CariTuro XIII

REPERCUSIONES SOCIOECONOMICAS
DEL DESARROLLO TURISTICO
EN EL SECTOR INDUSTRIAL

JOSEFINA DOMINGUEZ MUJICA

a primera apreciaciéon que debemos hacer en

relacion con la industria en San Bartolomé de

Tirajana es la de la debilidad del tejido fabril del
municipio. Cualquier indicador de los niveles de industria-
lizacion que utilicemos reflejaréd esta circunstancia. Sin
embargo, esto no debe llevarnos a pensar que no existe
infraestructura industrial o que ésta es de escasa importan-
cia en el marco de un territorio dedicado, principalmente,
a la actividad turistica.

San Bartolomé de Tirajana cuenta, en la actualidad,
con un equipamiento y una especializacion en el sector
secundario que no tiene parangén con la de su pasado
histérico. Las profundas transformaciones que se han
producido en los ultimos cuarenta afios gracias al desarro-
llo turistico han dado lugar a la mecanizacion de ciertos
procesos productivos, asi como a un incremento del nivel
de industrializacién en algunos subsectores. Todo ello es
un signo mas de los “nuevos tiempos”.

1.- LA ACTIVIDAD INDUSTRIAL
EN SAN BARTOLOME DE TIRAJANA DESDE
UNA PERSPECTIVA HISTORICA.

En distintos capitulos de esta obra se ha insistido en la
caracterizacién de tres grandes etapas productivas a lo largo
de la historia del municipio. La primera de ellas, que hemos
vinculado a la agricultura cerealistica, a la ganaderia 'y a la
obtencion de algunos otros productos que completaban la
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dieta campesina, es la de mayor duraciéon pues se mantuvo
con muy pocas alteraciones desde los origenes del pobla-
miento hasta las primeras décadas del siglo XX. Con poste-
rioridad, la irrupcién del cultivo del tomate supone una
importante modificacién en todos los ¢rdenes de la vida
municipal a pesar de tratarse de una especializacién que
viene de la mano del sector agrario. Por ultimo, la mayor
intensidad en los cambios socioeconémicos y en las propias
formas de convivencia se da a partir de la década de los
afios sesenta en intima relacion con el desarrollo turistico.

Desde el punto de vista industrial, también se puede
seguir la misma secuencia. La etapa de la agricultura de
subsistencia y de comercializacién interna tiene como
manifestaciones fabriles méas destacadas los molinos
hidraulicos, molinos que se construyen en los cursos de las
principales arterias fluviales del municipio, particularmente
en el barranco de San Bartolomé de Tirajana y en sus
afluentes, donde se llegaron a contar hasta trece de ellos y,
secundariamente, en el de Fataga (tres) (Diaz Rodriguez,
J.M., 1988; 595). La riqueza patrimonial de este tipo de
primitivas fébricas es extraordinaria: cubo con bases y
arbotantes escalonados de tipo mastaba, paredes de gran
grosor, madera de tea, columnas de canteria, acequias de
argamasa, salén del molino, dependencias anejas para
almacén de los granos, rojos techos de teja, etc., caracte-
risticas todas ellas que aln pueden apreciarse en el molino
de agua de Fataga. En este largo periodo también consti-
tuyen un buen ejemplo de otros procesos fabriles las
manifestaciones de lo que se ha venido en llamar arqueo-
logfa industrial o ingenierfas histéricas: muros, linderos y
mojones, las salinas de Castillo del Romeral, las acequias,
los molinos de viento ya desaparecidos, etc. De mayor
envergadura, si cabe, son en esta misma etapa las obras
ingenieria militar y civil, particularmente, la desaparecida
Casa - Fuerte o Castillo del Romeral, la carretera de Las
Palmas de Gran Canaria a Tunte y sus obras adicionales
(puentes), asi como el faro de Maspalomas (Hernandez
Gutiérrez, S.,1990).

La irrupcién del cultivo del tomate introduce pocas
variaciones en la infraestructura industrial ya descrita. No
obstante, el incremento de la superficie regada exige nuevas
obras de conduccién de aguas, de perforacién de pozos, un
adecuado acondicionamiento de la superficie cultivada y una
carretera que atraviese la zona de costa, lo que repercute
escasamente en la especializacion industrial aunque con
unas pocas e importantes excepciones, una de las cuales es
la de la fabrica de conservas vegetales INTERCASA. En 1949
se constituyd dicha empresa y las primeras instalaciones se
emplazaron en terrenos de Juan Grande, el germen de las
actuales naves industriales que, a la sombra de la arboleda
que las circunda, ponen en el mercado local y exterior una
importante produccién de articulos alimenticios derivados

del tomate, fundamentalmente de ketchup. En Canarias,
dicha empresa es uno de los pocos ejemplos de industria
alimentaria que emplea la produccién agricola del territo-
rio mas préximo y que aprovecha, por otra parte, la renta
de situacion que supone la proximidad de una importante
via de comunicacién, en este caso la carretera del sur. En
general, en el Archipiélago son raros los casos de estas
empresas industriales, a diferencia de lo que sucede con
las que funcionan en otras zonas de Espafia como, por
ejemplo, con las agro-alimentarias que se crearon y dan un
importante nivel de industrializacion a la huerta murciana, a
La Rioja, etc.

La fabrica de Intercasa recuerda la antigua hegemonia del cultivo de tomates en la llanura
costera del municipio.

De forma indirecta, el cultivo del tomate también
hace que aparezca en el escenario municipal otra gran
empresa, la industria cementera. La necesidad de aprove-
char los recursos hidraulicos para el regadio de las explo-
taciones tomateras del sur de Gran Canaria lleva a las
autoridades insulares a emprender una politica de
construccién de presas y embalses con la finalidad de
retener las aguas de escorrentia. En las décadas de los
afos cuarenta, cincuenta y sesenta, el Cabildo Insular
acomete grandes obras de infraestructura hidréulica
aprovechando las condiciones de impermeabilidad de los
vasos de las cuencas del municipio. A modo de ejemplo,
sirva el que en 1948 la Corporacién insular habia iniciado
ya las obras de las presas de Ayagaures, Fataga, Chiray Los
Vicentes y Los Vicentillos (Benitez Padilla, S., 1959; 207).
Estas obras necesitaban de materiales constructivos vy,
particularmente, de un importante volumen de cemento.
Ello impulsé a un particular, al constructor D. Ramoén
Behamonte, a levantar la fabrica de cementos de Arguine-
guin, fabrica que entré en funcionamiento en 1955.
"Cementos de Arguineguin ha sido la primera y més impor-
tante fabrica de cemento del Archipiélago. Se creé aprove-
chando las ventajas de contar “in situ” con materia prima,
las puzzolanas, y con la posibilidad de construir un amplio
muelle para importar otro de los principales componentes
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del cemento, el clinker, asi como para dar salida al exterior
a la produccién de la planta industrial” (VW.AA., 1996; 11).

De este periodo, finalmente, también conviene
resefiar la creacién de la empresa ELMASA (Eléctrica de
Maspalomas, S.A.). “En 1966 - antes de que comenzara el
verdadero desarrollo de la electrificacién en el Archipiélago
- con amplios sectores sin electrificar o con consumos
insignificantes,... San Bartolomé de Tirajana comenzé su
desarrollo eléctrico de la mano de Eléctrica de Maspalo-
mas” (Hernandez Hernandez, J., 1998; 1.681). La evolucién
del sector energético que se inaugura con este hito va a
alcanzar cotas extraordinarias en el periodo subsiguiente.

2.- CARACTERISTICAS PRODUCTIVAS
DEL SECTOR INDUSTRIAL EN EL MARCO
DE LA ECONOMIA CANARIA,

La estructura industrial canaria ocupa una posicidn
secundaria en la composicién del Producto Interior Bruto
regional (el indicador econémico por excelencia), ya que las
actividades fabriles no han sido protagonistas de importan-
cia en la estructura econémica insular. “Los datos permiten
afirmar que el peso de la industria canaria se encuentra por
debajo de la media del conjunto de las regiones espafiolas”
{Consejo Econdmico y Social de Canarias, 2000: 75). Los
factores condicionantes de este escaso desarrollo han sido
objeto de atencién de distintos especialistas en esta
materia que coinciden en sefialar las limitaciones geografi-
cas para el alcance de las economias de escala y la lejania
de las fuentes de aprovisionamiento, lo que encarece el
coste de transporte. “La reducida dimensién del mercado,
su fragmentacién y la distancia, que introduce el transporte
como una grave dependencia, han sido las principales
barreras naturales con las que ha tenido que enfrentarse la
industria en las Islas” (NUfez Rodriguez, J.A., 1991; 2.358).
Todo ello determina el predominio de establecimientos
pequefios en la mayorfa de los subsectores, una dependen-
cia muy fuerte del exterior en cuanto a materias primas y a
productos semielaborados y una composicién en ramas
productivas industriales muy marcada por las fronteras de
los mercados de destino (Rodriguez Martin, J. A., 1985;
236), es decir, el predominio de un sector dirigido casi total-
mente a la demanda interna. "Sin embargo, se espera que
la Zona Especial Canaria ayude a incrementar el peso
especifico del sector industrial y el de alta tecnologia dentro
de la economia canaria” (Consejo Econdmico y Social de
Canarias, 2000; 76).

La escasa actividad industrial que presenta en la
actualidad el municipio de San Bartolomé de Tirajana no
puede ser considerada una excepcién en aquel panorama
de referencia, maxime si tenemos en cuenta la importancia
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de los establecimientos fabriles radicados en la capital
insular, Las Palmas de Gran Canaria, y la circunstancia
afiadida de que el municipio, durante un largo periodo,
quedd fuera de los instrumentos territoriales de promo-
cién industrial (poligonos industriales) que inauguré la
politica de planificacion indicativa del Il Plan de Desarro-
llo y que pretendian ofrecer suelo, infraestructuras y
concentraciones que llevaran implicitas ventajas de
diverso orden fiscal y econémico. En estos Gltimos afios
en los que las competencias en la calificacion del suelo
industrial han sido asumidas por las corporaciones
locales, aparecen recogidos en las normas de planea-
miento los espacios reservados a dicho uso dentro del
propio término municipal, tal y como puede apreciarse en
el mapa que acompaiia a este capitulo.

En términos comparativos, una serie de indicadores
nos permiten evaluar el grado de industrializacién del
municipio en el marco insular. Desde el punto de vista del
ndmero de empresas catalogadas a efectos del impuesto
de actividades econdmicas en 1999 en Gran Canaria, de las
3.109 de tipo industrial, 149 estaban censadas en San
Bartolomé de Tirajana. Las primeras representaban el
5,21% de todas las empresas insulares, mientras que las
segundas tan solo equivalian al 2,14% de las municipales,
aunque el nimero de industrias no es reflejo ni del valor de
la produccién ni del valor del empleo. No obstante, es
significativo que un buen nimero de empresas especializa-
das no esté representado en el municipio. Nos referimos,
por ejemplo, a ramas de la produccién del sector
agro-alimentario, como las de elaboracién de café, té y
sucedaneos, productos dietéticos y de régimen, confiteria,
industria del cacao y del chocolate, del azlcar, de la prepa-
racién de leche y de la preparacién y envasado de aguas
minerales, fabricacién de harinas y sémolas, extraccién y
envasado de aceites vegetales, etc. También estan ausen-
tes muchas ramas de la produccién relacionadas con la
metalurgia y la electricidad: construccién de maquinaria,
fabricacién de aparatos electrodomésticos, fabricacion de
hilos y cables eléctricos; con la quimica: fabricacién de
productos quimicos, fabricacién de especialidades farma-
céuticas, de plaguicidas y abonos, de jabones y articulos
de perfumeria; con industrias ligeras como la del papel y
cartén, envases y embalajes de madera, fabricacion de
instrumentos de musica, mobiliario de madera, junco y
mimbre, fabricacion de calzado, de articulos de oficina; con
la electrénica: fabricaciéon de aparatos de telecomunica-
cion, fabricacién de instrumentos de precisidn, etc. En
suma, hasta 130 especializaciones industriales.

Los datos de produccién que proporcioné el Insti-
tuto Canario de Estadistica en su estudio acerca de la
renta insular y municipal para el afio de 1991, corroboran
la escasa importancia del sector industrial en términos
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econémicos. El Valor Adadido Bruto (a coste de los facto-
res) de la industria’ en Gran Canaria era poco importante
en el conjunto de la economia, los 548 millones de euros
aportados por dicha actividad representaban el 10,32% de
la produccién total y alin menos lo era la produccion
industrial de San Bartolomé de Tirajana con respecto al
resto de los sectores de actividad municipales (26.7 millo-
nes de euros que suponian una participacion de tan sélo
el 4,8% del VAB (c.f.) total).

Por otra parte, la tendencia de la produccién indus-
trial canaria fue decreciente desde 1977, siguiendo los
distintos municipios la misma trayectoria general. Sin
embargo, en los dltimos afios, la evolucién del subsector
de la industria, estrechamente vinculada al desarrollo turis-
tico, se ha recuperado notablemente y ha comenzado a
crecer a un ritmo superior al 4% desde 1994, hasta el punto
de que desde 1998 las tasas de incremento de la produc-
cién industrial se han situado por encima de los indices
medios del Estado. No contamos aun con informacion que
nos permita evaluar el ritmo en el crecimiento de la
produccion industrial municipal de estos dltimos afios. No
obstante, todos los indicadores apuntan hacia el mayor
dinamismo que afecta a los espacios turisticos en la
generacién de actividades industriales, inducidas por un
sector gque se ha visto arrastrado a fines de los noventa por
una extraordinaria coyuntura de prosperidad. El propio
Consejo Econdémico y Social de Canarias reconoce en su
informe del afio 2000 que la evolucién reciente de la activi-
dad industrial estd estrechamente unida a la del turismo.
De hecho, una serie de indicadores, como el del consumo
eléctrico por abonado, viene situando al municipio de San
Bartolomé de Tirajana en el primer puesto del ranking
insular y, de la misma forma, en este Ultimo periodo ha
aumentado de forma notable la inscripcién de nuevas
empresas industriales en el municipio.

3.- LA ESTRUCTURA INTERNA
DEL SECTOR INDUSTRIAL.

Se ha afirmado anteriormente qgue el sector industrial
en Canarias estd predominantemente dirigido a satisfacer la
demanda interna, por ello, y si dejamos a un lado el subsector
de la construccion, se reconocen como ramas mas destacadas
las de los productos energéticos y el agua y la de los produc-
tos alimenticios, bebidas y tabaco, es decir, bienes de
consumo final con una demanda media o débil, sin un elevado
grado de tecnificacién. Ademéas de los citados, también se
encuentra la rama de la papeleria y de las artes graficas.

1 - Se ha excluido la actividad de la construccidn. La dimensisn de dicho subsector
nos ha obligado a otorgarle un tratamiento independiente.

En los conceptos de produccién bruta y de valor
afiadido sobresalen respectivamente los sectores energéti-
cos y del agua. Por otra parte, un sector que acumula un
elevado excedente en cuanto al consumo de energia es el
de las empresas cementeras y el de las extracciones y
transformados de aridos y materiales de construccion.

El escenario industrial de San Bartolomé de Tirajana
tampoco se aleja de las pautas descritas. El peso de los
subsectores del agua y de la energia es muy destacado en
la estructura fabril del municipio, especializacién que se
explica por el raquitismo del sector manufacturero. La ya
citada industria del cemento, el sector agroalimentario y el
de artes gréficas y edicion también cuentan con una impor-
tante representacion.

TABLA 1 - ESTABLECIMIENTOS INDUSTRIALES
DE SAN BARTOLOME DE TIRAJANA EN 1999,

Especializaciones industriales N? de empresas

Acabado de textiles

Actividades anexas a la industria del mueble
Actividades anexas a las artes graficas

Artes graficas (Impresion grafica)

Aserrado y preparacion industrial de la madera
Captacion de agua para su suministro

Captacion, tratamiento y distribucidn de agua
Confeccion de articulos textiles, de hogar vy tapiceria
Confeccién a la medida de prendas de vestir
Confeccion de toda clase de prendas de vestir
Construccidn naval

Edicion de libros

Edicion de periodicos y revistas

Edicion de soportes de audio, video e informética
Elaboracion de cigarros y cigarrillos de tabaco
Elaboracién de otros productos alimenticios
Elaboracién de helados y similares

Elaboracion y crianza de vinos

Extraccion de rocas y pizarras para la construccion
Fabricacion de aguas gaseosas y otras bebidas sin alc.
Fabricacién de protesis y otros aparatos de ortopedia
Fabricacion de articulos de carpinteria metalica
Fabricacion de articulos de ferreteria

Fabricacion de cementos artificiales

Fabricacion de cerveza y malta de cerveza
Fabricacion de derivados de ceras y parafinas
Fabricacion de estructuras metélicas

Fabricacion de hormigones preparados

Fabricacién de jugos y conservas vegetales
Fabricacion de mobiliario de madera para el hogar
Fabricacion de otros articulos ncop.

Fabricacidn de otros articulos derivados del cemento
Fabricacidn de pastas alimenticias

Fabricacién de queso y mantequilla

Fabricacion en serie de piezas de carpinteria
Fabricacidn de vajillas y articulos para el hogar
Fabricacion de vidrio plano

Fabricacion de articulos de marroquineria y viaje
Fabricacion de ptos. tierras cocidas construccion
Fabricacién de hielo para la venta

Industria de bolleria y pasteleria

Industria del pan y bolleria

Industrias de la piedra natural

Joyeria

Laboratorios fotogréficos y cinematograficos

Otras producciones de energia

Recauchutado y reconstruccion de cubiertas
Talleres de mecanica en general

Talleres mecénicos ncop.

Tratamiento del agua para su suministro

—_

N
Nt L L W WOW S Wa AN =t S TR WWRNIRNITN SR U= R = RIW =R~ — = 52 R WO — GoN W —

-
&
[~

Total general

FUENTE: /mpuesto de Actividades Econdmicas.

ion realizada por ULPGC. Biblioteca Universitaria, 2007

los autores. Digitali

© Del



3.1. EL SUBSECTOR DE LA ENERGIA.

"La demanda de energia esta directamente relacio-
nada con la actividad econémica general, y a medida que
una sociedad progresa en su crecimiento econdémico
también lo hace en su uso de energia eléctrica, tanto por
la mayor demanda de nuevas actividades como por la
generalizacién en el uso de electrodomésticos” (Hernan-
dez Hernandez, J., 1998; 1.675). El dinamismo de la
actividad turistica origina unos elevados niveles de
consumo en San Bartolomé de Tirajana, tal y como se
sefialé anteriormente. Por ello, es posible afirmar que el
incremento en los niveles de energia eléctrica ha ido
paralelo al de la renta municipal. Ademas, si tenemos en
cuenta un indicador de productividad como el del
VAB/ocupado, el subsector de la energia eléctrica se
revela dos veces mas productivo que la media (PDCAN,
1993; 60). Es, por otra parte, un sector con un elevado
nivel de concentracion.

El logro mas importante del sector energético en el
municipio lo constituye, sin duda alguna, la construccién
y puesta en marcha por UNELCO de la Central Térmica
del Barranco de Tirajana en Juan Grande. En 1995 inici¢
su funcionamiento a un tercio de la capacidad que adqui-
ri6 cuando fue inaugurada oficialmente en el afio de
1996, lo que ha supuesto que Gran Canaria pueda dispo-
ner de una produccién de 236,2 MW (Hernandez Torres,
S. y Morales Matos, G.,1997; 164)2. La calidad que garan-
tizan los modernos equipos de generaciéon y la propia sala
de operaciones, asi como los sistemas y medidas de
control medioambiental de su infraestructura han hecho
que sea una de las primeras de Espafa en contar con
certificaciones AENOR. En la escasa emisién de gases
contaminantes no sélo influye la tecnologia desarrollada
sino también la eleccion de su emplazamiento.

En la costa del municipio, en un érea batida perma-
nentemente por los alisios, cualquier emisién se veria
desplazada hacia el Atlantico siempre que predominara el
régimen de vientos dominante. Esta Ultima circunstancia
explica también el desarrollo de un importante parque
edlico junto a la central térmica. La imponente torre de la
central y los aerogeneradores que se alinean a lo largo de
la margen derecha del Barranco de Tirajana en hileras
paralelas hacia el mar han cambiado completamente la
fisonomia de este sector del municipio, una zona degra-
dada a causa del cultivo intensivo del tomate, muy
ventosa y poco habitada (Bosch Benitez, A., 2001; VI1/85).
La apuesta por la energia edlica de una serie de particu-
lares y de la propia division de ENDESA Diversificacién se

2-En 1999, segln datos de UNELCO, la energia entregada por esta empresa fue en
Gran Canaria de 2479 GWh.
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volvié definitiva en Gran Canaria a fines de los noventa.
San Bartolomé de Tirajana contribuye, junto a otros
municipios, a que la isla de Gran Canaria haya sido, desde
1997, la que mas energia edlica produce, si bien aun es
escasa la participacion de esta modalidad en el total de la
energfa eléctrica obtenida. Esta especializacién explica la
radicacion de la empresa Desarrollos Eélicos de Canarias,
S.A. en Los Llanos de Juan Grande.

Por otra parte, desde la puesta en funcionamiento
de la central, se han acometido obras de electrificacién en
el Sur de Gran Canaria. Por ejemplo, a principios de
marzo del afo 2000 entré en servicio una nueva linea de
alta tensién con el objetivo de hacer frente al alto indice
de crecimiento de la demanda eléctrica por el propio
desarrollo turistico, de forma que, desde Juan Grande se
interconectan las subestaciones de Maspalomas y Argui-
neguin. También se trabajaba en la misma fecha en la
conexién de San Bartolomé de Tirajana con la futura
subestacion de Santa Agueda, una nueva infraestructura
considerada vital para garantizar el abastecimiento
eléctrico de la zona de expansién turistica del oeste del
municipio y del término limitrofe de Mogan.

El complejo industrial de Juan Grande es un claro ejemplo de la apuesta por la renovacion
tecnol6gica necesaria para satisfacer el incremento de consumo eléctrico.
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3.2. EL SUBSECTOR DEL AGUA.

La captacion, tratamiento y distribucién de agua en
general, asi como la captaciéon y tratamiento para su
suministro, especificamente, suponen un importante
apartado en la némina de empresas industriales del
municipio. De entre ellas destaca Eléctrica de Maspalo-
mas, S.A. (ELMASA), IONICS IBERICA, S.A. e Hidraulica
de Maspalomas, S.A. La primera de ellas es responsable
del suministro en una de las zonas turisticas de mayor
demanda de la Isla, la comprendida entre el Barranco del
Berriel y el de Maspalomas. Su actividad se remonta al
afo de 1966 y somete sus aguas o todo tipo de trata-
mientos, entre ellos, l6gicamente, al de cloracion.

Estas empresas han orientado su actividad reciente-
mente hacia nuevas tecnologfas que tienen como finali-
dad el aprovechamiento de un preciado y escaso bien. La
desalacién, la depuracién, la mejora de las infraestructu-
ras para reducir las pérdidas en las redes de abasteci-
miento, la reutilizacidén de las aguas y la necesidad de
administrar, incrementar y mejorar la gestién de un
recurso fundamental supone una actividad necesaria,
lucrativa y que garantiza el acceso y la adecuada utiliza-
ciéon de un bien colectivo, y todo ello guiado por la
normativa de la Ley de Aguas de Canarias, Ley 12/1990,
y por el Plan Hidrolégico Insular.

Es necesario recordar en este punto que las necesida-
des de aprovisionamiento de agua en el municipio no sélo
derivan del abastecimiento urbano sino también de la propia
agricultura de regadio. De este lltimo asunto se ha dado
informacién en el capitulo dedicado al sector primario, por
lo que prescindimos de su estudio en este apartado, lo
mismo que tampoco hacemos una caracterizacién de los
embalses y de las conducciones. No obstante, la infraestruc-
tura hidraulica de San Bartolomé de Tirajana no puede inter-
pretarse sin tener en consideracion estas circunstancias.

Hemos clasificado los principales recursos hidrauli-
cos en estaciones depuradoras de aguas, plantas desala-
doras de agua de mar y plantas desaladoras de agua
salobre, siguiendo las prioridades del Plan Hidrolégico de
Gran Canaria del afio de 1995. En él se estima necesario
incrementar los recursos no naturales mediante la reutili-
zacién y depuracion del agua para abastecer las zonas
que concentran a la mayor parte de la poblacién insular,
las comprendidas entre la linea de costa y los 300 metros
de altitud. También atenderemos a la red de sanea-
miento, a las estaciones de bombeo, a los depdsitos de
agua tratada y a los emisarios submarinos.

Concretamente, en el municipio funcionan ocho
estaciones depuradoras de aguas, situadas en Bahia Feliz,

Las Burras, El Oasis, El Pajar, El Tablero, Fataga, El Horno
y San Bartolomé (casco). Como puede apreciarse en el
mapa de recursos hidricos (mapa que complementa el
capitulo dedicado a la agricultura), se trata de estaciones
vinculadas a importantes nucleos de poblacién.

Tres de ellas corresponden a enclaves turisticos
costeros, otras dos a importantes entidades residenciales:
Arguineguin (El Pajar) y El Tablero de Maspalomas y las
dltimas a zonas de poblamiento tradicional: Fataga,
Cercados de Espino y Tunte.

Una de las plantas desaladoras de agua de mar se
sitia en la desembocadura del Barranco de Tirajana, es
de la empresa UNELCO, asociada a la central térmica y
funciona por compresion de vapor.

Otra se localiza en la costa de Juan Grande, de la
empresa Bonny, que funciona por 6smosis inversa y dos mas
en Las Burras, de la empresa ELMASA, también de ésmosis
inversa. En cuanto a las desaladoras de agua salobre la
empresa ELMASA cuenta con dos que se localizan en Casti-
llo del Romeral y en San Agustin mientras que Juliano Bonny
Gdémez, S.A. tiene otra en funcionamiento en San Bartolomé.
Son plantas de dsmosis inversa con la excepcion de la de
San Agustin que es de electro-dialisis reversiva.

Las actuaciones previstas conforme a la planifica-
cién estipulada para el periodo comprendido entre 1998
y 2012 corresponden, por una parte, a la mejora de la red
de saneamiento. Se construirdn nuevos colectores
generales con partidas presupuestarias procedentes de la
inversion insular. Los ramales secundarios serdn asumidos
por el Ayuntamiento.

También prevé el Plan Hidrolégico mejoras en las
estaciones de bombeo actuales y nuevas estaciones. En
cuanto a la depuracién, ademas de la ampliacién de las
que estan actualmente en funcionamiento, se ha progra-
mado la construccidon de estaciones depuradoras de
aguas en Taidia, Ayagaures y Cercados de Arafia, asi
como la instalacién de depésitos de agua tratada junto a
las actuales y junto a las que estan previstas.

También se estima necesaria la construccion de un
emisario submarino en Bahia Feliz y, por dltimo, en cuanto
a las obras de reposicion de la red que estd en actual
funcionamiento se estipula que sean acometidas con
fondos del Ayuntamiento.

Como podemos apreciar, se trata de un ambicioso
programa que mejorard la distribucién del agua y su
aprovechamiento. Con estos objetivos no debe extrafar
la importancia adquirida por las empresas especializadas
en la captacion, tratamiento y distribucién de aguas en
San Bartolomé de Tirajana, uno de los pilares basicos de
su actual industrializacién.
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3.3. EL SUBSECTOR DEL CEMENTO.

Ya se ha hecho mencién a la empresa de cementos
radicada en el limite occidental del municipio, en el
Barranco de Arguineguin. Pues bien, “en la actualidad, la
fabrica cuenta con unas modernas instalaciones capaces de
producir un volumen méximo de un millén de Tm anuales,
ademas de un muelle de 420 m. que admite la entrada de
buques de hasta 25.000 Tm y de otro muelle de menores
dimensiones para la carga de los buques cementeros (de
unas 5.000 Tm) propios de la empresa. En octubre de 1995
la sociedad Cementos Especiales, S.A., con capital social
repartido entre la Corporaciéon Masaveu y la mexicana
CEMEX, se fusiona con la distribuidora Cementos de las
Islas, S.A. para formar Cementos Especiales de las Islas,
S.A., cuyo capital social se reparten CEMEX y Tudela-
Veguin. En dicho afio la nueva empresa contaba con algo
mas de 100 empleados y un volumen de produccién de
700.000 Tm; ha incorporado ademds una nueva actividad,
la preparacién de mortero, cuya venta en el citado afo
ascendié a 150.000 Tm." (VWV.AA., 1996; 911). Este elevado
nivel de produccién es absorbido en los dltimos afios en su
totalidad por la industria de la construccién insular, hasta el
punto de que no ha habido exportacién de cemento desde
1994. Las obras que se realizan en el propio municipio de
San Bartolomé de Tirajana han convertido a las empresas
constructoras que operan en el mismo en uno de sus mas
importantes compradores.

Instalaciones de la empresa de Cementos Especiales de las Islas en el Barranco de Arguineguin.

3.4. EL SUBSECTOR ALIMENTARIO.

En este subsector aparecen censadas 36 empresas (si
incluimos en ellas la de bebidas gaseosas sin alcohol y la de
hielo para su venta) con las siguientes especializaciones:
elaboracién de cerveza y malta de cerveza, elaboracién de
helados y similares, elaboracién de pastas alimenticias,
elaboracién de queso y mantequilla, elaboracién de otros
productos alimenticios y, fundamentalmente, las empresas
de jugos y conservas vegetales, entre las que figura la ya
citada Intercasa, y 23 industrias de bolleria, pan y pasteleria.

En su composicién interna, este subsector demuestra
la estrecha relacién que se establece entre el desarrollo

Carfruro XIII

Repercusiones socioeconémicas del desarrollo ruristico en el sector industrial

turistico y la mecanizacion de ciertas producciones cuyo fin
es el de abastecer un importante nimero de consumidores.
Sélo se puede explicar la elevada cantidad de industrias de
panaderia y bolleria si se tienen en cuenta las necesidades
del sector hostelero del municipio, un sector que atiende a
un elevado nimero de turistas diariamente. A este
respecto, resultan significativas las especialidades de pan y
bolleria que pueden encontrarse en los supermercados o
en los anaqueles pasteleros de las cafeterias y restaurantes
de las zonas turisticas, modalidades que tratan de atender
a los gustos particulares de dicha clientela y que hacen
mucho més variada la oferta, a diferencia de lo que sucede
en otros establecimientos de zonas més pobladas de Gran
Canaria en los que tan sélo encontramos aquella seleccién
si se trata de dulcerfas y obradores especializados.

Un ejemplo de la industria de transformacién alimenticia y de mantenimiento de vehiculos en
San Fernando de Maspalomas.

Las pautas de consumo de los extranjeros que nos
visitan son las que determinan la reciente especializacién
de la industria agroalimentaria del municipio. Por ello, no
resulta extrafio que entre las empresas dedicadas a este
subsector aparezca una extensa némina de extranjeros
titulares de dichos establecimientos e incluso que la
empresa del importante hostelero Theo Gerlach y CIA. sea
titular de una de las fabricas de pan y bolleria. Este tltimo
dato también puede dar idea de la bisqueda de una diver-
sificacion productiva por parte de ciertos empresarios que
intentan con ello lograr una mayor cota de autosuficiencia
en el negocio turistico.

Desde otra perspectiva, la industria agro-alimentaria
como industria de bienes finales para el consumo no exige
de grandes inversiones ni de una gran infraestructura, lo
que no obsta para que se hayan podido constituir impor-
tantes empresas locales. La especializacién industrial que
deriva del desarrollo turistico ha permitido acumular ciertos
capitales que reinvierten en otras actividades: viviendas,
negocios comerciales, inmuebles turisticos,... de forma que
se cierra un circulo econémico en el que se producen
mutuas interferencias entre la actividad industrial, la activi-
dad turistica, la comercial y la inmobiliaria, que demuestra
que es imposible analizar el estado actual de la industria sin
acudir a la profunda huella del desarrollo turistico.
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3.5. EL SUBSECTOR DE LAS ARTES GRAFICAS,
EDICION Y DIFUSION GRAFICA Y AUDIOVISUAL.

Este epigrafe es de una considerable entidad en el
municipio. Como puede apreciarse en la tabla nimero 1,
mas del 22% de las empresas industriales radicadas en
San Bartolomé de Tirajana tiene esta especialidad. Ahora
bien, como mejor puede medirse la importancia de este
subsector es teniendo en cuenta el peso de esta actividad
en el conjunto insular. Tras el municipio de Las Palmas de
Gran Canaria, el mayor niumero de empresas en cada uno
de los apartados de este epigrafe (artes graficas propia-
mente dichas, actividades anexas a las artes gréficas,
edicién de revistas y periddicos, edicién de libros, edicién
de soportes de audio, video e informatica, laboratorios
fotogréficos y cinematograficos) corresponde a San Barto-
lomé de Tirajana.

TABLA 2 - ANALISIS COMPARATIVO DEL SUBSECTOR INDUSTRIAL DE
ARTES GRAFICAS Y EDICION EN GRAN CANARIA.

DESCRIPCION / MUNICIPIO N® EMP.

ACTIVIDADES ANEXAS A LAS ARTES GRAFICAS

Las Palmas de Gran Canaria 27
Teror 1
Telde 3
San Bartolomé de Tirajana 2
Agliimes 2
ARTES GRAFICAS (IMPRESION GRAFICA)
Las Palmas de Gran Canaria 104
Vega de San Mateo 1
Telde kA
Santa Lucia 9
Santa Brigida 1
San Bartolomg de Tirajana 18
Mogan 7
Ingenio 1
Santa Maria de Guia 1
Galdar 4
Arucas 3
Agliimes 3
EDICION DE LIBROS
Las Palmas de Gran Canaria 13
San Bartolomé de Tirajana 1
Edicidn de periédicos y revistas
Las Palmas de Gran Canaria 23
Telde 2
Santa Lucia 1
San Bartolomé de Tirajana 7
Mogén 4
Agllimes 2
EDICION DE SOPORTES DE AUDI0, VIDEG E INFORMATICA
Las Palmas de Gran Canaria 20
Telde 1
San Bartolomé de Tirajana 2
Ingenio 2
Géldar 1
Agtiimes 2
LABORATORIOS FOTOGRAFICOS Y CINEMATOGRAFICOS
Las Palmas de Gran Canaria 7
Telde 1
Santa Lucia 3
San Bartolomé de Tirajana 3
Mogan 4
Ingenio 2
Galdar 1
Agilimes 1

FUENTE: Impuesto de Actividades Econdmicas.

Se confirma de nuevo que la importancia de las
actividades mencionadas tiene su razén de ser en la
especializacion turistica. Si estudidramos el producto indus-
trial de las empresas relacionadas, veriamos que se trata en
su mayor parte de articulos y reportajes orientados a la
promocién turistica y a la atencion de la clientela de turis-
tas. Tal es asf que casi todos los titulares de estas empresas
son extranjeros o de origen extranjero. Valgan a este
respecto las consideraciones que hemos hecho con
anterioridad para la industria alimentaria. Ahora bien, en
este caso concreto también es necesario considerar que la
industria de las artes gréficas y de la edicién es un factor
decisivo en‘la “reproduccién del sistema”, es decir, esta
actividad funciona gracias al desarrollo turistico pero
también gracias a que funciona llegan mas turistas y los
que llegan se sienten atendidos. El impacto de los reporta-
jes locales en los mercados de procedencia de nuestros
visitantes es definitivo, de ahi que se trate de una industria
que retroalimenta el sector turistico y, por lo tanto, que
solo tiene sentido desde esta perspectiva.

3.6. LOS SUBSECTORES COMPLEMENTARIOS
DE LA CONSTRUCCION Y DEL EQUIPAMIENTO
INMOBILIARIO.

La necesaria atencidn a la industria de la construccién
en un capitulo independiente no debe hacernos olvidar la
némina de empresas cuya actividad se desenvuelve en la
érbita de la anterior. Entre ellas, podemos citar la de hormi-
gones preparados, la de articulos derivados del cemento, la
de la piedra natural, la fabricacion de articulos de carpinteria
metélica, de estructuras metalicas, de ferreteria y cerrajeria,
el aserrado y preparacién industrial de la madera, etc.

En estos Ultimos afos, las industrias de extraccion de
aridos, de basalto, de fonolita, con sus palas, sus machaca-
doras y sus cintas correderas, han hecho irrupcién en el
paisaje del municipio. La necesidad de abaratar costes a las
empresas de la construccién ha logrado que las mas impor-
tantes companias de este ramo hayan radicado nuevas
industrias extractivas en las areas mineras del municipio,
segun calificacién de la normativa. Ademas de la ya citada
empresa cementera que extrae puzzolana en el Barranco de
Arguineguin, trabajan en el fondo de otros cauces Santana
Cazorla, S.A., con un gran enclave en el Barranco de Fataga,
del que se extrae grava y arena, y LOPESAN, en Piedra
Grande (Barranco Hondo), del que se extraen basaltos. La
mayor superficie de estas empresas la tiene esta dltima, con
490.000 m? y Pioneer Concrete Hispania S.A., en la del
Barranco de Los Vicentes, con 212.733 m? dedicados a la
extraccion de fonolita (Herndndez Torres, S. y Morales
Matos, G., 1997; 160).
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El incremento de la actividad de la construccion ha necesitado de la habilitacion de industrias
de extraccion de aridos y de tratamiento de la piedra.

No obstante, la relacién de estas industrias no es tan
extensa como cabria esperar de un municipio en el que la
construccién ha tenido un crecimiento tan destacado en los
Ultimos afios. Ello se puede explicar por la escasa vocacion
de especializacién industrial que ha tenido San Bartolomé
de Tirajana en actividades de este tipo. Las empresas
constructoras, asi como los particulares, han acudido tradi-
cionalmente a la produccién industrial de municipios
limitrofes para aprovisionarse, con la gran excepciéon que
supone la industria cementera ya tratada. La limitada califi-
cacién de suelo industrial por parte del propio Ayunta-
miento en actividades que demandan amplias superficies
también explica este comportamiento. Todo ello sucede
porque, tradicionalmente, la especializacion turistica ha
sido incompatible con otras actividades que ella requiere
para su expansion y que han ocupado los espacios habili-
tados en poligonos industriales préximos (EI Doctoral,
Arinaga, El Goro, Salinetas,...), de la misma forma en que
las actividades de reparacion y los talleres también se
vieron desplazados de San Bartolomé de Tirajana hacia
otros espacios colindantes.

En cualquier caso, la escasa dimension de estas
actividades no debe hacernos pensar en un reducido nivel
de consumo de este tipo de producciones. Por el contrario,
las empresas de materiales de construccién y de productos
industriales complementarios asi como las de reparacion y
conservacién de toda Gran Canaria tienen un cliente de
primera magnitud en San Bartolomé de Tirajana.

3.7. INDUSTRIAS MANUFACTURERAS
DE ORDEN SECUNDARIO.

Hemos considerado conveniente agrupar las restan-
tes industrias del municipio en este capitulo, puesto que se
trata de empresas heterogéneas poco significativas. Nos
referimos, por ejemplo, a la fabricacion de vajillas y articu-
los para el hogar, a la fabricacién de derivados de ceras y
parafina, de articulos de marroquineria y de viaje, a la
confeccién de toda clase de prendas de vestir, de articulos
textiles para el hogar y la tapiceria, a las actividades anexas
a la industria del mueble, a la fabricacién de aparatos de
prétesis y ortopedia, a la joyerfa, etc. Son, por lo general,
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empresas de escasa dimension, probablemente seria méas
adecuado referirnos a ellas como pequefios talleres que
como verdaderas industrias, si bien contribuyen a una
cierta diversificacion productiva y a satisfacer.la demanda
de los consumidores locales.

4.- LA LOCALIZACION DE LA ACTIVIDAD
INDUSTRIAL EN SAN BARTOLOME DE TIRAJANA
Y LAS PERSPECTIVAS DE FUTURO.

La escasez de suelo industrial, a la que ya se ha
hecho referencia, ha condicionado los procesos de indus-
trializacién. La apuesta por la especializacion turistica y por
la propia conservacién del paisaje con otro tipo de usos ha
sido una constante del planeamiento municipal. Por esta
razén, los enclaves industriales constituyen elementos
aislados en el conjunto, aunque su ubicacién concreta tiene
cierta cohesion con respecto a determinados elementos
geograficos imprescindibles para su funcionamiento, como
sucede en el caso de la industria cementera, en el de los
aerogeneradores, en el de la industria de conservas del
tomate,... o por la necesidad de atender a ciertas tenden-
cias espontaneas de crecimiento, como reconoce el propio
Plan General de Ordenacion Urbana de San Bartolomé de
Tirajana (pagina 38).

Los puntos de desarrollo industrial se localizan
fundamentalmente en la zona baja del municipio, dentro
del &mbito de influencia de la autopista. En suelo rustico se
ubican las canteras (reguladas en la categoria de suelo
rustico minero) y la central térmica de Juan Grande. El
suelo industrial catalogado hasta la puesta en marcha del
nuevo Plan General de Ordenacién Urbana se constrenia al
poligono industrial de El Tablero y al poligono de Piedra
Grande, aunque las zonas industriales en funcionamiento
que reconoce el propio Plan son: la fabrica cementera de
El Pajar de Arguineguin, con una superficie total de
76.000 m?, los poligonos industriales ya citados de El
Tablero Bajo y de Juan Grande, los cotos mineros de Piedra
Grande, Barranco de Fataga, Barranco de Los Vicentes y el
de San José (Barranco de Arguineguin).

En el futuro inmediato, el Plan General que se
aprobd en 1998, y que se esté ejecutando, estima necesa-
ria la reordenacién de los espacios industriales, a lo que
nos referiremos con posterioridad. Ahora bien, lo que nos
parece mas importante destacar es que de la lectura de
dicho Plan se deduce una escasa apuesta por la industriali-
zacién. Las zonas cuyo crecimiento industrial programa
este instrumento de planeamiento suponen una porcion
muy reducida del territorio municipal (ocho hectareas de
superficie para el nuevo poligono de El Tablero y 41.300 m?
para el de Juan Grande).
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| Poligonos o sectores industriales planificados.

Infr. industriales de abastecimiento.
Zonas extractivas.

3% Parques eolicos.

Emp. Indus. en instalaciones de uso exclusivo.

Emp. Comer. o de servicios con produccion propia.

Alimentacion y bebidas.

Productos eléctricos y electronicos.

Papel y artes graficas.
Minerales no metalicos.
Textil, cuero y calzado.
Transformados metalicos.
Otros.

alizada por ULPGC. Biblioteca Uni

iversitaria, 2007,



TABLA 3 - SUELO INDUSTRIAL EN SAN BARTOLOME DE TIRAJANA.

Denominacion Lacalizacion Normativa Superficie
de la zona urbanistica
Juan Grande Carretera
Industrial, Sup. al Castillo Pendiente 41.300 m?
Sector 1-2 del Romerat de Plan Parcial de superficie bruta

Proximidades
de El Tablero Aprobado 80.000 m?

Tablero Industrial |,
Sup. Sector [-1

de Maspalomas Plan Parcial de superficie bruta
Urbanizacién
Bellavista Proximidades Plan Parcial 17.024 m?
Lote 10.6 de Playa del Inglés Parcelas 310 a 319 de superficie neta.

FUENTE: Sistema de Informacion Empresarial de Canarias.

Desde el punto devista de la reordenacién industrial,
el Ayuntamiento de San Bartolomé de Tirajana se ha fijado
como objetivo la reubicacién de industrias en el nuevo
poligono de Juan Grande, particularmente de las lavande-
rias que hoy funcionan en el nicleo de Castillo del Romeral
y de otras empresas dispersas en la zona turistica. Se
advierte con esta iniciativa la consolidacién de usos indus-
triales en un espacio gue hasta hace muy poco tiempo
estaba dedicado al cultivo del tomate al aire libre y que adn
conserva amplias extensiones de invernaderos. En cuanto a
las prioridades en la utilizacion del territorio, parece adver-
tirse una subordinacién de los intereses industriales frente a
los turistico-residenciales, y de los agricolas frente a los
industriales, en este (ltimo caso por tratarse de actividades
fabriles imprescindibles para el propio desarrollo turistico.

Asi lo corrobora la propuesta del Plan General de
cambiar las ordenanzas para las parcelas de borde del
poligono industrial de El Tablero, tratando de lograr con
ello un menor impacto visual de esta zona desde la
autopista. La preocupacién por la imagen externa, por el
“escaparate turistico”, se hace patente en este intento de
que se realicen en la periferia del poligono muros de
contencién escalonados y bancales con labores de ajardi-
nado. Se trata del mismo criterio que se ha aplicado en los
bordes de carretera, frecuentemente sobre antiguos
espacios agrarios abandonados. Las acumulaciones de
piedras que separaban los caballones de las parcelas
dedicadas antario al cultivo del tomate son el Unico vesti-
gio de aquella antigua especializacién.

Con respecto al poligono de Piedra Grande, que se
mantiene activo actualmente, el Plan General estima su
eliminacién ya que ha quedado dentro del suelo rustico de
Area Insular Protegida aprobado por el Plan Insular de
Ordenacion del Territorio. Por Ultimo, en relacién con la
Fabrica de Cementos de Arguineguin, el Ayuntamiento ha
considerado la necesidad de gue se redacte un proyecto,
concretamente un Plan Especial que ordene este suelo y
que considere tan sélo la instalacién actual, sin que se

otorgue una capacidad edificatoria superior a la existente.
Probablemente, no es ajeno a esta dltima iniciativa el
interés por salvaguardar el litoral para el uso turistico,
como lo demuestra el proyecto de urbanizacién de El Pajar.
La ejecucién de este Gltimo plan parcial es inminente pues
ha desaparecido el obstdculo que representaban las
chabolas ocupadas en este sector y que fueron demolidas
a fines del mes de abril de 2001, cuando el Alcalde le
entregd a sus ocupantes las llaves de nuevas viviendas de
promocién publica.

5. CONCLUSIONES.

En los dltimos afios se ha producido en San Barto-
lomé de Tirajana un importante desarrollo del sector
secundario intimamente vinculado a las exigencias de la
expansion y especializacic’m turistica, no obstante, se
puede afirmar que el municipio carece de vocacién indus-
trial en la actualidad. Una serie de indicadores, como el
nivel de ocupacién de la poblacion en el sector secunda-
rio, el del VAB de la produccién fabril del municipio, o el
del nimero de empresas censadas, revela un menor grado
de industrializacién que el que caracteriza a la isla de Gran
Canaria y que, por otra parte, de todos es sabido que es
escaso de por si.

Los procesos industriales mas tempranos de la histo-
ria reciente del municipio alin pueden ser reconocidos en
la actual estructura del sector secundario: la industria
agro-alimentaria asociada al cultivo del tomate y la indus-
tria cementera que aprovecho las posibilidades que brinda-
ban los materiales puzzolanicos depositados en las
inmediaciones del Barranco de Arguineguin para la fabri-
cacién de este preciado articulo.

Los hitos mas importantes en la diversificacién indus-
trial a la que hoy asistimos estan relacionados con el
desarrollo turistico, y por ello han afectado fundamental-
mente al sector energético y al del agua. Asi lo refleja el
numero de empresas dedicadas a la captacién, tratamiento
y distribucién hidraulica y la propia infraestructura de que
se ha ido dotando el municipio: embalses, colectores,
conducciones de variado tipo, plantas desaladoras de agua
salada y de agua salobre, depuradoras, estaciones regula-
doras, etc. Desde el punto de vista de la energia eléctrica,
los niveles de consumo son muy elevados, como corres-
ponde por lo general a los espacios turisticos. Ello ha
hecho necesario mejorar la electrificacién. La central
térmica de Juan Grande, cuyo funcionamiento comenzé en
1996, hace posible, entre otras obras, la mejora en la distri-
bucién de electricidad por todo el sur y suroeste grancana-
rio. La introduccién de la energia edlica, por su parte,
utiliza un recurso menos contaminante, como es el viento,
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pese al impacto visual que pueden suponer los aerogene-

radores. La zona de Juan Grande presenta una gran aptitud
para el aprovechamiento de este recurso.

De la mano de la actividad turistica también se ha
producido el incremento de las industrias extractivas, de la
construccién y de otras empresas anexas, tal y como se
puso de manifiesto en el capitulo de esta obra dedicado a
aquel sector productivo.

Por su parte, la satisfaccion de las necesidades de
consumo alimentario de la poblacién residente y de los
propios turistas ha hecho que se incremente notablemente
el nimero de empresas que elaboran pan y bolleria indus-
trial, helados y similares, jugos y conservas vegetales, etc.
De otro signo es el florecimiento de las empresas especia-
lizadas en la edicién y distribucion gréfica y audiovisual, si
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bien se trata de productos finales destinados al mismo
consumidor, el turista, y a la propia reproduccién del
sistema: la promocién turistica.

Las ramas de la produccién sefialadas no han dado
lugar a un verdadero tejido industrial. En la actualidad, el
municipio carece de un suelo que concentre aquellas
especialidades, ademés de que el propio Plan General de
Ordenacién Urbana califica una proporcién insignificante del
territorio municipal en la categoria de poligonos industriales.
Sélo admite la expansién para el de Juan Grande y el de El
Tablero, si bien con respecto a este Ultimo impone ciertas
limitaciones. La propia industria cementera ve ahogada su
expansion en las previsiones del planeamiento municipal.

Todo ello viene a demostrar que la economia munici-
pal sigue gravitando en torno a un Unico astro: el turismo,
pese a los signos positivos de diversificacion productiva.
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CariTuLo XIV

LLAS REPERCUSIONES

DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

EN LA CONSTRUCCION

JUAN MANUEL PARRENO CASTELLANO

a construcciéon es uno de los subsectores de la

economia canaria que presenta una vinculacion mas

estrecha con el desarrollo turfstico, hasta el punto de
gue el binomio turismo-construccidén ha sido el principal
motor de arrastre de la economia grancanaria en las Gltimas
décadas. En este capitulo, tras una valoracién de la signifi-
cacién cuantitativa de la construccién en la economia
canaria, se intenta analizar las relaciones existentes entre
ambos sectores, tanto desde el punto de vista de los
mecanismos de demanda-oferta y, que se pueden interpre-
tar como un flujo de doble sentido, como desde el de la
circulacién de capitales. Al final de este capitulo se apunta-
rén algunos aspectos sobre el mercado local de la construc-
cién en el municipio de San Bartolomé de Tirajana y sus
efectos en el empleo insular.

1. EL SUBSECTOR DE LA CONSTRUCCION
EN CANARIAS.

La importancia de la construccién en el Archipiélago
queda de manifiesto sélo si tenemos en cuenta el signi-
ficativo peso que tiene en la estructura industrial canaria.
En 1991, la construccién generaba el 48,08% del valor
afiadido bruto del sector secundario regional. Un por-
centaje similar alcanzaba en el municipio de San Barto-
lomé de Tirajana, y para el conjunto de Gran Canaria, este
porcentaje disminuia sélo al 42,9%, a pesar de tratarse
de la Isla més industrializada de Canarias. La importancia
del subsector es mayor aln ya que una buena parte de
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la estructura industrial canaria depende directamente de la
construccion. Se ha estimado que el 18% del empleo
industrial de la regién estaba vinculado a este subsector en
1994 (Acosta Gonzéalez, 1998; 726).

El valor afnadido bruto que aporta la construccién
varia en funcidn de la coyuntura en que se encuentre la
actividad. Si consideramos el valor anadido al coste de los
factores, la construcciéon generaba en 1999 el 10,1% del
valor de la economia canaria. Sin embargo, en momentos
de recesién este porcentaje disminuye, encontrdndonos,
por ejemplo, en 1991, con un valor generado del 9,2%,
mientras que en aquellos otros de expansién, como en el
afo 1988, alcanzaba el 11,1%.

En una perspectiva diacrénica, la construccién ha ido
perdiendo peso progresivamente en la economia regional.
Segun estimaciones del FIES, en 1955 aportaba el 27,2% del
producto interior bruto de Canarias, alcanzando su maxima
significaciéon en 1960 con un 32,25%. Estos porcentajes se
redujeron al 11,3% en 1973, medido en euros constantes, y
al 4,3% en 1997. Esta pérdida de valor se debié a un incre-
mento de la terciarizacion de la economia canaria mas que a
una reduccién progresiva de la actividad.

En lo que respecta al empleo, los valores que se
registran son igualmente relevantes y dependen también
de la coyuntura en que se encuentre el sector. En gréfico 1
se observa que el nimero de ocupados en valores absolu-
tos de la provincia de Las Palmas varia hasta en un 109%
entre 1999, afio de clara expansion del sector y 1994,
momento en que se tocé fondo en la crisis inmobiliaria del
primer lustro de los noventa.

Gréfico 1
Evolucién de los ocupados en la construccion en la provincia
de Las Paimas.
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FUENTE: £.PA. Elaboracién propia.

Con anterioridad, en épocas pretéritas, el porcentaje
de ocupados en el subsector de la construccién alcanzé su
mayor significacién en la década de los sesenta y setenta. En
1960 era de tan solo el 8,7% en la provincia de Las Palmas,

mientras que en 1970 se incrementaba hasta el 14,7%,
llegando a su tope en 1973 con un 15,9% del empleo provin-
cial. La importancia del trabajo en la construccién se vinculo,
en estos afos, con la edificacién de la oferta turistica de
Maspalomas y con el peso que el subsector tuvo en la absor-
cién de mano de obra procedente del campo. Como se
sefiala en el Informe Payno en 1979, "el fuerte proceso de
emigracién de la mano de obra correspondié a la especiali-
zacion de la agricultura en los productos de exportacién (que
son més rentables) de forma que concentré su actividad en
las costas, abandonando los terrenos de mediania en impor-
tantes proporciones (que es donde se realizan los cultivos
destinados al mercado interior y las actividades ganaderas).
La mano de obra procedente del campo, en su mayor parte
analfabeta, y en todo caso de baja cualificacion, fue absor-
bida por la construccién” (Payno y Sampedro, 1979).

A partir del inicio de la crisis de 1973, la cifra de
ocupados en la construccion en la provincia descendié
hasta situarse en torno al 10,6% en 1981, porcentaje que se
ha mantenido mas o menos estable hasta la actualidad, con
cifras algo inferiores en los momentos mas recesivos (en
1985 era tan solo del 8,98%) y superiores en los mas
expansivos (en 1999 alcanzaba el 12,9%).

La importancia del empleo en el dmbito insular y
municipal presenta algunas variaciones. En 1991 se consta-
taba la menor significacién del empleo generado por el
subsector en la Isla y en el municipio de San Bartolomé de
Tirajana respecto al &mbito autonémico. De esta manera, la
construccién empleaba al 9,4% de la poblacién ocupada
de Gran Canaria frente al 11,03% de la canaria. En San
Bartolomé de Tirajana este porcentaje se reducia al 3,7%
de los ocupados residentes en el municipio, por lo que se
manifiesta la menor incidencia que el empleo ha tenido en
la construcciéon en este municipio respecto a los valores
registrados en la Isla.

En cualquier caso, el peso del empleo de la
construccién en la actividad industrial es muy significativo.
En 1991, en esta rama se empleaba el 51.2% del total de
los ocupados en el sector secundario del Archipiélago y el
46.2% de los de la Isla. En San Bartolomé de Tirajana, el
valor registrado por el empleo en la construcciéon era del
39,5%, evidenciando, de igual modo, el peso de la activi-
dad en la estructura industrial municipal.

TABLA 1 - OCUPADOS EN LA CONSTRUCCION EN LA PROVINCIA
DE LAS PALMAS Y EN SAN BARTOLOME DE TIRAJANA.

Afio Ocupados LP % sobre total Ocupados SBT % sohre total
1960 13.826 8.74 204 4.06
1970 25.186 14.68 S/D S/D
1981 19.146 10.6 233 39
1991 17472 94 306 37

FUENTE: INE e ISTAC. Censos de pobiacion. Elaboracion propia.
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En sintesis, la importancia de la construccién, expre-
sada tanto en valor afiadido como en empleo, aunque
depende del momento coyuntural en que se encuentre, se
caracteriza por presentar las dos tendencias ya resefiadas:
pérdida de importancia progresiva en la economia canaria
a favor de las actividades terciarias y significativo peso en
la estructura industrial.

En cualquier caso, aunque la importancia del subsec-
tor haya ido descendiendo a lo largo del tiempo, la signifi-
caciéon econdmica del mismo queda de manifiesto si
tenemos en cuenta dos aspectos. En primer lugar, que
Canarias presenta una de las mayores intensidades
constructoras del Estado. En concreto, el indicador de
intensidad, tal como ha sido definido por el SEOPAN en
1995, convertia al Archipiélago en la tercera comunidad
auténoma en produccién por habitante y la segunda en
produccién por superficie. Y en segundo lugar, que la
construccion tiene un claro papel de estimulo de una
buena parte de la actividad econémica canaria debido a la
economia de escala que genera y a su papel en el proceso
de acumulacién de capital. Este significativo papel esté en
gran medida motivado por la vinculacién que la actividad
constructora ha tenido con la turistica. Como se sefiala en
el Libro Blanco del turismo canario, el binomio turismo-
construccion es el motor de arrastre del resto de las activi-
dades. Es mas, a partir de 1973, a pesar del efecto coyun-
tural de ambos sectores se convirtieron
definitivamente en las actividades vertebradoras de la
economia canaria (Gobierno de Canarias, 1997; 56).

la crisis,

2. LA REPERCUSION DE LA ACTIVIDAD
TURISTICA DE MASPALOMAS COSTA CANARIA
EN LA CONSTRUCCION.

2.1. ANALISIS DE INDICADORES
DE LA RELACION TURISMO-CONSTRUCCION.

La actividad de la construcciéon en Canarias se ha
asentado tradicionalmente en tres subsectores: la edifica-
cién de viviendas, la realizacion de infraestructuras y
equipamientos, es decir, la licitacion oficial, y la edificacion
de infraestructuras turisticas. Este Ultimo ha tenido una
repercusién importante en la actividad constructora, no
solo debido a la edificacion del tejido residencial turistico,
sino también a la de la demanda indirecta asociada a la
actividad turistica. No obstante, la cuantificacion de la
repercusion del turismo en la actividad constructora es una
cuestion compleja.

La relacion entre turismo y construcciéon ha sido
medida estadisticamente mediante un anélisis de regresion
para el periodo 1974-1994. Mediante este anélisis se
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estimaba que el 75% de la varianza del valor afiadido bruto
de la construccion en Gran Canaria era explicado por la de
las pernoctaciones de turistas y el valor afiadido bruto turis-
tico retardado un afio (Acosta Gonzalez, 1998; 743). En otros
términos, hay una correlacién muy intensa entre las estadis-
ticas de turismo receptivo y el valor afadido bruto de la
construccion, como se puede observar en el grafico 2. Para
el conjunto del Archipiélago, esta correlacién era de 0,96.

Grafico 2
Evolucion del VAB de la construccion y de la entrada de turistas
en Canarias
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FUENTE: MIT, ISTAC, Viceconsejerfa del Turismo del Gobierno de Canarias, Secretaria General
de Turismo'y CIES.

En algunos estudios se ha estimado la incidencia de la
demanda turistica a partir de la cuantificacion de las edifica-
ciones segun su tipologia y destino. De este modo, en el
caso de Tenerife se llegaba a la conclusion de que en el
periodo 1970-1980 el 52,5% de las edificaciones construidas
en las cuatro zonas a las que se extendia este estudio eran
de uso turistico, porcentaje que elevaban al 72% conside-
rando las necesidades residenciales de la poblacién y las
relaciones que la actividad turistica mantenia con otros
sectores (Cabildo Insular De Tenerife, 1983; 73).

A pesar de su valor, este tipo de valoraciones son
arriesgadas de realizar en cuanto que el anélisis estadistico
considera productos residenciales y no residenciales,
diferentes en su naturaleza y en su dimensién. Si acaso, se
puede comparar la oferta extrahotelera con el mercado
residencial. En este sentido, el nimero de apartamentos y
bungalows terminados en Gran Canaria entre 1995 y 1996
supone el 18.7% de las viviendas terminadas en este
periodo, y en el caso de Maspalomas Costa Canaria, el
13,2%. Pero la valoracién de estos porcentajes depende de
la situacién coyuntural del mercado turistico, del mercado
de la vivienda y de la politica de viviendas protegidas, por
lo que tampoco sus resultados son concluyentes. Por tanto,
la valoracién no puede sobrepasar el plano cualitativo en
muchos casos.
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Posiblemente, el Unico indicador de interés es la
cantidad de metros cuadrados construidos para fines turis-
ticos en relacion con el total de superficie edificada. En el
periodo 1982-1996, supuso como promedio el 16,5% en la
provincia de Las Palmas. Este dato pone de manifiesto la
importancia de la demanda turistica, que se hizo especial-
mente relevante entre 1984 y 1988. En contraposicién, en
la década de los noventa no tiene el peso que tuvo en el
pasado, ya que estamos en un momento de crecimiento
sostenido de la oferta turistica en Maspalomas.

TABLA 2 - SUPERFICIE TURISTICA CONSTRUIDA EN LA PROVINCIA
DE LAS PALMAS.

M2 turisticos M2 totales %
1982 96.756 601.225 16,1
1983 123.162 759.625 16,2
1984 270.462 868.287 31,1
1985 380.119 1.196.748 31,8
1986 522.280 1.062.946 49,1
1987 344.628 656.681 52.5
1988 472.767 1.278.124 37,0
1989 169.417 1.093.273 15,5
1990 27.532 682.210 4,0
1991 27.600 508.175 4,6
1992 23.532 814.614 2,9
1993 21.337 916.636 23
1994 88.370 1.082.304 82
1995 138.362 1.772.367 78
1996 95.673 1.864.227 5.1
Promedio 2.457.369 14.590.761 16,8

FUENTE: AEC.

2.2. EL BINOMIO TURISMO-CONSTRUCCION
DESDE UNA PERSPECTIVA HISTORICA.

2.2.1. LA EDIFICACION DE LA OFERTA
TURISTICA Y SUS REPERCUSIONES.

La oferta turistica de Maspalomas Costa Canaria ha
mantenido unos niveles de crecimiento elevados hasta la
crisis turistica de principios de los noventa, por lo que las
repercusiones en la construccién han sido muy significati-
vas. Si observamos la evolucidn de las camas de aloja-
miento, se evidencia que el ritmo de construccién ha sido
creciente en todo momento, existiendo dos periodos en
que se intensificd especialmente. En primer lugar, los
dltimos afos de la década de los sesenta y el primer lustro
de los setenta, que coincide con la época de crecimiento
masivo de la oferta. Entre 1965 y 1971 se construyeron
54.548 plazas de alojamiento, lo que implica un ritmo de
crecimiento de la oferta de 9.091 plazas anuales como
promedio. Por otra parte, el segundo lustro de los ochenta,
momento en el que se generd un auténtico “boom”
inmobiliario y turistico, como atestigua que en 1988 se

alcanzaran las 97.905 plazas oficiales y que entre este afio y
el anterior se pusieran en explotaciéon 10.987 nuevas camas.
De hecho, entre 1983 y 1988 se llevd a cabo la construccion
acelerada de algunas de las nuevas zonas de expansién de
Maspalomas Costa Canaria: Campo Internacional, Sonnen-
land y Campo de Golf.

TABLA 3 - EVOLUCION DE LAS PLAZAS TURISTICAS EN MASPALOMAS
COSTA CANARIA.

Plazas turisticas Crecimiente medio al afio

1965 827

1971 55.375 9.091
1987 86.918 1.971
1988 97.905 10.987
1997 102.027 458
2000 100.690 -1.337

FUENTE: Caja Insular de Ahorros de Gran Canaria (1974) y Direccion General de
Infraestructura Turistica del Gobierno de Canarias.

Durante el primer periodo, entre 1962 y 1973, el
valor afiadido bruto de la construccién en la provincia de
Las Palmas se incrementd en un 1.444%, pasando de 3,52
hasta 50,87 millones de euros, mientras que la media de
crecimiento nacional fue de 540. El nimero de ocupados
ascendié desde 11.467 hasta 36.413, un 317% frente al
135% en el &mbito estatal. Buena parte de este crecimiento
fue debido al elevado indice de crecimiento que presen-
taba la oferta de alojamiento en Maspalomas. La actividad
constructora se sostuvo en este periodo gracias a los
fondos invertidos “por capital financiero, fundamental-
mente las Cajas de Ahorros, excedentes ahorrados de
particulares y empresarios de otras actividades, las remesas
de emigrantes en Venezuela, y, de gran importancia, por la
inversion extranjera con fines turisticos, destacando en ésta
ultima la procedente de Alemania Federal, impulsada por
la Ley Strauss de 1968" (Payno y Sampedro, 1980; 25).

TABLA 4 - VOLUCION DE LA PRODUCCION BRUTA Y EL EMPLEOD
EN EL SECTOR DE LA CONSTRUCCION. PROVINCIA DE LAS PALMAS.

VAB Crecimiento Empleo Crecimiento
1962 586 100 11.467 100
1967 2.031 346 19.775 172
1969 3.334 568 22.907 199
1971 5.061 863 27313 238
1973 8.464 1.444 36.413 317
1975 8.303 1.416 22.936 200
1977 11.568 1.974 21.662 189

FUENTE: Banco Bilbao “La renta espafiola y su distribucion provincial”, Serie 1955-75.

Con la crisis del petroleo de 1973, la construccion de
la oferta turistica no experimentd sino una desaceleracion
en su ritmo, a diferencia de lo que ocurrié con el resto de
los subsectores de la construccion, que experimentaron un
enfriamiento méas importante en su actividad.
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Este comportamiento se debio a la evolucién coyun-
tural que registré el turismo durante la década de los
setenta que no evidencié claros sintomas de crisis respecto
a la llegada de turistas. Entre 1973 y 1978, sélo se produjo
un ligero receso en la tasa de crecimiento interanual de
llegada de turistas al Sur de Gran Canaria respecto a las
que se habian registrado en los afios anteriores. En Maspa-
lomas Costa Canaria se multiplicd por cuatro el nimero de
visitantes entre 1971 y 1976, mientras que en el conjunto
de Canarias se pasd de 1.355.544 visitantes en 1973 a los
2.592.579 en 1977 (Tabla 5).

TABLA 5 - ESTADISTICAS DE TURISMO RECEPTIVO.

Canarias Las Palmas Gran Canaria Maspalomas
1967 510.651 295.143 284.453 11.904
1968 543.047 346.856 335.246 14.284
1969 651.099 402.084 384.479 47.793
1970 792.548 500.550 466.632 51217
1971 1.037.793 640.081 595.832 107084
1972 1.191.933 760.586 707.432 175.007
1973 1.355.544 883.730 777.584 234.897
1974 1.459.547 981457 898.407 367.211
1975 2.011.024 1.007.810 906.010 456299
1976 2.295.009 1.080.566 960.789 458319
1977 2.592.579 1.297.437 1.169.224 641.023*
1978 2.588.916 1.238.531 1.031.490 555.394"
1979 2.479.285 1.157.029 864.258 522.404*
1980 2.226.086 1.038.551 726.124 444.990*

* Incluye Mogan.

FUENTE: MIT, Libro Blanco, Secretaria General de Turismo.
CIES (Cuadernos Economia canaria 1980,81.

No obstante, la atenuacién en el crecimiento de la
demanda provocd que una parte de la oferta turistica no
tuviera los niveles de contratacién de los afios anteriores,
maxime porque se seguia incrementando la oferta. Conjun-
tamente, se produjo un reajuste en los precios de los paque-
tes de los tour operadores con el objetivo de hacer compe-
titivo el destino. Como consecuencia, surgieron problemas
financieros para algunas empresas, cierres e incluso subastas
de algunos complejos, y eso a pesar de que a partir de 1975,
las estadisticas de turismo receptivo en el sur de la Isla
vuelven a experimentar incrementos muy elevados.

Por tanto, aunque la crisis de sobreoferta iniciada en
1973 junto con el receso de las inversiones extranjeras con
el final de las ayudas de la Ley de Strauss tuvo una reper-
cusién directa en la construccién de la oferta de aloja-
miento de Maspalomas Costa Canaria, las buenas estadis-
ticas de turismo receptivo y la disponibilidad de suelo
vacante colaboré a que la industria de la construccion no
paralizara su actividad en la misma medida que en otros
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subsectores. Por tanto, la significacién del turismo como
demanda tuvo un valor cualitativo estimable para la
construccion en aquellos afios.

A partir de 1978, con la segunda crisis del petréleo,
se produjo un retroceso en la llegada de turistas que
culminé en 1980, un afio dificil en el sector, en el que la
entrada se redujo en un 29% respecto a la que se habia
registrado en 1978 en Gran Canaria. La crisis de rentabili-

dad fue adn més acusada en estos afios debido a la

especializacién que estaba registrando Maspalomas en las
demandas alemanas y briténicas, que eran las que realiza-
ban un menor gasto en destino. No obstante, el creci-
miento de la oferta de alojamiento fue apreciable. Entre
1975y 1982, la oferta de alojamiento en la provincia crecié
un 14,2%, si bien en Maspalomas no tuvo tanta significa-
cién, ya que en este periodo el aumento de la oferta se
concentré en las Islas menores.

Este incremento de la construccion de la oferta
continud en el primer lustro de los ochenta auspiciado
por la presencia de indicadores que sefialaban la salida
de la crisis turistica. La importante recuperacion de las
estadisticas de turismo receptivo en 1981 y el inicio de
unas perspectivas de crecimiento sostenido en el primer
lustro de los ochenta, la llegada de capitales mallorquines
y extranjeros a la oferta hotelera, un incremento de
precios y rentabilidad a partir de 1983 y el inicio de un
proceso de profesionalizacién turistica, provocaron que el
sector turistico generara suficientes expectativas como
para que la construccién del tejido de alojamiento conti-
nuara con unos niveles de actividad estimables a lo largo
de todo el periodo.

Esta actividad constructora se prolongé e intensificd
durante el segundo lustro de los ochenta, como ya se
apunto. A partir de 1985 y hasta 1989, el valor afiadido
bruto a precio de factores se incrementd sustancialmente
respecto al primer lustro de la década (Gréafico 2). De igual
modo, aumentd significativamente el consumo de cemento
debido al crecimiento de la construccion turistica
(Gréfico 3). En este periodo, la superficie turistica construida
se incrementd en términos absolutos y en términos relati-
vos respecto a la superficie total construida, ya que llegé a
suponer entre el 3l y el 52% de la misma en el ambito
provincial.

Hay que advertir que este comportamiento no se
relaciona, en este caso, con un incremento sustancial de la
llegada de turistas, si exceptuamos el bienio 1987-88. El
factor que activa el proceso, desde el punto de vista de
turistico, es la actitud de las corporaciones de apostar por
un incremento de la planta de alojamiento ante las buenas
expectativas que parecia presentar el turismo mundial, tal
como lo ratificaban algunos informes de la Organizacion
Mundial del Turismo.
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Grafico 3
Evolucion del consumo de cemento en Gran Canaria (en TM).
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FUENTE: /STAC y AEC.

En sintesis, el impacto de Maspalomas Costa Canaria
en el subsector de la construccion desde mediados de los
sesenta hasta 1989 fue muy significativo, tanto por el
volumen de actividad generado, como por la mayor
independencia que tuvo la construccién de edificios turisti-
cos respecto a la crisis econdmica que resintié al resto de
las actividades econdémicas grancanarias.

Sin embargo, con la llegada de la pequefa crisis de
turismo receptivo de 1989 y 1990 y, sobre todo, con la
aparicion de nuevos indicadores de escasa rentabilidad a lo
largo de todo el primer lustro de los noventa debido a un

El “boom” turistico de la segunda mitad de los ochenta motivé que una buena parte de la

problema de sobreoferta, se produjo un retroceso en la
construccion de oferta turistica en Maspalomas Costa
Canaria, y en menor medida en otros destinos. Este
comportamiento se mantuvo incluso durante los afios en
que se registraron coyunturas alcistas en turismo receptivo
(1991-94), por lo que puede ser interpretado como el inicio
de una nueva relacién entre turismo y construccion. La
actividad turistica de Maspalomas dejé de ser el principal
motor de la actividad constructora grancanaria, a pesar de
la puesta en marcha de algunos planes parciales {(Melone-
ras 2A, El Salobre, Monteledn), para tener mas importancia
el mercado de la vivienda.

Como se sefialaba en el Informe anual de 1994 del
Consejo Econémico Social de Canarias, el crecimiento turis-
tico no se apoya tanto en un incremento de la oferta de
alojamiento y “precisamente ésta es una de las caracteristi-
cas del nuevo ciclo de la economia canaria, al producirse un
crecimiento productivo motivado por el aumento de la
demanda turistica que no implica efectos directos de arras-
tre sobre la construccion no residencial” (CES, 1995; 50).

La principal consecuencia en la construccion fue una
disminucién de la actividad que llegé a manifestarse en una
pérdida en el valor afiadido bruto en euros corrientes entre
1989 y 1992 (Gréfico 2). A partir de 1996, la construccién
inicia una coyuntura alcista, como se evidencia en el valor
de la produccién en Canarias y en el consumo de cemento
en la Isla, pero la demanda turistica no juega ya en este
caso, un papel relevante. Esta Ultima coyuntura es, sobre
todo, de caracter residencial, aunque en 1999, la superficie
turistica construida en la provincia alcanzé un valor estima-
ble, en torno a los 324.032 m?2.

Una vez planteada la importancia que el turismo ha
tenido en la construccion, hay que resefiar algunas deseco-
nomias que la relacién entre ambos sectores ha generado.
En primer lugar, el proceso de edificacion del tejido turis-
tico de Maspalomas conllevé un incremento constante de
los costes de la construccion y del precio del suelo en la
zona como consecuencia de la activaciéon de procesos
especulativos. Como resultado, el precio del metro
cuadrado de vivienda nueva alcanzaba los 1.682,23 euros
en el ano 2000, y el de la vivienda usada nada menos que
los 1.866,74 euros, lo que convertia a Maspalomas, para
ambos casos, en uno de los lugares de la Isla donde la
edificacion era mas cara (TINSA, 2000).

Este crecimiento de los precios del suelo activd
mecanismos similares a los que ya han sido descritos en el
caso de otras zonas turisticas, por los que se “creé un techo
continuado de expectativas -que no se correspondia con la
auténtica realidad- destinadas a mantener el ritmo de
construccion imprescindible para sostener los niveles de
precios que generaba el mercado especulativo del suelo”
(Cabildo de Tenerife, 1983). Hasta tal punto son importantes
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estos procesos, que la construccion de infraestructura turifs-
tica ha sido “mas rentable en si misma que la explotacién
turistica posterior de los inmuebles construidos, de rentabili-
dad menor y aplazada en el tiempo” (C.O.A. Andalucia
Oriental, 1976).

La dependencia de la actividad turistica de la dindmica
propia de la inmobiliaria-constructora ha acarreado serios
perjuicios para aquella, ya que favorecié la sobreoferta en
determinados momentos y encarecié la puesta en marcha de
las instalaciones turisticas, por lo que incidié en la competiti-
vidad de los precios (Rodriguez Martin, 1978). Este tipo de
procesos parece cuestionar la relaciéon entre turismo y
construccién, en la que el primero es el motor del segundo,
para dibujar un panorama en el que el turismo termina depen-
diendo de la propia dinamica de la actividad constructora.

La edificacion de la oferta turistica en la actualidad sigue generando una importante actividad
en la construccion.

En segundo lugar, la construccién acelerada de la
oferta turistica en algunos momentos retrajo capitales y
mano de obra para otros subsectores. Cuando el mercado
de las edificaciones turisticas estaba en un momento
expansivo, su mayor rentabilidad respecto al de la vivienda
frenaba la construccién de estas y mas aun en el caso de las
de proteccion oficial, que suelen ofrecer una rentabilidad
aun mas reducida. Por tanto, no se puede olvidar que la
acelerada construccién de la oferta turistica, si bien generd
unos importantes niveles de actividad, también tuvo claras
repercusiones en el precio de las viviendas, dificultando el
acceso de muchas familias en el conjunto de la Isla.

Por dltimo el binomio turismo-construccion ha
supuesto un consumo importante de suelo sin que, en
ningin momento, se haya realizado una planificacion
previa del territorio. La falta de ordenacion del modelo
turistico asi como la construccion ilegal de plazas extraho-
teleras ha impactado en el medio ambiente y ha ocasio-
nado la desagrarizacién del paisaje.

Por tanto, la relacién turismo-construccion no sélo ha
posibilitado una importante actividad econémica, sino que
ha conllevado perjuicios de caracter territorial que se
hubieran evitado si se hubiese planificado adecuadamente.

CartTuLo XIV

Las repercusiones de la actividad turfstica en la construccién

2.2.2. OTRAS ACTIVIDADES CONSTRUCTORAS
INDUCIDAS POR EL TURISMO.

La necesidad de la actividad turistica de unas
optimas infraestructuras de comunicacién ha repercutido
igualmente sobre la actividad constructora de la Isla. Las
infraestructuras aeroportuarias insulares han experimen-
tado sucesivas mejoras con el fin de permitir la llegada de
un creciente nimero de vuelos charters y de aeronaves de
mayor tamafo. De hecho, con el inicio de la actividad
turistica en el sur de la Isla, se realizaron las primeras
ampliaciones en las pistas del aeropuerto. En los afios
setenta, cuando la Isla recibié casi medio milléon de turis-
tas extranjeros, se construyé una nueva terminal de
pasajeros. Posteriormente, en 1991, cuando el nimero de
visitantes se aproximé a los dos millones, se procedié a
una ampliacion de esta terminal y al recrecido de la pista
de vuelo comercial (Tabla 6). Indudablemente, estas
mejoras y ampliaciones se justificaban por el volumen de
vuelos chérters que recibia el aeropuerto de Gran Canaria,
que a partir de 1975 se debieron especialmente al
desarrollo de los alojamientos en Maspalomas. Es més, el
futuro proyecto de parque aeroportuario que ha planteado
el Cabildo de Gran Canaria en el Plan Insular de Ordena-
cién del Territorio de la Isla se justifica en gran medida por
el volumen de viajeros y mercancias que ha generado la
actividad turistica.

TABLA 6 - AMPLIACIONES Y MEJORAS DEL AEROPUERTO
DE GRAN CANARIA.

1959 Ampliaciones sucesivas de la pista de vuelo hasta 2.000 y 3.100 metros.
Creacion de zona de estacionamiento y calle de rodadura

1970-72 Nueva terminal de pasajeros

1980 Segunda pista de vuelo

1991-93 Ampliacion de la terminal de pasajeros

1993-95 Recrecido de la primera pista de vuelo

2000-07 Plan Rector Aeroportuario con ampliacion a una segunda pista (proyecto)

De igual modo, la aparicion de las primeras urbani-
zaciones en Maspalomas, requeria la mejora de las comuni-
caciones terrestres con el resto de la Isla y muy especial-
mente con el aeropuerto. La actividad constructora de
mejora y ampliacion de la red de carreteras se inicié desde
el primer lustro de los sesenta con el acondicionamiento de
la C-812 entre el aeropuerto y Arguineguin. En la década
de los setenta, ante la necesidad de mejorar las comunica-
ciones con el aeropuerto y canalizar de una manera mas
agil los flujos de mercancias y de la poblacién trabajadora
hacia Maspalomas, se procedié a ensanchar esta via, en
primer lugar, y a crear una autopista de acceso hasta Taraja-
lillo, en segundo término, que ha sido prolongada mas
recientemente hasta Pasito Blanco y Arguineguin, en dos
fases consecutivas (Tabla 7).
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En el futuro, la licitacién oficial destinada a la mejora
de las comunicaciones de Maspalomas Costa Canaria con
el resto de la Isla sequird generando un importante nivel de
actividad en la construccidon. De hecho, el Convenio de
Colaboracion firmado entre el Ministerio de Fomento y el
Gobierno de Canarias (1997) prevé que antes de finalizar el
2003 se amplie la GC-1 con un tercer carril en cada sentido
desde Carrizal hasta Maspalomas.

TABLA 7 - MEJORAS DE LAS CARRETERAS ENTRE EL AEROPUERTO
Y MASPALOMAS.

1956-62 Acondicionamiento C-812 Gando-Arguineguin

1974 Ensanche C-812 Gando-Maspalomas

1976-81 Creacion autopista GC-1 Gando-Tarajalillo

1988 Desdoblamiento C-812 Tarajalilio-Playa del inglés
1990 Desdoblamiento C-812 Playa del Inglés-GC-510
1986-90 Creacidn autopista GC-1 Tarajalillo-Pasito Blanco
1993 Creaci6n autopista GC-1 Pasito Bianco-Arguineguin
1995 Ampliacion GC-1 (3 carriles) Las Palmas G.C.-Carrizal

En construccion Construccidn autopista GC-1 Arguineguin-Mogan

La actividad turistica genera, también, un estimable
valor afiadido en la construccién a través de las licitaciones
oficiales destinadas a la mejora ambiental, urbanistica o
paisajistica de los destinos. A través del Plan Marco de
Competitividad del Turismo Espafiol (FUTURES) para el
periodo 1992-95 y su homonimo para el periodo 1996-99, se
han iniciado acciones de mejora de los destinos con la
aprobacién de los Planes de Excelencia (P.E.T.) “Gran Canaria
Sur, Maspalomas-Costa Mogéan” gue ha supuesto la moviliza-
cién de partidas presupuestarias procedentes de diferentes
organismos como Turespafa, la Consejeria de Turismo y
Transporte del Gobierno Auténomo, el Patronato Insular de
Turismo y el Ayuntamiento de San Bartolomé de Tirajana. El
Plan de Excelencia ejecutado entre 1994 y 1996 supuso una
inversiéon de 4.54 millones de euros en el municipio, desti-
nado a financiar la creacién de paseos maritimos, infraestruc-
turas de ocio (carriles de bicicleta), jardines, creacién de
parques urbanos y obras de embellecimiento en general.

Hay que destacar que la Comunidad Autdnoma
Canaria no habia iniciado inversiones en infraestructuras
turisticas hasta 1990, y desde entonces, la reserva de gasto
para este capitulo ha sido muy pequefia, sin que llegue a
suponer ni el 1% del presupuesto regional. La politica
autondémica se ha destinado a la promocién y a la forma-
cion profesional (de ahi la creacién de dos organismos
auténomos, SATURNO y HECANSA) y no tanto la mejora
de infraestructura en los destinos.

En lineas generales, las actuaciones que se vienen
desarrollando en los dltimos afios y el conjunto de acciones
previstas han sido recogidas en el Plan General de Ordena-
cién Urbana del municipio (Tabla 8). El costo previsto de
estas acciones asciende a mas de 24,64 millones de euros
sin considerar el Palacio de Congresos de Las Meloneras,

cifra que pone de manifiesto su relevancia. La mayor parte
de los proyectos se destinan a mejora de playas, acondi-
cionamiento del suelo urbano a través de la rehabilitacion
de calles y creacion de parques, generacidn y rehabilitacion
de infraestructuras turisticas, mejora en las comunicaciones
y creacion y mejora de paseos maritimos.

TABLA 8 - ACTUACIONES PREVISTAS EN MASPALOMAS
COSTA CANARIA POR EL PLAN GENERAL DE ORDENACION URBANA
(EN EUROS).

Presupuesto Organismo

Actuacién prevista previste  ejecutor

PASEQ MARITIMO

Paseo de Cornisa en Morro Besudo 93.757,89  Direccion Gral. de
Costas, Gobierno Auténomo

Mejora Paseo maritimo Playa del Aguila 125.010,52  Gobierno Auténomo
Mejora Paseo maritimo de San Agustin 49.042,59  Gobierno Auténomo
Proyecto paseo El Inglés 150.253,03  Gobierno Auténomo
Proyecto paseo peatonal ¢/ Virgen de Africa 187.515,78  Gobierno Autonomo

Paseo maritimo Qasis 25.002,10  Gobierno Auténomo

REHABILITACION DE CALLES Y AVENIDAS

Plan Especial Avenida Tirajana 7212145  Ayuntamiento

Plan Especial Avenida Italia 48.080,97  Ayuntamiento

Plan Especial Avenida Gran Canaria 7212145  Ayuntamiento
Acondicionamientos paseos de acceso

Centrum y Cita 37.563,26  Ayuntamiento
Proyecto via peatonal G-812-Hannover 62.505,26  Plan Especial C-812
Proyecto puente peatonal

C/ Alféreces Provisionales 1.238.084,94  Gobierno Autdnomo
Proyecto Ordenacién entorno del Faro 108.182,18  Consejeria de Turisma

PARQUES URBANOS Y AJARDINAMIENTOS
Plan Especial de Ordenacion Parque urbano

“La Charca” 1.196.014,039  Gobierno de Canarias
Proyecto Parque urbano Tarajalillo 426.718,59  Ayuntamiento

Proyecto Parque San Agustin 112.389,26  Ayuntamiento

Proyecto Parque urbano Parcela W 123.207,48  Ayuntamiento

Proyecto Parque urbano Campo de Golf 312.526,29  Ayuntamiento-Concesion
Parque Urbano Ecomuseo Cabildo
Acondicionamiento barranco Las Burras 121404445  Ayuntamiento-MOPU
Ajardinamientos San Agustin 37.503,16  Ayuntamiento

INFRAESTRUCTURAS TURISTICAS

Palacio de Congresos 619.042,47  Gobierno de Canarias
Reordenacién C.C. Qasis y Balneario Municipat 60.101,21  Direccién Gral de Costas
Mirador Degollada de la Yegua 21.035,42  Cabildo

Mirador Fataga 275.263,54  Ayuniamiento

Ampliacién del Parador Ayuntamiento-Concesién

MEJORA DE PLAYAS
Proyecto mejora playa San Agustin 1.839.097,04  Direccidn Gral. de Costas
Proyecto mejora playa El Inglés 9.808.517,54  Direccién Gral. de Costas

MEJORA RED COMUNICACIONES

Cruce Avda. Tirajana-Avda. Gran Canaria 730.830,72  Ayuntamiento
Desdoblamiento C-812 372.627,50  Gobierno Auténomo
Rotondas en Campo Internacional 186.313,75  Ayutamiento-promotores
Nuevo vial :

Campo Internacional-Faro y Meloneras 300.506,05  Gobierno Auténomo
Aparcamiento Oasis 4.826.127,20  Ayuntamiento (Convenio)
0TROS

Canalizacién barranco San Agustin 37.563,26  Ayuntamiento

FUENTE: Ayuntamiento de San Bartolomé de Tirajana, 1996.
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El crecimiento turistico en el sur de la isla de Gran Canaria ha motivado la realizacion de
importantes obras en las infraestructuras de transporte. En la fotografia, la GC-1.

Por Gltimo, el desarrollo turistico en el sur de la Isla ha
permitido un incremento del trabajo en ocupaciones
relacionadas directa o indirectamente con el sector. Como
ejemplo, a partir de la década de los sesenta se ha ido
incrementado el peso entre los activos grancanarios de
aquellos que se dedican a las ramas de hosteleria y restau-
racion. Este hecho ha provocado que el crecimiento de la
poblacién registrada en el municipio de San Bartolomé de
Tirajana y en aquellos cercanos a éste sea superior al de
otras zonas de las Isla (Tabla 9). Este hecho tiene un impacto
evidente en el mercado de la vivienda, que ha generado
una importante actividad constructora en el dmbito local
con el fin de satisfacer las demandas residenciales.

Esta relocalizacion del crecimiento poblacional en la
isla de Gran Canaria ha aumentado la edificacién de vivien-
das nuevas, especialmente a partir de mediados de los
setenta, pero también ha activado procesos especulativos
de gran importancia. La falta de suelo ha repercutido en los
precios de las viviendas y, por ende, en el beneficio del
sector inmobiliario y constructor. El resultado ha sido un
incremento de los costes del metro cuadrado construido
de vivienda nueva en la zona, que ha repercutido en el de
la vivienda usada, muy por encima de lo que se ha produ-
cido en otros lugares. Los casos de San Fernando o de
El Tablero son prototipicos. En este segundo nicleo, el
metro cuadrado de la vivienda usada alcanzé los 930.36
euros como promedio en septiembre del afio 2000, cuando
en otras zonas, como Telde, era de 882,88 o en Vecindario,
de 714,6 euros (TINSA, 2000).

La consecuencia légica de este proceso ha sido un
aumento de la construccién ilegal en el municipio de San
Bartolomé de Tirajana. “Debido precisamente a la carestia
de zonas que tradicionalmente eran asentamientos de
residentes, como San Fernando -el precio del terreno
ronda ahora las 30.000 pesetas el metro cuadrado- (180,3
euros), estos fueron cada vez mas lejos en su busqueda de
terrenos econémicamente asequibles. Podemos encontrar-
los hoy en El Tablero, en Montana La Data o El Salobre,
siendo estos dos Ultimos zonas muy importantes en
construcciones ilegales, que aprovechando la desidia del
ayuntamiento, construyeron sus casas en terreno rustico no
urbanizable” (Revista Construccion, n°4, 1988).

CarltuLo X1V

Las repercusiones de la actividad turistica en la construccién

TABLA 9 - CRECIMIENTO INTERCENSAL DE LA POBLACION.

Santa Lucia Crecimiento

San Bartolomé  Crecimiento Gran Crecimiento

de Tirajana (%) de Tirajana (%) Canaria (%)
1950 880 7020 334986
1960 13384 51.9 11081 57.9 404578 40.8
1970 19846 48.3 18589 67.8 489881 211
1981 52836 166.2 26498 425 630937 28.8
1991 60316 14.2 32732 235 666150 5.6

FUENTE: /INE e ISTAC.

La actividad turistica genera también una importante
actividad en el subsector de la construccién debido a la
necesidad del mantenimiento de su oferta de infraestructura
en buen estado de conservacion. Como consecuencia, una
parte de las obras de rehabilitacién iniciadas en Gran Canaria
se realiza en inmuebles turisticos y, sobre todo, se desarrolla
una actividad de mantenimiento que permite la existencia de
un mercado de la microconstruccién en la mayoria de los
casos, y que genera una buena parte del empleo existente.

La estructura empresarial de la construccién dentro
del municipio, segun los registros del Impuesto de Activida-
des Econdmicas de 1999, se caracteriza por un predominio
de los dedicados a obras de albafiileria y pequefios trabajos
de construccién, que suponen el 29% de los registros de la
rama. Le siguen en importancia el epigrafe de empresas de
construccién completa, reparaciones y conservacién, que
contabilizan el 20%, el de instalaciones eléctricas en general
(12,1%), el de pintura y revestimiento de edificios y locales
(10%) y las empresas de instalaciones de fontaneria (5,9%).

Una comparacién de la estructura productiva de San
Bartolomé con la de la totalidad de la Isla de Gran Canaria
evidencia que, como es légico, la del municipio estd menos
diversificada. Por ejemplo, no existen apenas empresas
dedicadas a obras civiles. Ademas, se constata el mayor
peso que tiene en el municipio las empresas catalogadas
en el epigrafe de pintura y revestimiento de edificios y
locales, un 10% en relacién con la significacién que repre-
sentan en el conjunto insular, un 6,8%. De igual modo, las
que se califican como empresas dedicadas a la albafiileria y
pequefios trabajos de construccién pierden peso en el
conjunto insular respecto al municipal, un 25,3% frente a un
29,3%. Estas diferencias en las estructuras productivas se
correlaciona con el hecho de que en Maspalomas Costa
Canaria se haya generado un submercado de la construc-
cién centrado en la rehabilitacion, mantenimiento y conser-
vacién de la oferta. Como es légico, en este momento en
el que el crecimiento de la oferta de alojamiento no tiene
el ritmo que ha tenido en el pasado, gran parte de la activi-
dad constructiva, sobre todo la que afecta a pequefias
empresas, se esta cifiendo a este campo.

Sin entrar en la relacién coyuntural actual entre
turismo y construccién, lo que queda claro es que la
estructura interna de la construccién en San Bartolomé de
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Tirajana estd condicionada por las necesidades propias
del sector turistico.

Una vez analizado el papel que desempefia el turismo
como demanda de la actividad constructora en Canarias, es
necesario realizar algunas matizaciones sobre el beneficio
que para la construccién y la sociedad islefia reporta.

Es cierto que la demanda turistica ha permitido
mantener unos altos niveles en la actividad constructiva y
que, consecuentemente, ha posibilitado la generacién de
empleo, absorbiendo ademas la mano de obra menos cuali-
ficada. Pero también es cierto que hasta la década de los
ochenta especialmente, una buena parte de las obras, en
especial aquellas de mayor tamafio, eran realizadas por
grandes empresas constructoras nacionales, dado el caracter
minifundista y el alto nivel de descapitalizacion que tenian
las insulares. Empresas estatales como Agroman, Huarte y
cia, Dragados y Hnos., Juan Amords Montaner... solian
atesorar gran parte del negocio generado por la actividad
turistica, relegando a las empresas insulares a subcontratos.
La principal consecuencia que se deriva es que una buena
parte de los beneficios generados salieron de los circuitos
econdmicos del Archipiélago y que se dificulté la generacion
de una estructura productiva mas capitalizada en el sector
de la construcciéon de Canarias.

2.3. LA CIRCULACION INTERSECTORIAL
DE CAPITALES.

La relacion entre turismo y construccion no se reduce
al papel de demanda que la actividad turistica desempenia,
sino que se materializa también en el flujo de capitales que
existe entre ambos sectores. El negocio turistico (y el inmobi-
liario asociado) ha generado plusvalias que se han invertido
en muchos casos en la capitalizacion de empresas construc-
toras " Otra de las variables que con mayor fuerza influye en
la evolucién del sector es la situacién del turismo, no ya tanto
por la demanda de este sector sobre la construccién, sino por
el hecho que una parte importante de las plusvalias que
genera el turismo se dedican a la construccién, principal-
mente de viviendas” (Acosta Gonzélez, 1998; 742).

Antes de la década de los ochenta, este flujo de
capitales inversores era relativamente reducido. Gran parte
de la oferta turistica, especialmente la hotelera, estaba en
manos fordneas que no tenian especial interés en el sector
de la construcciéon en Canarias. El trasvase se realizé a
escala de pequefos y medianos inversores canarios, que
pudieron invertir parte de los beneficios que les reportaba
la explotacion turistica de la oferta de alojamiento extraho-
telera que poseian. Este tipo de flujos se materializaria
sobre todo en aquellos momentos en que la construccion
ofrecia mejores perspectivas.

En este periodo es representativo el caso del princi-
pal promotor urbanistico de Maspalomas, que movilizé una
cantidad significativa de capitales hacia la construccion,
generados a partir de la venta de suelo turistico y de la
explotacion de algunos establecimientos hoteleros y extra-
hoteleros. Como resultado, este cred varias constructoras
(MASSAF, COMASA) que sustentaron parte de su actividad
en la edificacion de la oferta turistica de Maspalomas.

A partir de la década de los ochenta, el incremento
continuo de la inversién de capitales canarios en la actividad
turistica de Maspalomas Costa Canaria y, sobre todo, la
llegada de grandes inversores ha supuesto que el flujo de
dinero entre ambas actividades sea més significativo. Se han
creado grupos empresariales que extienden su actividad a
ambos sectores. Por ejemplo, el grupo DUNAS controla una
cantidad creciente de plazas de alojamiento, a la par que
tiene una seccién constructora.

De igual modo, el flujo de inversiones puede plante-
arse en el sentido contrario. El turismo ha sido uno de los
sectores a donde se han dirigido una buena parte de los
beneficios generados en el sector de la construccién,
“Existe una especie de feed-back, de tal forma que gran
parte de los excedentes empresariales generados por las
empresas constructoras de propiedad canaria principal-
mente, sea invertida en el sector turistico” (Acosta Gonza-
lez, 1998; 743).

Esta circulacion de capitales afecta tanto al pequefio y
mediano empresario que pretende obtener estabilidad econd-
mica a través de la adquisicién de plazas de alojamiento, como
al gran inversor. Uno de los casos maés representativo es
LOPESAN, que forma parte del accionariado de varios estable-
cimientos hoteleros una vez se ha consolidado como una de las
mayores empresas canarias de la construccion.

3. EL MERCADO DE LA CONSTRUCCION
DE SAN BARTOLOME DE TIRAJANA
EN EL EMPLEO INSULAR.

En el municipio de San Bartolomé de Tirajana existen
239 empresas de la construccién, a tenor de los registros
que figuraban en el impuesto de actividades econémicas
de 1999. Esto supone, sin considerar las Agrupaciones y
Uniones Temporales de Empresas, el 5,6% de las empresas
de la Isla. Se constata, por tanto, una escasa importancia
cuantitativa respecto al total insular. La mayor parte, un
46,5% de las empresas de la construccion se ubica en Las
Palmas de Gran Canaria. San Bartolomé de Tirajana se sitla
en cuarto lugar después de Telde (12,7%) y Santa Lucia de
Tirajana (7,3%). Obviamente, el numero de empresas de la
construccién estd determinado por el mercado potencial
que tiene el sector en cada municipio.
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El escaso peso del municipio en este sector estd
condicionado por su importancia demogréfica. Es logico
que los municipios mencionados tengan un mayor nimero
de empresas por el sencillo hecho de que tienen una mayor
poblacién de derecho. Si relacionamos estas dos variables
mediante el célculo de una tasa, observamos que la
proporcién de empresas en San Bartolomé de Tirajana
respecto a su poblacién de derecho no es inferior a la
existente en los otros municipios (Véase mapa).

Si atendemos a la poblacion residente en el munici-
pio ocupada en la construccién, vemos que San Bartolomé
de Tirajana pierde la posicién que tenia en relacion con el
numero de empresas (Tabla 10). Por tanto, en este caso, la
actividad constructora en el municipio estd empleando a
mano de obra que reside fuera del mismo. Es mas, estos
trabajadores son contratados por empresas de San Barto-
lomé de Tirajana.

En concreto, en 1991 se generaban 1.038 puestos de
trabajo en el sector de la construccién considerando los
ocupados que trabajaban en el municipio. Esto lo conver-
tla en el tercer mercado municipal de la construccién,
después de Las Palmas de Gran Canaria (9.314 ocupados)
y Telde (2.155 ocupados). De esta cifra, 732 trabajadores
residian fuera del municipio, un 230% respecto a la pobla-
cién local ocupada en dicho sector. Al municipio surefio se
afiadia Mogén y Las Palmas de Gran Canaria en cuanto a su
potencial de atraccién de mano de obra trabajadora desde
el exterior.

TABLA 10 - POBLACIGN OCUPADA EN LA CONSTRUCCION
Y MUNICIPIO DE RESIDENCIA.

Poblacién residente

Saldo Residente-No residente

ocupada segin fugar de trabajo
Agaete 174 75
Agiiimes 614 216
Artenara 24 1
Arucas 900 352
Firgas 170 109
Galdar 848 336
Ingenio 762 338
Mogén 201 -158
Moya 371 255
Las Palmas de G.C. 6890 -2424
San Bartolomé de T. 306 ) -732
San Nicolas de T. 220 77
Santa Brigida 420 133
Santa Lucia de T. 1240 336
Guia 430 154
Tejeda 81 20
Telde 2786 631
Teror 310 163
Valleseco 166 124
Valsequillo 266 105
Vega de San Mateo 293 120

FUENTE: /STAC, 1991.
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Pero ademas, durante la década de los noventa, la
construccién en San Bartolomé de Tirajana ha atraido
también mano de obra del resto del territorio espariol e
incluso a inmigrantes, especialmente africanos y sudameri-
canos. En este sentido, la Confederacion Intersindical
Galega estima que en este momento trabajan en Canarias
unas 8.000 personas, una buena parte de ellos en la
construccién y pesca. Este organismo ha apuntado su
"especial interés en hacer un seguimiento a las medidas
que se desarrollan en Canarias en la limitacion de la
construccién de instalaciones turisticas de alojamiento,
porque tienen una influencia directa en la demanda de
empleo entre la mano de obra de Galicia” (Canarias 7,
8.2.01). Todo ello manifesta el valor que tiene la actividad
constructiva en San Bartolomé de Tirajana.

4. CONCLUSIONES.

La importancia econdmica que ha tenido la
construccién en la isla de Gran Canaria en las ultimas
décadas se debe en gran medida al desarrollo de la activi-
dad turistica. La edificacién turistica ha tenido un significa-
tivo peso en la produccién total de valor anadido en la
construccién, especialmente en algunos periodos, como el
final de los sesenta y el segundo lustro de los ochenta.
Ademds, la menor consecuencia que tuvo sobre el turismo
la crisis econémica de 1973, permitié que durante la
década de los setenta la demanda turistica mantuviera los
indices de actividad de la construccién en la Isla. Como
consecuencia, la construccién en San Bartolomé de
Tirajana ha absorbido una buena parte de la mano de obra
del subsector que reside fuera del municipio, en especial
en el este de Gran Canaria.

La actividad constructora se ha visto también impulsada
debido a las necesidades de infraestructura asociadas al
turismo, sobre todo en lo que respecta a las comunicaciones.
De igual modo, el valor alcanzado por el mercado de la rehabi-
litacidon y por las actividades de conservacién no se puede
explicar sin la presencia turistica de Maspalomas, hasta el
punto de condicionar la estructura productiva del municipio.

La relaciéon entre ambos subsectores se debe
también a la circulacién de capitales que se estd produ-
ciendo entre ambos. De esta manera, el binomio turismo-
construccién ha sido un elemento de capitalizacién de la
economia canaria de primer orden.

No obstante, el binomio resefiado ha generado
algunas consecuencias negativas para la economia y socie-
dad grancanaria. Entre estas, destacan el encarecimiento
de la actividad turistica debido a los procesos de especula-
cién del suelo y su excesiva consideracion como estrategia
para garantizar rentabilidad.
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| Leyenda: n° de empresas de la construccion por municipio.
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201 - 500 - 501 - 1.000 - = 2,000

De igual modo, el espectacular desarrollo de la
construccion turistica ha retraido recursos y mano de obra de
otros subsectores como el de la vivienda, en especial la
protegida, y ha colaborado a incrementar los precios de los
productos residenciales. Por tanto, el binomio turismo-
construccién tiene una incidencia significativa en el problema
de la carestia de vivienda en momentos determinados.

Por ultimo, tampoco hay que obviar que la
construccién del tejido turistico ha generado un impacto
territorial en la Isla de primer orden en la medida en que
directa o indirectamente ha afectado a los recursos y
espacios naturales y posibilitado la desagrarizacién de su
territorio.

Leyenda: Tasa de empresas respecto a la pob. municipal (%o)

Por todos estos factores, no se puede apostar por
un crecimiento continuo de la oferta turistica para garan-
tizar que la construccion mantenga unos niveles de activi-
dad éptimos. La vulnerabilidad del territorio y su capaci-
dad de carga deben limitar el desarrollo turistico y
constructivo del mismo, tal como apunta el Decreto
4/2001 de 12 de enero por el que se acuerda la formula-
cién de las Directrices de Ordenacién General y del
Turismo de Canarias. lgualmente, la planificacion de las
nuevas infraestructuras turisticas debe hacerse teniendo
presente las necesidades estratégicas de este sector, y
no, como ha ocurrido en el pasado, los intereses econé-
micos de promotores y constructores.
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CcariTuLOo XV

REPERCUSIONES SOCIOECONOMICAS
DEL TURISMO EN EL COMERCIO

MARIA INMACULADA DOMINGUEZ DOMINGUEZ

I conocimiento de la estructura comercial del

municipio de San Bartolomé de Tirajana y de sus

distintas urbanizaciones turisticas y entidades de
poblaciéon es fundamental para comprender la situacion del
subsector y de las diferentes formas comerciales a las que
da lugar. De igual modo, resulta esclarecedor en la deter-
minacién de las repercusiones socioecondmicas que el
turismo tiene sobre esta actividad. Dada la complejidad y
diversidad de tipologias de establecimientos comerciales
gue posee el municipio de San Bartolomé de Tirajana gran
parte de este estudio esta dedicado al analisis de la estruc-
tura de su comercio interior, desde varias perspectivas:

A) A través de un anélisis comparativo entre las princi-
pales formas comerciales que dan lugar a las estruc-
turas comerciales diferenciadas de Gran Canaria, del
municipio que nos ocupa y de su zona turfstica.
Mediante un andlisis méas exhaustivo de cada una
de las formas comerciales con el fin de buscar unas
pautas de comportamiento comercial que caracteri-
cen y diferencien la estructura de una zona comer-
cial turistica de otra que no lo sea.

Desde un punto de vista territorial, estudiando cémo
se distribuyen las distintas formas comerciales y cuales
de ellas son las que definen el peculiar modelo comer-
cial de la zona turistica, frente a otro modelo para el
resto de las entidades de poblacién del municipio.
Asi mismo, otro apartado del capitulo se ocupa del
estudio de la demanda de productos de la zona turistica
que se ve satisfecha principalmente a través de las

=
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importaciones, esto nos informara de las repercusiones
que el turismo tiene sobre el comercio exterior e interior
de la Isla.

Antes de pasar a analizar las fuentes utilizadas, nos
gustaria comentar que este apartado del proyecto es fruto
de una investigacién totalmente inédita, pues hasta ahora
los estudios realizados en nuestra region, se han centrado en
el analisis y localizacién de las grandes éreas comerciales,
utilizando para ello la Teoria y Metodologia de los Lugares
Centrales. En cambio las investigaciones basadas en los
estudios de la estructura comercial son practicamente inexis-
tentes, de hecho sélo hemos encontrado una monografia
para las zonas turisticas de la Isla de Tenerife’ y no nos
consta que se haya realizado un trabajo de este tipo para
ningin municipio de Gran Canaria. Por este motivo, se ha
tenido que realizar una ardua labor de definicién metodolo-
gica y consulta de diversas fuentes. Asi mismo, ha resultado
laboriosa la localizacion de las empresas en cada una de las
urbanizaciones y entidades de poblacién, maximo si
tenemos en cuenta que este sector presenta una numerosa
y complicada tipologia de establecimientos. En todo caso, el
presente trabajo no puede ser interpretado sino como una
primera aproximacion al tema y una reflexion preliminar que
requeriria de un proyecto de investigacion mas amplio.

Para realizar el analisis de la estructura del comercio
interior del municipio hemos utilizado como fuentes:

- El Censo de Empresas recogido en el Impuesto de
Actividades Econdmicas (IAE) para el afio 1999 facili-
tado por la Cémara de Comercio, Industria y
Navegacién de Las Palmas de Gran Canaria,

- El Inventario de la oferta turistica y recursos en
general del municipio de San Bartolomé de Tirajana.
Encargado por el Ayuntamiento de San Bartolomé
de Tirajana y

- El Censo de Establecimientos Comerciales de 1982
realizado por la Junta de Canarias y el IRESCO (Insti-
tuto para la Reforma de las Estructuras Comerciales)
perteneciente al Ministerio de Comercio y Turismo.
Sobre dichas fuentes hemos de sefialar que si bien

todas presentan una serie de deficiencias, las dos primeras
se nos hacen imprescindibles para llevar a cabo nuestro
estudio, pues el Censo de Establecimientos Comerciales
encargado por las Cémaras de Comercio, Industria y
Navegacién de ambas provincias canarias elaborado en
1998, aln no estd a disposicion del publico, ya que estd
siendo revisado y ampliado en la actualidad. Del Censo de
Establecimientos Comerciales realizado en su dia por la

1 - Diaz Armas, R.J.{1998): “El comercio minorista en las zonas turisticas en creci-
miento y madurez”, en E/ comercio minorista en Canarias. Ed. Consejeria de
Economia y Hacienda del Gobierno de Canarias, FYDE (Fundacién Formacion y
Desarrollo Empresarial de la Caja de Canarias) y IUDE (Instituto Universitario de la
Empresa Universidad de La Laguna), Santa Cruz de Tenerife.

Junta de Canarias y el IRESCO hay que mencionar que, a
pesar de haber quedado desfasado, nos ha permitido elabo-
rar una interesante evolucién de la estructura comercial tras
la comparacién de sus datos con los del Censo del IAE.

El Censo del IAE es una fuente de enorme valor, ya
que los criterios de clasificacion de sus diversos epigrafes
permiten catalogar los establecimientos en funcién de su
tipologfa, coincidiendo plenamente con la clasificacién
empleada por la propia Direccién General de Comercio
Interior y por los estudios especializados sobre esta
tematica. Ademas, dada su periodicidad anual, permite
analizar, actualizar y seguir la evolucién de las actividades
empresariales.. Por dltimo, nos aporta informacion sobre Ia
localizacién geografica de las empresas en el municipio. Es
necesario resaltar que, aunque esta fuente recoge un
nimero de inscripciones similar al de establecimientos y no
presenta las graves deficiencias del antiguo modelo de
licencias comerciales, tiene también algunas limitaciones.
En este sentido, hay que sefialar que no siempre quedan
recogidos dentro de la categoria comercio mixto de
alimentacién (autoservicios, superservicios, supermercados
e hipermercados) todos los establecimientos correspon-
dientes a ella, sino que éstos pueden estar dentro del
epigrafe generalistas de alimentacién y bebidas o en el
que corresponde a comercio mixto en general, lo cual
complica el andlisis. Otro hecho destacable es que se utili-
cen los subapartados otros productos no especificados
anteriormente como una especie de cajon de sastre en el
que cabe de todo y lo mismo podemos decir del comercio
mixto en el que se incluyen empresas muy dispares que
tendrian mejor acomodo en otros epigrafes.

Ademas, hay que resefiar que al tener esta fuente un
caracter recaudador, adolece de otro tipo de datos intere-
santes para nuestro estudio, como serfan el nimero de
empleados para cada una de las empresas, la superficie de
los locales, el nivel de asociacién, el tipo de propiedad, los
sistemas de explotacion de los locales, los locales en
régimen de franquicia, etc. No obstante, nos permite anali-
zar toda una serie de datos muy interesantes, como por
ejemplo, las ventas realizadas en méaquinas automaticas, la
venta ambulante, la venta por correo, etc.

El inventario de la oferta turistica y recursos en
general del municipio de San Bartolomé de Tirajana nos ha
servido para comprobar y completar los datos de una serie
de establecimientos especializados recogidos de forma
mas amplia que en el Censo del IAE.

Hemos utilizado ademas una serie de fuentes
estadisticas elaboradas por el INE, ISTAC, La Caixa, Minis-
terio de Comercio y Turismo, Asociacion Espafiola de
Centros Comerciales, etc., recogidas en los apartados
Fuentes y Bibliografia, con el fin de completar la informa-
cion de los distintos apartados de este estudio.
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1-. EL SUBSECTOR COMERCIAL.

Un aspecto destacable del subsector comercial es el
alto indice de emplec que origina en Gran Canaria. En la
Tabla 1 se observa que el sector servicios es el de mayor
numero de empleados, con 165.086, correspondiéndole un
porcentaje del 73,6%. El subsector comercio, con 37.331,
es el primero en empleos con un 16,6% seguido del de la
hosteleria y restauracién con un 11,7%.

El municipio capitalino presenta el mismo comporta-
miento, pues el subsector comercial es el que aporta el
mayor nimero de trabajadores dentro del sector servicios
con 20.566 empleados, lo que supone el 19,4%, seguido
bastante de lejos por el sector transporte y comunicacién al
que corresponden 10.093 empleados (9,5%).

San Bartolomé de Tirajana, con 14.354 trabajadores,
ocupa la cuarta posicion en el ranking municipal referido al
empleo total pero, curiosamente, dentro del sector servicios

CarfTuLo XV
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y también en el sector comercial ocupa el tercer puesto. Es
obvio que para un municipio turistico como éste, el primer
lugar del empleo dentro del sector servicios lo ocupa la
hosteleria y restauracién, con un 36,7%, pero al comercio le
corresponde un segundo puesto con 2.356 empleados y un
porcentaje del 16,4%.

Otra repercusién generada por el comercio en la zona
turfstica es su incidencia sobre el nivel de renta del munici-
pio. Para la Isla de Gran Canaria, como vemos en la tabla 2,
el comercio seria el sequndo generador de riqueza de la Isla,
dentro del sector servicios, con una aportacién de 1.042
millones de euros y un porcentaje del 25,2%. Para el munici-
pio de San Bartolomé de Tirajana el comercio es el tercer
generador de riqueza con 64 millones de euros que corres-
ponde a un 13,1% del total. Asi mismo, hay que tener en
cuenta que las empresas comerciales generan importantes
economias de escala, por lo que su aportacion al VAB es mas
significativa que la recogida en la siguiente tabla.

TABLA 1 - COMPARATIVA DEL EMPLEO MUNICIPAL DE GRAN CANARIA EN EL SUBSECTOR COMERCIAL CON RESPECTO AL SECTOR SERVICIOS

Y AL EMPLEO EN GENERAL.
TODOS L0OS SECTORES SECTOR SERVICIOS SECTOR COMERCIAL
EMPLEO %
Ne Ne TOTAL EMPLEO % EMPLEQ EMPLEQ % MINORIST. MINORIST.
MUNICIPIOS EMPLEOS EMPLEOS % COMERC. COMERC. MAYORISTA ~ MAYORISTAS Y REPARAC. REPARAC.
AGAETE 1698 1028 60,5 204 12,0 16 0,94 188 11,07
AGUIMES 6208 4032 65,1 704 1.3 68 1,10 636 10,24
ARTENARA 349 21 60,5 51 14,6 7 2,01 44 12,61
ARUCAS 8840 6236 70,4 1560 17,6 274 3,10 1286 14,55
FIRGAS 1901 1241 65,2 278 14,6 42 221 236 1241 .
GALDAR 6461 3255 50,3 626 97 69 1,07 557 8,62
INGENIO 8376 5646 67,2 1025 12,2 98 1,17 927 11,07
MOGAN . 4229 3458 81,7 669 15,8 32 0,76 637 15,06
MOYA 2219 1255 56,4 300 13,6 34 1,53 266 11,99
LAS PALMAS DE G.C. 106229 86224 81,1 20566 19.4 4151 3,91 16415 15,45
SAN BARTOLOME DE TIRAJANA 14354 12222 85 2356 16,4 188 1,31 2168 15,10
SAN NICOLAS DE TOLENTINO 3011 1086 36,1 263 8,7 4 0,13 259 8,60
SANTA BRIGIDA 5752 4465 77 951 16,5 220 3,82 731 12,71
SANTA LUCIA DE TIRAJANA 15119 - 10215 67.4 2198 14,5 112 0,74 2086 13,80
SANTA MARIA DE GUIA 3676 2243 61,2 476 12,9 50 1,36 426 11,59
TEJEDA 853 487 56,9 89 10,4 19 2,23 70 8,21
TELDE 25999 16180 62,2 3642 14,0 512 1,97 3130 12,04
TEROR 3240 2018 62,3 533 16,5 86 285 447 13,80
VALSEQUILLO 2562 1560 60,7 385 15,0 49 1,91 336 1311
VALLESECO 1258 821 65,4 156 12,4 30 2,38 126 10,02
VEGA SAN MATEQ 1987 1203 60,5 299 15,0 32 1,61 267 13,44
TOTALES GRAN CANARIA 224321 165086 74 37331 16,6 6093 2,12 31238 13,93

FUENTE: ISTAC: Encuesta de poblacion. Canarias 1996. Actividad y empleo por municipios. Elaboracion propia.
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TABLA 2 - COMPARATIVA POR MUNICIPIOS PARA LA ISLA DE GRAN CANARIA DEL VAB AL COSTE DE LOS FACTORES EN MILES DE EUROS.

COMERCIO HOSTELERIA TRANSPORTE CREDITO SERVICIO OTROS TOTAL TOTAL
MUNICIPIOS Y REPARAC. Y RESTAUR. Y COMUNICAC. Y SEGUROS DOMESTICO SERVICIOS SERVICIOS VAB
AGAETE 2458 2620 859 463 60 6190 51482 18968
AGUIMES 14130 6359 5061 871 186 21330 207847 78029
ARTENARA 337 216 307 60 18 1142 7714 3270
ARUCAS 20086 5030 6347 3901 998 33771 288668 103116
FIRGAS 2152 523 337 174 60 3203 25954 13901
GALDAR 18673 3119 5734 3203 733 27328 247887 97803
INGENIO 20789 6942 10367 2326 523 28344 315387 99461
MOGAN 18121 60738 7573 2675 385 18535 645876 128490
MOYA 3810 986 1010 583 216 5680 51982 20915
LAS PALMAS DE G.C. 705083 173909 336993 217122 40965 1185587 11519012 3270504
SAN BARTOLOME DE TIRAJANA 64092 287170 36920 13673 2098 85037 2916791 557222
SAN NICOLAS DE TOLENTINO 6882 3396 1593 757 228 9430 99550 45899
SANTA BRIGIDA 7368 4784 2086 1394 1563 14791 135330 44283
SANTA LUGIA DE TIRAJANA 36914 13180 9141 5181 445 40057 494743 163734
SANTA MARIA DE GUIA 8997 1202 2146 1394 505 17556 117408 48634
TEJEDA 523 1016 523 114 78 2921 18720 8150
TELDE 98091 26943 69429 14490 3384 144267 1632779 515500
TEROR 6479 2128 2332 1280 307 11017 98819 38080
VALSEQUILLO 2765 553 1286 409 138 5806 41913 20723
VALLESECO 1472 1545 643 349 18 3047 31275 12122
VEGA SAN MATEQ 3131 1911 1316 817 186 5079 56690 22394
TOTALES GRAN CANARIA 1042347 502007 502007 271243 53075 1670122 18288878 5311204

FUENTE: ISTAC: Estimacion de la Renta Insular y Municipal. Canarias 1991. Elaboracion propia.

2.- ANALISIS DE LA ESTRUCTURA DEL
COMERCIO INTERIOR. CLASIFICACION DE FORMAS
COMERCIALES MAYORISTAS Y MINORISTAS.

Para facilitar la lectura y comprensién de gran parte
de este capitulo, dedicado a la estructura del Comercio
Interior, recogemos la clasificacion de formas comerciales
mayoristas y minoristas que hemos establecido siguiendo
los criterios de los siguientes Censos: Censo de Estable-
cimientos Comerciales de Canarias, realizado por la
Junta de Canarias y el IRESCO, y Censo del Impuesto de
Actividades Econdémicas para el afio 1999, ambos
basados en el coédigo de la Clasificacion Nacional de

Actividades Econémicas (CNAE). Asi mismo, se han
tenido en cuenta las clasificaciones aportadas por
estudios especializados en el tema.

Ei criterio principal que siguen estas clasificaciones
es el de la variedad de productos y surtido que se comer-
cializan en los establecimientos, pero también se combinan
otros criterios, como el de modalidad o técnicas de venta
(sistemas de libre servicio, venta sin establecimiento, venta
en méquinas expendedoras, venta por correo, etc) e
incluso el tamafio de las superficies comerciales (como
ocurre con el sistema de venta en libre servicio de produc-
tos de alimentacién que se subdivide en autoservicio,
superservicio, supermercado e hipermercado).
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TABLA 3 - CLASIFICACION DE FORMAS COMERCIALES MAYORISTAS
EN ESTABLECIMIENTO PERMANENTE.

MATERIAS PRIMAS AGRARIAS, PRODUCTOS ALIMENTICIOS BEBIDAS Y TABACOS
PRODUCTOS ALIMENTICIOS,BEBIDAS Y TABACOS
CEREALES, PLANTAS, ABONOS, ANIMALES
FRUTAS Y VERDURAS
CARNES, HUEVOS, AVES Y CAZA
LECHE, PRODUCTOS LACTEOS, MIEL, ACEITE
BEBIDAS Y TABACO
VINOS Y VINAGRES DEL PAIS
PESCADOS
OTROS PRODUCTOS ALIMENTICIOS NO ESPECIFICADOS

PRODUCTOS TEXTILES, CONFECCIONES, CALZADO Y ARTICULOS DE PIEL
PRENDAS EXTERIORES DE VESTIR
PRODUCTOS TEXTILES, CONFECCIONES Y CALZADO
TEJIDOS POR METROS, ALFOMBRAS
CALZADO, PELETERIA, MARROQUINERIA
CAMISERIA, LENCERIA, MERCERIA
ACCESORIOS VESTIDO NO ESPECIFICADOS

PRODUCTOS FARMACGEUTICOS, PERFUMERIA, DROGUERIA Y MANTENIMIENTO DEL HOGAR
PRODUCTOS FARMACEUTICOS Y MEDICAMENTOS
PRODUCTOS DE PERFUMERIA, DROGUERIA
PRODUCTOS DE MANTENIMIENTO DEL HOGAR
COMERCIO AL POR MAYOR DE PRODUCTOS ZOOSANITARIOS

ARTICULOS DE CONSUMO DURADERO
VEHICULOS Y SUS ACCESORIOS
MUEBLES
APARATOS ELECTRODOMESTICOS
APARATOS Y MATERIAL ELECTRONICO
OBRAS DE ARTE, ANTIGUEDADES
GALERIAS DE ARTE
OTROS ARTICULOS DE CONSUMO DURADERO NO ESPECIFICADOS

INTERINDUSTRIAL DE LA MINERIA Y QUIMICA
CARBON
HIERRO Y ACERO
MINERALES
METALES NO FERREOS
PETROLEQ Y LUBRICANTES
PRODUCTOS QUIMICOS INDUSTRIALES
PRODUCTOS INTERINDUSTRIALES Y QUIMICOS NO ESPECIFICADOS.

INTERINDUSTRIAL EXCEPTO QUIMICA
CUEROS Y PIELES EN BRUTO
MADERA'Y CORCHO
MATERIALES DE CONSTRUCCION
MAQUINARIA PARA MADERA Y METAL
MAQUINARIA AGRICOLA
MAQUINARIA TEXTIL
MAQUINAS Y MATERIAL DE OFICINA
INTERINDUSTRIAL EXCEPTO QUIMICA NO ESPECIFICADOS

EXPORTACION TODA CLASE MERCANCIAS _
EXPORTACION TODA CLASE MERCANGIAS

MERCANCIAS EN ZONAS FRANCAS
MERCANGIAS EN ZONAS FRANCAS

OTROS PRODUCTOS
JUGUETES Y ARTICULOS DE DEPORTE .
INSTRUMENTOS MEDICOS, ORTOPEDICOS, OPTICOS Y FOTOGRAFICOS
METALES PRECIOSOS, JOYERIA, BISUTERIA Y RELOJERIA.
PRODUCTOS DE PAPEL Y CARTON
ARTICULOS DE PAPELERIA Y ESCRITORIO
LIBROS, PERIODICOS Y REVISTAS
INSTRUMENTOS DE PRECISION Y MEDIDA
COMPRAVENTA DE GANADO
0TROS PRODUCTOS NO ESPECIFICADOS

PRODUCTOS DE RECUPERACIGN
CHATARRA Y METALES DE DESECHO
QOTROS PRODUCTOS DE RECUPERACION
RECUPERACION Y COMERCIC DE RESIDUOS SiN ESTABLECIMIENTO

INTERMEDIARIOS DEL COMERCIO
INTERMEDIARIQS DEL COMERCIO

FUENTES: Censo del IAE, 1999; Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias, 1982 y
Trespalacios Gutiérrez, J.A., 1995. Elaboracion propia.
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TABLA 4 - CLASIFICACIGN DE FORMAS COMERCIALES MINORISTAS
0 DETALLISTAS EN ESTABLECIMIENTO PERMANENTE.

PRODUCTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS Y TABAGO
EN ESTABLEGIMIENTO ESPECIALIZADO
FRUTAS, VERDURAS
CARNES, HUEVOS, CAZA Y GRANJA
CARNICER{AS-CHARCUTERIAS
CARNICERAS-SALCHICHERIAS
CARNICERIAS
HUEVOS, AVES,GRANJA Y CAZA
CASQUERIAS
PESCADOS
BACALAO Y SALAZONES
PAN, PASTELES, CONFITERIA, LACTEQS
DESPACHOS PAN, PAN ESPECIAL, Y BOLLERIA
PRODUCTOS DE PASTELERIA, BOLLERIA
HELADOS
BOMBONES Y CARAMELOS
MASAS FRITAS
VINOS Y BEBIDAS

PRODUCTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS Y TABACO EN ESTABLECIMIENTO MIXTO
GENERALISTA DE ALIMENTACION Y BEBIDAS
AUTOSERVICIO (40-120 M2)
SUPERSERVICIOS (120-399 M2)
SUPERMERCADOS (400- 2500 M2)

TEXTILES, CONFECCION Y CALZADO Y ARTICULOS DE PIEL
PRODUCTOS TEXTILES PARA EL HOGAR
PRENDAS DE VESTIR Y TOCADO
LENGERIA Y CORSETERIA
MERCERIA Y PAQUETERIA
PRENDAS ESPECIALES
CALZADO Y COMPLEMENTOS DE PIEL
CONFECCIONES DE PELETERIA

PRODUCTOS FARMACEUTICOS, DROGUERIA, PERFUMERIA
FARMACEUTICOS
PRODUCTOS DE DROGUERiA, PERFUMERIA
PRODUCTOS DE PERFUMERIA Y COSMETICA
PLANTAS Y HIERBAS, HERBOLARIOS

ARTICULOS PARA EL EQUIPAMIENTO DEL HOGAR
MUEBLES (EXCEPTO OFICINA)
APARATOS DE USO DOMESTICO
ARTICULOS DE MENAJE, FERRETERIA, ADORNO
MATERIALES DE CONSTRUCCION
PUERTAS, VENTANAS Y PERSIANAS
COMERCIO AL POR MENOR DE ARTIiCULOS DE BRIGOLAGE
ARTICULOS DE HOGAR NO ESPECIFICADOS

MAQUINARIA, VEHICULOS Y SUS ACCESORIOS
VEHICULOS TERRESTRES
ACCESORIOS Y RECAMBIOS DE VEHICULOS
VEHICULOS FLUVIALES Y MARITIMOS
TODA CLASE DE MAQUINARIA
CUBIERTAS PARA VEHICULOS

OTRO COMERCIO ESPECIALIZADO
COMBUSTIBLES TODAS CLASES
GASES COMBUSTIBLES
CARBURANTES Y ACEITES DE \{EHiCULOS
BIENES USADOS DE US0 DOMESTICO
INSTRUMENTOS MUSICALES, ACCESORIOS
SELLOS, MONEDAS, MEDALLAS, COLECCIONES
MUEBLES Y MAQUINAS DE OFICINA
APARATOS MEDICOS, ORTOPEDICOS
LIBROS, PERIODICOS,'REVISTAS.
ARTICULOS DE JOYERIA, RELOJERIA, BISUTERIA
JUGUETES, ARTICULOS DE DEPORTE, ARMAS...
SEMILLAS, ABONOS, FLORES, PLANTAS
"SEX-SHOP"
OTROS PRODUCTOS NO ESPECIFICADOS

MIXTO
GRANDES ALMAGENES
HIPERMERCADOS
ALMACENES POPULARES
ECONOMATOS Y COOPERATIVAS DE CONSUMO
TODA CLASE DE ARTICULOS EN OTROS LOCALES

FUENTES: Censo del IAE, 1999; Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias, 1982 y
Trespalacios Gutiérrez, J.A., 1995. Elaboraci6n propia.
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TABLA 5 - CLASIFICACION DE FORMAS COMERCIALES MINORISTAS
0 DETALLISTAS SIN ESTABLECIMIENTO Y REPARACIONES.

AMBULANTE
PRODUCTOS ALIMENTICIOS SIN ESTABLECIMIENTO
TEXTILES Y CONFECCIONES SIN ESTABLECIMIENTO
CALZADQ SIN ESTABLECIMIENTO
DROGUERIA SIN ESTABLECIMIENTO
OTRAS MERCANCIAS SIN ESTABLECIMIENTO

EN MAQUINAS AUTOMATICAS
AUTOVENTA MUSICA GRABADA EN EXPOSITORES
TABACO EN MAQUINAS AUTOMATICAS
PRODUCTOS ALIMENTICIOS Y BEBIDAS EN MAQUINAS
ARTICULOS DIVERSOS EN MAQUINAS

POR CORREO 0 CATALOGO
POR CORREO 0 CATALOGO

REPARACIONES
REPARACION DE ELECTRODOMESTICOS
REPARACION DE AUTOMOVILES Y BICICLETAS
REPARACION DE OTROS BIENES DE CONSUMO NO ESPECIFICADOS
REPARACION DE MAQUINARIA INDUSTRIAL
OTRAS REPARACIONES NO ESPECIFICADAS.

FUENTES: Censo del IAE, 1999; Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias, 1982 y
Trespalacios Gutiérrez, J.A., 1995.

Elaboracion propia.

Con el fin de caracterizar las formas comerciales del
municipio de San Bartolomé de Tirajana, y mas especial-
mente de su zona turistica, Maspalomas Costa Canaria, se ha
realizado una comparacion con las de la Isla de Gran Canaria,
siguiendo el Censo del Impuesto de Actividades Econdmicas
para el afio 1999. Este analisis permite observar qué pautas
de comportamiento se siguen en la composicion de la estruc-
tura comercial de sendos ambitos y las notables diferencias
existentes entre la zona turistica y el conjunto de la Isla.

Vamos a analizar por separado el Comercio
mayorista y el minorista por dos razones, por un lado,
porque sus pautas de comportamiento son diferentes y en
segundo lugar, porque el mayor peso del comercio
minorista asi lo aconseja.

3.- ESTRUCTURA COMERCIAL MAYORISTA.

En primer lugar, hay que sefalar que la localizacién
del comercio mayorista suele estar concentrada en las
zonas cercanas a los centros de negocios en ciudades con
un tamafo considerable, y especialmente alli “donde
tenga mayores facilidades para el transporte y comunica-
cion o economias derivadas del centro de recepcién de
importaciones, donde pueda obtener las mayores econo-
mias de escala y una estructura de costes méas favorable” .2
En Gran Canaria, esta localizacién se da en la ciudad de Las
Palmas de Gran Canaria, debido a que concentra funciones

2 - Gutiérrez Hernandez, Pedro: “Relaciones entre turismo y comercio: un caso espe-
cial del impacto turistico”. IV Jornadas Econémicas de Canarias, Ed. Gobierno de
Canarias, Santa Cruz de Tenerife, 1985; p. 273.

ligadas a la capitalidad y a la presencia de un puerto
comercial de gran importancia. De hecho, en ella se
concentra (segun el Censo del IAE de 1999) el 69,6% de las
empresas mayoristas de la Isla, seguida muy de lejos por el
municipio de Telde con el 10,1% y por el municipio de San
Bartolomé de Tirajana donde se ubica el 4,3%.

TABLA 6 - COMPARATIVA ENTRE LA ESTRUCTURA COMERCIAL
MAYORISTA DE GRAN CANARIA, SAN BARTOLOME DE TIRAJANA Y SU
ZONA TURISTICA MASPALOMAS COSTA CANARIA EN EL ANO 1999.

ZONA TURISTICA SAN GRAN

, SAN BARTOLOME BARTOLOME  CANARIA
CLASIFICACION DE FORMAS
COMERGIALES MAYORISTAS N %SB %2T % N %
MATERIAS PRIMAS AGRARIAS,
PRODUCTOS ALIMENTICIOS,
BEBIDAS Y TABACOS 15 217 224 69 363 1789 405
PRODUCTOS TEXTILES, '
CONFECCIONES, CALZADO
Y ARTICULOS DE CUERO 11 478 164 23 12,1 211 48
PRODUCTOS FARMACEUTICOS,
PERFUMERIA, DROGUERIA 8 615 119 13 68 322 73
ARTICULOS DE
CONSUMO DURADERO 10 526 149 19 10,0 620 14,1
INTERINDUSTRIAL DE LA MINERIA
Y QUIMICA 0 00 00 105 127 29
INTERINDUSTRIAL
EXCEPTO QUIMICA 4 667 60 6 32 463 105
EXPORTACION TODA CLASE
DE MERCANCIAS 1500 15 2 11 1203
MERCANCIAS EN ZONAS FRANCAS 0 00 0,0 0 00 5 01
0TROS PRODUCTOS 5 333 75 15 79 487 110
PRODUCTOS DE RECUPERACION 0 00 00 2 11 51 12
INTERMEDIARIOS DEL COMERCIO 13 325 194 40 211 325 74
TOTALES 67 353 1000 190 1000  4.412 100,0

* (% SB) Porcentaje de cada forma comercial con respecto al total para el municipio
de San Bartolomé de Tirajana. (% ZT) Porcentaje de cada forma comerciat con respecto
al conjunto de formas comerciales en la Zona Turistica.

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracidn propia.

A pesar de la diferencia en el nimero de empresas
dedicadas al comercio mayorista entre el municipio capita-
lino y el resto de municipios de la Isla, resulta revelador que
San Bartolomé de Tirajana ocupe el tercer lugar en el
ranking insular, por delante de entidades con un mayor
desarrollo industrial, como Agliimes o Arucas. La explica-
cién a este hecho sélo podemos encontrarla en las necesi-
dades y demandas propias del mercado turistico de
Maspalomas Costa Canaria que, unido a la relativa lejania
del enclave turfstico con respecto a Las Palmas de Gran
Canaria, estimula la actividad comercial mayorista. Asi
mismo, como sefiala Gutiérrez Herndndez, las actividades
mayoristas estan asociadas a nuevos productos que apare-
cen en el mercado y cuyos principales consumidores
supuestamente van a ser los mercados turisticos.

En la tabla 6, los porcentajes de Maspalomas Costa
Canaria estdn presentados tomando en cuenta dos crite-
rics, segin el nimero de establecimientos por tipologia
solo para la Zona Turistica (% ZT). Y segun el porcentaje
que representen para el total de San Bartolomé de Tirajana
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(% SB). Tras el andlisis de dichos datos observamos un
comportamiento similar tanto en la zona turistica como en
el resto de San Bartolomé de Tirajana. Con respecto a los
porcentajes (% ZT) éstos son mayores en Maspalomas
Costa Canaria, que en el total del municipio, excepto en el
caso de los alimentos. En cuanto a los porcentajes que la
zona turistica representa sobre el total municipal (% SB),
destacan el interindustrial excepto la quimica, el 66,7%, y
el de los productos farmacéuticos, de perfumeria, drogue-
ria y mantenimiento del hogar, con el 61,5%.

El primer puesto en el nimero de licencias para las
tres localizaciones lo ocupa la alimentacion. Las demas
formas comerciales siguen pautas diferenciadas para la
Isla y el municipio. Las principales diferencias radican en
una mayor importancia para el total insular en los siguien-
tes productos: los articulos de consumo duradero, que
representan el 14,17% en el caso de Gran Canaria y apenas
el 10% para San Bartolomé de Tirajana; el comercio de
otros productos, que para el total insular es el 11% y para
San Bartclomé de Tirajana el 7,9 y el interindustrial
excepto la quimica que en el caso de Gran Canaria supone
el 10,5% y en el total municipal el 6%. Sin embargo, en el
municipio de San Bartolomé destacan los intermediarios
de comercio y los textiles, confecciones, calzado y articu-
los de piel, con porcentajes més importantes que los
respectivos para el total insular.

La conclusion que podemos sacar de estas diferencias
en la estructura comercial mayorista de la Isla con respecto a
la del municipio y a la de la zona turistica de San Bartolomé
de Tirajana es que la demanda de las poblaciones cuya
actividad econdmica esta basada en el turismo es totalmente
diferente de la que tiene una economia mas diversificada.
Esto se vera reflejado en el grado de implantacién y en la
tipologia y variedad de surtido de los productos comerciali-
zados por las empresas mayoristas, que a su vez tendran
repercusion directa sobre la estructura comercial minorista,
ya que no debemos olvidar que la funcién de los maycristas
es la de servir de intermediarios comerciales a otros distri-
buidores, generalmente a los minoristas, aunque también
pueden distribuir a comunidades y colectivos.

3.1.- EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA
COMERCIAL MAYORISTA (1982-1999).

Para establecer la evolucidn de la Estructura Comer-
cial Mayorista entre los afios 1982 y 1999 hemos utilizado
dos fuentes diferentes. Para el afio 1982, se consulté el
Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias,
elaborado por la Junta de Canarias e IRESCO, y para 1999
el Censo del IAE. La comparacién entre ambas fuentes es
complicada debido al hecho de que existen una serie de
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datos que no fueron recogidos en el afio 1982, y que
probablemente estdn contabilizados en alguna de las
categorias planteadas.

Tanto Gran Canaria como San Bartolomé de Tirajana
experimentan un crecimiento espectacular en el niumero de
mayoristas, aunque los comportamientos son diferentes
segun analicemos un caso u otro. Asi, en San Bartolomé de
Tirajana se quintuplica el nimero de inscripciones, pero los
valores siguen siendo modestos, mientras que para el resto de
la Isla el nimero se triplica, pero la cifra es bastante elevada.

En cuanto a la estructura del comercio mayorista de
Gran Canaria, los cambios en si no han sido muy especta-
culares (véase tabla 7). Ha perdido peso la alimentacién, lo
mismo le ha ocurrido a los textiles y al interindustrial de la
mineria y la quimica. En cambio, han ganado importancia
los productos farmacéuticos, perfumeria y drogueria, asi
como los articulos de consumo duradero.

TABLA 7 - COMPARATIVA DE LA EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA
COMERCIAL MAYORISTA ENTRE-GRAN CANARIA Y SAN BARTOLOME
DE TIRAJANA (1999).

SAN BARTOLOME
GRAN CANARIA

DE TIRAJANA

. 1982 1999 1982 1999
CLASIFICACION DE FORMAS
COMERCIALES MAYORISTAS N % N % N % N %
MATERIAS PRIMAS AGRARIAS,
PRODUCTOS ALIMENTICIOS,
BEBIDAS Y TABACOS 21 583 69 363 655 475 1789 405
PRODUCTOS TEXTILES, CONFECCIONES,
CALZADO Y ARTICULOS DE PIEL 4 1t 23 121 88 64 211 48
PRODUCTOS FARMACEUTICOS,
PERFUMERIA, DROGUERIA 0 00 13 68 53 38 322 73
ARTICULOS DE CONSUMO DURADERO t 28 19 100 132 96 620 141
INTERINDUSTRIAL DE LA MINERTA
Y QUIMICA 2 56 1 05 58 42 12729
INTERINDUSTRIAL EXCEPTO QUIMICA 4 11 6 32 151 10,9 463 105
EXPORTACION DE TODA CLASE
DE MERCANCIAS NR* NR 2 11 NR NR 12 03
MERCANCIAS EN ZONAS FRANCAS NR NR 0 00 NR NR 5 0t
0TROS PRODUCTOS 4 11 15 79 170 12,3 487 11,0
PRODUCTOS DE RECUPERACION NR NR 2 1t NR NR 51 12
INTERMEDIARIOS DEL COMERCIO NR NR 40 211 NR NR 35 74
NO CONTESTAN A QUE ACTIVIDAD
SE DEDICAN 0 00 NR NR 7252 NR NR
TOTALES 36 100,0 190 100,0 1379 1000 4412 100,0

* (N.R.) Datos no recogidos.

FUENTE: Censo del IAE, (1999), Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias (1982).
Elaboracién propia.

En 1982, la representaciéon del comercio mayorista
en el municipio de San Bartolomé era muy escasa desta-
cando la alimentacién sobre el resto de actividades, pero la
espectacular evolucién de los intermediarios del comercio,
productos farmacéuticos, perfumeria y drogueria y los
articulos de consumo duradero han supuesto una pérdida
en la importancia de la alimentacién por mor de una diver-
sificacion de su estructura.
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4.- ESTRUCTURA COMERCIAL MINORISTA.

Antes de comenzar a analizar la estructura comer-
cial minorista nos gustaria sefalar en primer lugar (Diaz
Armas, 1998; 223-224) que "“los destinos turisticos son
zonas muy agraciadas desde un punto de vista comer-
cial”, ya que retinen una serie de ventajas con respecto a
otro tipo de emplazamientos comerciales.

El primer beneficio a sefalar, siguiendo a este
autor, seria que poseen una regulacién especifica en
materia de horarios comerciales® por la que en este tipo
de enclaves se le permite al comerciante una libertad
absoluta en la fijacion de horarios y dias de apertura,
mientras que en el resto del territorio deben cerrar los
domingos y festivos y sélo pueden tener abierto el
negocio un maximo de 72 horas semanales.

En segundo lugar, cuentan con un planeamiento
urbanistico y unos servicios generales que dan una clara
ventaja competitiva a este tipo de entornos, con calles
peatonales y paseos, centros comerciales planificados en
zonas muy céntricas y facilmente accesibles.

Y por dltimo, el consumidor turistico presenta unas
caracteristicas propias ya que suele tener un nivel adqui-
sitivo medio, superior a la poblacién receptora y es un
“avido consumidor con una fuerte necesidad y ganas de
adquirir bienes y servicios”. A esto hay que afiadir que en
las localizaciones turisticas el nimero de clientes poten-
ciales aumenta dado el alto ndmero de visitantes.

La comparacién de la estructura comercial minorista
de la zona turistica respecto a la del municipio de San Barto-
lomé de Tirajana y el conjunto insular, revela la existencia de
grandes diferencias entre ellas, lo que viene a reflejar que la
zona turistica de Maspalomas Costa Canaria posee una
estructura comercial bastante alejada de la pauta insulary a
su vez con diferencias notables con el resto del municipio de
San Bartolomé de Tirajana. En Gran Canaria, el mayor
numero de licencias corresponde al epigrafe de productos
alimenticios, bebidas y tabacos con un 22,1%, mientras que
en San Bartolomé pierde importancia, situdndose en un
17%, el descenso mas acusado se da en la zona turistica,
donde sélo representa el 12,8%.

El primer tipo de comercio minorista en Maspalo-
mas Costa Canaria es el dedicado a la venta de textiles,
confecciones, calzado y articulos de piel, con un 32,4%,
porcentaje bastante superior al que tiene en la Isla, donde
sélo representa el 15,8%.

3 - regulada por el R.D. 24/1994 y O. 12 de mayo de 1994.

TABLA 8 - COMPARATIVA ENTRE LA ESTRUCTURA COMERCIAL
MINORISTA O DETALLISTA DE GRAN CANARIA, |

SAN BARTOLOME DE TIRAJANA Y SU ZONA TURISTICA MASPALOMAS
COSTA CANARIA (1999).

. ZONA TURISTICA SAN | GRAN
CLASIFICACION DE FORMAS SAN BARTOLOME BARTOLOME CANARIA
COMERCIALES MINORISTAS EN

ESTABLECIMIENTO PERMANENTE ~ N° %SB % ZT Ne % Ne %
PRODUCTOS ALIMENTICIOS,
BEBIDAS Y TABACO 139 504 128 216 17,0 2688 22,1

TEXTILES, CONFECCIONES,
CALZADO Y ARTICULOS DEPIEL 353 76,6 324 461 284 1932 158

PRODUCTOS FARMACEUTICOS,

DROGUERIA, PERFUMERIA 70 700 64 100 62 738 61
ARTICULOS PARA EL
EQUIPAMIENTO DEL HOGAR 117 585 108 200 123 1932 158

i

VEHICULOS Y SUS ACCESORIOS
OTRO COMERCIO ESPECIALIZADO 187 643 172 281 179 2257 185

3 241 1,2 54 33 1051 86

COMERCIO MIXTO 208 971 192
TOTALES 1088 67,1 100,0

240 148 1592 131
1622 100,0 12190 100,0

* (% SB) Porcentaje de cada forma comercial con respecto al total para el municipio de
San Bartolomé de Tirajana. (% ZT) Porcentaje de cada forma comercial con respecto al conjun-
to de formas comerciales en la Zona Turistica.

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracion propia.

El segundo tipo de establecimientos mas numeroso en
la zona turistica es el representado por el comercio mixto, con
un porcentaje del 19,2%, mientras que en el municipio se
reduce al 14,8 y en el conjunto insular al 13,8%. Este epigrafe
esta constituido por tiendas de diverso tipo que venden una
amplia gama de productos y que despiertan un enorme
interés en el consumidor turistico, como pueden ser: los
bazares de articulos de playa (camisetas, cremas bronceado-
ras, toallas, sombreros, plasticos de playa, souvenirs, etc.), los
bazares canarios regentados por comerciantes hindues
donde se venden articulos electréonicos variados (calculado-
ras, relojes, articulos de fotografia, cadenas musicales,
pequefos electrodomésticos, etc.) ademas de textiles,
material dptico, etc. y los propios supermercados y autoser-
vicios donde no soélo tienen cabida los productos alimenti-
cios, bebidas y tabacos, sino también gran parte de los
comentados anteriormente.

La tercera forma comercial en nimero de locales en
Maspalomas Costa Canaria se corresponde con otro comer-
cio especializado. Esta denominacion abarca diversos tipos
de tiendas especializadas como las joyerias, estancos de
prensa, revistas, libros, opticas, floristerfas, etc., represen-
tando un 17,2%, mientras que para el municipio supone el
17,9 y para Gran Canaria el porcentaje es atin mayor, 18,5.

Establecimientos comerciales tipicos en urbanizaciones turisticas. “Bazares” en el Centro Comercial
de San Agustin.
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El Ultimo tipo de establecimiento minorista desta-
cado gue nos queda por analizar es el que se corresponde
con los articulos para el equipamiento del hogar. Este
supone el tercer lugar en importancia para el total de la Isla
con un 15,8%, mientras que para San Bartolomé de
Tirajana es de un 12,3% y para su enclave turistico el
porcentaje de 10,8 lo coloca en el quinto lugar.

4.1.- EVOLUCION DE LA ESTRUCTURA
COMERCIAL MINORISTA O DETALLISTA ENTRE
1982 v 1999.

La Estructura Comercial Minorista de la Isla durante
este perfodo a nivel general ha evolucionado hacia el alza
en el nimero de establecimientos y hacia la modernizacién
y mejora de sus formas comerciales. El incremento en el
nimero de establecimientos ha sido mucho mas especta-
cular en el municipio de San Bartolomé de Tirajana que en
Gran Canaria ya que ha duplicado su estructura.

Si consideramos ahora cada una de las formas
comerciales, llama la atencién el fuerte descenso que para
el conjunto de la Isla experimentan los establecimientos de
alimentos, con la pérdida de 851 locales entre 1982y 1999.
La explicacion de este hecho la encontramos en varias
causas: en primer lugar, en el elevado nimero de tiendas
tradicionales con métodos de gestién y venta que han
quedado desfasados, la incorporacidon de la mujer al
trabajo, con la consiguiente reduccién del tiempo
dedicado a la compra, los nuevos modelos y composicién
de las familias con demandas diferentes a la familia tradi-
cional, el cambio en los héabitos de la compra (frecuencia,
clase de compra, preferencia por determinadas formas
comerciales, horario, etc), la facilidad en los desplaza-
mientos medios y largos debido a la normalizacion del uso
del automévil, y por Ultimo, la irrupcién de nuevas formas
comerciales y la modernizacién de tiendas especializadas,
mas eficaces en la gestiéon del negocio y mas acordes con
los gustos y necesidades del consumidor.

En cambio, no ha ocurrido lo mismo en San Barto-
lomé de Tirajana, donde incluso se duplica su nimero. Esto
es debido a que en el municipio turistico las nuevas formas
comerciales, sobre todo las basadas en el libre servicio, se
establecieron mucho antes que en el resto de la Isla,* a que
la demanda turistica y de poblacion residente no sélo no ha
disminuido sino que ha aumentado y por ultimo, a la
dispersién de los numerosos establecimientos en las

4 - "El turismo ha sido sin duda uno de los elementos que mas han impulsado la
implantacién del libre servicio en Espafia. Las dificultades de comunicacién, unido al
hecho de que esta técnica es con la que estaba familiarizada la mayor parte de los
turistas, hacian del libre servicio la mejor forma de satisfacer la creciente demanda
turistica en sus distintas modalidades” Ministerio de Comercio y Turismo (1995):
Informe sobre el Comercio Interior y la Distribucion en Espana, Tomo |, p. 265.
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urbanizaciones turisticas, favorecida por las especiales
caracteristicas del tejido urbano turistico y por el compor-
tamiento consumidor diferenciado entre el turista y la
poblaciéon residente. A ésta dltima no le importa despla-
zarse para sus compras, mientras que el turista desea ver
satisfechas sus necesidades de compra en entornos muy
cercanos a su alojamiento.

Por lo que respecta al comercio especializado en
textiles, calzado y articulos de piel, la tonica es el aumento
en el nimero de establecimientos, tanto en la Isla, donde
su nimero se ha multiplicado por 1,2, como en el munici-
pio de San Bartolomé de Tirajana, donde se ha duplicado.

Los comercios dedicados a productos farmacéuticos,
drogueria y perfumeria duplican su nimero en las dos
localizaciones, favorecidos por la nueva filosofia de “culto
al cuerpo” y a la imagen personal saludable.

También aumentan las tiendas dedicadas al equipa-
miento del hogar, que casi doblan su nimero para el total
de la Isla, y en el caso de San Bartolomé de Tirajana las
multiplican por seis principalmente para los establecimien-
tos dedicados a menaje y adornos relacionados con el tipo
de consumo propio de las vacaciones, recuerdos de viaje,
articulos personales, regalos para parientes y amigos, etc.

Un tipo de comercio minorista que ha crecido de
forma espectacular es el dedicado a la venta de maquina-
ria, vehiculos y sus accesorios, principalmente maquinarias
y concesionarios, que en el caso del total de la Isla ha tripli-
cado su nimero y en el del municipio turistico lo ha multi-
plicado por siete; la explicacién a este hecho en la zona
turistica la tenemos en el negocio del alquiler de coches,
motos y bicicletas.

TABLA 9 - COMPARATIVA DE LA EVOLUCION ENTRE
LA ESTRUCTURA COMERCIAL DETALLISTA DE GRAN CANARIA
Y SAN BARTOLOME DE TIRAJANA (1982-1999).

SAN BARTOLOME

DE TIRAJANA GRAN CANARIA
CLASIFICACION DE FORMAS 1982 1998 1982 1999
COMERCIALES MINGRISTAS EN
ESTABLECIMIENTO PERMANENTE N % N % N % N %
PRODUCTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS
Y TABACO 159 204 276 170 3939 363 2688 221
TEXTILES, CONFECCIONES,
CALZADO Y ARTICULOS DE PIEL 233 299 461 284 1546 158 1932 158
PRODUCTOS FARMACEUTICOS,
DROGUERIA, PERFUMERIA 51 65 100 62 374 38 738 6,1
ARTICULOS PARA EL EQUIPAMIENTO
DEL HOGAR 34 44 200 123 1030 106 1932 158
MAQUINARIA, VEHICULOS
Y SUS ACCESORIOS 8 10 54 33 341 35 1051 86
OTRO COMERCIO ESPECIALIZADO 201 258 29t 179 1766 181 2257 185
COMERCIO MIXTO 93 1198 240 148 1165 11,9 1592 131
TOTALES 779 1000 1622 100,0 9761 100,0 12190 100,0

FUENTES: Ceriso del IAE, (1999) y Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias (1982).
Elaboracién propia.
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Con respecto al apartado otro comercio especiali-
zado, su aumento ha sido considerable pero no llega a
presentar la magnitud de otros grupos, e incluso pierde
peso en la estructura comercial de San Bartolomé de
Tirajana, comportamiento que no se registra en el total
insular. También es cierto que en este apartado existe una
gran variedad de locales con diferentes productos a la
venta, por lo que el analisis ofrecido es vélido para el
conjunto de estas formas comerciales pero no se puede
generalizar para cada una de las que lo componen, por lo
que seran mas ampliamente explicadas en el apartado 4.6.
de este capitulo.

El comercio mixto al por menor, categoria en la que
como ya explicamos anteriormente, también concurren
diferentes clases de locales, presenta un crecimiento
moderado en el caso de la Isla en su conjunto, multipli-
cando su cifra para el afio 82 por 1,25. En cambio, para San
Bartolomé de Tirajana el valor a multiplicar seria de 2,6. La
explicacién de este hecho es que la poblacion turistica y la
poblacién residente no demandan los mismos productos ni
presentan las mismas preferencias por los establecimientos
que los ponen a la venta. Asi, en las poblaciones no
dedicadas al turismo las tiendas especializadas seran las
que tendrdn un mayor auge. En cambio, en las zonas turis-
ticas seran fundamentales los establecimientos en los que
se ofrezca una gran variedad de productos relacionados
con las necesidades basicas, mas un amplio surtido de
articulos de playa, ocio, cuidado personal y regalos a
precios competitivos, especialmente relacionados con el
consumo realizado por el turismo de masas.

Hasta ahora, hemos comparado los modelos genera-
les de comportamiento en las tres zonas de andlisis para las
grandes agrupaciones de formas comerciales minoristas,
asi como su evolucion desde la década de los ochenta a la
actualidad. A partir de aqui, nos centraremos en un estudio
mé&s detallado del comercio minorista, pues dentro de
estas grandes categorias existen tipologfas diversas de
establecimientos con sus propias pautas internas.

4.2.- COMERCIO MINORISTA DE ALIMENTACION.

En primer lugar, nos gustaria destacar que hemos
desestimado los datos referentes a las distintas tipologias
comerciales relacionadas con el tabaco, pues la mayor
parte de sus ventas se realizan a través de maquinas
automaticas o en la modalidad de venta con recargo o en
expendidurias autorizadas dentro de otros comercios,
como puedan ser estancos de prensa, revistas, golosinas, o
también en supermercados y libre servicio, por lo que su
inclusion desvirtuaria el analisis.

Con respecto al resto de formas comerciales, hemos
de afiadir que hacemos una diferenciaciéon entre tiendas
especializadas de alimentacién, que incluirian los aparta-
dos que van desde el comercio al por menor de frutas y
verduras hasta el de vinos y bebidas, y comercio mixto de
alimentacién, que incluye a los generalistas de alimenta-
cién y a todos los comercios en régimen de libre servicio
cualquiera que sea su superficie.

Del andlisis pormenorizado de las variadas formas
comerciales en alimentacién podemos extraer las
siguientes conclusiones: para Gran Canaria estd claro
que las tiendas de mayor representacion son las genera-
listas, es decir, las que venden una amplia gama de
productos, también denominadas como comercio mixto,
pero hemos de observar que dentro de esta clasificacion
se estan incluyendo tanto las tiendas de ultramarinos
tradicionales existentes en entidades pequefias de
poblacién, con sistema de venta “detras del mostrador”,
como pequehas tiendas que utilizan el sistema de venta
del libre servicio pero que no relunen el criterio minimo
de superficie para entrar en dicha categoria, establecida
en los 40 m2.

El segundo tipo de establecimientos en importancia
para Gran Canaria son los autoservicios, seguidos por las
panaderias y pastelerias. El resto de comercios presentan
cuotas de participacién en la estructura comercial de alimen-
tacién mas modestas, aunque no por ello poco importantes.
Si considerdsemos sus datos econdmicos de ventas, desta-
carfan los hipermercados, supermercados y superservicios.
No se aportan estos datos econdémicos porque la principal
fuente para los mismos, los universos Nielsen, sdlo recoge
las pautas provinciales y de Comunidades Auténomas, pero
no a nivel insular y menos adn municipal.

En la zona turistica bajo examen, la forma comercial
que destaca es el autoservicio. Esto se relaciona con el
tamafio medio del establecimiento, el tipo de demanda de
los consumidores turisticos y la cercania de los estableci-
mientos comerciales a los alojamientos, pero también
guarda relacién con la politica del ayuntamiento de San
Bartolomé de Tirajana de no implantacién dentro del
dmbito municipal de grandes superficies comerciales
alimentarias, que quedan expresamente prohibidas en el
Plan de Ordenacién urbana del municipio.® Esta claro que
esta forma comercial en la que se oferta un amplio surtido
de productos quita protagonismo a toda una serie de
formas comerciales especializadas que se estan implan-
tando en el resto del municipio, principalmente en San
Fernando, y que ofrecen sus servicios tanto a las empresas
turisticas como a la poblacién residente.

5 - Ayuntamiento de San Bartolomé de Tirajana (1996): Memoria def Plan General de
Ordenacién Urbana de San Bartolomé de Tirajana. p. 49.
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TABLA 10 - COMPARATIVA ENTRE LA ESTRUCTURA COMERCIAL
DE DETALLISTAS DE ALIMENTACION DE MASPALOMAS COSTA CANARIA
Y GRAN CANARIA (1999).

CLASIFICACIGN DE FORMAS GRAN CANARIA ZONA TURISTICA
COMERCIALES MINORISTAS

DE ALIMENTACION % % % %
EN ESTABLECIMIENTO PERMANENTE N¢ ALIMENT. MINOR. N¢ ALIMENT. MINOR.
FRUTAS, VERDURAS 196 73 161 2 14 0,2
CARNES, HUEVOS, CAZA Y GRANJA 71 26 058 5 36 05
CARNICERIAS-CHARCUTERIAS 79 29 065 0 0,0 0.0
CARNICERIAS-SALCHICHERIAS 32 12 0,26 0 0,0 0,0
CARNICERIAS 70 26 057 0 0,0 0,0
HUEVOS, AVES, GRANJA Y CAZA 13 05 oM 0 0.0 0,0
CASQUERIAS 1 00 001 0 0,0 0,0
PESCADOQS 122 45 1,00 0 0,0 0,0
BACALAQ Y SALAZONES 6 02 005 0 0,0 0,0
PAN, PASTELES, CONFITERIA,

LACTEOS 285 106 234 0 0,0 0,0
DESPACHOS PAN, PAN ESPEGIAL,

Y BOLLERIA 26 10 021 2 1.4 0,2
PRODUGTOS DE PASTELERIA,

BOLLERIA 207 77 1,70 15 10,8 14
HELADOS 29 11024 10 72 09
BOMBONES Y CARAMELOS 7 03 006 2 14 0,2
MASAS FRITAS 28 10 023 0 0,0 0,0
VINOS Y BEBIDAS 26 10 021 3 2.2 03
GENERALISTAS DE PRODUCTOS

ALIMENTICIOS Y BEBIDAS 800 298 656 10 7.2 09
AUTOSERVICIOS (40 -120 M2) 475 177 390 76 547 7.0
SUPERSERVICIOS (120- 399 M2) 131 49 1,07 9 6,5 08
SUPERMERCADOS (400 - 2500 M2) 73 27 060 5 36 0,5
HIPERMERCADOS 11 04 009 0 0,0 00
TOTALES ALIMENTACION 2688 1000 22,05 139 1000 128
TOTALES MINORISTAS 12.190 100,00 1.088 100,0

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracitn propia.

4.3.- COMERCIO MINORISTA DE TEXTIL.

Los establecimientos més destacados dentro de este
grupo, tanto en Gran Canaria como en la zona turistica
surefia, (Tabla 11) son los dedicados a la venta de prendas
de vestir, si bien para el conjunto de la Isla podremos
encontrar formas variadas de comercializar estos productos
(grandes almacenes, boutiques especializadas en moda
para hombres, mujeres, o nifios, o combinacién de varias,
pequenos almacenes o bazares, almacenes con venta
mayorista y al detalle, franquicias con marcas exclusivas,
tiendas tradicionales, etc.), en Maspalomas Costa Canaria
las formas predominantes son el bazar de textiles y la
boutique. La “boutique” puede ser franquiciada o no, y
suele estar especializada en moda femenina o masculina o
para ambos sexos, teniendo una menor presencia las
especializadas en ropa infantil. Estan dirigidas a consumi-
dores de diverso tipo, pues las hay muy especializadas y
con un surtido muy exclusivo, propia de demandas de alto
poder adquisitivo, y las tiendas vaqueras o especializadas
en camisetas para consumidores con poder adquisitivo
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medio-bajo. El “bazar de textiles”, por otro lado, oferta un
amplio surtido de productos que en Maspalomas Costa
Canaria se concreta en confecciones relacionadas con la
playa, asi como para la préactica deportiva y el disfrute del
tiempo libre, que podriamos considerar destinada a una
clase de demanda propia de un gasto medio-bajo. Junto a
éstos destacan las tiendas especializadas en prendas de
vestir de marcas y modelos exclusivos y las confecciones de
peleteria centradas en la captaciéon de un comprador de
alto poder adquisitivo.

El segundo lugar en nimero de establecimientos
para los dos dmbitos corresponde a los que comercializan
calzado y complementos de piel, lo que es bastante l6gico
puesto que junto con los productos nombrados en el
apartado anterior constituyen un grupo de bienes que no
son consumidos de forma regular ni duradera, pero que
entran dentro de la categoria de compras periédicas. Esto
determina que en las estructuras comerciales de todas las
entidades de poblacién medianas estos comercios estén
bien representados.

TABLA 11 - COMPARATIVA ENTRE LA ESTRUCTURA COMERCIAL
DE DETALLISTAS ESPECIALIZADOS EN TEXTILES
DE MASPALOMAS COSTA CANARIA Y GRAN CANARIA (1999).

GRAN CANARIA ZONA TURISTICA

FORMAS COMERCIALES

MINORISTAS DE TEXTIL % % % %
EN ESTABLECIMIENTO PERMANENTE N¢ TEXT. MINOR. Ne¢ TEXT. MINOR.
PRODUCTOS TEXTILES PARA

EL HOGAR 177 92 15 9 25 08
PRENDAS DE VESTIR Y TOCADO 1254 649 103 287 813 264
LENCERIA Y CORSETERIA 46 24 04 3 08 03
MERCERIA Y PAQUETERIA 117 6,1 1,0 4 1,1 0,4
PRENDAS ESPECIALES 20 10 02 1 03 0.1
CALZADO Y COMPLEMENTOS PIEL 308 159 25 4 125 40
CONFECCIONES DE PELETERIA 10 05 01 5 14 05
TOTALES TEXTIL 1932 1000 15,8 353 1000 324
TOTALES MINORISTAS 12.190 100,0 1.088 100,0

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Paimas. Elaboracién propia.

En cuanto al resto de tiendas especializadas en texti-
les, exceptuando a los textiles para el hogar, su escaso
nimero y relevancia en la estructura comercial puede ser
debida, de una parte, a que son productos que también
suelen venderse en los comercios dedicados a las prendas
de vestir en general, por lo que su ndmero queda
camuflado, y de otra, a que dado su caracter de bienes de
compra periddica, pero no necesaria, son renovados con
menor frecuencia que los anteriores, necesitando por tanto,
de un menor numero de tiendas para satisfacer la demanda.

Queremos resaltar el hecho de que, de las diez
tiendas de confecciones de peleteria existentes en Gran
Canaria, la mitad estdn localizadas en la zona turistica de
nuestro estudio, lo cual es lédgico pues estdn pensadas para
un tipo de consumidor de alto nivel adquisitivo que
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encuentra su mercado en el turismo de alto standing. Pero
también es comudn encontrar, dentro del amplio surtido de
productos de las boutiques de Maspalomas Costa Canaria,
confecciones de peleterfa. La razéon que explica esta
demanda no es otra que la baja fiscalidad de este tipo de
productos en las Islas, que actda como un incentivo para la
compra al abaratar el coste de los mismos.

Con respecto al bajo nimero de establecimientos
dedicados a productos textiles para el hogar en la zona
turistica, la explicacion radica en que la poblacién turistica
no necesita de productos ya ofertados por las instalaciones
hoteleras y extrahoteleras, y las necesidades de este tipo
que tengan las empresas turisticas son en su mayor parte
satisfechas por empresas mayoristas, que no tienen por
qué estar localizadas en el enclave turistico.

4.4,- COMERCIO MINORISTA DE
EQUIPAMIENTO DEL HOGAR.

En este apartado Maspalomas Costa Canaria
presenta un comportamiento claramente diferente del resto
de la Isla, al estar centrada su estructura casi exclusivamente
en un tipo de establecimiento, mientras que en Gran
Canaria se reparten de forma més equilibrada. La razén
principal es que el consumo turistico demanda una serie de
productos especificos muy relacionados con las actividades
de ocio y tiempo libre. Es més, el apartado comercial mas
numeroso {articulos de menaje, ferreteria, adorno...) en la
zona turistica recoge principalmente establecimientos
dedicados a los articulos de regalo (porcelanas, ceramica,
souvenirs, adornos del hogar y de uso personal, etc.).

TABLA 12 - COMPARATIVA ENTRE LA ESTRUCTURA COMERCIAL
DE DETALLISTAS ESPECIALIZADOS EN EQUIPAMIENTO DEL HOGAR DE
MASPALOMAS COSTA CANARIA Y GRAN CANARIA (1999).

GRAN CANARIA ZONA TURISTICA
FORMAS COMERCIALES MINORISTAS
DE EQUIPAMIENTO DEL HOGAR % % % %
EN ESTABLECIMIENTO PERMANENTE N¢  HOGAR MINOR. N®  HOGAR MINOR.
MUEBLES (EXCEPTO OFICINA) 323 16,7 2,6 0 0,0 0.0
APARATOS DE USO DOMESTICO 449 232 37 17 14,5 1.6
ARTI'CULOS DE MENAJE,
FERRETERIA, ADORNO 744 38,5 6,1 92 78,6 8,5
MATERIALES DE CONSTRUGGION 234 121 19 2 1,7 0.2
PUERTAS, VENTANAS Y PERSIANAS 42 22 03 1 0,9 0,1
ARTICULOS DE BRICOLAGE 14 07 01 0,0 0,0
ARTICULOS DE HOGAR
NO ESPECIFICADOS 126 6.5 1,0 5 43 0.5
TOTALES EQUIPAMIENTO
DEL HOGAR 1932 1006 158 117 1000 10,8
TOTALES MINORISTAS 12.198 100,0 1.088 100,0

FUENTE: Censo def IAE (1999}, COCIN de Las Palmas. Elaboracién propia.

Se detecta una clara especializacién en el comercio
de aparatos de uso doméstico que en esta zona estd
referido a aparatos eléctricos y no a electrodomésticos. De
cualquier modo, creemos que su importancia esta infrava-
lorada, pues puede estar recogido en otras categorias
como la de aparatos médicos, ortopédicos, dpticos y
fotograéficos (que sera analizada en otras formas comercia-
les especializadas, en el apartado 4.6.) e incluso en el
comercio mixto (ya que en ocasiones se venden en estable-
cimientos gue tienen un surtido mas amplio de productos).

4.5.- COMERCIO MINORISTA DE
VEHICULOS Y MAQUINARIA.,

En este grupo de establecimientos destacan los conce-
sionarios de vehiculos terrestres, que presentan un porcen-
taje del 40,3% en Gran Canaria y del 61,5% en Maspalomas
Costa Canaria, (Tabla 13). Los destinatarios de este tipo de
bienes son totalmente distintos en un caso u otro, pues en el
ambito insular fos consumidores principalmente serdn empre-
sas dedicadas al transporte de mercancias o viajeros, empre-
sas de alquiler de vehiculos y particulares en general. En
cambio, en la zona turistica, la mayor parte de la demanda
estd compuesta por las empresas dedicadas al alquiler de
vehiculos, aunque se puedan dar las otras en menor medida.
En segundo lugar, destacan las ventas de toda clase de
maquinaria con porcentajes muy cercanos en ambos casos,
aungue un poco mas bajos en Gran Canaria con una repre-
sentacion del 21,9% frente a Maspalomas, con un 23,1%. Esta
escasa diferenciacion estd estrechamente vinculada a que en
las zonas turisticas el subsector de la hosteleria y la restaura-
cién genera economias de escala, mientras que a nivel insular
hay que considerar la demanda creada por el sector indus-
trial. En relacion con los locales especializados en la venta de
vehiculos fluviales y maritimos, debemos sefialar el creciente
desarrollo de los deportes nalticos en Maspalomas Costa
Canaria, aunque por el momento sélo existe un local desti-
nado a tal fin en dicha zona turistica.

TABLA 13 - COMPARATIVA ENTRE LA ESTRUCTURA COMERCIAL
DE DETALLISTAS ESPECIALIZADOS EN VEHICULOS Y MAQUINARIA
E MASPALOMAS COSTA CANARIA Y GRAN CANARIA (1999).

GRAN CANARIA ZONA TURISTICA
FORMAS COMERCIALES MINORISTAS
DE VEHICULOS Y MAGUINARIAS % % % %
EN ESTABLECIMIENTO PERMANENTE Ne VEHIC. MINOR. Ne VEHIiC. MINOR.
VEHICULOS TERRESTRES 424 403 35 8 61,5 0,7
ACCESORIOS Y RECAMBIOS DE
VEHICULOS 303 28,8 25 1 77 0,1
VEHICULOS FLUVIALES Y MARITIMOS 37 35 03 1 .7 0,1
TODA CLASE DE MAQUINARIA 230 21,9 19 3 23,1 03
COMERCIO MENOR CUBIERTAS
PARA VEHICULOS 57 54 05 0 0.0 0,0
TOTALES MINORISTAS VEHICULOS
Y MAGUINARIA 1.051  106,0 86 13 100,0 12
TOTALES MINORISTAS 12.190 100,0 1.088 100,0

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracion propia.
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4.6.- COMERCIO MINORISTA
ESPECIALIZADO EN OTROS PRODUCTOS.

En este apartado se presentan establecimientos muy
diferentes que registran comportamientos diversos. Los
mas destacados en la zona turistica son las joyerias, que
suponen el 31,6%, frente a tan sélo el 13,9% en Gran
Canaria. El motivo de esta extraordinaria presencia es,
como ya ha sido comentado, el tipo de demanda que est3
presente en las zonas turisticas, dirigida sobre todo a la
compra de articulos de regalo y de consumo esporadico,
propias de personas con un poder adquisitivo medio o
elevado. También esta relacionada con la baja fiscalidad de
estos productos en Canarias, por lo que pueden existir
importantes diferencias de precios con respecto a sus
paises de origen.

Vista interior del Centro Comercial Varadero construido en 1998, presenta una oferta
comercial de mayor calidad.

La estructura comercial especializada propia de este
apartado en Maspalomas Costa Canaria se caracteriza por
el predominio de los productos relacionados con el ocio y
tiempo libre: prensa, revistas y libros, articulos deportivos,
juguetes, armas, aparatos fotogréficos, gafas y aparatos
opticos, etc.
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TABLA 14 - COMPARATIVA ENTRE LA ESTRUCTURA COMERCIAL
DE DETALLISTAS ESPECIALIZADOS EN OTROS PRODUCTOS
DE MASPALOMAS COSTA CANARIA Y GRAN CANARIA (1999).

OTRAS FORMAS GRAN CANARIA ZONA TURISTICA
COMERCIALES MINORISTAS

ESPECIALIZADAS % % % %
EN ESTABLECIMIENTO PERMANENTE N¢  OTROS. MINOR. N  OTROS. MINOR.
COMBUSTIBLES TODAS CLASES 7 03 0,1 0 00 00
GASES COMBUSTIBLES 63 28 05 0 00 00
CARBURANTES Y ACEITES

VEHICULOS 146 6,5 1.2 4 2.1 04
BIENES USADOS USO DOMESTICO 7 03 01 0 00 00
INSTRUMENTOS MUSICALES,

ACCESORIOS 19 08 02 0 00 00
SELLOS,MONEDAS, MEDALLAS,

COLECCIONES 16 1 el 2 1,1 0.2
MUEBLES Y MAQUINAS DE OFICINA 307 136 25 8 43 =07
APARATOS MEDICOS, ORTOPEDICOS 232 103 19 e 0 Gemi
LIBROS, PERIODICOS, REVISTAS. 419 186 34 39 209 36
ARTICULOS DE JOYERIA,

RELOJERIA, BISUTERIA ke SARG - T2l 59 316 54
JUGUETES, ARTICULOS

DE DEPORTE, ARMAS LR L G S 31 166 28
SEMILLAS, ABONOS, FLORES,

PLANTAS 360 160 30 10 53 09
"SEX-SHOP" 11 05 0,1 4 2.1 04
OTROS PRODUCTOS

NO ESPECIFICADOS 4 18 03 3 16 . 03
TOTALES OTRAS FORMAS

ESPECIALIZADAS 2257 1000 185 187 1000 17,2
TOTALES MINORISTAS 12.190 100,0 1.088 100,0

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracion propia.

4,7.- COMERCIO MIXTO MINORISTA.

Se observa que en las zonas turisticas, el comercio
mixto se desarrolla por encima de las posibilidades que
tendria en un tejido residencial permanente. Entre las
razones principales esté la escasa movilidad del turista, que
precisa de establecimientos cercanos en los que satisfacer
el mayor nimero de necesidades de compra dado que no
tiene coche, desconoce el territorio y no quiere perder el
tiempo en grandes desplazamientos. De todas formas, el
nimero puede estar un tanto sobredimensionado, pues, si
bien es correcto encuadrar dentro de esta categoria a los
establecimientos que aparecen en ella, en realidad seria
mas efectivo para nuestro anélisis que estuviesen en sus
respectivos apartados, como en el caso de los supermerca-
dos e hipermercaé’os (que a pesar de su amplio surtido de
productos, deberia considerarse ante todo un mixto de
alimentacién) o en los aparatos electrénicos o los textiles
en bazares regentados por hindles, marroquies, maurita-
nos, libaneses, etc.

EVOLUCION E IMPLICACIONES DEL TURISMO EN MasraLomas Costa CaNaria - Tomo I1
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Comercio mixto en bazares en la fachada del Shopping Center Tropical, centro comercial de
tamafio pequefio abierto al pablico en el afio 1998.

Una buena parte de los establecimientos que
comparten este apartado son bazares de productos de
playa que pueden combinar con un amplio surtido de
productos como alimentacién, souvenirs, prensa, etc. que
se han convertido en una oferta comercial caracteristica de
las zonas turisticas.

TABLA 15 - COMPARATIVA ENTRE LA ESTRUCTURA COMERCIAL DE
DETALLISTAS EN COMERCIO MIXTO DE MASPALOMAS COSTA CANARIA
Y GRAN CANARIA (1999).

GRAN CANARIA ZONA TURISTICA
FORMAS COMERCIALES MINORISTAS
DE COMERCID MIXTO % % % %
EN ESTABLECIMIENTO PERMANENTE Ne MIXTO  MINOR. Ne MIXTO MINOR.
GRANDES ALMACENES 8 0,5 0,1 0 0,0 0,0
ALMACENES POPULARES 6 04 0,0 0 0,0 0,0
EN ECONOMATOS Y COOPERATIVAS
DE CONSUMO 6 0.4 0,0 0 0,0 0,0
TODA CLASE DE ARTICULOS
EN OTROS LOCALES 1.572 987~ 1219 209 100,0 - {192
TOTALES COMERCIO MIXTO 1.592 100,0 131 209 1000 19.2
TOTALES MINORISTAS 12.190 100,0 1.088 100,0

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracion propia.

4.8.- COMERCIO MINORISTA
SIN ESTABLECIMIENTO Y REPARACIONES.

El comercio minorista sin establecimiento presenta
una serie de particularidades. En el caso del comercio
ambulante, los comerciantes suelen estar registrados para
el pago del impuesto normalmente en el municipio en el
que residen, pero pueden ejercer su actividad tanto en el
mercadillo que con periodicidad semanal se celebra en su
municipio, como en los del resto de la Isla. Asi mismo,
pueden instalarse en entidades alejadas que carezcan de
infraestructura comercial, por lo cual no se tiene la certeza
de que los inscritos en este municipio sean todos los que
realmente operan en él. Seguramente, también asistiran a
los mercadillos, o se estableceran en puestos aislados, los
vendedores ambulantes de municipios vecinos o alejados.

TABLA 16 - COMPARATIVA ENTRE LA ESTRUCTURA COMERCIAL DE
DETALLISTAS SIN ESTABLECIMIENTO Y REPARACIONES DE
MASPALOMAS COSTA CANARIA Y GRAN CANARIA (1999).

SAN BARTOLOME GRAN CANARIA
FORMAS COMERCIALES MINORISTAS
SIN ESTABLECIMIENTO Y REPARACIONES N % Ne %
PRODUCTOS ALIMENTICIOS
SIN ESTABLECIMIENTO 15 7.9 528 36,9
TEXTILES Y CONFECCIONES
SIN ESTABLECIMIENTO 61 321 269 18,38
CALZADO SIN ESTABLECIMIENTO 29 15,3 67 4,7
DROGUERIA SIN ESTABLECIMIENTO 9 47 41 29
OTRAS MERCANCIAS SIN ESTABLECIM. 76 40,0 526 36,8
TOTALES COMERCIO AMBULANTE 190 100,0 1.431 100,0
AUTOVENTA DE MUSICA GRABADA
EN EXPOSITORES 5 05 4 0,2
TABACO EN MAQUINAS AUTOMATICAS 289 75,5 1.881 88,1
PRODUCTOS ALIMENTICIOS
Y BEBIDAS EN MAQUINAS 79 20,6 226 10,6
ARTICULOS DIVERSOS EN MAQUINAS 13 34 23 4l
TOTALES VENTA EN MAQUINAS 383 100,0 2.134 100,0
POR CORREQ 0 CATALOGO 2 100,0 20 100,0
REPARACION DE ELECTRODOMESTICOS 5 59 174 96
REPARACION DE AUTOMOVILES
Y BICICLETAS 49 57,6 1.060 58,6
REPARACION DE OTROS BIENES DE
CONSUMO NO ESPECIFICADOS 6 il 166 9,2
REPARACION DE MAQUINARIA
INDUSTRIAL 4 47 153 8,5
OTRAS REPARACIONES
NO ESPECIFICADAS 21 24,7 257 14,2
TOTALES REPARACIONES 85 100,0 1.810 100,0

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboraci6n propia.

El comercio ambulante presenta un comportamiento
parecido al del comercio minorista en establecimiento
permanente, ya que para Gran Canaria vuelven a destacar
los dedicados a productos alimenticios, mientras que para
San Bartolomé priman los dedicados a textiles y confec-
cién, seguido por el calzado, aunque para ambos el
apartado correspondiente a otras mercancias también
ocupa un lugar predominante. Vemos, no obstante, que la
importancia de este tipo de comercio en San Bartolomé de
Tirajana es superior a la que se registra en el resto de Gran
Canaria, ya que los mercadillos presentan un gran atractivo
turistico con gran poder de convocatoria.

En el apartado de venta en maquinas expendedoras,
el comportamiento es similar en los dos ambitos geogréfi-
cos. El tabaco ocupa el lugar predominante, pero hay que
destacar el elevado porcentaje que tienen los productos
alimenticios en San Bartolomé de Tirajana. Este hecho estéa
en relacion directa con los hébitos de consumo alimentario
de los turistas, pero también con el “ paquete turistico” que
se les vende (media pension con derecho a desayuno y/o
cena o almuerzo), por lo que muchas veces sustituyen una
de las comidas principales por un “tentempie”. Esto es
expresion del modelo turistico de masas de bajo poder
adquisitivo que caracteriza a buena parte del destino turis-
tico Maspalomas Costa Canaria.

© Del documento, los autores. Digitalizacion realizada por ULPGC. Biblioteca Universitaria, 2007



De la venta por correo y catdlogo sélo podemos
comentar el escaso nimero de empresas representadas. En
relacion con la venta por correo se ha de considerar que las
sedes se encuentran registradas en la Peninsula. La venta
por catédlogo es propia de &mbitos urbanos con poblacién
estable, no de zonas turisticas con poblacién transelnte.

En cuanto a las reparaciones, el mayor nimero de
empresas para ambas zonas, mas de la mitad del total de
las licencias, se dedican a la reparacién de automdéviles y
bicicletas, seguida por otras reparaciones. Queda claro que
este hecho, en la zona turistica, estd més relacionado con
las economias de escala generadas por empresas turisticas
que por el propio consumidor turistico, principalmente, de
las dedicadas al alquiler de coches y bicicletas y hosteleria
en general, que generan una serie de controles y repara-
ciones de maquinaria industrial.

5.- ANALISIS TERRITORIAL. TIPOLOGIA
DE LOCALIZACION DE LOS ESTABLECIMIENTOS
COMERCIALES EN EL MUNICIPIO
DE SAN BARTOLOME DE TIRAJANA.

En el municipio de San Bartolomé de Tirajana, los
establecimientos comerciales se pueden localizar: a lo
largo de las calles, aprovechando los bajos de los edificios;
en centros comerciales planificados; en el interior de los
hoteles y en mercadillos o puestos ambulantes aislados.

El tipo de localizacién depende principalmente de si
nos encontramos en la zona turistica o en el resto del
municipio, y también de la propia dedicacién del estable-
cimiento. Como es légico, en las entidades de poblacién
més alejadas de la zona turistica se suelen establecer en
locales comerciales a pie de calle o en puestos ambulantes.
En cambio, los cuatro tipos resefiados coexisten en la zona
turistica y en la urbanizaciéon residencial de San Fernando
de Maspalomas. En Playa del Inglés se concentra la mayor
densidad de comerciantes del municipio, que se ubican
mayoritariamente en los centros comerciales planificados
en cada uno de los planes parciales aprobados.

Por otro lado, el comportamiento es diferente si
tratamos formas comerciales mayoristas, que tienden a
localizarse a pie de calle y en zona no turistica, que si
hablamos de formas comerciales minoristas, ya que éstas
Ultimas prefieren, por lo general, establecerse en centros
comerciales en el tejido turistico y a pie de calle en el resto
del municipio.

Con el objetivo de realizar observaciones mas preci-
sas, llevaremos a cabo un anélisis territorial en funcién de
dos variables, por un lado de las formas comerciales,
mayoristas o minoristas, y por otro, del peculiar comporta-
miento de la zona turistica.

CariTuLO XV
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5.1.- TIPOLOGIA DE LOCALIZACION
DE LOS ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES
MAYORISTAS EN EL MUNICIPIO
DE SAN BARTOLOME DE TIRAJANA.

En la tabla 17 se recogen las tipologias de localiza-
cién en las entidades de poblacién residente no turisticas,
asi como una serie de localizaciones desconocidas pero
pertenecientes al municipio. Y en la tabla 18 las referidas a
Maspalomas Costa Canaria. Para establecer pautas genera-
les de ubicacién de empresas mayoristas en la zona turis-
tica o en el resto de entidades, observaremos la distribu-
cion del porcentaje referido a (S.B.) San Bartolomé de
Tirajana en la columna de totales de ambas tablas y en la
de localizaciones desconocidas de la tabla 17. Se
comprueba asi que el 60,5% de los establecimientos
mayoristas prefiere ubicarse en las entidades no turisticas,
frente al 35,3% que lo hace en Maspalomas Costa Canaria.

Si se analizan las distintas formas comerciales mayoris-
tas, se observa que las entidades de poblacién no turisticas
son predominantes en mayoristas de productos alimenticios
con un 73,9% e intermediarios del comercio con un 65%, y
por encima de la media, con 53,3%, en otra clase de produc-
tos. En la zona turistica destacan el interindustrial excepto
quimica (principalmente dedicados a la venta de maquinaria
para hosteleria), con un 66,7% y los farmacéuticos y de
perfumeria, con un 61,5%. Asi mismo, hay toda una serie de
formas mayoristas que se reparten casi a medias entre los
dos dmbitos como textiles, articulos de consumo duradero y
exportacion de toda clase de mercancias.

En cuanto a la distribucién territorial de los mayoris-
tas, en el mapa queda reflejada claramente la predileccién
por tres enclaves dentro del municipio; en primer lugar, San
Fernando de Maspalomas, donde se ubica el 31,6% con 60
mayoristas, el segundo es la urbanizacién Playa del Inglés
con un 22,1% y 42 mayoristas y por ultimo, con 33 mayoris-
tas y un 17,4% esta El Tablero de Maspalomas.

Plaza central del C.C. Cita, claro ejemplo de los centros comerciales turisticos donde se
combinan la oferta comecial con el ocio y la restauracion.
g
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En la zona no turistica, como queda reflejada en la
tabla 17, la mayor parte de los establecimientos comercia-
les se localiza a pie de calle, aunque en el caso de los
articulos de consumo duradero, predomina la localizacion

en Centros Comerciales.
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En la zona turistica, recogida en la tabla 18, se
observa el mismo comportamiento, pero en este caso los
productos farmacediticos, perfumeria y drogueria se ubican
en un 75% en los centros comerciales.

TABLA 17 - ESTRUCTURA COMERCIAL MAYORISTA DE LA ZONA NO TURISTICA DE SAN BARTOLOME DE TIRAJANA
ATENDIENDO A LA TIPOLOGIA DE LOCALIZACION (1999).

EN ZONA NO TURISTICA
LOCALIZACION TOTAL

EN CALLE EN CENTRO COMERCIAL TOTALES DESCONOCIDA S.B.
FORMAS COMERCIALES MAYORISTAS
ATENDIENDO A TIPO DE LOCALIZACION Ne %  %S.B. N % %S.B. N %SB. %Calle %C.C. N %  %S.8. Ne
MATERIAS PRIMAS AGRARIAS,
PRODUCTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS Y TABACOS 42 452 609 9 409 130 51 739 824 176 3 35 43 69
PRODUCTOS TEXTILES,CONFECCIONES, CALZADO
Y ARTICULOS DE CUERO 8 86 348 4 182 174 12 522 667 333 0 00 00 23
PRODUCTOS FARMACEUTICOS, PERFUMERIA, DROGUERIA 5 54 385 0 00 0,0 5 385 1000 00 0 00 00 13
ARTICULOS DE CONSUMO DURADERQ 4 43 21 5 227 263 9 474 444 556 0 00 00 19
INTERINDUSTRIAL DE LA MINERIA Y QUIMICA 0 00 00 0 00 00 0 00 00 00 1 125 1000
INTERINDUSTRIAL EXCEPTO QUIMICA 2 22 333 0 00 00 2 333 1000 00 0 00 00 6
EXPORTACION TODA CLASE MERCANCIAS 1 11 500 0 00 00 1 500 1000 0,0 0 00 00 2
OTROS PRODUCTOS 6 65 40,0 2 91 133 8 533 750 250 2 250 133 15
PRODUCTOS DE RECUPERAGION 1 11 500 0 00 0,0 1500 1000 00 1125 500 2
INTERMEDIARIOS DEL COMERCIO 24 258 600 2 91 50 26 650 923 77 1 125 25 40
TOTALES 93 1000 489 22 1000 11,6 115 60,5 80,9 19,1 8 1000 42 190

- % (N® de cada forma comercial x 100/resultado suma de todas las formas comerciales). Por ejemplo: la forma mayorista de alimentacion representa el 45,2% de las formas comerciales

que se localizan en calle, en la zona no turistica.

- % S.B. (N de cada forma comercial x 100/N° de esa misma forma comercial en San Bartolomé). Ej: los mayoristas de alimentacion de las entidades no turisticas que localizan sus establecimientos

en la calle representan el 0,9% de los mayoristas de alimentacién de San Bartolomé de Tirajana.

- £n la columna de totales los % calle (N° total de cada forma comercial x 100/N2 en calle de cada forma comercial). Ej: De los 51 mayoristas de alimentacion que se localizan en entidades
no turisticas, en calle se establecen el 82,4%, mientras que el 17,6% se establecen en Centros Comerciales.

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracién propia.

TABLA 18 - ESTRUCTURA COMERCIAL MAYORISTA DE MASPALOMAS COSTA CANARIA ATENDIENDO A LA TIPOLOGIA DE LOCALIZACION (1999).

EN ZONA TURISTICA
TOTAL

EN CALLE EN CENTRO COMERCIAL TOTALES S.B.
FORMAS COMERCIALES MAYORISTAS
ATENDIENDO A TIPO DE LOCALIZACION N %  %S.B. N %  %SB. N°  %S.B. %Calle  %C.C. Ne
MATERIAS PRIMAS AGRARIAS, PRODUCTOS ALIMENTICIOS,
BEBIDAS Y TABACOS 12 245 174 3 167 43 15 217 800 200 69
PRODUCTOS TEXTILES, CONFECCIONES, CALZADO :
Y ARTICULOS DE CUERO 8 163 348 3 187 130 " 478 727 213 23
PRODUCTOS FARMACEUTICOS, PERFUMERIA, DROGUERIA 2 41 154 6 333 462 8 615 250 750 13
ARTICULQS DE CONSUMO DURADERO 9 184 474 1 56 53 10 526 900 100 19
INTERINDUSTRIAL DE LA MINERIA Y QUIMICA 0 0,0 0.0 0 0,0 0,0 0 0,0 0,0 0,0 1
INTERINDUSTRIAL EXCEPTO QUIMICA 3 61 500 1 56 16,7 4 667 750 250 6
EXPORTACION TODA CLASE MERCANCIAS 1 20 500 0 0,0 0,0 1 500  100,0 0,0 2
OTROS PRODUGTOS 4 82 267 1 56 6,7 5 333 800 200 15
PRODUCTOS DE RECUPERACION 0 0,0 0.0 0 0,0 0,0 0 0,0 0,0 0,0 2
INTERMEDIARIOS DEL COMERCIO 10 204 250 3 167 75 13 325 769 231 40
TOTALES 49 1000 258 18 100,0 95 67 353 731 29 190

- % (N° de cada forma comercial x 100/resuitado suma de todas las formas comerciales). Por ejemplo: la forma mayorista de alimentacion representa el 24,5% de las formas comerciales

que se localizan en calle, en la zona turistica.

- % 8.B. (N° de cada forma comercial x 100/N2 de esa misma forma comercial en San Bartolomé). Ej: los mayoristas de aflimentacion de la zona turistica que iocalizan sus establecimientos

en la calle representan el 17,4% de los mayoristas de alimentacion de San Bartolomé de Tirajana

- En la columna de totales los % calle (N° total de cada forma comercial x 100/N en calle de cada forma comercial). Ej: De los 15 mayoristas de alimentacién que se localizan en la zona turistica,

en calle se establecen el 80%, mientras que el 20% se establecen en Centros Comerciales.

FUENTE: Censo del IAE (1999}, COCIN de Las Palmas. Elaboracion propia.

EVOLUCION L IMPLICACIONES DEL TURISMO EN Masratomas Cosra Canaria - Tomo 11
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5.2.- TIPOLOGIA DE LOCALIZACION
DE LOS ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES
DETALLISTAS EN EL MUNICIPIO
DE SAN BARTOLOME DE TIRAJANA,

En la zona turistica se localiza territorialmente el
67,8% de la estructura comercial detallista. Dentro de ella
destaca, sobre todo, la urbanizacién de Playa del Ingiés,
con el mayor nimero de establecimientos, 719; esta locali-
zacioén, por si sola, se corresponde con el 43,8% del total,
como queda reflejado de forma tan significativa en el mapa
de minoristas. Le siguen con porcentajes mas modestos las
urbanizaciones de San Agustin, con 144 comercios detallis-
tas (el 8,8%), Campo Internacional de Maspalomas, con 67
establecimientos (4,1%) y Faro de Maspalomas, con 60
detallistas (3,66%). El resto de urbanizaciones turisticas
presenta una estructura detallista todavia més escasa,
Meloneras con 36 establecimientos, Bahia Feliz con 25,
Sonnenland con 20, Campo de Golf con 11y, por dltimo,
Playa del Aguila, con 6.

No obstante, si nos centramos en las distintas formas
comerciales, existen dos excepciones a la regla de la prefe-
rente localizacién en zona turistica. En primer lugar, los
especialistas de alimentacién que prefieren ubicarse en la
zona no turistica y representan el 69,4% del total, localizén-
dose en las dos entidades con més poblacién, San Fernando
de Maspalomas con 51 establecimientos (38,1% del total
de esta forma comercial) y El Tablero de Maspalomas con
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17 establecimientos y un 12,7% del total. La segunda
excepcion se corresponde con los concesionarios de
vehiculos y sus accesorios y establecimientos para la
venta de maquinaria, que tienden a localizarse también
en las dos entidades no turisticas antes mencionadas,
correspondiéndole el 48% a San Fernando y el 14% a El
Tablero, el 2% restante se localiza en la entidad de
Montafia de la Data.

El resto de formas comerciales mayoritariamente se
encuentran situadas en Maspalomas Costa Canaria como
puede apreciarse (observando la columna de totales) en la
tabla 20 y al comparandola con la de la tabla 19.

La tipologia de localizacion que prima en la zona no
turistica es en los bajos de edificios, a pie de calle, con
porcentajes por encima del 70% (columna de totales),
excepto en el caso de los textiles, calzado y articulos de
piel que es algo inferor (61,9%).

En las urbanizaciones turisticas de Maspalomas
Costa Canaria, los detallistas se concentran basicamente
en los centros comerciales, excepto en dos tipos de activi-
dad que prefieren la localizacion a pie de calle, como son
los vehiculos y sus accesorios (el 100%) y el mixto de
alimentacion (85,4%). La primera, debido a la facilidad de
acceso necesaria en las maniobras de introduccién y salida
de los productos a la venta. Y la segunda, por la cercania al
consumidor y porque un centro comercial, dependiendo
de su tamafio, no admite mas que uno o dos locales de
este tipo.

TABLA 19 - ESTRUCTURA COMERCIAL DETALLISTA DE LA ZONA NO TURISTICA DE SAN BARTOLOME DE TIRAJANA

ATENDIENDO A LA TIPOLOGIA DE LOCALIZACION (1999).

EN ZONA NG TURISTICA ,
LOCALIZACION TOTAL
EN CALLE EN CENTRO COMERCIAL TOTALES DESCONOCIDA S.B.
FORMAS COMERCIALES MINORISTAS
ATENDIENDO A TIPO DE LOCALIZACION Ne % %S.B. Ne % %S$.B. N¢  %S.B. %Calle %C.C. N % %S.B. Ne
ESPECIALIZADO EN PRODUCTOS ALIMENTICIOS,
BEBIDAS Y TABACO 68 183 507 25 200 187 93 694 731 26,9 1 3,1 07 134
MIXTO EN PRODUCTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS Y TABACO 31 84 182 4 3.2 2,4 3% 206 886 114 12 375 71 170
TEXTILES, CONFECCIONES, CALZADO Y ARTICULOS DE PIEL 65 175 141 40 320 8,7 105 228 619 381 3 9.4 0,7 461
PRODUCTOS FARMACEUTICOS, DROGUERIA, PERFUMERIA 20 54 204 8 6.4 8,2 28 286 714 288 0 0,0 0,0 98
ARTIGULOS PARA EL EQUIPAMIENTO DEL HOGAR 63 170 317 19 152 9.5 82 412 768 232 0 00 0,0 199
VEHICULOS Y SUS ACCESORIOS 31 84 620 1 038 2,0 32 640 969 31 5 156 100 50
OTRO COMERCIO ESPECIALIZADO 69 186 238 26 20,8 9.0 95 328 726 274 6 188 2,1 290
COMERCIO MIXTO 24 65 100 2 1,6 0.8 26 108 923 7.7 5 158 2,1 240
TOTALES 371 1000 22,6 125 100,0 7,6 49 30,2 748 252 32 100,0 19 1642

- % (N° de cada forma comercial x 100/resultado suma de todas las formas comerciales). Por ejemplo: la forma minorista especializada de alimentacion representa el 18,3% de las formas comerciales

que se localizan en calle, en la zona no turistica.

- % S.B. (N° de cada forma comercial x 100/N? de esa misma forma comercial en San Bartolomé). Ej: los minoristas especializados de alimentacion de las entidades no turisticas que localizan
sus establecimientos en la calfle representan el 50,7% de los minoristas especializados de alimentacion de San Bartolomé de Tirajana.

- En la columna de totales los % calle (N° total de cada forma comercial x 100/N2 en calle de cada forma comercial). Ej: De los 93 minoristas especiatizados de alimentacion que se localizan
en entidades no turisticas, en calle se establecen el 73,1%, mientras que el 26,9% se establecen en Centros Comerciales.

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracion propia.

EVOLUCION K IMPLICACTONES DEL TURISMO EN MaspaLomas CosTa CaNaria - Tomo II

i6n realizada por ULPGC. Biblioteca Universitaria, 2007

los autores. Digitali

© Del



Juan Grande @ Castillo del Ropéfa

)

@ El Salobre ;
San Fernando

it Tabero @) %ML am Agusi

Sommhnd% ' it
Campg.de Golf U

S @) El Oasis

-
5
8
]
s
K]
&
H
2
Z
5
s
8
kS
3
2
&
o
o
&
5
=]
5
g
s
k]
3
8
T
o
c
o
3
3
8
=
=
3
“
o
2
2
3
2
8
g
£
5
]
g
g
8
k]
k]
8




CariTuro XV

Repercusiones socioeconémicas del turismo en el comercio

TABLA 20 - ESTRUCTURA COMERCIAL DETALLISTA DE MASPALOMAS COSTA CANARIA ATENDIENDO A LA TIPOLOGIA DE LOCALIZACION (1999).

EN ZONA TURISTICA
TOTAL

EN CALLE EN CENTRO COMERCIAL EN HOTELES TOTALES S.B.
FORMAS COMERCIALES MAYORISTAS
ATENDIENDO A TIPO DE LOCALIZACION Ne % %S.B. Ne % %S.8. Ne % %S$.8. N* %S.B. %Calle %C.C. % HOT Ne
ESPECIALIZADO EN PRODUCTOS ALIMENTICIOS,
BEBIDAS Y TABACO 1538 112 24 37 179 115 07 40 299 375 600 25 134
MIXTO EN PRODUCTOS ALIMENTICIOS,
BEBIDAS Y TABACO 105 266 618 1827 106 0 00 00 123 724 854 146 00 170
TEXTILES, CONFECCIONES, CALZADO
Y ARTICULOS DE PIEL 60 152 130 264 403 573 29 446 63 353 766 170 748 82 461
PRODUCTOS FARMACGEUTICOS, DROGUERIA,
PERFUMERIA 25 63 255 42 64 429 3 46 31 70 714 357 600 43 98
ARTICULOS PARA EL EQUIPAMIENTO DEL HOGAR 39 99 196 71 108 357 7 108 35 117 588 333 607 60 199
VEHICULOS Y SUS ACCESORIOS 1333 260 0 00 00 0 00 00 13260 1000 00 00 50
OTRO.COMERCIO ESPECIALIZADO 69 175 238 106 162 366 14 215 48 189 652 365 561 74 290
COMERCIO MIXTO 68 173 283 130 198 542 1 169 46 209 871 325 622 53 240
TOTALES 394 1000 240 655 100,0 39,9 65 1000 40 1114 678 354 588 58 1642

- % (N° de cada forma comercial x 100/resuitado suma de todas las formas comerciales). Por ejemplo: la forma minorista especializada de alimentacion representa el 3,8% de las formas comerciales

que se localizan en calle, en la zona turistica.

- % S.B. (N° de cada forma comercial x 100/N2 de esa misma forma comercial en San Bartolomé). Ej: los minoristas especializados de alimentacién de la zona turistica que localizan sus establecimientos
en la calle representan el 11,2% de los minoristas especializados de alimentacion de San Bartolomé de Tirajana

- En la columna de totales los % calle (N° total de cada forma comercial x 100/N2 en calle de cada forma comercial). Ej: De los 40 minoristas especializados de alimentacion que se localizan en la zona
turistica, en calle se establecen el 37,5%, mientras que el 60% se establecen en Centros Comerciales y el 2,5 en hoteles.

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracidn propia.

6.- CENTROS COMERCIALES PLANIFICADOS
EN MASPALOMAS COSTA CANARIA.

Dada la importancia de esta forma comercial en el
municipio que ocupa nuestro analisis, hemos optado por
tratarlos en este apartado de forma mas profunda.

La Asociacion Espafola de Centros Comerciales
(A.E.C.C.) define a esta forma comercial como "“el conjunto
de establecimientos comerciales independientes, planifica-
dos y desarrollados por una o varias entidades, con criterio
de unidad, cuyo tamafdo, mezcla comercial, servicios
comunes y actividades complementarias estan relaciona-
das con su entorno, y que dispone permanentemente de
una imagen y gestién unitaria”.® En el caso de los Centros
Comerciales de la zona que nos ocupa hemos de sefalar
que, no en todos se da esta gestion unitaria, aunque si el
resto de las caracteristicas de la definicion.

Como ya se ha sefialado en otros apartados de este
estudio, en la urbanizacién de Maspalomas Costa Canaria la
dotacién comercial fue planificada desde un principio para
su implantacién en Centros Comerciales, convirtiéndose asi
Gran Canaria, junto con otras urbanizaciones turisticas

canarias de la misma época, en pionera a escala nacional en
la implantacién de estas nuevas formas comerciales. (Véanse
los afios de apertura en la tabla 21). Desde un primer
momento se concibid el centro comercial como un espacio
complementario de ocio y restauracién, necesario para
cubrir las demandas de la poblacidn turistica, de ahi su
relevante papel en la estructura comercial minorista de la
zona y el elevado nimero actual de centros, principalmente
de pequefo tamafo. La siguiente cita viene a corroborar lo
dicho anteriormente “los centros comerciales tuvieron un
mayor desarrollo inicial en Canarias que en el resto de
Espafia. Estas férmulas comerciales, que comenzaron a
implantarse en las Islas a principio de la década de los
setenta, se localizaron inicialmente en las zonas turisticas,
agrupando actividades comerciales y de servicios orientadas
especificamente a la poblacién no residente”.”

6 - A[E.C.C. (Asociacion Espafiola de Centros Comerciales) (1998): Directorio 1998
de Centros Comerciales de Esparia, Ed. A.E.C.C., Madrid, p. 49.

7 - Rodriguez Diaz, M. y Garcia Falcon, J.M. (1998): “Los centros comerciales en
Canarias”, en EI Comercio minorista en Canarias, Ed. Consejeria de Economia y
Hacienda del Gobierno de Canarias, FYDE (Fundacién Formacién y Desarrollo
Empresarial de la Caja de Canarias) y IUDE (Instituto Universitario de la Empresa
Universidad de La Laguna), Santa Cruz de Tenerife, p. 164.

EVOLUCION K IMPLICACIONES DEL TURISMO EN Masraromas Costa CaNaRia - ToMo I1

121

i6n realizada por ULPGC. Biblioteca Universitaria, 2007

los autores. Digitali

© Del



Cercados de Arafia

4{%

O

e El Salobre

San Fernando
de Maspalomas

Sonnenland © ‘
Campo Internacional .. . Plava

) El Oasis

El Tablero o

-
5
8
&
s
K]
B
s
2
2
5
s
2
2
3
2
@
o
1]
&
5
s
5
g
s
3
3
8
T
2
c
o
3
3
8
=
=
3
@
2
2
]
]
n
8
g
£
5
H
g
3
8
8
k]
a

El Tablero San Fernando del Inglés Sonnenland Internacional

M Prendas de vestir [0 Textiles para el hogar
[ Merceria y paqueteria Calzado y complementos de piel




@ El Salobre

San Fernando
El Tablero ) deMaspalomas San Agustin

-
5
8
&
s
K]
a
H
2
Z
5
s
2
2
3
2
a
o
1]
&
5
=]
5
g
s
k]
3
8
3
2
c
o
3
3
a8
=
=
a
¢
I
2
]
3
2
8
g
£
5
H
g
3
8
k]
]
8

Leyenda:

Playa
El Tablero  San Fernando  del Inglés Internacional

B Mobiliario excepto oficina [ Construccion
[ Aparatos de uso doméstico [J Otros articulos de hogar




TABLA 21 - CARACTERISTICAS PRINCIPALES DE LOS CENTROS COMERCIALES DEL MUNICIPIO DE SAN BARTOLOME DE TIRAJANA (2000).

ANO SUP. Ne LOC. LOC. TRAB. TRAB. TRAB. PTO. PTO.
CENTROS COMERCIALES CAT. TIPO DE APERT.  CONS. SBA PLANTAS LOCAL. COM.v 0CI0 GER. TIEN. SERV. AFLUENCIA  CARGAS PUBLIC.
SAN FERNANDO Ge Urbano 1981 14800 3050 3 102 85 37 6 245 1 3600000%
BELLAVISTA PE  Semiurbano 1997 21140 10578 4 19 12 7 1 125 8
SAN AGUSTIN > GR Urbano ANOS 70 27600 6 9
MORRO BESUDO » Ge Urbano ANOS 75-80 450 2 1
SHOPPING CENTER TROPICAL PE Urbano 1998 12000 7000 3 70 5 65 2 150 6 50000000% 12000000%
EL VERIL > GC Urbano ANOS 70 950 1 4
AGUILA ROJA > GC Urbano 1973 2400 2 10
METRO » PE Urbano ANOS 75-80 8642 3 45
KASBAH PE Urbano 1969 8604 4264 3 80 47 33 1 250 14 35000000  1000000%
PLAZA MASPALOMAS PE Urbano 1988 10710 6370 4 72 53 19 224 13 55000000%  2000000%
GRAN CHAPARRAL PE Urbano 1976 11356 9085 1 60 23 37 4 87 2 1825000% 18600000%  230000%
JARDIN DEL SOL » GC Urbano ANOS 75-80 400 1 4
LA SANDIA » GC Urbano 1973 3000 3 8
CITA GR Urbano 1974 AMPL1993 34700 24280 2 329 1368 193 27 950 7500000% 138000000% 10000000%
YUMBO CENTRUM GR Urbano 1982 37330 20000 4 220 97 123 22 980
FARD 2 PE Urbano 1989 25790 6472 3 73 45 0B 11 250 20 2500000 111000000 16000000
0ASIS » GC Urbano ANOS 75-80 2000 2 15
VARADERO PE Urbano 1998 12000 8000 3 92 28 64 2 110 7 920000000  8000000e

> Todos los datos de estas filas son recogidos del Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias de 1982

v Todos los datos de esta columna estdn recogidos del Censo del IAE (1999).

* Los datos de Afluencia de Visitantes estan estimados para el afio 1997 y los Presupuestos de Cargas Comunes y Publicidad para el afio 1998.
® | os datos de Afluencia de Visitantes estan estimados para el afio 1999 y los Presupuestos de Cargas Comunes y Publicidad para el afio 2000.

(CAT.) Categoria del Centro Comercial.
(SUP. CONS.) Superficie construida.
(SBA) Superficie Bruta Alquilable.
(LOC. COM.) Locales dedicados a actividad comercial.
(LOC. OCIO) Locales dedicados a ocio y restauracion.
(TRAB. GER.) N de Trabajadores en la gerencia del C.C.

(TRAB. TIEN,
(TRAB. SERV.

) N°de Trabajadores en tiendas

)
(AFLUENCIA) Afluencia de visitantes por afio.

)

)

Ne de Trabajadores en servicios de mantenimiento y funcionamiento del C.C.

(PTO. CARGAS
(PTO. PUBLIC.

Presupuesto de cargas comunes.

Presupuesto para Publicidad por afio.

FUENTES: AECC (2000): Directorio 2000 de los Centros Comerciales de Espana; Junta de Canarias e IRESCO (1982): Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias. y COCIN de Las Palmas

(1999): Censo del IAE. Elaboracion propia.

Pero no todos los centros comerciales poseen las
mismas caracteristicas, por lo que basandonos en la clasifi-
cacién establecida por la A.E.C.C. podemos establecer las
siguientes categorias y tipos de Centros Comerciales. En
funcion del tamafio de sus superficies se distinguen las
siguientes categorias:

- Centro Comercial Regional (RE), de mas de 40.000 m?
de Superficie Bruta Alquilable (SBA).

- Centro Comercial Grande (GR) entre 15.001 m? y 40.000
m? SBA.

- Centro Comercial Pequefio (PE) entre 4.001 m? y 15.000
m? de SBA.

- Galeria Comercial Urbana (GC) de hasta 4.000 m2 de SBA.

- Mercados (ME) Tendrén caracter y categoria propia
cuando, reuniendo la condicion de Centro Comercial, al
menos la mayoria de sus unidades en explotacién sean
de alimentacién y sin limite maximo de superficie.

En Maspalomas Costa Canaria la distribucién de
estas categorias es la recogida en el grafico 1. Se observa
el predominio de los centros comerciales de tamafio medio
y pequefio (C.C. pequefios y galerias comerciales) frente a

los de gran tamarno. Asi mismo hemos recogido 6 centros
de los cuales no tenemos datos de su superficie, pero que
se encontrarian dentro de la primera categoria (C.C.
pequefos y galerias comerciales).

Grificol
CATEGORIAS DE CENTROS COMERCIALES
EN MASPALOMAS COSTA CANARIA.

GALERIA COMERCIAL
“ MERCADO

C.C.GRANDE
C.C.PEQUENO

* TMNO DESCONOCIDO

FUENTE: AECC (2000): Directorio 2000 de Centros Comerciales de Espaiay Junta de Canarias
e IRESCO (1982): Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias.
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Panordmica del C.C. Faro 2 construido a finales de los afios 80 con una peculiar estructura arquitectonica de planta circular.

En funcién de la localizacion urbana, se pueden clasi-
ficar en:

- Tipo Periférico: Centro Comercial ubicado en la perife-
ria del nucleo urbano.

- Tipo Urbano: Centro Comercial ubicado dentro del
nucleo urbano.

- Tipo Semiurbano: Centro Comercial préximo al nicleo
urbano.

En Maspalomas Costa Canaria los centros comercia-
les estén insertos en el tejido urbano, la Unica excepcion
puede ser el C.C. Bellavista, clasificado como semiurbano,
al estar en fase de consolidacién la urbanizacién sobre la
que se asienta.

El modelo de centro comercial planificado para las
urbanizaciones turisticas nada tiene que ver con el modelo
de centro comercial que se comenzé a implantar en la
década de los noventa en la Comunidad Auténoma
Canaria (Rodriguez Diaz y Garcia Falcén, 1998; 172-173).
De hecho, los primeros “no generaron traumas significati-
vos en la estructura empresarial del comercio existente” en
el resto del territorio grancanario. Bn cambio, la instalacién
de centros comerciales regionales y grandes, tanto en
zonas urbanas (Las Arenas, La Ballena e Hipercor) como en
la periferia de los mayores nticleos de poblacién (Alcampo,
Hiperdino, Atlantico), fundamentados en hipermercados
proyectados y planificados con el fin de abastecer a la
poblacién residente, si han colisionado directamente con
los intereses de los pequefios y medianos comerciantes
instalados en Canarias.

En Maspalomas Costa Canaria encontramos este tipo
de forma comercial muy distribuida entre las diferentes
urbanizaciones turisticas y también en la zona residencial de
San Fernando. Ahora bien, el Ayuntamiento de San Barto-
lomé de Tirajana ha asumido una politica de no implanta-
cién dentro de su dmbito municipal de grandes superficies
comerciales alimentarias, cediendo a los municipios vecinos
esa posibilidad, como de hecho ha ocurrido con la reciente
apertura del Centro Comercial Atlantico de Vecindario en el
municipio de Santa Lucia de Tirajana. Esta politica se debe
a la alta rentabilidad del uso turistico de alojamiento. Por
otro lado, convendria llamar la atencién sobre la dimension
del nuevo Centro Comercial de Vecindario, puesto que ésta
esté justificada tanto por la potencial clientela de su propio
municipio, como por los consumidores turisticos y residen-
tes de Maspalomas Costa Canaria.

Lo que si prevé la ordenacién urbana de San Barto-
lomé de Tirajana es la futura dotacién, dentro del area de
San Fernando, de una zona (Urbanizacién Bellavista) en la
que se propicie la instalacién de Centros Comerciales de
tamafio medio, con el fin de dar respuesta a las demandas
de su creciente poblacién residente, asi como nuevas
dotaciones de suelo para uso comercial en las nuevas
urbanizaciones turisticas en construccién o en proyecto de
construccion, pero siempre dentro del modelo de tamafio
pequefio-medio.?

8 - Ayuntamiento de San Bartolomé de Tirajana (1999): Memoria del Plan General de
Ordenacién Urbana de San Bartolomé de Tirajana. Ed. Ayuntamiento de San
Bartolomé de Tirajana, San Bartolomé de Tirajana; pp. 50-51.
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TABLA 22 - DOTACION DE CENTROS COMERCIALES PREVISTOS
EN LOS PLANES PARCIALES DE NUEVAS URBANIZACIONES
TURISTICAS EN MASPALOMAS COSTA CANARIA.

SUPERF. SUPERF. ESTADO

PLAN PARCIAL PARCELA CONSTR. ACTUAL
(m?) (m?)

MELONERAS 2A SECTOR | 29272 23416 EN CONSTRUCCION
MELONERAS 2A SECTOR I} 4000 3200 EN CONSTRUCCION
MELONERAS 2A SECTOR Il 3589 2871 EN CONSTRUCCION
MELONERAS 2B 17790 14397 APROBADO
MELONERAS GOLF 28467 24197 APROBADO
EL HORNILLO 3C1 1000 2000 APROBADO
EL HORNILLO 3A 3571 3571 APROBADO

FUENTE: Planes parciales, Ayuntamiento de San Bartolomé de Tirajana. Elaboracién propia.

Los datos recogidos en la tabla 23 sobre localizacién y
composicién comercial, para cada una de las urbanizacio-
nes de Maspalomas Costa Canaria estan referidos a los
siguientes centros comerciales:

En San Fernando de Maspalomas estan los siguientes:
San Fernando, Bellavista, Nilo, Eurocenter, Botéanico y
Mercado Municipal de San Fernando.

En la urbanizacion Bahia Feliz se encuentra un solo centro
comercial que toma su nombre de la propia urbanizacion.

En San Agustin hay dos centros comerciales San
Agustin y Morro Besudo.

En Playa del Inglés se sitian el mayor nimero de ellos:
Shopping Center Tropical, Anexo Il, El Veril, Aguila Roja,
Metro, Kasbah, Plaza de Maspalomas, Gran Chaparral,
Jardin del Sol, La Sandia, Cita y Yumbo Centrum.

En Campo Internacional de Maspalomas se ubica el Faro2.

En la urbanizacién situada en el Faro de Maspalomas
también denominada El QOasis, encontramos el QOasis.

Y por Udltimo, en la urbanizaciéon Las Meloneras
tenemos el Varadero y Las Rotondas, éstas son “pequefias
zonas comerciales que a modo de hitos dotan las zonas

verdes publicas de elementos de servicio””’.

6.1.- LOCALIZACION Y COMPOSICION
COMERCIAL MAYORISTA Y MINORISTA,
EN LOS CENTROS COMERCIALES
DE MASPALOMAS COSTA CANARIA.

El numero de establecimientos localizados en
Centros Comerciales estéd recogido en la tabla 23 para cada
una de las formas comerciales que podemos encontrar en
cada urbanizacion y los respectivos porcentajes tienen dos
lecturas: si tomamos en cuenta el conjunto de formas en
cada urbanizacidn o lo que representa cada forma comercial
en el conjunto de Maspalomas Costa Canaria.

9 - Ayuntamiento de San Bartolomé De Tirajana (1987): Plan parcial de Meloneras 2A.

TABLA 23 - ESTRUCTURA COMERCIAL MAYORISTA Y MINORISTA LOCALIZADA EN CENTROS COMERCIALES

DEL MUNICIPIO DE SAN BARTOLOME DE TIRAJANA (1999).

TOTAL
NO TURISTICA URBANIZACIONES ZONA TURISTICA MASP.
. . X COSTA
SAN FERNANDO BAHIA FELIZ SAN AGUSTIN PLAYA DEL INGLES ~ CAMPO INTERNAC.  FARO DE MASPAL. MELONERAS CANARIA

FORMAS COMERCIALES MAYORISTAS Y MINORISTAS %o %a % % % % %
LOCALIZADAS EN CENTROS COMERCIALES N¢ % MCC. N¢ % MCC. N' % MCC. Ne % MCC. Ne % MCC. Ne % MCC. N* % MCC. Ne
MAYORISTAS 22 150 550 0 00 00 2 20 50 13 27 325 2 44 50 6 00 00 t 32 25 40

ESPECIALIZADO EN PRODUCTOS ALIMENTICIOS,

BEBIDAS Y TABACO 25 17,0 51,0 1 11120 4 40 82 10 21 204 3 67 61 4 267 82 2 65 41 48
MIXTO EN PRODUCTQS ALIMENTICIOS, BEBIDAS Y TABACO 4 27 182 0 00 00 3 30 136 1123 500 1 22 45 2 133 91 132 45 22
TEXTILES, CONFECCIONES, CALZADO Y ARTICULOS DEPIEL 40 27,2 132 2 222 07 46 465 151 176 369 576 23 511 78 3 200 10 15 484 49 304
PRODUCTOS FARMACEUTICOS, DROGUERIA, PERFUMERIA 8 54 160 t 1120 7 71 140 29 61 580 3 67 60 1 67 20 1 32 20 50
ARTICULOS PARA EL EQUIPAMIENTO DEL HOGAR 19 128 211 4 444 44 10 101 111 48 10,1 533 5 11,1 56 2 133 22 2 65 22 90
VEHICULOS Y SUS ACCESORIOS 107 1000 0 00 00 0 00 00 0 00 00 0 00 00 0 00 00 0 00 00 1
OTRO COMERCIO ESPECIALIZADO 26 17,7 197 1 111 08 13 131 98 80 169 606 6 133 45 1 67 08 5 161 38 132
COMERCIO MIXTO 2 14 15 ¢ 00 Q0 14 141 108 108 228 818 2 44 1S5 2 133 15 4 128 30 132
TOTALES MAYORISTAS Y MINORISTAS 147 1080 179 9 1000 1,1 99 100,0 121 474 1000 57,8 45 1000 55 15 1000 18 31 1000 3.8 820
TOTALES MINORISTAS 125 16,0 8 12 97 12,4 461 59,1 43 5,5 15 19 30 3.8 780

- % (N° de cada forma comercial x 100/resultado suma de todas las formas comerciales). Por ejemplo: la forma minorista especializada de alimentacion representa el 17% de las formas comerciales que

se localizan en San Fernando.

- % MCC. (N de cada forma comercial x 100/N° de esa misma forma comercial en Maspalomas Costa Canaria). Ej: los minoristas especializados en alimentacion que localizan sus establecimientos en
Centros Comerciales en San Fernando representan el 51% de los minoristas especializados en alimentacidn de Maspalomas Costa Canaria.

FUENTE: Censo def IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracién propia,
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En funcién de la localizacion urbana, se pueden clasi-
ficar en:

- Tipo Periférico: Centro Comercial ubicado en la perife-
ria del nucleo urbano.

- Tipo Urbano: Centro Comercial ubicado dentro del
nucleo urbano.

- Tipo Semiurbano: Centro Comercial proximo al nicleo
urbano.

En Maspalomas Costa Canaria los centros comercia-
les estan insertos en el tejido urbano, la tnica excepcion
puede ser el C.C. Bellavista, clasificado como semiurbano,
al estar en fase de consolidacién la urbanizacién sobre la
que se asienta.

El modelo de centro comercial planificado para las
urbanizaciones turisticas nada tiene que ver con el modelo
de centro comercial que se comenzé a implantar en la
década de los noventa en la Comunidad Auténoma
Canaria (Rodriguez Diaz y Garcia Falcén, 1998; 172-173).
De hecho, los primeros “no generaron traumas significati-
vos en la estructura empresarial del comercio existente” en
el resto del territorio grancanario. En cambio, la instalacion
de centros comerciales regionales y grandes, tanto en
zonas urbanas (Las Arenas, La Ballena e Hipercor) como en
la periferia de los mayores nicleos de poblacién (Alcampo,
Hiperdino, Atlantico), fundamentados en hipermercados
proyectados y planificados con el fin de abastecer a la
poblacién residente, si han colisionado directamente con
los intereses de los pequefios y medianos comerciantes
instalados en Canarias.

En Maspalomas Costa Canaria encontramos este tipo
de forma comercial muy distribuida entre las diferentes
urbanizaciones turisticas y también en la zona residencial de
San Fernando. Ahora bien, el Ayuntamiento de San Barto-

Grafico 2
COMPOSICION COMERCIAL DE LAS GALERIAS COMERCIALES
DE PLAYA DEL INGLES.

Veril

= Mayor Mixto Alim = Farmac

=0tro Comerc
=Espec. Alim Textiles * Hogar *Mixto

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracion propia.
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lomé de Tirajana ha asumido una politica de no implanta-
cion dentro de su &mbito municipal de grandes superficies
comerciales alimentarias, cediendo a los municipios vecinos
esa posibilidad, como de hecho ha ocurrido con la reciente
apertura del Centro Comercial Atlantico de Vecindario en el

Gréfico 3
COMPOSICION COMERCIAL DE LOS C.C. PEQUENOS DE PLAYA DEL INGLES.

100%
80%

60%

40%

20%

0%

Tropical Metro Kasbah Pz. Gran
Maspalomas Chaparral
= Mayor Mixto Alim wFarmac #0tro Comerc
s Espec. Alim Textiles * Hogar * Mixto

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracion propia.

municipio de Santa Lucia de Tirajana. Esta politica se debe
a la alta rentabilidad del uso turistico de alojamiento. Por
otro lado, convendria llamar la atencién sobre la dimensiéon
del nuevo Centro Comercial de Vecindario, puesto que ésta
esta justificada tanto por la potencial clientela de su propio
municipio, como por los consumidores turisticos y residen-
tes de Maspalomas Costa Canaria.

Gréfico 4
COMPOSICION COMERCIAL DE LOS C.C. GRANDES DE PLAYA DEL INGLES.

100%-

80%

60% |

0% —_—
20%) ]
(e BN S
Cita Yumbo Centrum
=Mayor Mixto Alim =Farmac »0tro Comerc
wEspec. Alim Textiles © Hogar »Mixto

FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracién propia.

Lo que si prevé la ordenacién urbana de San Barto-
lomé de Tirajana es la futura dotacién, dentro del 4rea de
San Fernando, de una zona (Urbanizacién Bellavista) en la
que se propicie la instalacién de Centros Comerciales de
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Gréfico

COMPOSICION COMERCIAL DE LOS C.C. DE SAN FERNANDO.
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FUENTE: Censo del [AE (1393), COCIN de Las Palmas. Elaboracion propia.

Los centros de San Fernando son los de composi-
cién mas variada, existiendo ademdas significativas
diferencias entre ellos. Asi, en el Nilo y Eurocenter los
porcentajes mas importantes coinciden con los comercios
mayoristas. Hay que destacar el hecho de que estos dos
centros se localizan uno junto al otro en la via principal de
comunicacién que separa San Fernando de Playa del
Inglés, por lo que su ubicacién es la éptima para suminis-
trar, tanto al resto de los centros comerciales y estableci-
mientos de venta, como a las empresas de Maspalomas
Costa Canaria.

Los tres centros comerciales restantes, San Fernando,
Bellavista y El Botanico, aunque presentan cuotas de partici-
pacién diferentes, en su composicién destacan los textiles,
los especialistas o el comercio mixto de alimentacién, el
comercio especializado en otros productos, productos
farmacéuticos de perfumeria y drogueria y el equipamiento
del hogar. Por (ltimo, el Mercado Municipal presenta una
estructura propia, como es logico, basada en especialistas
en productos alimenticios. Pero también presenta una serie
de puestos dedicados a articulos de fuerte demanda turis-

Gréfico 6
COMPOSICION COMERCIAL DE LOS C.C. DE BAHIA FELIZ Y SAN AGUSTIN

20% |

0%

San Agustin
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FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracion propia

tica, como son los de perfumeria, textiles, ceramicas y souve-
nirs, debido principalmente a que al lado de sus instalacio-
nes tiene lugar el mercadillo municipal, importante fuente de
atraccion turistica.

El centro de Bahia Feliz presenta una composicién muy
parecida a las de los centros pequefios de Playa del Inglés,
aungue con mayor porcentaje de los articulos de regalo que
vienen a suplir al comercio mixto de la otra urbanizacién.

Gréfico 7
COMPOSICION COMERCIAL DE LOS C.C. DE MASPALOMAS.
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FUENTE: Censo del IAE (1999), COCIN de Las Palmas. Elaboracion propia.

Los centros comerciales que se localizan en las distin-
tas urbanizaciones de Maspalomas presentan composicio-
nes comerciales basadas en el mismo tipo de tejido,
aunque eso si, sus porcentajes de representacion varian
bastante de un centro a otro. El C.C. Las Rotondas no
responde a la tipologia general de centro comercial, sino
que en realidad se trata de varios establecimientos situa-
dos en hitos o nodos de circulacion de los cuales ha
tomado su denominacién. Esta ultima forma comercial esta
ubicada muy cerca del Centro Comercial Varadero,
ofreciendo una oferta complementaria al mismo.

7.— REPERCUSIONES DEL TURISMO SOBRE
EL COMERCIO EXTERIOR DE GRAN CANARIA.

Dado que el objetivo de nuestro trabajo es resefiar
las repercusiones que el sector turistico tiene sobre el
comercio exterior, el anlisis de éste no puede ser un anali-
sis al uso, y puesto que la principal repercusién del sector
turistico es el aumento de la demanda de productos de
consumo, y que el sector productivo canario no puede
hacer frente a esta demanda, la principal fuente para
nuestro andlisis va a ser el estudio de las importaciones.

La Comunidad Canaria en su conjunto es una
comunidad importadora, dada su escasez de recursos
naturales y energéticos y su escasa produccién, especiali-
zada en unos pocos productos. Por esta razén, tradicional-
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mente ha tenido una vocacién de apertura al exterior,
principalmente orientada a la importacién para cubrir las
necesidades y permitir el desarrollo de la regién.

Antes de la integracion de Canarias al Mercado Comun
Europeo, el régimen especial de Comercio Exterior del que
gozaban las Islas basado en los Puertos Francos'® permitia la
importacion de bienes y productos procedentes de cualquier
palis extranjero a precios muy competitivos debido a la exone-
raciéon del pago de aranceles e impuestos a la importacién y
exportacién vigentes para el resto del territorio nacional.

La posterior entrada en el Mercado Comun regida en
Canarias por el Protocolo N° 2 del Acta de Adhesién de
Esparia de 1986, intenté mantener el principio de libertad
comercial, pero en la practica éste se vio mermado al
acercarse al ordenamiento juridico comunitario, pues, si
bien se podian importar materias primas extranjeras a
precios internacionales con el fin de transformarlos en las
industrias canarias, no se consiguié mantener de forma
indefinida la proteccién de sus bienes finales frente al resto
de la Comunidad. Por otro lado, el resto de las importacio-
nes procedentes de la Comunidad gozaron de restitucio-
nes a la exportacion, mientras que las de terceros paises no
podian recibir un trato méas favorable que las comunitarias,
por lo cual, la Comunidad pasé a ser el principal proveedor
de las importaciones canarias. Otro ejemplo de la merma
de los principios de libertad comercial esta en el hecho de
que a partir de entonces muchas mercancias estaban
sometidas a notificacién previa al ser importadas y algunas
necesitaban expresamente autorizaciéon administrativa.

Al observarse que el modelo de Adhesion no resul-
taba operativo para el conjunto de la sociedad y sectores
econdémicos de Canarias, y que ya no habia marcha atrés,
se optd por la integracién plena de Canarias en la Unidn
Europea, que se consiguié en 1991. Ya no quedaba
ninguna duda, la aceptacién del acervo comunitario al
completo llevaba aparejada una merma del tradicional
principio de libertad comercial y supuso también la reforma
del Régimen Econdmico y Fiscal, eso si, con una serie de
compensaciones formuladas a través del nuevo marco
legislativo concebido para las Islas. El nuevo modelo de
integracion esta definido en dos disposiciones legislativas
comunitarias: en el Reglamento CEE 1991/11 del Consejo?
y en la Decisién del Consejo 91/314/CEE,"3 por el que se
establece el POSEICAN (Programa de Opciones Especifi-
cas por la lejania e insularidad de las Islas Canarias). A
través de ellas serd de aplicacién la Politica Comercial
Comun (auténoma y convencional) para las importaciones
procedentes de terceros paises con dos Unicas excepcio-
nes: los productos sometidos al Régimen Especifico de
Abastecimientos (REA) y a determinados “productos sensi-
bles”. Asi mismo, se pasa a formar parte de la Unidn
Aduanera de la Comunidad, aunque la aplicacién del
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arancel aduanero comin (AAC) se ha realizado por fases,
empezando por el 30% desde julio de 1991 hasta el 100%
el 31 de diciembre de 2000.

Los denominados “productos sensibles” son
aquellos que poseen un interés estratégico para sectores
cuya produccién esta destinada al consumo local o turistico
y también algunos productos de consumo final como los
textiles, la ropa, los aparatos de éptica o los medios de
transporte. Para estos productos se han adoptado medidas
especificas arancelarias o de no aplicacién de la politica
comercial comun tendentes a conseguir un grado de
proteccién externa (que nunca podréd sobrepasar el
existente antes del 1 de julio de 1991) que palie los efectos
negativos de la aplicacion del AAC sobre los tradicionales
flujos comerciales y sobre el nivel de vida de los habitantes
de las Islas Canarias.

El REA es una de las medidas comunitarias especifi-
cas para las Regiones Ultraperiféricas, entre las que se
encuentra Canarias, tendentes a compensar las desventajas
econdmicas y geograficas propias de la lejania y la insulari-
dad de estos territorios con respecto al resto del territorio
comunitario. El objetivo que persigue el REA es conseguir
que determinados productos agrarios esenciales para el
consumo humano y de la industria transformadora de
Canarias, con pocas posibilidades de produccién en las
Islas, puedan seguir importandose a precios internaciona-
les, como venia haciéndose tradicionalmente, evitando asi
que la aplicacion de la PAC y el AAC afecte al consumidor
canario y al turistico con una elevacién de los precios en los
productos bésicos, para lo cual, se les exonera de los
derechos de aduana y de la exaccién reguladora cuando se
importen de terceros paises, y si provienen del resto de la
Unién Europea, recibiran una ayuda que sustituya a los
restituciones comunitarias en vigor durante el protocolo n®
2. La finalidad de este régimen es evitar que los mercados
insulares queden desabastecidos de productos basicos de
consumo y que los precios de los mismos no difieran
sustancialmente de los del resto del Estado.

Después de esta introduccidn necesaria para compren-
der el estado actual y pasado de nuestro modelo de Comer-
cio Exterior, pasaremos a estudiar la evolucién de las impor-
taciones en las dos ultimas décadas, recogidas en la tabla 24.

10 - Ley 30 de 22 de julio de 1972 del Régimen Econémico y Fiscal (REF) de Canarias.

11 - Tratado entre el Reino de... (Estados miembros de las Comunidades Europeas)
y el Reino de Espafia y la Republica Portuguesa, relativo a la adhesién de el Reino
de Espafia y la Reptblica Portuguesa a la Comunidad Econémica Europea y a la
Comunidad Europea de la Energia Atémica. BOE n° 1, 1 de enero de 1986.

12 - Reglamento CEE 1991/11 del Consejo, de 26 de junio de 1991, relativo a la apli-
cacién de las disposiciones del Derecho Comunitario en las Islas Canarias. Diario
Oficial de las Comunidades Europeas {DOCE), Serie L, 171.

13 - Decision del Consejo 91/314/CEE, de 26 de junio de 1991, por el que se esta-
blece un Programa de Opciones Especificas por la lejania e Insularidad de las Islas
Canarias (POSEICAN). DOCE, Serie L, 171.
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TABLA 24 - EVOLUCION DE LAS IMPORTACIONES A GRAN CANARIA SEGUN SECCIONES DEL ARANCEL
(PESO EN KGS E IMPORTE EN MILES DE EUROS) (ANGS 1981 A 1838).

ANO 1981 ANO 1985 ANO 1990 ANO 1998
Totales Gran Canaria Totales Gran Canaria Totales Gran Canaria Totales Gran Canaria
Miles Miles Miles Miles

% de % % de % % de % % de %
SECCIONES DEL ARANCEL Kgs Kgs  euros euros Kgs Kgs  euros euros Kgs Kgs  euros euros Kgs Kgs  euros euros
1 Animales vivos y productos del reino animal 62.552.470 10,3 59.136 154 92.503.783 76 112167 151 107.570.290 7,3 129.996 135 179.920.369 52 353.533 11,2
2  Productos del reino vegetal 123551943 20,3 23150 6,0 136.118.279 112 34626 47 263775754 17,9 51.066 53 346.315.143 10,1 167.008 53
3 Grasas y aceites, prod. de su desdoble, otras 19.467.601 3.2 7942 21 17.472.918 14 13166 18 21993433 15 8559 09 356.317.898 10 32528 1.0
4 Productos alimenticios, bebidas, tabaco 49.767.939 82 54319 142 68.906.863 57 87568 118 134.136.131 91 129.5560 135 376.635.384 11,0 499.952 158
5 Productos minerales 195.245.006 32,7 28773 75 743.046.007 61,1 153.403 214 631.158.014 427 49326 51 1.373.477.568 40,0 61739 20
6 Productos de las industrias Quimicas y derivados 47695678 78 1509 39 27.089.885 22 23009 31 31678682 21 28067 29 190.934.351 56 409171 129
7 Materias piasticas artif., caucho y sus manufacturas 3.947.719 06 5516 14 7.319.372 06 13619 18 19.330239 1,3 23124 24 69.862.974 20 131058 41
8  Pieles, cueros y sus manufacturas 555175 01 1593 04 283.453 0,0 2978 04 676.658 00 6.656 07 4089720 01 20711 07
9 Madera, corcho y sus manufacturas 16.374.619 27 5148 13 29.210.338 24 10978 15 23.953.766 16 10913 11 69.920.221 20 46688 15
10 Papet, sus materias primas y manufacturas 52293467 86 14494 38 52.499.652 43 21520 29 71712177 49 34097 35 176.733.196 51 192850 6,1
11 Materias textiles y sus manufacturas 4742734 08 31602 82 7.180.708 06 48310 65 97.09.015 07 73802 77 30.895.741 09 236577 75
12 Calzado, sombrereria, paraguas, plumas artificiales 344787 01 1644 04 376.395 0,0 2531 03 3.351.712 0.2 5138 05 5175145 02 59458 19
13 Manuf. de piedra, cemento, etc. cerdmica, vidrio 7.348903 12 5844 15 6.330.186 0,5 7719 10 8282758 06 10685 11 166.637.082 4.8 9784 03
14 Perlas finas, piedras y metales preciosos 33357 00 1130 03 28.011 0,0 1272 02 9442051 06 6413 07 1.466.216 00 15565 05
15 Metales comunes y sus manufacturas 5918691 10 9378 24 6.565680 05 14270 19 14618255 1,0 23910 25 184.709.714 54 198161 63
16 Magquinas y aparatos, material eléctrico 7497152 1,2 47668 124 9.993.136 08 98932 133 16.318.470 1,1 165361 17.2 99.494399 29 60869 19
17 Material de transporte 8.694.720 14 33332 87 7.601.661 06 40.010 54 102.737.810 7,0 141568 147 67.968.190 20 470.717 149
18 Optica, fotografia y cine, aparatos de precision 1098556 02 28736 75 934 458 01 39752 53 856.565 0,1 39.333 41 6.570.951 0.2 9414 03
19 Armas y municiones 85435 0,0 292 01 20.394 0,0 101 00 5801 00 73 00 180432 00 785 00
20 Mercancias y productos diversos 1.698.948 03 8.850 2,3 2.595.856 02 12112 16 6.018436 04 23168 24 48.603.615 14 181418 &7
21 Objetos de arte, para colecciones y antigliedades 296 00 40 00 0 0,0 17 00 220.001 00 1.057 01 2.685.400 01 6296 02

Totales

608.921.196 100,0 383.681 100,0

1.216.077.035 1000 744.060 100,0

1.477.546.028 100,0 961.860 100,0

3.437.593.709 100,0 3.164.781 100,0

FUENTE: (Para los afios 1981-1990) COCIN (1982-1991): Estadisticas del Comsrcio Exterior de la Provincia de Las Palmas de Gran Canaria, 1981-1990, Ed. COCIN de Las Palmas,
Las Palmas de Gran Canaria.

(Para el afio 1998) Direccién General De Tributos De La Consejeria De Economia y Hacienda del Gobierno de Canarias (1999): Estadisticas REF. Tributos a la Importacién. Ambito Insular,
Ed. Direccion General de Tributos de la Consejeria de Economia y Hacienda del Gobierno de Canarias, Las Palmas de Gran Canaria.
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En primer lugar, hay que sefialar que hemos escogido
para el anélisis una progresién de afios, acorde con el
anterior discurso, es decir, afios en los que regia el sistema
puerto-franquista (1981-1985), una vez entramos a formar
parte de la Comunidad a través del protocolo 2 (1990) y, por
dltimo, tras la integraciéon plena (1998). Nos hubiese
gustado aportar un andlisis de los afios intermedios entre
1990 y 1998, pero no ha sido posible el que nos facilitasen
dichos datos desagregados para la Isla de Gran Canaria.
Para llevar a cabo el anélisis, relacionaremos la evolucién
del porcentaje de los montos para las importaciones en los
afios ya sefalados con la recepcién de turistas en los
mismos periodos. Con el fin de facilitar la lectura, se han
recogido las secciones del arancel que son mas demanda-
das por el subsector turistico y se ha representado su evolu-
cion en dos graficos.

Grafico 8
Evolucion del % del Importe en las Importaciones de Gran Canaria
(Secciones del Arancel).
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FUENTE: (Para los afios 1981-1990) COCIN (1982-1991): Estadisticas del Comercio Exterior de
la Provincia de Las Palmas, 1981-1990. (Para el afo 1998) Direccion General de Tributos de
La Consejeria De Economia y Hacienda del Gobierno de Canarias (1999): Estadisticas REF. Tributos
a la Importacién. Ambito Insular. Elaboracion propia.

Entre los afios 1981 y 1985 se produce un estanca-
miento en la recepcién de turistas para la Isla de Gran
Canaria, lo cual incide directamente en la demanda de
importaciones, como se puede observar en los gréficos 8 y
9, con descensos en todos los productos analizados,
excepto en méquinas, aparatos y material eléctrico.

Entre los afios 1985 y 1990 (coincidiendo con la
etapa de funcionamiento del protocolo 2), la recepcién de
turistas mejora considerablemente, pero hemos de distin-
guir que entre 1986 y 1988 se dio un boom inmobiliario
coincidiendo con la superaciéon de la crisis turistica,
mientras que entre 1989 y 1990 tuvo lugar una crisis de
rentabilidad. En estos afos, la mayor parte de las importa-
ciones analizadas tienden al alza, excepto en el caso de los
animales vivos y productos del reino animal, asi como los
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Gréfico 9
Evolucidn en el % del importe en las Importaciones de Gran Canaria
(Secciones del Arancel).
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FUENTE: (Para los afios 1981-1990) COCIN (1982-1991): Estadisticas del Comercio Exterior de
la Provincia de Las Palmas, 1981-1990. (Para el afio 1998) Direccion General de Tributos de
La Consejeria de Economia y Hacienda del Gobierno de Canarias (1999): Estadisticas REF. Tributos
a la Importacion. Ambito Insular. Elaboracién propia.

productos de éptica, fotografia y cine y aparatos de preci-
sién, éstos Ultimos perdieron el diferencial fiscal con
respecto a la peninsula al pasar ésta a formar parte de la
Unién Aduanera, mientras que Canarias quedé fuera y
ademds no estaba permitido seguir importando a precios
internacionales desde terceros paises. Esto supuso una
fuerte crisis para los bazares dedicados a estos productos,
regentados principalmente por hindues, sobre todo de los
establecidos en la ciudad de las Palmas de Gran Canaria,
al amparo del turismo peninsular. Ante la nueva situacion,
tendieron a establecerse en la zona turistica surefia, donde
sus precios seguian siendo competitivos, o si decidieron
quedarse en la capital, tendieron a complementar su
oferta con textiles.

Entre 1990 y 1998 (etapa en la que entra en funcio-
namiento el nuevo régimen de adhesién a las Comunida-
des Europeas), se registraron varias tendencias en la recep-
cion turistica: entre 1990 y 1992 hubo un periodo de crisis,
a partir de 1993 comenzé un despunte y entre 1996y 1998
se entré en una época alcista. El reflejo de esta coyuntura
turistica tuvo un comportamiento diferenciado en la
demanda importadora segun el tipo de productos. Asi, los
productos favorecidos por el REA como los alimentos,
bebidas y tabacos, o algunos de los considerados produc-
tos sensibles y ultrasensibles, como el papel, sus materias
primas y manufacturas, las materias textiles y sus manufac-
turas y el material de transporte tendieron a aumentar o
mantenerse estables. En cambio, otros productos sensi-
bles, como las méquinas, aparatos y material eléctrico, asi
como los aparatos de dptica, fotografia, cine y de preci-
sion, sufrieron una caida en picado, debida a la falta de
competitividad fiscal que ya hemos comentado.
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8 — CONCLUSIONES.

Vamos a centrar las conclusiones de este capitulo en
las repercusiones socioecondmicas que el subsector turis-
tico ejerce sobre el comercial.

La primera repercusion que vamos a comentar es
que el subsector turfstico genera una demanda propia de
bienes de consumo y servicios comerciales en una doble
vertiente, por una parte, la de las propias empresas turisti-
cas y por otro lado, las del consumidor turistico.

En segundo lugar, esta demanda incide directa-
mente en la tipologia de estructura comercial que se
asienta en las zonas turisticas, pero también de forma mas
general, en las estructuras comerciales de los municipios
vecinos e incluso en las de la propia Isla. La estructura
comercial de Maspalomas Costa Canaria se va a caracteri-
zar por una tendencia a la implantacién de los estableci-
mientos en centros comerciales planificados, mas que en
locales a pie de calle aprovechando los bajos de los edifi-
cios. En el conjunto de las urbanizaciones de Maspalomas,
la composicién comercial se centra en la venta a través de
locales especializados o mixtos.

De hecho, el comercio entré a formar parte de la
propia oferta turistica de un destino, como un elemento
mas del atractivo turistico gue puede tener una zona. En
Canarias, cobran especial importancia formas comerciales
no muy frecuentes en sus paises de origen, como puedan
ser los bazares regentados por hindues, donde se venden
aparatos electrénicos, pero también textiles y souvenirs, asi
como tiendas de productos con unas condiciones fiscales
mas bajas que las europeas, como es el caso de las
joyerias, peleterias, perfumerias, articulos de viaje, etc.
Pero también el comercio encaminado al turismo de masas
resulta atractivo para los turistas de rentas mas modestas,
pues esta especializado en souvenirs, articulos de playa,
confecciones textiles para el ocio, etc.

En general, puede decirse que las zonas turisticas
cuentan con una estructura comercial mas especializada y
con mayor nimero de comercios que la dedicada a la pobla-
cién residente, pues como hemos comentado anterior-
mente, el consumidor turistico necesita de una oferta comer-
cial cercana, que no implique grandes desplazamientos. De
ahi la politica de planificacién de la dotacién comercial a
través de centros comerciales donde se ofrezcan los produc-
tos necesarios para la estancia a la vez que actividades de
ocio y restauracion. Este consumidor demanda unos produc-
tos muy especificos, aparte de los productos basicos, pues
requiere de otros vinculados con las actividades de ocio y
tiempo libre que va a desarrollar, pero también quiere otra
gama de productos como los regalos, articulos de uso
personal y aquellos que por sus precios competitivos, dada
la baja fiscalidad de Canarias puedan resultar atractivos.
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Otra repercusién significativa del turismo sobre el
comercio es que la creacion y apertura de empresas dedica-
das a la actividad comercial genera economias de escala de
enorme relevancia, ya que la empresa comercial conlleva la
implicacién de toda una serie de servicios como los finan-
cieros y de gestion, inmobiliarios, de decoracion, de mante-
nimiento de sus instalaciones, de limpieza, de transporte de
mercancias, de publicidad, etc. Estas economias de escala
no sélo originan un reparto del empleo y de riqueza entre las
empresas del municipio, sino que alcanzan a toda la Isla.

También es interesante destacar que las rentas
generadas por la actividad comercial a menudo son
reinvertidas por los empresarios del comercio en el propio
subsector turistico, a través de la compra de bienes
inmuebles como apartamentos o bungalows, o para la
compra de otros locales comerciales con el fin de ampliar
el negocio.

EVOLUCION E IMPLICACIONES DEL TURISMO EN Masratomas Costa Canaria - Tomo I

133

i6n realizada por ULPGC. Biblioteca Universitaria, 2007

los autores. Digitali

© Del



@
2
2
5
®
@
<]
2
€
o
£
3
3
8
el
-
a
Q




	Capítulo XIII. Repercusiones socioeconómicas del desarrollo turístico en el sector industrial
	1. La actividad industrial en San Bartolomé de Tirajana desde una perspectiva histórica
	2. Características productivas del sector industrial en el marco de la economía canaria
	3. la estructura interna del sector industrial
	4.La localización de la actividad industrial en San Bartolomé de Tirajana y las perspectivas de futuro
	5. Conclusiones

	Capítulo XIV. Las repercusiones de la actividad turística en la construcción
	1. El subsector de la construcción en Canarias
	2. La repercusión de la actividad turística de Maspalomas Costa Canaria en la construcción
	3. El mercado de la construcción de San Bartolomé de Tirajana en el empleo insular
	4. Conclusiones

	Capítulo XV. Repercusiones socioeconómicas del turismo en el comercio
	1.El subsector comercial
	2. Análisis de la estructura del comercio interior. Clasificación de formas comerciales mayoristas y minoristas
	3. Estructura comercial mayorista
	4. Estructura comercial minorista
	5. Análisis territorial. Tipología de localización de los establecimientos comerciales en el municipio de San Bartolomé de Tirajana
	6.. Centros comerciales planificados en Maspalomas Costa Canaria
	7. Repercusiones del turismo sobre el comercio exterior de Gran Canaria
	8. Conclusiones




