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pesar de su vocacion informadora, los

periodicos siempre han procurado
mantener a buen recaudo su propia intimi-
dad. Sea para eludir impuestos, para captar
anuncios, para aparentar neutralidad, o por
cualquier otra inconfesable razon, tal her-
metismo resulta proverbial en el campo
financiero, al que siempre han mantenido
parcial y tendenciosa, cuando no totalmen-
te, oculto a sus lectores. Como quiera que,
acaso, por atavismos generados por ese
celo, no quedan rastros de libros de conta-
bilidad ni de otra documentacién que, en el
mejor de los casos, los ejemplares editados,
los problemas que plantea el estudio de las
finanzas de los periddicos resultan suma-
mente engorrosos. Ello, sin embargo, no
justifica su tradicional olvido por los inves-
tigadores, pues la vertiente econdmica en
cualquier campo de estudio ofrece perspec-
tivas irrenunciables a todo historiador que
se precie de trabajar con un minimo de
rigor.

En los renglones que siguen, pretende-
mos abordar el problema centrandonos en
los afios de entreguerras. A tal fin, hemos
recopilado todo dato cuantitativo o cuali-
tativo que, casi siempre de manera acci-
dental, salté a las paginas de los propios
periédicos de entonces legandonos un tes-
timonio 1til, aunque no siempre fiable.
Hilvanando estos datos parciales con otros
de procedencia mas diversa, centrados en
impuestos, salarios y, mas genéricamente
aun, desarrollo y coyuntura econémica del
espacio islefio, pretendemos esbozar un
cuadro evolutivo que nos desvele el bino-
mio “recursos materiales/linea editorial”
en los periédicos tinerfefios de aquellos
cruciales afios.

I.- Las estrecheces de anteguerra
L.1.- El capitulo de los ingresos

1.1.1.- Las ventas

Indicios mas que suficientes, revelan que la
venta de los ejemplares reportaba, sin la
menor duda, los ingresos mds sustanciosos

7

de los periodicos tinerfenos en los anos de
anteguerra. Se trataba, por lo demds, de
una afluencia de activos enormemente limi-
tada, aunque ciertamente estable, pues el
grueso de las clientelas estaba garantizado
por medio de suscripciones. Y es que el
desolador panorama que ofrecia la forma-
cién social islena, inmersa en arcaismos
socioeconémicos de todo tipo, impelia el
nacimiento de los periédicos con minimos
de ventas asegurados de antemano, eviden-
temente, en funcién de afinidades e intere-
ses. Los promotores elaboraban su posible
relacién de suscriptores, a los que enviaban
el mimero inicial con el ruego, més por cor-
tesia que por otra cosa, de devolucién a los
no interesados para, de inmediato, dejar
ultimada la lista definitiva con los que
daban la callada por respuesta.’

Los periddicos especializados, induda-
blemente, los mds modestos de todos, fue-
ron los que menos inconvenientes tuvieron
para recrear, no sélo sus ventas, sino inclu-
so0 su circulacién dentro de la sociedad isle-
fla. El semanario mercantil lagunero “El
Porvenir Agricola de Canarias”, por caso,
promovido a comienzos de 1901 por la
“Real Sociedad Econémica de Amigos del
Pais de Tenerife” y las cdmaras agricolas de
la provincia, llegé incluso a hacer publica
su relacién de suscriptores. Ciento once
fueron los relacionados, y dado que pedia
disculpas a los excluidos aduciendo “olvi-
dos involuntarios”, no creemos que la lista
fuera excesivamente mas amplia. Doce pro-
fesores del Instituto de Canarias, quince del
Seminario, cinco de la Escuela Normal, diez
clérigos, cuatro abogados, dos maestros,
veinte asociaciones diversas, doce estableci-
mientos publicos, cinco zapaterias, cinco
talleres, tres fondas, tres barberias, el
Obispo, el Alcalde, un guardia civil, los
organismos oficiales del municipio y algin
que otro profesional mds, formaban un
cuerpo de suscriptores que, por el cardcter
apolitico de la publicacion, resumia la élite
letrada del municipio. Dado que la suscrip-
cidén costaba una peseta al mes, los ingresos
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por ventas de cada una de las cuatro edicio-
nes, pues, debian rondar las treinta pesetas.
Se trata, sin embargo, de cifras relativamen-
te altas debido al sobreprecio del ejemplar,
pues multiplicaba por cinco al de los dia-
rios.

Aflos mas tarde, otra publicacién del
mismo cardcter y procedencia, un boletin
decenal de 28 paginas editado entre 1908 y
1910 bajo el titular “La Asociacién Agri-
cola”, cuando cumplid su primer aniversa-
rio, reconocid explicitamente que, a pesar
de la coaccién que ejercia para captar sus-
criptores, a duras penas conseguia cubrir
costos.’

Otra publicacién especializada, la revis-
ta quincenal “La Propaganda”, cuadernillo
de 8 paginas que se editaba anualmente en
L.a Laguna para recaudar fondos para la
tiesta del Cristo, en 1902 contesO publica-
mente que entre enero y mayo, descontan-
do los gastos de distribucién y cobranza,
habia recaudado 472,35 pesetas,' lo que
revela unas 50 pesetas por ediciéon y, por
tanto, una masa de suscriptores algo mads
extensa, indudablemente, por su mayor
capacidad de persuasién en la localidad.
Los nada desdefables beneficios que gene-
raba para la fiesta (aquel afo el total recau-
dado alcanz6 las 1.862,71 pesetas y la revis-
ta aun edité cinco ndmeros mas), s6lo son
explicables por su carestia, su artiticial
clientelismo y su desinteresada elabora-
ciéon. Con las mismas bases, el periddico
proletario de comlenzos de siglo "El
Obrero”, elaborado por impresores y lito-
grafos pertenecientes a la “Asociacién
Obrera de Canarias”, pudo conocer una
prolongada existencia de casi cinco afios.

Los timidos intentos de los periddicos
por ofrecer algun recilamo a los islenos en
aras a incrementar su difusién con las ven-
tas al namero, no estuvieron ausentes en
aquellos anos. Argumentalmente, el campo
de los sucesos fue el ideal para ello, tanto
por su desvinculacion de intereses o idea-
rios como por su capacidad de engatusa-
miento en la sociedad canaria de entonces.’

Alguna estrategia tipicamente comercial
también fuc adoptada por mas de un perio-
dico, caso del semanario catolico-conserva-
dor “La Laguna”, que por entonces llegd a
un acuerdo con la revista especializada
peninsular, “La Ultima Moda”, para ofrecer
ambas publicaciones a un precio especial.®
Con ello, sin embargo, intentaba ganar
clientela dentro del sector mas impermea-
ble e iletrado de la sociedad islefia, el feme-
nino.

Las estrategias mds costosas, evidente-
mente, estaban reservadas a los diarios mas
importantes del momento, en la primera
década del siglo, el conservador "El
Tiempo” y el liberal “La Opinién”.” “E]
Tiempo”, por caso, entre 1904 y 1905, con el
fuerte arropamiento de sus correligionarios,
llegd a ofrecer hasta dos ediciones diarias
con un costoso servicio telegrafico sin enca-
recer las cuotas a sus suscriptores.” Mds
tarde, ya en visperas de la guerra europea,
los dos periodicos de mayor proyeccion en
la Isla, los recientemente gestados y asimis-
mo politicos, el catdlico “Gaceta de
Tenerife” y el republicano “La Prensa”,
intentaban concurrir al mercado por la
mafiana ofreciendo la informacién foranea
recalada en las Islas a dltimas horas del dia
anterior,’ cosa que pronto consiguio el
segundo'” merced a la tenacidad de su
director, el preclaro periodista Leoncio
Rodriguez. Se trataba de los timidos, e inu-
tiles, escarceos de los periddicos tinerfefios
de anteguerra en orden a la asuncion del
papel de 6rganos de informacién, objetivo
inalcanzable por el mecenazgo politico que
limitaba el margen de maniobra a todos
ellos.

Con la mera informacion, sélo supieron
mcrementar ventas los periodicos republi-
canos. Indudablemente, “La Prensa” fue
quien mejor supo hacerlo amalgamando su
clientelismo natural con la minoria ilustra-
da de Santa Cruz y La Laguna interesada
cn conocer, simple y llanamente, la actuali-
dad. Su cuidada y amena composicion
(hablamos en parametros de la época, cvi-
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dentemente), su calidad narrativa y su
tinerfefiismo de sesgo inequivocamente
regionalista, la auparon a la cispide del
periodismo tinerfefio en visperas de la gue-
rra europea."

Esa hegemonia, sin embargo, no signifi-
caba que los ingresos por ventas del toda-
via diario republicano fueran excesivamen-
te boyantes en relacién a sus costos de
edicion, lo que magnifica las estrecheces de
los restantes periddicos de entonces.
Valorando que las tiradas no eran vendidas
integramente,”” que el grueso de las cliente-
las compraban a precio reducido porque
eran suscriptores, y que, ademas, no todos
pagaban,” y suponiendo un promedio de
mil ejemplares vendidos al precio maximo
de 0,05 pesetas, cifras alcanzables en vispe-
ras de la guerra por escasisimos periédi-
cos obtendrlamos un ]mto de unas 50

I.1.2.- La publicidad

El otro capitulo de ingresos regulares de los
periddicos, la publicidad, en los afios pre-
vios a la guerra europea, atin cra incapaz
de generar en Tenerife unos beneficios

recurso comerc1al en el Arch]plelago

Losg balbug tor,” que
evidencia cuando “l.a Prensa” en 1911, con-
vertido ya en el principal periddico de
Tanerife, nnlgr_; un tablén de anuncios en su
zaguan para que comerciantes, empresa-
rios, exportadores, propietarios y, en defini-

1a minoria nogr\rwanfo de Santa Cru

ceos del sector,” auedaron en

tiva, lam ociante de Santa
contactara a través de misivas a precws
mddicos” " Dado, pues, el raquitismo de la
burguesia santacrucera, e
plataforma anunciadora resultaba tan des-
proporcionado, que “La Prensa” considerd
que un panel fijo y estratégicamente situ
do, podria resultar mas atractivo qu
repgt1t1vo y Clrculante en funcién d
difusidén a
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yectoria del “vestibulo de “La Prensa”, tal y
como era conocido en Santa Cruz, no debi6
ser muy satisfactoria a juzgar por su inme-
diata omisién del periddico. La menudencia
de la ciudad, la reducida y concentrada
actividad comercial y financiera, v la fluida
relacion interpersonal de entonces, debi6
hacer superfluo hasta su uso.

Antes de finalizar el propio afo 1911,
era otro periédico republicano de Santa
Cruz, “El Progreso”, el que confirmaba el
precario desarrollo de la publicidad en las
Islas. Esta vez, acasa, aprovechando la
favorable y fugaz coyuntura econémica del
momento, encontré un particular que con-
tratd sus espacios de publicidad como base
a una pretendida “agencia de anuncios”.”
El rotundo fracaso del proyecto, quedo asi-
mismo evidenciado con su progresivo
silenciamiento en las paginas del periddico.

Y o5 que por entonces, anu los
periédicos era, desde el punto de vista
comercial, una estrategia poco rentable en
las Islas. Los propios suscriptores, bien por
compromiso o por la pueril vanidad de ver
el nombre de su negocio impreso y circu-
lando en letras de molde, generaban el
grueso de los anuncios. La paralela contri-
bucién de los negocios y firmas mas lucrati-
vos de Santa Cruz, caso dec navicros y

con
S Qe 2ania Lruz, Qe nav Yy on

nciar ¢n los

signatarios, probablemente, mds para
congraciarse con la prensa islefa que por
niario,® completaba el capftule
mas >u>tanc1oso de la publicidad. El resto,
eran pequefios avisos y comunicados de

particulares que, por lo demais, reportaban

; )
interés pecun

escasos beneficios.
Evidentemente, los problemas para cap-

tar anuncios se multiplicaban para los

periédicos que nacfan en los entornos rura-
les. El caso del despolitizado “Diario de
Taore” de La Orotava, quc conocié una
vida fugaz a comienzos de 1906, resulta
sumamente ilustrativo. Inicialmente, apare-

cié con dos paginas llevando un anuncio de

la imprenta de Antonio Herreros, donde
cra cstampado, y otro de una companla de
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Luego, a los pocos dias, agrand6 el anuncio
de la imprenta y ampli6é su superficie infor-
mativa hasta las cuatro paginas, si bien,
apenas capté seis anuncios mas, dejando
amplios espacios en blanco bajo el reclamo
de “disponible”. A los pocos dias, cuando
ni siquiera habia cumplido un mes de exis-
tencia, el periddico desaparecid.

Como ocurriera con las ventas, las
publicaciones especializadas fueron las que
menos problemas enconlraron para airear
sus ingresos por publicidad. Se trataba, sin
embargo, del sector que menos coaccién
ejercfa para Jos anunciantes, siendo ilustra-
tiva la trayectoria de la revista lagunera de
1909 “El Cuento Regional”, que edité tres
nuimeros mensuales sin captar siquiera un
anuncio a pesar de sus continuos requeri-
mientos. La de més entidad de entonces, la
decenal “Artes y Letras” del director dei
periddico republicano “Diario de Tenerife”,
Patricio Estévanez, no sélo fue la que mds
publicidad capt6 al calor de su correligio-
nariado, sino la que, a su vez, mejor dejd
traslucir sus ingresos por la tipologia de
cuotas que establecio. Segtn decia, cobraba
una peseta por cada quince palabras y diez
céntimos por cada una de mds, si bien, ofre-
ciendo rebajes a los suscriptores de “Dijario
de Tenerife”. Contabilizando las palabras
de los anuncios, que abarcaban un tercio de
una de las pequenas paginas de la revista,
al precio mdximo, obtendriamos unos
ingresos inferiores a las 19 pesetas por edi-
cion. Algun que otro anuncio fuera de la
seccion, entre los que destacaba el del Hotel
Britanico, a precios convencionales que, en
conjunto, ni siquiera cubrian una pagina,
completaban toda la publicidad captada
por la revista. En definitiva, sus ingresvs
por anuncios no alcanzaban, ni mucho
menos, las treinta pesetas por edicion.

Desde el punto de vista econémico,
pues, la publicidad tenia por entonces
menos interés para los periédicos que las
ventas. “Gaceta de Tenerife”, por caso, evi-
denciaba tal prelacién obsequiando a los
suscriptores que anticiparan sus pagos con

cincuenta palabras de propaganda al afno."”
Los anuncios, ademaéas, siempre ocupaban
espacios marginales y especificos en todos
los periédicos, en los mas importantes,
parte de la tercera y cuarta pdginas, donde
aparecian agolpados, reiterativos, pues las
planas apenas sufrian variacién de unos
ndmeros a otros, y mutuamente restados de
efectismo. Bajo esos parametros, debe inter-
pretarse la singular ubicacién que dieron
los periddicos laguneros a sus secciones de
publicidad. Asi, mas de uno concurrié al
mercado con las dos hojas unidas a la
inversa,” ofreciendo a los lectores dos pagi-
nas sucesivas y auténomas de informacién
que, una vez le{das, evolucionaban hacia
un mondtono panel publicitario con el sim-
ple paso de pagina. Se trataba, pues, de
estrategias muy poco apropiadas desde el
punto de vista comercial que, una vez mds,
redundan en el estado embrionario de la
publicidad en las Islas.

En definitiva, en las Canarias de ante-
guerra, los anuncios generaban a los perio-
dicos ingresos marginales que, en el mejor
de los casos, rondaban el 30% de lo que
proporcionaban las ventas.

L.1.3.- Otros ingresos

Los escasos periddicos que contaban con
imprenta propia, tenfan la posibilidad de
abrir otro caudal de ingresos ofertando tra-
bajos tipograficos. “La Prensa”, por caso, en
su etapa inicial, ofrecié la impresién de tar-
jetas de visita y “besalamanos” a precios
convencionales.” Mas diversas y dificiles de
cuantificar, debieron ser las generosas y
oportunas derramas de los sectores afines
de algunos periddicos.” Se trata, en definiti-
va, de capitulos de ingresos imprecisables,
aunque no por cllo desdefiables, cuya mera
existencia corrobora la endeblez financiera
del periodismo tinerfefio en los afios de
anteguerra.

I.2.- El capitulo de los gastos
En visperas de la guerra europea, la resma
de papel costaba a los periodicos canarios
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3,75 pesetas. Dado que una tirada de 3.000
h

es, de 1.500 ciemplares de 4 pagi-
eg, de 1.500 gjemplar

os de 4 pagi
nas, consumia 6 resmas, los periédicos que
en las lslas editaban tal cifra, muy pocos,
gastaban cn papel 22,50 pesctas diarias.”
“Gaceta de Tenerife”, por citar el caso de
un periddico importante en el tramo final
de la guerra,
mensuales, lo que diariamente representaba
3,5 resmas y una tirada, cuando atin conser-
vaba las 4 paginas, claramente inferior al
millar de ejemplares.” Al costo del papel
habia luego que sumar el de impresién,
esto €5, COMposicidn, arreglo de planas, iin-
tas, salarios a cajistas etc, que para 1.500
ejemplares, debia rondar las 20 pesetas dia-
rias.”

Por otra parte, 3 asalariados, contando a
los redactores, a un jornal de 3 pesetas,
suponian otras 9 pesetas diarias.> A su vez,
el servicio telegréfico, que no todos podian
afrontar, costaba a los periédicos mds
importantes, sumando la comisién de la
agencia y los gastos de giro, en torno a las
10 pesetas diarias.” Dejando un margen de
3 pesetas para otros gastos mas dispares y
de cuantia inferior, tales como distribucion,
impuestos, alquiler de local, luz y, los que
carecian de ella, imprenta, tendriamos que
Jos periddicos que en el Archipiélago edita-
ban unos 1.500 ejemplares gastaban como
minimo unas 70 pesetas diarias. En el iejor
de los casos, pues, ingresos y gastos iban
ras conras.”

P R nn oo =@

\.vubuuua unas 100 resmas

II. La incidencia de la guerra y postguerra
europeas en las finanzas y la informacién
de 1os periodicos tinerfenos.

El estallido y evolucién de la guerra euro-
pea, alter6 drasticamente el panorama del
periodismo islefio al dotar a todos los
periddicos de un repertorio analogo de
noticias foraneas que, por si fuera poco,
ofrecia inusitado interés para el comun de
los islenos. Probablemente, con los arcais-
mos de cntonces, s6lo un acontecimiento
luctuoso de tal calibre, estaba capacitado
para desperezar cl desco de informacién en

las Islas. Como quiera que la propia guerra

desatased los canales de co

e unicacidn
acdsadasd 105 Cana:ls C COT

unicacdion

desde el exterior merced al afan de los con-
tendientes por hacer propaganda cn favor
de sus causas, inopinadamente, los islefios
tuvieron a su alcance su desarrollo con una
actuahdad insdlita para con las noticias a]e—

s a ias Islas. La Lcmg’x affa inaldmbrica fuc
soporte de esta informacién fordnea
que,” como era costeada por los propios
paises beligerantes, fue acogida con sumo
agrado por los periédicos. Pronto, la guerra
no sélo homologd contenidos sino que aca-
paré los espacivs estelares de los pagina-
dos. Subitamente, pues, habia cambiado el
trasfondo argumental del periodismo isle-
fio.

En un principio, todos los periddicos
dispararon sus tiradas desbordando sus
tradicionales y reducidos circulos de difu-
sién merced a las ventas al namero. Pero
con el decurso de los meses, los que supie-
ron satisfacer mejor la curiosidad de los lec-
tores, acapararon el grueso de la creciente,
aunque siempre modesta, concurrencia.
“La Prensa” volvio a hacer gala de su ins-
tinto periodistico, incrementando tanto sus
ventas al publico, que tuvo que habilitar
puntos de difusion en las principales locali-
dades de Tenerife.* Otros que no supieron
sintonizar con los nuevos tiempos, sin
embargo, continuaron medrando en el seno
de circulos muy concretos, algunos, muy
pocos, con bases reforzadas, caso del sema-
nario “La Tribuna”," cuya feroz germanofi-
lia dejaba en evidencia la fuerte presencia
de casas alemanas en sus secciones de
publicidad.

Pronto, los principales periddicos isle-
fos ensayaron toda suerte de estrategias en
aras a sacar la mayor tajada posible de la
coyuntura. Fue comienzos de 1916, cuando
los mas importantes adoptaron sus resolu-
ciones. En efecto, mientras el diario catélico
“Gaceta de Tenerife” decidia dotar a su
informacién de densidad dejando incélume
su linea editorial, para lo cual empezd a
imprimir scis paginas diarias;” el diario

1
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republicano “La Prensa”, en contraposi-

kaly ™ ™ ™
cién, optaba, simplemente, por mejorar su

composicién adquiriendo una linotipia, la
primera que llegaba al Archipiélago, y por
dotar a sus contenidos, en lugar de exten-
sién, de rigor. Con el relevo de su fundacio-
nal subtitular “Diario Republicano” por el
‘Diaric de la Mafiana”, resumia
su nueva orientacion. “Gaceta de Tenerife”
juzgé muy duramente la reaccién de su
rival, al que tildé de desleal para con quie-
nes la habian “... amamantado en su infan-
cia...”” Indudablemente, mas que de dos
der plctauumb difercnies de la covuntura,
se trataba de dos concepciones encaradas
del derrotero a seguir por el periodismo.

Pero la guerra, que en su lramo inicial
habia sido tan beneficiosa para los periédi-
cos islefios, a la larga fue sumiendo a todos
€N una progresiva crisis a resultas del
colapso de la exportacion frutera. La esca-
sez y carestia del papel, tanto del estatal
por el encarecimiento de las pastas proce-
dentes de Escandinavia, como del extranje-
ro por su costoso traslado a las Islas, junto a
la contraccion de los tradicionalmente
raquiticos ingresos por publicidad, no podi-
an ser contrarrestados con los incrementos
de las ventas. A mediados de 1916, por
caso, el precio del papel duplicaba al de
anteguerra, pues la resma rondaba las 10,75
pesetas. Por entonces, “El Tribuno” de Las
Palmas resumia su contabilidad indicando
que los 5 céntimos que reportaba la venta
de cada ejemplar eran consumidos por
unos gastos previos que se repartian a par-
tes iguales cl papel y los restantes gastos
(redactores, administracion, distribucion,
imprenta, contribucién, luz, alquiler, ctc.).
Evidenciando la contraccién de sus ingre-
sos por publicidad, olvidaba este capitulo a
la hora de hacer cuentas.™

Pronto, todos los periddicos canarios
intensificaron sus tradicionales requeri-
mientos a los morosos y empezaron a hacer
economias. “Gaceta de Tenerife”, por caso,
en un principio redujo su paginado al tradi-
cional y suspendié el casi centenar de ejem-

e
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plares que gratuitamente ser via a personali—
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dades ¢ ingtituciones afines.” Luopo eolicitd
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derramas voluntarias a sus correhgmnanos
para, finalmente, editar s6lo dos paginas
suprimiendo sus secciones de publicidad.”
Segun alegaba, con los anuncios obtenia
por entonces 800 pesetas mensuales frente a
1.300 pesatas

unos costos gue ascendian a
scendIian SUU pesetas

unos costos que ascen
Otro periédico con apoyaturas menos con-
sistentes, el lagunero “La Verdad”, para
sobrevivir, aunque s6lo por poco tiempo,
tuvo que apelar al patriotismo de sus con-
ciudadanos, a los que lanzdé reiterativos
SOS, en tanto amplid, por su cuenta y ries-
go, la lista de sus suscriptores haciendo
rebajes en sus tarifas cn funcién de las posi-
bilidades econémicas de cada uno.” Por
enfonces, la resma del papel que servia la
Central Papelera costaba 20,50 pesetas.

En el raww final de la guerra e inicial de
la postguerra, el encarecimiento de los cos-
tos alcanzé limites insostenibles para todos
los periddicos. Fueron aios en 1os que unos
y otros redujeron paginado, alteraron for-
mato y aparecieron con papel ocasional en
funcién de las existencias. Los continuos
requerimientos de vendedores lanzados
por “Gaceta de Tenerife” en aquella infaus-
ta coyuntura en la que el trabajo tanto esca-
seaba en las Islas, ilustra magnificamente el
marasmo dcl sector.™ Cuando el cese de las
hostilidades era inminente, el precio de ia
resma de papel ascendia a 22 pesetas,” cifra
que multiplicaba por mds de seis a la de
anteguerra.

Aquella dificil coyuntura supuso una
inevitable depuracion para el periodismo
isiefio, pues ia prodigalidad de ios numero-
50s y fugaces peridodicos de siempre desa-
parecio. “l.a Prensa”, acaparando lectores y
atrayendo los escasos anuncios subsisten-
tes, fue Ia Wnica capaz de afrontar con auto-
nomia la coyuntura. Los otros dos diarios
importantes que también sobrevivieron al
marasmo, “Gaceta de Tenerife” y “El
Progreso”, conocieron penurias mucho
mayores. Ll diario catdlico, por caso, no
tuvo otra opcion para proseguir que refor-
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zar sus bases de apoyo recurriendo a una
faccion politica afin.®

Una fuente sumamente objetiva ¢ inédi-
ta a escala estatal,* los conciertos de los
periddicos con Hacienda para tributar por
el uso del correo y la insercién de publici-
dad, ilustra magnificamente la evolucién
del sector en aquellos dificiles anas.®
Globalmente, el montante concertado por
anuncios de todos los periddicos bajoé pau-
latinamente desde las 1.261,19 pesetas de
1915 a las 578,22 de 1920, lo que confirma la
contraccion de los ingresos por publicidad
de entonces. En contraposicion, el franqueo
evoluciond desde las 113,52 pesetas de 1915
hasta las 510,79 pesetas de 1920, lo que asi-

mismo evidencia el incremento,

aunque

transitorio, de las tiradas, porque, a conti-
nuacion, las cifras concertadas experimen-
taron una notable contraccién. Por lo
demads, “La Prensa” absorbié porcentajes
superiores al 65% del franqueo y-al 75% de
los anuncios concertados en los periodos de
mayor contraccién de cada capitulo.

IIL.- El despliegue del sector en los felices
anos 20

Desde que la economia islefia empez6 a
remontar el marasmo de la guerra y post-
guerra, los periédicos supervivientes en
Tenerife recuperaron su superficie informa-

tiva tradicional de cuatro pésinas. El para
uva qadilional G TUGUO pagliitas. L para

lelo reajuste de ingresos y gastos con el
encarecimiento del ejemplar,” devolvié la
estabilidad al sector. Luego, el cr
econémico de los afios 20, mds atn, cuando
en las Islas conllevé el despegue de la publi-
cidad,” unido a la regresién del analfabetis-
mo, disparé los capitulos tradicionales de
ingresos de los periédicos. Aunque en éstos,
y en los pusteriores aios de la Repuablica,
todos acentuaron su cerrazon para con sus
finanzas, indicadores diversos nos desvelan
una espectacular evolucion financiera del
sector protagonizada, en esencia, por el
periodico cimero de la Isla, “La Prensa”.

En efecto, a mediados de la década
Leoncio Rodriguez amplié las instalaciones

ecimiento
Credimienio

de su periddico adquiriendo un solar conti-
guo con la sola ayuda del consignatario de
la Transmediterranea, su cufiado Manuel
Cruz. A su vez, renové modos y herra-
mientas reemplazando la vieja linotipia y
dotando de rotativa, estereotipia y fotogra-
bado a los talleres. A resultas de todo ello,
incrementd la plantilla de asalariados hasta
un nimero que, desde comienzos de los
anos treinta, entre redactores y operarios
superd la veintena.® El proceso conllevd la
sucesiva extension de la superficie informa-
tiva del ejemplar hasta alcanzar, desde
1928, las ocho péginas diarias. También, cl
hermoseamiento de su presentacion con la
paulatina adopcién de estrategias tipica-

meonte sencacionalista

mente sensacionalistas. Se trata, en definiti-

€ raia, en aennt

va, de mejoras sélo explicables por una
considerable ampliacién de los ingresos y,
mds aun, de los beneficios del periédico.
Los otros diarios importantes de la Isla,
sin embargo, el ahora catdlico-conservador
“Gaceta de Tenerife” y el siempre republi-
cano “El Progreso”, a juzgar por el estanca-
miento de sus paginados, composicion y
contenidos, quedaron anclados en estructu-
ras financieras mas tradicionales. No asi el
vespertino “La Tarde” del no menos lucido
periodista Victor Zurita que, gestado tras la
divisién provincial en el seno de un sector
del republicanismo de Santa Cruz, pronto

dic sobradas mucstras de expansidn. St
Gl 500racas mucsiras Gc cxXpansion. o

desapasionada linea editorial, que resumia

el subtltular “Diario de Informacidén
F‘nn 1” 40 lvr\hlv‘w\r\v\w l-. Qv n—.l—n“n:/\n A~
ne testimoniaba su intencidn de

1
de]ar en segundo plano la defensa de s
ideario para seguir los pasos de “La
Prensa”.

Otras fuentes mds objetivas, el montante
de los conciertos de los periodicos con
Hacienda por anuncios y {ranqueo, no sdlo
confirman el panorama atisbado con las refe-
rencias cualitativas, sino que al detallarnos la
evolucion de ambos capftulos en cada perio-
dico, nos recrea las interioridades del proceso.

En conjunto, las ventas debieron contra-
erse cuando termind el reclamo de la gue-
rra, pues los pagos por franqueo de todos
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los periédicos, que en 1920 sumaban 510,79
pesetas, acusaron una acentuada inflexién
desde entonces, esto es, nada mds concluir
las negociaciones de paz. Asimismo, la
reactivacion econdmica posterior y su inci-
dencia cn las ventas, quedd evidenciada en
los subsiguientes conciertos que, tras tocar
fondo en 1922 con 404,83 pesetas, en segui-
da reiniciaron su expansién. Posteriormen-
te, su techo anual fueron las 1.223,77 pese-
tas de 1928, cifra que baj6 bruscamente al
afo siguiente para quedar en las 992,27
pesetas de 1930.

Pero fue la publicidad el capitulo de
ingresos que mas crecié en aquellos afios,
tal y como traslucen los pagos que los
peridédicos concertaron con Hacienda. En
efecto, obviando incluso la paulatina mino-
racién del canon impositivo, el montante
global de los conciertos, tras tocar fondo en
1920 con 578,22 pesetas, conocié un conti-
nuo incremento que alcanzé su cenit en
1929 con 3.133 pesetas, para quedar en 1930
en unas 2.527,60 pesetas, esto es, en cifras
que multiplicaban por cinco a las de diez
afos atras.

Comparando los datos de los distintos
periédicos, constatamos la indudable hege-
monia de “La Prensa”, sobre todo, a partir
de 1928 cuando disparé su siempre ascen-
dente evolucién en ambos capitulos a
costa, ya de manera irreversible, de sus dos
viejos rivales. Asf, en 1930, por caso, mien-
tras “La Prensa” concertaba por franqueo
401,50 pesetas, “Gaceta de Tenerife” ape-
nas alcanzaba las 140 pesetas. "El
Progreso” seguia sin concertar el pago por
su inconcurrencia a las zonas rurales, mien-
tras “La Tarde”, ya alcanzaba 192,80 pese-
tas. En publicidad, las diferencias no sélo
mantenian desproporciones similares sino
que, atendiendo a su evolucion, tendian a
distanciarse atin mds. Aquel afio, mientras
“La Prensa” concertd con Ilacienda un
pago de 1.103,85 pesetas, “Gaceta de
Tenerife” y “El Progreso” quedaron en
unas respectivas 599,05 y 279,90 pesetas.
“La Tarde”, en contraposicion, llevaba una

Julio Antonio Yanes Mesa

marcha ascendente que marcaba por enton-
ces las 544,80 pesetas.”

En definitiva, la estructura financiera
del periodismo tinerfefio y, mas concreta-
mente, de su peridédico cimero, “La
Prensa”, habia experimentado una especta-
cular mutacién durante la década. En el
proceso, el desarrollo de la publicidad fue
crucial, pues desde que adquirié su moder-
no rol comercial en las Islas, generé a los
periddicos los ingresos necesarios para per-
mitir su emancipacién. Como a su vez, los
anunciantes elegian de manera creciente a
los peridédicos por su difusion en vez de por
afinidades ideolédgicas, los que supieron
ganarse una mayor y dispar clientela acapa-
raron el grueso de los beneficios. “La
Prensa” fue quien mejor percibié el moder-
no derrotero del periodismo en la Isla. A su
remolque iba “T.a Tarde”. Fl inmediato
periodo republicano, presenciaria la culmi-
nacioén del proceso.

IV.- La solvencia de los periédicos en los
afos de la Republica

Aparte del montante de los conciertos de
los periddicos con Hacienda y de la infor-
macién cualitativa, para los afios 30 conta-
mos con el inestimable recurso de las fuen-
tes orales.® A la vista de unos y otros datos,
estamos en disposicién de ofrecer, con
sumo detalle, los ingresos de entonces del
primer periddico de la Isla, “La Prensa”.
Aunque no nos atrevemos a hacer lo propio
con sus costos de edicién por la carencia de
algunos datos puntuales, creemos que el
cuadro que ofrecemos, sin mas, ilustra
magnificamente la espectacular capitaliza-
cién que habia adquirido el sector.

En principio, los pagos concertados por
los peridédicos con Hacienda, nos confirman
la consolidacién de la tendencia detectada
en la década anterior. En efecto, para 1936,
el franqueo convenido por “La Prensa”
habia alcanzado las 709,09 pesetas frente a
las 417,29 pesetas de “Gaceta de Tenerife”,
a pesar de la circulacion eminentemente
rural del diario catdlico. “La Tarde”, que
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como “La Prensa” tenia el grueso de su
clieniela en Santa Cruz y La Laguna y, por
tanto, utilizaba s6lo el correo de manera
marginal, adn asi, concertaba por franqueo
unas nada desdefiables 319,35 pesetas. Pero
fue en la publicidad donde “La Prensa” y
“La Tarde” sobrepasaban mas claramente a
“Gaceta de Tenerife”: 1.970,49 y 1.483,20
pesetas frente a unas exiguas 853,79 pese-
tas, por lo demds, arrancadas por compro-
miso a sus sectores afines.

La trayectoria particular de los periédi-
cos, nos recrea con detalle las secuelas de la
evolucion financiera de cada uno. Asi, “Ei
Progreso” habia desaparecido desde 1932,
mientras que el diario lamado a sucederlo,
el también republicano “Hoy”,* habia
seguido su misma suerte tras apenas sobre-
vivir, y con enormes y crecientes apuros,
tres anos. Yor su parte, “Gaceta de Teneri-
fe” dejaba testimoniadas sus penurias en
sus propias paginas, con la sucesiva y recu-
rrente solicitud de suscripciones, anuncios
e, incluso, derramas a sectores afines, ini-
cialmente, para homologar su superficie
informativa a la de sus rivales, luego, sim-
plemente para sostenerla.® Mientras tanto,
“La Tarde” por si sola inauguraba un edifi-
cio para ubicar sus talleres y redaccién,
renovaba su infraestructura tecnolégica y
equiparaba la presentacidn del ejemplar al
de “La Prensa” ™

Los ingresos por entonces de “La
Prensa”, desglosados por capitulos, resul-
tan sumamente esclarecedores. En edicio-
nes de 5.500 ejemplares, el que fuera
“Diario Republicano” ingresaba por ventas
diarias en el tramo central de la Repiiblica
unas quinientas pesetas (2.000 suscriptores
a 2 pesetas mensuales, 153 pesetas diarias;
3.500 ejemplares al nimero a 0,10 pesetas,
350 pesetas diarias). En visperas de la gue-
rra civil, tras el encarecimiento del ejemplar
por la generalizada inflacién de entonces,”
este capitulo reportaba unas 800 pesetas
(2.000 suscriptores a 2,50 pesetas mensua-
les, 193 pesetas diarias; 4.000 ejemplares al
ndmero a 0,15 pesetas, 600 pesetas diarias).

La publicidad,” sin embargo, era el capi-
tulo que més habia progresado, pucs gene-
raba a “La Prensa” ingresos diarios que ten-
dian a triplicar a los de las ventas, pues
multiplicaban por diez a las cifras anuales
que concertaba con Hacienda. Se trata, sin
embargo, de una relacién inaplicable a los
concicrios de etapas precedentes, pues
como los anuncios eran mds pequefios con-
forme retrocedemos en el tiempo, sufrian
recargos mayores (la ley del Timbre de
1926, por caso, gravaba con 0,10 pesetas a
los que costaban menos de 10, y con 0,15
pesetas a ios que iban desde las 10 a las 100
pesetas, esto es, dos anuncios de diez pese-
tas pagaban maés timbre en los afios 20 que
uno de cien en la Republica). Sopesando las
distintas fuentes, podriamos resumir la tra-
yectoria financiera de “La Prensa” indican-
do que en 1os anos 30 habia invertido los
porcentajes de sus capitulos de anteguerra:
ahora el 70% de ingresos provenia de la
publicidad; el 30% restante de las ventas. Y
ello, atin cuando la tirada de entonces mul-
tiplicaba por cinco a la fundacional. En
definitiva, el que fuera ”Diario Kepublica-
no”, habfa evolucionado hacia una empresa
periodistica, evidentemente, en la medida
del contexto islefio.

“La Tarde”, por lo demas, debio contar
con una estructura financiera muy similar a
la de “La Prensa”, mientras “Gaceta de
Tenerife”, que ya tenia sus dias contados, al
igual que los desaparecidos “El Progreso” y
“Hoy”, sobrellevaron en su penosa trayec-
toria por los anos 30, estructuras financieras
menos evolucionadas.

V. Eco de la evolucién financiera en la
informacién de los periédicos

El estudio de las finanzas de los periédicos
tinerfefios en los afios de entreguerras, nos
ha desvelado la paulatina irrupcion de las
primeras empresas periodisticas autonomas
de la Isla y, a resultas del proceso, el transi-
to de un periodismo ideolégico a otro emi-
nentemente informativo. En efecto, la hege-
monia de la prensa politica en Tenerife
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antes de la guerra, derivaba de la endeblez

financiera de los peri

que, presas de los arcaismos del contexto,

necesitaban de un sélido mecenazgo para

poder subsi
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tinerfefios su emancipacién y, por ende, la
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informacién independientes. La hegemonia
que ejercian en la Isla dos diarios eminente-
menie informativos durante la Repablica,
“La Prensa” y “La Tarde”, calibra la indu-
dable modernizacién del periodismo tiner-
fefio en aquellios cruciales afios.

En el proceso se detectan dos coyuntu-
ras especificas: la guerra europea, que per-
mitio a los periodicos zafarse de sus reduci-
dos circulos de difusién merced al interés
generalizado de los islefios por conocer su
desarrollo; y el crecimiento economico de
los afios 20, especificamente, por el desplie-

NOTAS

1 Constéatese la utilizacién del procedimiento
en dos periddicos de ideologia politica dife-
rente: La Regeneracion, catolico, 4-5-1907; y El
Porvenir, liberal, 1-8-1905, pdg. 3. Se trataba,
por lo demas, de practicas que gozaban de
gran arraigo en las Islas, inlroducidas por el
periédico demdcrata decimonénico “La Fe”,
segn decia, siguiendo pautas de los periddi-
cos europeos de entonces (véase: La Fe, 4-1-
1857, n%1).

2 Véase: El Porvenir Agricola de Canarias, 25-5-
1901, pag. 8.

3 Véase: La Asociacidn Agricola, 5-1-1909, pag. 1.

Véase: La Propaganda, 26-8-1902, pag. 6.

5 Descontando las noticias sobre alglin suceso
espeluznante, sélo acontecimientos de la
magnitud de la visita del Rey a las Islas
incrementaron las tiradas de los periddicos.
“El Tiempo”, por caso, tras agotar su tirada,
tuvo que reclamar a su clientela ejemplares
de los dias 24, 27, 28 y 29 de marzo para faci-
litarlos a la comitiva real a su regreso a
Madrid (véase: EI Tiempo, 31-3-1906, péag. 1).

6 Veéase: La Laguna, 22-10-1904, pag. 1, entre
otros.

'S

gue de la publicidad, la contraccién del
analfabetiomo, la subida del nivel de vida y,

NaraPeneme, ia sullGa ael nivel

a resultas de todo ello, el incremento del
interés general por conocer, simplemente,

1a actiialidad
1@ adiuaiiaad.

También contribuyé la pe

También contribuy pe
picacia de dos excepcionales perlodlstas,
Leoncio Rodriguez y Victor Zurita, que
supieron captar el derrotero de la vanguar-
dia del periodismo de entonces.

Por lo demads, la Republica ofrecié el
narco juridico y convivendial idéneo para la
culminacién del proceso, maxime cuando la
radio estaba en etapas balbucientes y pre-
informativas en las Islas, disfrutando los
periddicos tinerfefios de su “época dorada”
al sumar a su emancipacién el monopolio
que ejercian sobre las tareas informativas.”
Se trataba, pues, de una época muy diferente
a aquella de anteguerra, aunque efimera,
cercenada de raiz por el amordazamiento
que supuso la inmediata sublevacién militar.

7 Ambos, 6rganos respectivos de los partidos
del turno en la Isla, en enconada e irracional
porfia, por entonces alardeaban de ser los
periddicos de mayor circulacién de Tenerife.
“El Tiempo”, incluyé el pérrafo el 3-11-1904;
“La Opinién” dos dias después para, al afio
escaso, ahadir La Gomera y el Hierro (véase:
El Tiempo, 3-11-1904; y La Opinidn, 5-11-1904
v 1-1-1906).

8 Véase: El Tiempo, 3-11-1904 y ss.

9 Véase: Gaceta de Tenerife, 6-11-1910, 30-5-1911
y 5-6-1911.

10 A partir del 31-10-1910, esto es, cuando ape-
nas llevaba dos semanas cn la calle.

11 En efecto, a los cuatro meses escasos de nacer,
“La Prensa” imprimia en su cabecera el pérra-
fo: “periédico de mayor circulacién de
Tenerife, la Gomera y el Hierro”. “La
Opinién”, que hasta entonces habia presumi-
do de ello, no asi “El Tiempo”, que habia
caido en desgracia por sus tesis pactistas, reco-
nocié su desbancamiento suprimiendo la alu-
sion (véanse: La Prensa, y La Opinion, 1-2-1911).

12 Aparte de los ejemplares invendidos,
muchos periédicos hacian envios gratuitos a
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13

14

16
17
18

19

20

21

22

personalidades e instituciones afines (véase:
Gaceta de Tenerife, 14-6-1917, pag. 1)
1hgd [ gl -l

Los requerimientos de los periédicos a los
corresponsales para que los suscriptores
actualizaran sus pagos, son una constante en
las paginas de todos los de aquella época.

El dinico dato disponible es la tirada que
declaré “El Progreso” en 1913: 3.000 ejempla-
res. Dando por descontado que los periodi-
cos inflaban la cifra por prestigio, y aceptan-
do como bueno el porcentaje de amafio
estimado por Gémez Mompart, que otros
investigadores, como Carmelo Garitaonain-
dia, consideran corto, tendriamos una tirada
real, a todas luces. exagerada todavia, de
2.000 ejemplares (véase el articulo de Josep
Lruis GOMEZ MOMPART: “;Existi6 en Espana
prensa de masas?, la prensa en torno a 1900”,
en Historia de los Medios de Comanicacion en
Espniia (1900-1990), opus cit, pag. 33). En rea-
lidad, el dnico periédico tinerfefio que por

“y
La

entonces debid rondar esa cifra, fue
Prensa”.

Antes del periodo restauracionista, los ingre-
sos por publicidad eran pricticamente nulos
para todos los periédicos islefios, pues los
anuncios eran gratuitos para los suscriptores,
los tnicos que podian tener alguna razén
para anunciar. Uno de los periddicos de tra-
yectoria mas prolongada de entonces, “El
Noticioso de Canarias”, por caso, aunque
publicaba gratis todos los anuncios, no con-
seguia llenar siquiera media pagina por
ejemplar a mediados de 1854.

Véase: I.a Prensa, 15-6-1911, pag. 1.

Véase: El Progreso, 1-12-1911, pag. 1.

El audaz semanario satirico “Barreno y...
iFuego!”, editado entre 1908 y 1909, por caso,
se jactaba de no tener que adular a nadie
para conservar los anuncios de los vapores
(véase: “Barreno y... jFuego!”, 1-8-1908, pag.
1.

Véase: Gaceta de Tenerife, 9-1-1911, por ejem-
plo.

Véanse, como ejemplo: Heraldo de Canarias, a
finales del siglo XIX, y Noticiero Canario, a
comienzos del XX.

Dos fechas concretas: el mimero inicial, pag.
4; y el correspondiente al 8-11-1911, pag. 2.
”Gaceta de Tenerife”, por caso, tuvo una
asignacion fija del Obispado que vio reduci-
da desde mediadous de 1918, cuando la
Iglesia también acuso la crisis (véase: Gaceta
de Tenerife, 30-5-1918, pag. 1).

23

24
25

26

o

28

29

Véase: La Informacion, 6-6-1916, pag. 1, datos
transcritos del periédice grancanario “El
Tribuno”. Si hacemos caso a “Gaceta de
Tenerife”, que més tarde indicé que el precio
de la resma antes de la guerra habia llegado
a costar 4,59 pesetas, el gasto por papel
ascenderia a 27,54 pesctas diarias (véase:
Gaceta de Tenerife, 4-7-1918, pag. 1).

Vease: Gaceta de Tenerife, 4-7-1918, pag. 1.
Ibidem, 4-7-1918, pag. 1. Se trata de datos
deducidos de las cifras que al respecto ofre-
cié “Gacceta de Tenerife”, que estimaba en
300 pesetas mensuales el costo de las dos de
anuncios que por entonces editaba.

Véase la obra de Oswaldo Brito Gonzalez:
Historia del Movimiento Obrero Canario,
Editorial Popular, Madrid, 1980, pag. 145.
Hemos dado como buenas las 3 pesetas con-
siderando que los salarios de Santa Cruz de
entonces basculaban entre las 2,50 y las 3,50
pesetas.

Tal cifra la dedujimos del costo del servicio
telegrdfico de “Gaceta de Tenerife” en un
mes de los de postguerra, 342,75 pesetas.
Para deducir las 10 pesetas ponderamos la
carestia de entonces y, en sentido contrario,
la modestia del servicio que tenia contratado
este diario, tal y como explicitamente recono-
cio (véase: Gaceta de Tenerife, 9-2-1919, pag.
1).

Datos para el siglo XIX, que evidencian estre-
checes mas agobiantes y, por ende, depen-
dencias atin mayores, fueron desvelados por
el periédico grancanario “El Pais” en 1864.
Al parecer, el total de los ingresos mensuales
del periddico, 1.000 reales de vellon, proveni-
an de 200 suscriptores que reunié “... des-
pués de mil sonrojos y negativas...”, a sabien-
das que muchos no iban a pagar. Los gastos
mensuales ascendian a estas cifras: por
impresion, 750 reales; por distribucidn, 75
reales; por papcel (7 resmas a 35 reales), 245
reales; por timbre, 60 reales; y por contribu-
cion, 37,30 reales. El balance, pues, arrojaba
un déficit de 167 reales de vellon obviando
otros gastos como la impresién de las fajas
con las direcciones de los suscriptores, los
recibos de cobranza, los sellos y todo el
materijal de oficina. Los redactores, por lo
demés, no percibian retribucién alguna
(véase: El Fénix, 22-4-1864, pég. 1).

Ademas, la compaiia “Telegrafia sin Hilos”
ofreci6 desde el 25 de septiembre de 1914 un
servicio que conect6 a las Islas con cualquier
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punto de la Peninsula a través de las telegra-
fias del Estado al precio de 0,10 pesetas por
palabra (véanse anuncios previos en los
periddicos islefios de la época, por caso:
Gaceta de Tenerife, 23-9-1914, pag. 1). En los
afios de anteguerra, toda la informacién fora-
nea que recibian los periédicos canarios
venia en el telegrama del corresponsal, que
luego “inllaban” las respeclivas redacciones,
y en alguna que otra carta por correo, evi-
dentemente, sin actualidad.

Se trata de La Orotava, el Puerto de la Cruz e
Icod (véase: La Prensa, 18-9-1914, 7-12-1914 y
31-5-1916, entre otros).

Aunque este semanario aparecié a mediados
de mayo de 1915 en Santa Cruz como perio-
dico “independiente”, desde un principio
hizo alarde de una radical germanofilia. Su
compromiso con la causa alemana no varié a
pesar que desde mediados de octubre fue
adquirido por las “Juventudes Mauristas”.
Desaparecié a finales de afio tras editar un
total de 19 nimeros.

Se trata, por lo demas, de un alarde de recur-
sos tan desproporcionado que ni “La
Prensa”, sin duda, el primer peridédico de la
provincia, siquiera se planted, pues siguio
con sus cuatro paginas tradicionales. Sélo el
generoso apoyo de sectores afines hacen
explicable el despliegue informativo de
“Gaceta de Tenerife” en el framo central de
la guerra.

Véase: Gaceta de Tenerife, 4-1-1916, pag. 1.
Véase: Gaceta de Tenerife, 12-5-1916 y 6-6-1916.
Las cifras dadas por “El Tribuno” en plena
guerra europea, a pesar de su simplificacién,
guardan coherencia con las que recabamos
nosotros para los afios previos al conflicto.
En efecto, Suponiendo una tirada diaria de
1.500 ejemplares a 0,05 pesetas, obtendriamos
unos ingresos de 75 pesetas que, por mitad,
representarian 37,50 pesetas para la adquisi-
cién de papel y otras tantas para los otros
costos de edicién. Sumando otras 10 pesetas
a los gastos, que muy bien podia obtener de
la publicidad, aunque no lo confesara, obten-
driamos unas cifras parejas a las nuestras.

A partir del 14-6-1917.

A partir del 4-/-19183.

Véase: La Verdad, 28-1-1918.

Véase: Gaceta de Tenerife, 21-2-1918, pag 1.
También, la cscasa aceptacién del periddico
en Santa Cruz, agravada por su germanofi]ia
de entonces.
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Ibidem, 26-8-1918, pag. 1.

Ibidem, 1-1-1921.

En efecto, se trata de una amplia y exhausti-
va seriacion que, referida a la provincia de
Santa Cruz de Tenerife para los afios que
median entre 1915 y 1938, aiin no ha podido
ser rescatada en la Peninsula mas que en
pequefias y ocasionales secuencias (véase
cuadro sindptico en los anexvs de la obra de
Julio Antonio Yanes Mesa: Leoncio Rodriguez
y “La Prensa”: una pdgina del periodismo cana-
rio, Cabildo Insular de Tenerife, Caja
Canarias y Editorial Leoncio Rodriguez,
Santa Cruz de Tenerife, 1995, pags. 477-486).
La normativa fue desarrollada en legislacién
sucesiva: La Ley de marzo de 1900, que esta-
bleci6 timbres por franqueo a los periédicos
de 0,25 céntimos por cada 35 gramos de
peso; la Real Orden de 1904, que autorizo al
Ministerio de Hacienda concertar su cobro; y
las posteriores refundiciones legislativas de
1926 y 1932. En publicidad, el Reglamento de
abril de 1909 establecié un pago diario en
timbres de 10 céntimos por cada anuncio
inserto (que las leyes de 1926 y 1932 diversi-
ficaron), previendo la viabilidad de los con-
ciertos (véanse detalles en la obra de Julio
Antonio Yanes Mesa: Leoncio Rodrigiez y “La
Prensa”: una pagina del periodismo canario,
opus cit, pags. 38-40 y 144-149).

A partir del 8-12-1920, subié de cinco a diez
céntimos.

Un dato sumamente significativo: en la pri-
mavera de 1923 tue noticia en “La Prensa” la
inauguracién del primer anuncio luminoso
de Santa Cruz, por el revuelo que causé en la
ciudad (véase: La Prensa, 15-4-1923).

Véanse detalles en la obra de Julio Antonio
Yanes Mesa: Leoncio Rodriguez y “La Prensa”:
una pdgina del periodismo canario, opus cit,
pags. 95-154.

Véase al respecto el articulo de Julio Antonio
Yanes Mesa: “El feroz tinerfefiismo del diario
“La Tarde” en su etapa fundacional”, en
Tebeto VII. Anuario del Archivo Histdrico
Insular de Fuerteventura, Cabildo Insular de
Fuerteventura, Puerto del Rosario, 1994
pags. 83-110.

La desigual concertacion de ambos capitulos
por “Gaceta de Tenerife” y “El Progreso”,
responde a su desigual adscripcién ideologi-
ca. Asi, mientras el diario catdlico-conserva-
dor tenia su clientelismo disperso por la geo-
grafia insular; el republicano tenia
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concentrado el suyo en Santa Cruz. De ahiel 53 Por entonces, la publicidad habfa alcanzado un
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considerable franqueo que siempre concerto
“Gaceta de Tenerife” frente al nulo de “El
Progreso”, que utiliz6 procedimientos pro-
pios para atender al grueso de su clientela.
Evidentemente, estas singularidades no
hacen sino relativizar los datos a la hora de
su utilizacién para deducir tiradas (véase
analisis al respecto en la obra de Julio
Antonio Yanes Mesa: Leoncio Rodriguez y “La
Prensa”: una pagina del periodismo canario,
opus cit, pdgs. 117-124).

Al respecto debemos agradecer la informa-
cién que nos brindé el antiguo administrador
de “La Prensa”, don Julio Ferndndez.

Véase el articulo de Julio Antonio Yanes
Mesa: “El diario politico “"Hoy”: una ana-
cronismo informativo en Tenerife durante la
11 Republica” e¢n Anuariv de Estudios
Atldnticos, n? 38, Patronato de la “Casa de
Coloén”, Madrid-Las Palmas, 1992, pags.
603-640.

Véase el articulo de Julio Antonio Yanes
Mesa: “Gaceta de Tenerife” o la obstinacidon
de un diario catélico-conservador” en Revista
de Historia Canarig, n? 177, Universidad de La
Laguna, Santa Cruz de Tenerife, 1995, pp.
175-200).

Véase: La Tarde, 9-12-1932.

A partir del 6-6-1935, el ejemplar pasé a cos-
tar 0,15 pesetas.
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cierto desarrollo en las Islas, tal y como eviden-
cian procedimientos tan impactantes como el
vuelo de avionetas con anuncios insertos en sus
alas (véase: Gaceta de Tenerife, 8-3-1935, pag. 2).
En efecto, los periddicos “independientes” de
entonces, de una u otra manera, estaban conde-
nados irremisiblemente al fracaso. Asi, mien-
tras los que afrontaban con valentia la proble-
maética islefia quedaban expuestos a polémicas,
coacciones y boicoteos, cuando no a embesti-
das intimidatorias; los que procuraban evitar
las enemistades, perdian clientela por la insul-
sez de su linea editorial. La precaria existencia
de estos periédicos en los afios de anteguerra
(el mas importante de los tinerfefios, “El
Independiente” de Santa Cruz, ni siquiera llegd
a celebrar su primer aniversario), frente a la
prolongada trayectoria de los adscritos a ideo-
logias, confirma objetivamente tal aseveracion
(véanse detalles en el articulo de Julic Antonio
Yanes Mesa: “El diario conservador “El
Tiempo”: una victima informativa del “Pleito
Insular” en los afios de la Restauracion”, en
Anuario de Estudios Atldnticos, n® 40, Patronato
de la “Casa de Colén”, Madrid-Las Palmas,
1994, pags. 545-593).

Véanse ofras vertientes del proceso en la
obra de Julio Antonio Yanes Mesa: Leoricio
Rodriguez y “La Prensa”: una pdgina del perio-
dismo canario, opus cit,
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