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T amirada ante la obra de arte ha perdido la
inocencia. Quiza, a priori, esto parezca
exagerado. Pero cuando observamos el pano-
rama de los tltimos anos en el arte occidental,
podemos constatar que algo funciona mal en
la relacion entre [a obra de arte y el espectador.
Desde que a principios de este siglo pin-
tores como Picasso y Braque apostaran por
una nueva intencionalidad en la pintura —la
busqueda del «<motif> en Cézanne es cl ori-
gen—, la critica de arte se ha hecho necesaria
para entender 10 que antes era una aprecia-
cién a simple vista.

Ver el arte hoy dia requiere, al menos en
nuestro entorno cultural, tener datos suficien-
tes pata la correcta apreciacion de la obra de
arte. De lo contrario, el espectador esta perdi-
do.

La critica de arte y las galerias han jugado
un papel fundamental en esta distorsién ne-
cesitada, que no necesaria.

Desde Ambroise Vollard ~el «marchand»
de Cezanne y de los primeros <Picasso», a 1os
galeristas actuales, el papel ha cambiado de
forma alarmante. Actualmente, el «marchand»
raras veces apuesta por pasion, por creer enla
obra de un artista. Por el contrario, los galeris-
tas, cuando se esfuerzan en vender una obra,
montan alrededor del artista una aureola de
calidad en la que pocas veces creen. En lo que
si creen, sin lugar a dudas, es en el alto por-
centaje que se llevan por la obra: un 40 o un
50% de la obra vendida.

Estas circunstancias han llevado a lo que
cada vez mds parece, un panorama desolador:
hace poco, una exposicion como «Africa hoy,
heredera de otra realizada en el Pompidou,
«Les magicicns de la terre», parecia revolver
un poco nuestra mirada cansada de <dltimas
tendencias».

La pregunta que podia plantearse ante
una cbra novedosa por lo fresca y auténtica,
era: ;Qué ha pasado en nuestra cultura, para
que algo extrafio a ella resulte tan refrescan-
te?

Ha ocurrido, sin duda, que el arte ha pasa-
do de ser un objeto de disfrute personal a un
elemento de inversidon econdmica. Algo sinto-
matico es, por ejemplo, que cuando se habla
de cifras que avalan el éxito de ARCO como
Feria de Arte Internacional, lo que se baraja es
el nimero y no la calidad prolesional de visi-
tantes y los millones en obra vendida. Se trata
de una feria comercial, dirigida actualmente
por una cxperta en marketing, Rosina Goémez
Baeza, asesorada por un comité de galeristas.

Cn ARCO, sin ir mas lejos, se cred lo que
ha sido el fenémeno més llamativo del marke-
ting en el mundo artistico espafiol de los Glti-
mos afios. Mc reficro al lanzamiento de un ar-
tista joven, v al caso concreto de Miquel Bar-
cel6. En el 83, Barceld era un pintor descono-
cido que tras la feria iba a la sala Rockola, em-
blematica entonces de la anovida madrilefiay.
En esa edicidn de ARCO, una avezada galeris -
ta, entonces directora de la feria, Juana de Aiz-
puru, apostaba por €l. En el 84 Barcel6 era ya
un mito. Y muchos stand de ARCO, ese afio y
los siguientes, empezaban a estar llenos de
pintores que hacian, por imitacion y por iner-
cia, malos «Barceldr.

Actualmente, Barceld, que une a una gran
sensibilidad plastica una curiosidad intelec-
tual considerable y un gran encanto personal,
ve como sus cuadros son vendidos, sobre to-
do en Espana, en decenas de millones, precio
que en el mercado espafiol sélo alcanzan pin-
tores de edad avanzada y largo prestigio, co-
mo Tapies y Antonio Lopez, por citar a los vi-
vOSs.

El problema de Barceld es que ya, con sus
treinta y pocos afios y en plena productividad,
ha tenido que denunciar falsificaciones dc sus
obras. Y que no puede decepcionar a sus
«dealers». Su obra, si descendiese de precio,
provocaria un escandalo mas financiero que
estético. Barceld es un prisionero de su &xito.

Otro caso, no tan conocido en nuestro
pals, pero que en su momento tuvo resonan-
cia, fue el de la Transvaguardia italiana. Agota-
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Arco 86, Stand artistas Lanzarote.

dos los «ismosp», un avispado galerista, Lucio
Amelio, y un critico de arte hasta entonces ca-
si desconocido, Aquile Bonito Oliva, decidie-
ron lanzar la idea de una vuelta al dibujo figu-
rativo, para asi promocionar a sus artistas. Du-
rante un par de afios, los nombres de éstos se
bharajaron como lo mas novedoso en el arte
europeo. De ellos, Chia, Clemente y Palladino
siguen siendo importantes. Longobardi y Ta-
tafiore, que habian sido promocionados entre
los mis brillantes, han desaparecido préctica-
mente del panorama

Estos ejemplos obligan a pensar si, ade-
més de un interés puramente econdmico,
obedecen de forma refleja a una crisis casi to-
tal en el plano de la estética.

En Canarias, ha habido intentos de emular
estos casos. En los Gltimos afios ha habido un
aumento considerable de artistas plésticos,
especialmente pintores, que podrian, a veces,
ser intentos de copiar el caso Barceld. La lla-
mada generacion de los 80, que hoy tiene una

edad media de treinta afios, ha sufrido en sus
propias carnes la mala imitacion de este éxito
mercantil, Por citar dos artistas y dos galeris-
tas, el caso de Miriam Durango, con la Leyen-
decker, y el de Jorge Ortega, con Attiir. En su
momento, tuvieron sus obras colgadas en los
stand de ARCO —lo que visto desde aqui se
confunde con el colmo de una buena promo-
cién, y fueron anunciados por sus respectivos
«marchand» como los nuevos Barceld, sobre
todo en el segundo caso. Acabada la feria, es-
tos jovenes artistas parecian abocados a un
&xito total, lo que, evidentemente, no ha sido
posible. La decepcion, si no fuera por su ju-
ventud y su personalidad, podria haber hecho
una gran mella en ellos.

El gusto aparece dirigido, pues, por los ga-
leristas y criticos mas que por los artistas. Em-
pieza a darse el caso en este pais de que el
comisario de una exposicién tiene tanta o
mas importancia que la obra que se expone.
Lo cual puede ser un gran riesgo. En Canarias,
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la desilusién no aparece solo en este sentido.
Crece en cuanto no hay suficientes galerias
que puedan asumir el papel de promocionar a
los artistas fuera de aqui. En unos limites es-
trechos, donde apenas hay mercado de arte,
los pintores y escultores canarios sienten que
su obra pierde, a cada momento que pasa, la
posibilidad de ser reconocida como la de
otros artistas. Es una lastima, en fin, que todo
lo que vemos a nuestro alrededaor en tarno al
arte, que la obra que emociona y altera los
sentidos, se vea inmerso en un maremagnum
de intereses y dinero. Ver obras como las nin-

feas de Monet, poder apreciar la grandeza de
un Tiziano, sentit la emocion silenciosa de un
Rothko, no son cuestiones monetarias,

Por eso, casos casi escandalosos como la
venta de los Lirios, de van Gogh, un pintor que
se suicidd después de haber vivido sélo gra-
cias a la fe que en él tenia su hermano Theo,
sin haber disfrutado en su vida del mas mini-
mo reconocimiento de su pintura, tiene que
hacernos reflexionar.

No vale, desde luego, que una obra de arte
se haya convertido en el equivalente de un
buen paguete de acciones,
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