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Resumen: La Ruta del Vino de Gran Canaria es un producto turístico vinculado al territorio. 

Los objetivos: explorar el conocimiento de los actores sobre la enoruta y su vinculación con el 

patrimonio, y evaluar si es afín con el ecoturismo. Se realiza una encuesta a actores vinculados 

con el turismo y se analiza el grado de afinidad con el ecoturismo, de cuatro empresas, 

reconocidas como sostenibles por ACEVIN. Los resultados indican que muchos agentes 

consideran que este producto fomenta el desarrollo local y valoriza el patrimonio de la isla, y 

que la ruta, está en la senda hacia el ecoturismo. 

Palabras claves: ecoturismo, patrimonio, paisaje vitivinícola, producto turístico 

Abstract: The Gran Canaria Wine Route is a tourist product linked to the territory. The 

objectives: to explore the knowledge of the stakeholders about the wine route and its 

connection with heritage, and to evaluate their affinity with ecotourism. A survey is carried 

out among stakeholders linked to tourism and the degree of affinity with ecotourism is 

analysed, of four companies, recognised as sustainable by ACEVIN. The results indicate that 

many stakeholders consider that this product promotes local development and values the 

heritage of the island. And that the route is on the path towards ecotourism. 

Keywords: ecotourism; heritage; wine landscape; tourist product. 

 

1. Introducción 

El ecoturismo es un modelo de turismo ambientalmente responsable que implica visitar 

áreas naturales para disfrutar y apreciar la naturaleza y sus manifestaciones culturales, tanto 

presentes como pasadas. Este tipo de turismo promueve la conservación, tiene un bajo impacto 

en los visitantes y fomenta la participación activa y beneficiosa de las poblaciones locales, tanto 

social como económica. (Ceballos-Lascurain, 1996; UNWTO, 2002; Drumm, 2005). 

Se diferencia del turismo sostenible, concepto más amplio, en estos criterios básicos: (I) 

Contribuir a la conservación del patrimonio natural y cultural; (II) Incluye la participación activa 

de las comunidades locales en su planificación, gestión, explotación y supervisión; (III) 

Interpretar el patrimonio para los visitantes; (IV) Es una modalidad más amigable con los 

viajeros independientes, así como a los circuitos organizados para grupos reducidos. 

(Declaración de Quebec sobre Ecoturismo, 2002). 

La vitivinicultura ecológica se alinea con estos principios al minimizar el uso de productos 

químicos y promover la biodiversidad, contribuyendo así a que los viñedos y bodegas preserven 

mailto:mpino.rodriguez@ulpgc.es
mailto:lidia.romero@ulpgc.es
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los recursos naturales. La creciente demanda de prácticas sostenibles en territorios de viñedos y 

bodegas brinda la posibilidad de realizar experiencias enoecoturísticas exclusivas para los 

visitantes, valorizando el patrimonio local y preservando el medio natural y cultural (Fuentes-

Fernández et al., 2024). 

En el enoecoturismo, el paisaje es fundamental, ya que la conexión entre la calidad del 

producto (vino) y del entorno (paisaje) refuerza la propuesta sostenible y atractiva del destino. 

Esta vinculación realza el valor del producto vitivinícola y facilita la promoción del destino, 

especialmente con sus características paisajísticas que cuentan con un reconocimiento 

internacional. (Baraja Rodríguez et al., 2019; Climent-López & Esteban-Rodríguez, 2018) 

Las Rutas del Vino surgen como una oferta turística basada en la sostenibilidad del paisaje, 

gestionada por entidades que planifican los recursos de comarcas vitivinícolas. (Fernández 

Portela & Vidal Domínguez, 2020). Una característica común es la colaboración entre el sector 

público y privado, integrando empresas turísticas y otros sectores tradicionalmente ajenos al 

turismo, como bodegas, queserías, etc. 

La Ruta del Vino de Gran Canaria, de reciente certificación (2021) por la Asociación de 

Española de Ciudades del Vino “ACEVIN”, es la única localizada en territorio insular. Esta 

distinción ha realzado el sector vitivinícola de Gran Canaria, valorizando su impacto económico, 

desarrollo local y el paisaje volcánico por su alto valor histórico-cultural. 

Dicho producto turístico abarca el mismo territorio que la Denominación de Origen Vino 

de Gran Canaria, esto es, toda la isla. Su eslogan, “hacemos vino y embotellamos paisaje”, 

destaca que es más que una propuesta enoturística; es una invitación a explorar la 

diversidad de paisajes vitivinícolas de la isla. Siendo una isla volcánica madura (14,5 m.a.) y 

atlántica, con una superficie de 1560 km² y una altitud máxima de 1957 metros. A pesar de ser 

un destino turístico "maduro" de sol y playa, su patrimonio natural y cultural es poco conocido. 

Con una elevada presión demográfica (857.171 habitantes en 2023), alrededor del 43% de su 

superficie está bajo algún sistema de protección. Destacan la Reserva de la Biosfera y el Paisaje 

Cultural Patrimonio Mundial, ambos reconocidos por la UNESCO, así como 15 zonas de especial 

conservación (ZEC), 5 zonas de especial conservación para aves (ZEPA) de la Red Natura 2000, y 

11 espacios de la Red Canaria de Espacios Naturales Protegidos. El objetivo general de este trabajo 

es reconocer si la ruta del vino de Gran Canaria es un producto ecoturístico. Para su consecución 

nos hemos marcado unos objetivos específicos: (I) reconocer el grado de conocimiento y 

vinculación de los diferentes actores locales con esta enoruta y sus diversos y variados elementos 

patrimoniales, y (II) analizar y valorar el grado de afinidad de los sectores profesionales de la 

ruta con los criterios del ecoturismo. 

 

2. Metodología 

Para alcanzar el primer objetivo, se realizó una encuesta de opinión (mayo-junio 2023) a 

agentes locales vinculados con el turismo de interior (empresarios de bodegas, restaurantes, 

guías turísticos, etc.). La encuesta, estructurada en tres bloques de preguntas cortas y abiertas, 

se realizó a través de Google Forms. El primer bloque recopila información personal de los 

encuestados (edad, nivel de estudios, profesión, etc.); el segundo se centra en la Ruta del Vino 

de Gran Canaria (grado de conocimiento, afinidad, etc.); y el tercero aborda el patrimonio de la 
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ruta (conocimiento del patrimonio, elementos afines, etc.). 

Posteriormente, a partir del análisis de los cuatro agentes reconocidos por ACEVIN como 

sostenibles en este producto enoturístico, se realiza un diagnóstico preliminar de su 

cumplimiento con los criterios del ecoturismo. Basándose en la guía de buenas prácticas en 

enoturismo (ACEVIN, 2024), se analizan los indicadores aplicados a la valoración de estos cuatro 

agentes: el Ayuntamiento de Agüimes (administración pública), Bodega San Juan (bodega), 

Handmade Tours (guía intérprete del patrimonio) y Granja Jaira de Ana (granja escuela). 

Para realizar el diagnóstico del grado de cumplimiento con el ecoturismo, además de los 

indicadores de ACEVIN se analizan las actividades desarrolladas por ellas, consultando 

diversas fuentes complementarias (Redes Sociales, página web, etc). Con la información obtenida 

se ha creado una escala de Likert (0-5) para valorar la vinculación de cada empresa con los criterios 

del ecoturismo. 

3. Resultados y discusión 

Los actores partícipantes en la encuesta, son en su mayoría mujeres (60%) y las edades 

oscilan entre 28 y 65 años. Cuentan con un nivel de estudios mínimo de bachillerato, la mitad 

tienen un grado universitario y el 63,3% han realizado cursos de especialización en turismo. 

Respecto al conocimiento de la Ruta del Vino de Gran Canaria, el 66,7% de los encuestados 

la conoce, ya sea por su actividad profesional en el sector del vino o por su labor turística en la 

zona. Además, el 73,3% de ellos consideran que dicho producto turístico fomenta el desarrollo 

local de la isla, y el 46,6% considera que ese clúster de empresas reforzará y mejorará el 

desempeño de cada una de ellas. 

 

Figura 1. Elementos patrimoniales que se asociacian a la ruta vino. Fuente: Elaboración propia. 

En relación con el patrimonio natural y cultural del producto turístico, destaca la variedad 

de elementos patrimoniales vinculados (Figura 1). Destacan elementos del geopatrimonio 
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volcánico, como la Caldera de Bandama y el Roque Nublo, que son iconos paisajísticos y 

representan la viticultura, así como la identidad de la isla y su ruta enológica. En el 

gastropatrimonio, destaca la conexión con el queso y los dulces, productos locales de renombre 

internacional que maridan con los vinos y preservan la cultura y el paisaje, como la trashumancia 

y la cultura de la almendra. Por último, en el etnopatrimonio destacan los dos tipos de paisajes 

vitivinícolas de la isla: los viñedos sobre piroclastos y los cultivados en bancales. 

En el análisis de la encuesta, se relacionaron los perfiles profesionales de los encuestados con 

los 

recursos patrimoniales más significativos (Tabla 1), obteniendo los resultados más relevantes en 

las siguientes categorías profesionales: 

Con Muy Alto Valor 

• Informador turístico: paisaje, gastronomía tradicional, museos. 

• Bodegueros: bodegas e inmaterial. 

• Restauración: gastronomía tradicional y 

bodegas. Con Alto Valor 

• Alojamiento: gastronomía tradicional, etnográfico y paisaje. 

• Guías turísticos: etnográfico-paisajes, museos y senderos. 

•  

Tabla 1. Categorías profesionales versus elementos patrimoniales 

Fuente: Elaboración propia 

El análisis de relación de las empresas de la ruta del vino seleccionadas por ACEVIN con 

los criterios básicos del ecoturismo nos muestra la relación directa y afin con los mismos (Tabla 

2). 

En cuanto a la conservación del patrimonio, destacan la Bodega San Juan y el Ayuntamiento 

de Agüimes, que apuestan por la restauración de elementos patrimoniales. La Bodega San Juan 

ha rehabilitado el entorno paisajístico de la finca y recuperado los lagares vinculados a la 

elaboración del vino. Por su parte, el Ayuntamiento de Agüimes se enfoca en la restauración de 

bienes patrimoniales, como viviendas tradicionales, y en el rescate del patrimonio inmaterial, 

incluyendo la gastronomía y oficios. 

Desde el criterio de la participación de la población local, resalta la empresa Handmade 

Tours, cuya titular, guía intérprete del patrimonio, hace partícipe de sus productos (experiencias 

enoturísticas) a la población local, quienes muestran sus fincas, bodegas, queserías, etc. En 
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cambio, la Bodega San Juan y la Granja La Jaira de Ana asumen la totalidad de la presentación 

del producto turístico, con mínima participación local, limitada a acciones concretas y puntuales 

en sus entornos. 

 

Tabla 2. Relación de las empresas de la ruta del vino con los criterios del ecoturismo. 
 

Fuente: Elaboración propia 

La interpretación del patrimonio es una prioridad para las empresas seleccionadas. 

Destacan las tres empresas privadas quienes integran el patrimonio del producto turístico en su 

modelo de negocio. La Bodega San Juan ha creado un Museo Interpretativo sobre su historia 

familiar y el vino en la isla. Handmade Tours ofrece rutas y experiencias vitivinícolas que invitan 

a los visitantes a explorar el paisaje y la tradición vitivinícola. Por su parte, La Granja La Jaira de 

Ana realiza talleres para familias, escolares y turistas sobre la difusión del patrimonio rural local. 

El último criterio relacionado con un número reducido de visitantes es relevante para 

Handmade Tours, ya que su enfoque es realizar visitas o rutas con pequeños grupos, limitados 

a un máximo de 9 personas. 

5. Conclusiones 

Nuestro estudio ofrece una aproximación al conocimiento y valoración del perfil del agente 

local en relación con el producto Ruta del Vino de Gran Canaria y su patrimonio asociado. 

Respecto al primer objetivo de esta investigación, se ha identificado que los actores han 

adquirido conocimientos sobre el patrimonio que integran en su discurso dirigido a los usuarios 

del servicio. Aunque aún no se ha alcanzado a todos los actores vinculados con el producto 

turístico, se continúa trabajando para obtener una muestra completa, lo que refuerza la 

naturaleza preliminar del estudio. 

La incorporación del producto turístico ha aumentado la presencia del patrimonio natural 

y cultural en el discurso de los actores del sector, destacando más elementos patrimoniales 
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vinculados a la actividad vitivinícola. Este producto ha valorizado el paisaje vitivinícola de Gran 

Canaria e implementado una experiencia enoturística que promueve la conservación de dicho 

patrimonio. 

Desde la perspectiva del ecoturismo se realiza un avance de análisis de relación entre dicho 

producto y el modelo turístico sostenible valorando si cumple o no los criterios fundamentales 

que giran en torno al desarrollo ecoturístico. 

En definitiva, este estudio preliminar ha demostrado que la Ruta del Vino de Gran Canaria, 

de reciente creación, caracter insular y ultraperiférico, se diferencia de otras rutas del vino en 

España al ser un producto turístico con un claro compromiso sostenible bajo los principios del 

ecoturismo. Este resultado surge del análisis de las cuatro empresas reconocidas por ACEVIN y 

del alto valor de vinculación entre los criterios del ecoturismo y las empresas seleccionadas. 

Como consecuencia, ha surgido un creciente interés entre otras empresas y actores del 

sector vitivinícola, así como en actividades tradicionales del sector primario, hacia la adopción 

de prácticas que fomentan la sostenibilidad ambiental, económica y social. 

En estudios científicos previos, se han investigado aspectos relacionados con la evaluación 

de la sostenibilidad en recursos ecoturísticos en áreas vitivinícolas. Sin embargo, es notable la 

escasez de investigaciones enfocadas en el producto de la ruta del vino, especialmente en 

territorios insulares. Esta carencia resalta el carácter innovador del presente estudio, que aporta 

una perspectiva original al abordar la sostenibilidad de las rutas del vino en un contexto insular. 
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