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ANÁLISIS DEL CIBERLENGUAJE EMOCIONAL  
DE CRÓNICAS GERMÁNICAS 

LÍA DE LUXÁN HERNÁNDEZ 
Universidad de Las Palmas de Gran Canaria 

 

Introducción: Asistimos a una era muy digital de la comunicación, en 
la que cuanto más contenido se pueda transmitir en menos tiempo, me-
jor. La sociedad del siglo XXI, en especial, la más joven, parece aburrirse 
demasiado pronto. La concentración dura cada vez menos. Podría afir-
marse que se demanda mucho del comunicador, pero esas demandas 
varían constantemente. Heráclito ya afirmaba que lo único que era in-
mudable de forma era el cambio. Es en la cibercomunicación donde ello 
se ve mejor reflejado. El lenguaje no es extraño a este fenómeno. 

En el presente trabajo se lleva a cabo un estudio lingüístico-emocional 
del ciberlenguaje empleado por la creadora de contenido Elisabet a tra-
vés de su canal en Youtube, denominado Crónicas Germánicas. Se esco-
gerá uno de los muchos vídeos que tiene subidos en la citada plataforma, 
a razón de su título, que, a priori, pueda producir en el futuro consumi-
dor un mayor efecto llamada, y, por tanto, una emoción más grande, 
sea cual sea es tipo de sentimiento que le provoque. Nos hemos decan-
tado por la citada influencer y su canal dado que se dedica a la transmi-
sión de la lengua y cultura alemana de un modo pedagógico, aunque sin 
querer actuar de docente. 

Objetivos: Se parte de la hipótesis de que las categorías gramaticales, 
acompañadas del tono de voz y de otros elementos extralinguïsticos, se 
usan de una determinada forma para emocionar, de acuerdo con el 
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interés del emisor del mensaje. Pensamos que esas elecciones no son aza-
rosas, aunque a veces no se sea del todo consciente de por qué se ha 
escogido un sustantivo o un adjetivo en sí. El objetivo principal consis-
tirá, pues, en refrendar, enmendar o corregir la citada hipótesis. Como 
objetivos secundarios, o de desarrollo, debemos citar los campos de es-
tudio que deben analizarse para poder llegar a una conclusión científi-
camente fundada acerca de la validez o invalidez parcial o total de la tesis 
inicial: la catalogación de las emociones (Ekman, 1970, 1972, 1992), la 
relación entre emoción y categorías gramaticales (De Luxán Hernández 
y Rodríguez-Rodríguez, 2021), la investigación de los elementos extra-
linguísticos y su implicación emocional, el estudio del ciberlenguaje 
(Rodríguez-Rodríguez, 2021; Slunka Urzúa y De Luxán Hernández, 
2022), el comportamiento verbal en el relato y la catalogación de las 
expresiones desde la óptica de la retórica (De Luxán Hernández, 2021). 

Metodología: Para poder conseguir unos resultados contrastados, se 
hace uso de una multimetodología que esté dominada por la constata-
ción documental. Se dan la mano procesos deductivos e inductivos. El 
estudio del contexto y cotexto es primordial para poder analizar datos 
específicos del discurso. 

Resultados: Se demuestra que en Crónicas germánicas se emociona con 
las categorías gramaticales, que la elección de ellas infiere emocional-
mente en el receptor de la cibercomunicación. Se demuestra que el tono 
de la voz y otros elementos extralingüísticos desempeñan un papel im-
portante en la consecución de cualquier tipo de emoción a través del 
canal de Youtube. 

Conclusiones: Los creadores de contenido emocionan. El estudio del 
ciberlenguaje se hace necesario en una era en la que la consumición di-
gital crece exponencialmente. Es la emoción inherente a la gramática, 
sean las elecciones verdaderamente conscientes o no. 
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