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NEOLOGISMOS EN EL DISCURSO CIBERLINGÜÍSTICO  
DE MARÍA POMBO EN INSTAGRAM.  

UNA MUESTRA REFERENCIAL 

LÍA DE LUXÁN HERNÁNDEZ 
Universidad de Las Palmas de Gran Canaria 

 

Introducción: La sociedad del siglo XXI efectúa la mayoría de sus co-
municaciones de forma digital. Nos referimos a correos electrónicos, 
mensajes vía WhatsApp o Facebook, generación de contenido diverso a 
través de Instagram o Facebook, vídeos y reacción a ellos por medio de 
Youtube… Son las mujeres grandes actantes en el panorama de las redes 
sociales. La visibilidad femenina en la era digital es exponencialmente 
mayor. Ello motiva el estudio de su influencia desde diferentes ámbitos 
de la investigación. En nuestro caso particular, el lingüístico; y, más con-
cretamente, la producción de neologismos. La cibercomunicación (Ro-
dríguez-Rodríguez, 2021) ha traído consigo una producción de neolo-
gismos a la lengua española importante. Se estudia en esta comunicación 
la generación de nuevas palabras por parte de las mujeres, y, en especial, 
por una de las influencers más cotizadas de la industria española: María 
Pombo, quien, únicamente en esta red social, cuenta con más de tres 
millones de seguidores. 

Objetivos: Se parte de la hipótesis de que la mujer en Instagram no 
solamente influye en términos publicitarios, sino también lingüísticos. 
En este sentido, se cree inicialmente que es creadora de neologismos en 
la lengua española, que podrían gozar de cierto grado de vitalidad en el 
futuro. Para confirmar, enmendar, ampliar, o anular (ya sea parcial o 
completamente) la citada tesis (objetivo principal de esta ponencia), el 
investigador tendrá que estudiar, al menos, el desarrollo profesional de 
una instagramer desde el punto de vista lingüístico. Nos decantaremos 
por María Pombo. 

Se creará una herramienta de análisis de nuevas palabras, que tendrá en 
cuenta técnicas de traducción, de catalogación de referentes culturales, 
de clasificación según el idioma, de adaptación a la cultura meta, así 
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como criterios extralingüísticos objetivos y subjetivos en relación con el 
iter vital de la influencer. 

Metodología: Se llevarán a cabo investigaciones cuantitativas y cualita-
tivas y, en consecuencia, los métodos deductivos e inductivos, los pro-
cedimientos secuenciales y recurrentes, los análisis de realidades objeti-
vas y subjetivas se darán la mano. Se trabajará el contexto y el cotexto. 
Habrá que darle importancia al estado de la cuestión. La investigación 
analítica, documentalista, crítica, consciente y con perspectiva de largo 
plazo estará aquí presente. 

Habrá de llevarse a cabo un estudio revisionista que enmarque el estado 
del arte que responda a los siguientes criterios: a) qué se ha investigado 
en este área con anterioridad, b) cuáles son los conceptos generales clave 
que nos permitan el estudio que aquí se plantea, c) qué es Instagram y 
cómo funciona, d) quién es María Pombo y qué contenido genera. Una 
vez llevado a cabo ese estudio preliminar previo y necesario, se tendrán 
que seleccionar una serie de posts que permitan tener una visión clara 
del tipo de neologismos que puede generar la citada influencer, de 
acuerdo con unos parámetros claros que se hayan marcado. Una vez he-
cho esto, creada con anterioridad la herramienta de análisis de nuevas 
palabras, se procederá al análisis de estas y su discusión. 

Resultados: Se confirmará la hipótesis citada, aunque se enmendará. El 
estudio que nos convoca, así como su principal aportación, la herra-
mienta de análisis de creación de nuevas palabras por parte de mujeres a 
través de las redes sociales, se mostrará pertinente, aplicable de modo 
genérico y no solamente a María Pombo en Instagram. El análisis de los 
neologismos que pueda generar la creadora de contenido digital abrirá 
futuras líneas de investigación y marcará un hito más en el avance de 
análisis científico del movimiento feminista digital. 

Conclusiones: Estamos ante una investigación lingüística sobre la mujer 
en la era digital. Una investigación de carácter innovador. Una investi-
gación con vocación de largo plazo. Una investigación que pone en alza 
el poder de la creadora de contenidos como influyente no solamente en 
el terreno publicitario, sino también lingüístico. 
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PALABRAS CLAVE 

ANÁLISIS LINGÜÍSTICO, INSTAGRAM, MUJER, NEOLOGISMOS 

 
 
 

ANÁLISIS DE LOS VOCABLOS DE REFERENCIA  
DE MARTA POMBO EN INSTAGRAM 

LÍA DE LUXÁN HERNÁNDEZ 
Universidad de Las Palmas de Gran Canaria 

 

Introducción: Es el siglo XXI testigo del gran auge de las comunicacio-
nes a través de las redes sociales. La mujer como ser independiente, in-
teligente y trabajador encuentra en ellas un medio en el que desenvol-
verse profesionalmente. La digitalización del tiempo de ocio hace de Ins-
tagram, red social de comunicación rápida y sencilla, un medio atractivo 
para publicitar productos. Mas no es solamente el marketing de con-
sumo lo que se genera mediante este fenómeno, sino también la revolu-
ción del lenguaje. El análisis filológico se considera, pues, pertinente. 
Nos ocuparemos en esta ponencia, precisamente, de las palabras de re-
ferencia de Marta Pombo, una influencer con casi un millón de segui-
dores en la citada red social. 

Objetivos: Se parte de la hipótesis de que las influencers son referentes 
no únicamente de una marca, sino también de un modo y manera de 
hablar, a pesar de que ese no sea el propósito de su trabajo en las redes 
sociales. El objetivo principal de la comunicación que aquí nos convoca 
consiste, precisamente, en confirmar, refrendar o invalidar total o par-
cialmente la tesis inicial. Como objetivos de desarrollo hay que citar los 
hitos que se pretenden conseguir en la investigación que encierra esta 
ponencia: a) elaboración de una metodología que permita la elección de 
los posts, reels o stories necesarios para el análisis de los vocablos de re-
ferencia, b) confección de una herramienta de investigación analítica 


