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CAPITULO 11

SOCIEDAD INFORMACIONAL, GRAN RECESION

Y GLOCALISMOS: DOS DECADAS DE COMUNICACION
EN CANARIAS (1999-2019)

FEDERICO E. GONZALEZ-RAMIREZ

El periodo propuesto para el analisis de los medios de comuni-
cacion de Canarias, las dos dltimas décadas (1999-2019), es
ejemplar respecto del significado sociohistérico del tiempo.
Se sittia en el umbral de un nuevo milenio, entre el fin del Gorto
Siglo XX (Hobsbawm, 1994) —acotado entre la Primera Guerra
Mundial (1914) y la implosién de la Unién Soviética (1991)—yel
desarrollo global de una nueva era, la de la sociedad informacio-
nal (Castells, 1996: 43-44). Son solo dos décadas, pero no solo
dos décadas.

La particularidad del anélisis no reside solo en lo temporal,
sino igualmente en lo espacial. Canarias y sus media se han adap-
tado a la meteorologia planetaria de la globalizacién con sus alisios
particulares: desde instrumentos fiscales especificos, como la Re-
serva de Inversiones, a vectores politicos e institucionales igual-
mente autéctonos como el pleito insular, en su versién millennial
de tensién entre autonomismo e insularismo, expresiones méxi-
mas de la glocalizacion, entendida como adaptaci6n activa de las
comunidades locales a los efectos de procesos globales (Robert-

son, 1992).
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SOCIEDAD INFORMACIONAL Y GRAN RECESION:
LOS VASOS COMUNICANTES DE LO TANGIBLE
YLO INTANGIBLE

La despedida de un siglo de solo 77 afios supuso también el ini-
cio de la inmersién global en una sociedad informacional me-
diante la democratizacién de unas nuevas tecnologias que ha-
bian iniciado su desarrollo en la década de los sesenta de ese
Siglo Gorto, en el 4ambito de la inteligencia militar estadouni-
dense (Castells, 1996: 32). En la imbricacién entre economia,
sociedad y cultura de esa nueva sociedad informacional, al igual
que los 77 afios de Hobsbawm suponen un siglo, los 20 que con-
ducen de 1999 a 2019 son més de dos décadas, inmersos en una
decisiva aceleracién sociohistérica.

La ubicacién en ese umbral de una sociedad informacional
globalizada supone situarnos también en el origen de un nuevo
proceso de cambio social, de una "revolucién de la tecnologia de
la informacién [...] debido a su capacidad de penetracién en todo
el ambito de la actividad humana” (Castells, 1996: 31), pero tam-
bién una transformacién en el 4mbito de la massmediologia: si
desde la Galaxia Gutenbergy laimprenta, la aparicién de la televi-
sién nos condujo a “el medio es el mensaje” de la Galaxia McLu-
han, las nuevas TIC nos condujeron a “el mensaje es el medio”
(Castells, 1996: 372) o, lo que es lo mismo, al surgimiento de unos
medios de comunicacién tuneados en virtud de la prevalencia de
la audiencia, adaptados al discurso de la segmentacién.

El analisis precisa de m4s tuercas y tornillos, al modo de
Elster (2010). Ya en el contexto de la sociedad informacional glo-
balizada y extensa, el sistema capitalista vivi6 su segunda gran cri-
sis, establecida como la Gran Recesién, aunque de forma mas
precisa “podriamos llamarlo la gran burbuja inmobiliaria del
Atlantico Norte” (Krugman y Wells, 2010: 4). Esa Gran Recesién
definiri la segunda parte de nuestro marco temporal de analisis
(2009-2019), y nos ubica en la economia como tuerca principal
para la interpretacién: tanto la economia global y su transfor-
macién desde lo tangible (propiedades inmobiliarias) hacia lo
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intangible (la informacién y sus flujos) como la economia regio-
nal y sus mencionados instrumentos fiscales —Reserva de Inver-
siones de Canarias— para interpretar qué ha ocurrido en el &mbi-
to de los medios de comunicacién canarios.

iES LA INFRAESTRUCTURA, ESTUPIDO!" (PERO NO SOLO)

;Por qué la economia para analizar los medios de comunicacion
de las dos tiltimas décadas en Canarias? “;Sigue el dinero!” es una
de las maximas del periodismo, en su presunta bisqueda de la
raiz de los hechos, desde que Garganta Profunda espetara la frase
aun joven Bob Woodward, desorientado en pleno caso Watergate.
Afios mas tarde, en otra batalla presidencial estadounidense, se-
ria Bill Clinton quien convertiria “{Es la economia, estapido!”,
arrojada a la cara de un entonces imbatible George Bush (Kelly,
1992: 1), en lugar comun de politélogos y analistas para subrayar
el hilo de Ariadna que debia hacer entender la entraiia precisa de
la gesti6n politica o del comportamiento del electorado.

Probablemente, si Engels y Marx hubieran espetado un sim-
ple “Sigue la infraestructura” o “{Es la infraestructura, estapi-
do!”, hubieran sido mas populares en sus propuestas de anélisis:
“La estructura econémica de la sociedad es la base real sobre la que
se alza una superestructura juridica y politica, y a la que correspon-
den determinadas formas sociales de conciencia” (Harnecker,
1985:128). De las cuales, el periodismo ha sido una expresion prin-
cipal: la conformacién de unas formas de conciencia social, de la
superestructura, de la arquitectura simbélica por la cual tal juez, tal
escritor, tal politico son mejores o peores y responden a lo que la
sociedad precisa, en virtud de quién sea el poseedor de la infraes-
tructura: de las rotativas, de las pantallas, de las antenas.

La economia es, en nuestra propuesta, una herramienta
principal de analisis: sobre todo la economia, pero no solo la econo-
mia, estupidos. Lo institucional y lo ideolégico (Poulantzas, 1975)
seran tornillos adicionales de una reflexion estructural en la que
deben integrarse las multiples relaciones sociales y su interac-
ci6n, las motivaciones y los carismas personales (Tilly, 1984,).
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Todos ellos elementos imprescindibles para la interpreta-
cién de los medios de comunicacién en el archipiélago glocal de
Canarias, donde fenémenos particulares modulan los fenémenos
globales en una combinacién autéctona: los glocalismos canarios
de latensién entre insularismo y autonomismo, de los instrumen-
tos fiscales especificos, conformadores de esas formas de con-
ciencia social con que se han procurado asir las riendas simbéli-
cas de la sociedad canaria.

CANARIAS FIN DE SIGLO: EL ESCENARIO
DE LA POSTRANSICION

La transicién a la democracia fue, durante el siglo XX, el segundo
periodo més importante en el establecimiento de un nuevo esce-
nario para los medios de comunicacién, de forma vinculada a la
situacion politica e institucional. En 1999 era el ya dibujado por
la transici6n, a su vez heredero del escenario posbélico y de los
casi cuarenta afios de francoscuridad, en cuanto a cabeceras perio-
disticas que permanecen, en esencia, hasta hoy.

PRENSA: CABECERAS HISTORICAS, TRAS LA FRANCOSCURIDAD

Asi, la prensa de la Canarias occidental contaba con la cabecera de
El Dia, surgida de la fusién del republicanismo de La Prensa de
Leoncio Rodriguez y el falangista Amanecer (Yanes Mesa, 1997),
para convertirse en 1939 en 6rgano del Movimiento Nacional
Sindicalista. El Dia habia sido devuelto a sufamilia editora en 1955,
y treinta afios después el sobrino de su fundador, José Rodriguez,
comenzo a ejercer la direccién-edicion del periédico (El Dia,
2014). En 1999, era la cabecera més leida en Tenerife y, bajo la
tutela de su director-editor, logré ser el escaparate editorial del
nuevo estatus sociopolitico de la islay de Canarias tras la transi-
cién democrética, con un partido categorizado como insularista,
Agrupacién Tinerfefia de Independientes (ATI), que se habia
hecho con el control de las principales instituciones (Santa Cruz
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de Tenerife, La Laguna, Cabildo de Tenerife, Presidencia del Go-
bierno) y organizaciones partidarias de las que form¢ parte
(Agrupaciones Independientes de Canarias, Coalicién Canaria).

Diario de Avisos, que comenz6 a publicarse en 1890 en Santa
Cruz de La Palma, alcanz6 la transicién democratica ya con el
estatus de decano de la prensa islefia y con decisiones que le per-
mitirian jugar un rol quizis secundario, pero estable, en el con-
texto mediatico insular: en 1973 una sociedad compuesta por
empresarios del sector agricola se hacia con la propiedad,
mediante la constitucién de Canaria de Avisos (Canavisa), y en
1976 se imprime el Gltimo ejemplar en La Palma, su isla de ori-
gen, para trasladarse a Tenerife (Alvarez Diaz, 2017).

En la Canarias oriental, tras el tardofranquismo y en los pri-
meros afios de la Transicion, los medios se adaptaban a la nueva
realidad politica e institucional. Los cambios en el Consejo de
Administracién de Prensa Canaria, el mismo dia en que el electo-
rado espafiol avalaba en referéndum la Constitucién de 1978,
supondrian una frontera simbdlica en ese cambio institucional y
de sistema politico, y de la adecuacion de los medios insulares a la
nueva situacién: Matias Vega Guerra, auténtico animal politico
del franquismo, que habia ejercido los cargos de presidente del
Cabildo de Gran Canaria (1945-1960), gobernador civil de Bar-
celona (1960-1962) y embajador de Esparia en Venezuela (1962-
1970) (Alcaraz Abellén, 1994,), renunciaba a la Presidencia del
Consejo de Administracién de Prensa Canaria, que pasaba a pre-
sidir otro empresario canario, Niceto Flores, y al que se incorpo-
raba el que posteriormente se convertiria en su presidente, Javier
Moll de Miguel, en calidad de vicepresidente y de “abogadoy eco-
nomista, experto en temas financieros” (La Provincia, 7 de
diciembre de 1978: 12).

La Provincia habia nacido en 1911 con el objetivo de lograr la
divisién provincial, y sufri6 varios periodos de silencio durante el
régimen franquista: de 1936 a 1940, y desde 1955 hasta 1968, en
que Vega Guerra y su grupo empresarial lograron que viera nueva-
mente la luz (Cruz Dominguez, 2011). Desde entonces, fue el rota-
tivo matutino del grupo Prensa Canaria, y su mascarén de proa. Su
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otra cabecera, el vespertino Diario de Las Palmas, se aprestaba a
conocer su tercera centuria: lo haria solo durante unos dias, en
enero de 2000, hasta la fusién de ambos.

La situacién politico-institucional debe ser, por tanto, obje-
to de analisis para entender la permanencia de estas cabeceras
histéricas, bien sea por sus adhesiones temporales o por su resi-
liencia, tras ser acalladas. Su adaptaci6én societaria y editorial a la
transicién democritica permiti6é esa permanencia en este nuevo
periodo, en el que solo un nuevo medio impreso, Canariasy, co-
menzaria a ser editado sin interrupcién. También de forma sim-
bélica, su primer ejemplar vio la luz el 2 de octubre de 1982, po-
cos dias antes de la primera victoria electoral socialista de Felipe
Gonzalez. Lo politico-institucional nuevamente ligado, estrecha-
mente, al nacimiento y desarrollo de un periédico canario.

Informaciones Canarias S. A., empresa editora de Canariasy,
surgi6é segun sus fundadores con una clara vocacién regional
(Jiménez Gonzalez, 1998). Aunque fuera un crisol empresarial, el
liderazgo correspondi6 al empresariado vinculado a la extinta La
Caja de Canarias.

Otros intentos de estabilizar proyectos de peri6édicos impre-
sos resultaron baldios. El mas ambicioso fue el de La Gaceta de
Canarias. Medios Informativos de Canarias (Micsa), su empresa
editora, estaba integrada por pequefios accionistas. Su primer
ejemplar llegé a los quioscos el 14, de noviembre de 1989, y auné a
una buena parte de los profesionales j6venes de esos afios. La
Gaceta de Las Palmas fue editada a partir de 1995 en Las Palmas de
Gran Canaria, y no alcanzaria el nuevo milenio. Impulsada por
empresarios vinculados a partidos nacionalistas de centrodere-
cha, cuando cerré intent6 volver a los quioscos bajo el nombre de
La Prensa de Canarias.

Un fenémeno mediatico particular es el de Lanzarote, donde
serd una revista semanal, Lancelot, y no un periédico diario, el
principal medio de comunicacién escrito en democracia. Su pri-
mera directora seria Herminia Fajardo, y el 1 de agosto de 1981, en
el preludio de las fiestas de San Ginés, se editaba su primer na-
mero con una pagina 3 a modo de editorial bajo el titulo “;Qué es
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la opinién publica?”, y el epigrafe de “clase dirigente, poder do-
minante”, en que se planteaba precisamente la relacion entre los
media, la clase dirigente, y su vocacion por “determinar” a la opi-
ni6n publica, dado que esta “es tan poderosa que la clase dirigen-
te, o el poder dominante, realiza esfuerzos desmesurados para
doblegar su juicio con miras a determinar una actitud y un com-
portamiento, ello obviamente con una accién deformadora”
(Lancelot, 1 de agosto de 1981: 3). 0, lo que es lo mismo, la crea-
cién de medios de comunicacién para “determinar” formas de
conciencia social. Lancelot, desde su creacién, ha jugado un rol
principal en la conformacién de opinién piblica en Lanzarote.

EL MUSCULO RADIOFONICO CANARIO Y LA TELEVISION ESTATAL
DE PRODUCCION PROPIA ‘MADE IN UNA HORA MENOS'

La televisién en las islas siempre habia estado caracterizada por la
condicién de centro productor de Radio Television Espafiola en
Canarias. Inaugurado como tal en 1964, hasta 1971 tuvo que cubrir
la programacion integra, cuando se establecié la primera cone-
xi6n via satélite con la peninsula. Y serd en 1982, con el Mundial
de Fatbol, cuando los canarios accedan a ver en sus casas la pro-
gramacién de la segunda cadena de television estatal (Radio Tele-
visién Espafiola, RTVE, 2019).

Esa condicién de centro productoryla hora menos en Canarias
permitian impulsar programas propios que compensaran la falta de
sincronia horaria con el resto del Estado. Asi, Telecanarias, su pro-
grama mas veterano, se convirtié durante décadas en el verdadero
cordén umbilical informativo del archipiélago, e igualmente fue
patrimonio compartido Tenderete, reconocido escaparate de la mi-
sica tradicional canaria. Otros, como Mermelada de futuro, fueron
apuestas novedosas, incluso emitidas para el conjunto del Estado.

La aparicién de las cadenas privadas de televisién solo su-
pondria la aportacién reseiable de los informativos provinciales
de Antena 3, que alcanzarian una amplia audiencia. La empresa
editora de Canariasy, Inforcasa, participé del accionariado de la
televisién estatal Antena 3 esos primeros afios.
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Antes de que los medios audiovisuales, por desarrollo tecno-
légico previo e implantacién igualmente precedente, asi como
por la orografia y la condicién insular, el verdadero misculo de
los media del archipiélago ha sido la radio. La creacién del Centro
Emisor del Atldntico de Radio Nacional de Espana, también en
1964, supuso una plataforma comin para los radioyentes de las
islas. La historia de la radio canaria habia empezado antes: la ma-
yoria de cadenas o emisoras que se mantendrian en democracia
iniciaron sus emisiones en la década de los veinte del siglo XX, de
la mano de radiotécnicos alemanes cuya actividad concluiria con
la legalizacion en 1934 de Radio Club Tenerife EAJ-40 y de Radio
Las Palmas EAJ-5o0.

Ademis de estas dos emisoras seminales de la radiodifusién
canaria, en pleno franquismo Radio Popular de Giiimar seria el
embrién de la Cadena de Ondas Populares Espaiiolas (COPE), y
surgiria la aportacion canaria a la radiodifusién educativa, Radio
Ecca. Ademis de las emisoras surgidas de la Cadena de Emisoras
Sindicales (CES), como Radio Atlantico, en Las Palmas, o Radio
Juventud de Canarias, de la Cadena Azul de Radiodifusién (CER),
en Santa Cruz (Yanes Mesa, 2013).

Definir el mapa de la radiodifusién canaria hasta 1999,y
su transformacién en democracia, es una tarea pendiente, dada su
amplitud: radioférmulas, cadenas autonémicas, emisoras como
fenémenos insulares, radio educativa, radios comunitarias y veci-
nales, diocesanas..., un crisol que evidencia la fortaleza del medio
en las islas.

1999-2008. RESERVA DE INVERSIONES:
AUGE DE MEDIOS'Y CIUDADANOS MAXWELL
EN CANARIAS

El umbral del nuevo milenio, ese 1999, seria fértil en la aparicion
de medios de comunicacién. Ademas de la permanencia de ca-
beceras y antenas histéricas, procedentes en su mayoria de la épo-
ca prefranquista y de la pervivencia, o supervivencia, alcanzada
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durante los 39 afios de dictadura, la situacién de los media de
Canarias no distaba mucho de la de los del resto del Estado: el
archipiélago contaba entonces con 1.490.964 habitantes mayores
de 14, afios y con los hogares de mayor dimensién del Estado, con
3,12 habitantes por vivienda. Un 35,3% de la poblacién se adscri-
bia ala clase media-mediay un 32,5% ala clase media-baja. Esa
poblacién era la que leia practicamente los mismos peri6édicos
que el resto del Estado (34.,9% frente a 35,2%), consumia menos
suplementos (16,2% frente a 31,3%), muchas més revistas
(59,4.% frente a 53,3%), un poco més de radio (53,7% frente a
53%, aunque los canarios escuchaban la radio 99 minutos por los
95 en el resto del Estado) y mucha menos televisién (84,% frente a
89,4.%, 211 minutos ante la televisién por 224 minutos en el resto
del Estado), acudia un poco menos al cine (10% frente a10,2%) y
estaba por debajo en el porcentaje de penetracion de internet (6,2
frente a 7%) (AIMC, 2000).

El perfil del canario mediatico era, por tanto, el de un escu-
chador de radio, probablemente por tradicién y orografia; lec-
tor de periédicos, pero no comprador de suplementos, y si de
revistas; atento al cine, pero menos proclive a pasar tiempo
ante la pantalla de la televisién, por clima y estilo de vida; y to-
davia atrasado en el acceso al ambito digital, en relacién al ciu-
dadano espafiol medio. Es a ese perfil al que no dejan de llegar-
le nuevas propuestas autéctonas de pantallas, de radios, alguna
cabecera y agencias de noticias. A los ciudadanos que menos
consumian televisién en el Estado espafiol les ofrecen nuevas
pantallas y radios: locales, insulares, y vinculadas a los munici-
pios. La prensa escrita también vive inmersa en este particular
baby boom mediatico. En los afios precedentes, algunos empre-
sarios grancanarios que conformarian el Circulo de Empresa-
rios crearian la Agencia Canaria de Noticias (1997), vinculada en
un principio como delegacién en Canarias de Europa Press; La
Tribuna de Canarias aparecié el 17 de enero de 1999, y su accio-
nista mayoritario era la Caja Rural de Ganarias; La Opinidn de Te-
nerife, cabecera tinerfefia de Prensa Canaria, nacia el 11 de sep-
tiembre de 1999.
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Canarias se convierte en un paraiso de ciudadanos Mazwell'
con un proyecto periodistico bajo el brazo: grupos empresariales
consolidados o emergentes del turismo, la construccién o el
comercio. La inversién en infraestructura cuenta con el respaldo
de un glocalismo fiscal: el articulo 27 de la Ley de Régimen Eco-
némico y Fiscal de Canarias 19/1994, incorpora la Reserva de
Inversiones de Canarias (RIC), heredera del extinto Fondo de Pre-
visién para Inversiones y de un tratamiento fiscal histérico, desde
las primeras exenciones impositivas de los Reyes Catélicos en
1507, para una fiscalidad diferenciada para un territorio diferente
(Miranda Calderin, 2003).

Entre 1994,y 2002, en su periodo inicial, el proceso de mate-
rializacién de las dotaciones de esa exencién fiscal fue con-
centrandose en la construccién (el 33% en 2001) y la hosteleria
(el 13% en el periodo). Pero sera en el sector otros servicios, que
supondra un total del 10% de la dotacién total del periodo,
donde se produzca entre 1994 y 2002 un incremento del 86%.
Y, dentro de este, las actividades recreativas y de ocio experi-
mentaran el mayor incremento porcentual, hasta el 46% de las
dotaciones totales del sector (Dorta Velazquez y Correa Ro-
driguez, 2012:187).

La materializacién de la RIC en actividades de ocio se corres-
ponde en alguna medida con esa subita aparicién de nuevos
medios de comunicacién. Las agendas corporativas de la comu-
nidad auténoma, aunque incompletas, orientan sobre el surgi-
miento de estos medios. En 2009 existian un total de 272 medios
de comunicacién registrados (aunque muchos de ellos como
delegaciones de prensa regional, o estatal, en las islas no capitali-
nas) y sobre todo el numero de televisiones (51, 16 de ellas en Te-
nerife y 12 en Gran Canaria) y radios (120, 50 en Tenerife y 29 en
Gran Canaria, pero numerosas también en Lanzarote, 14) (Me-
trépolis Comunicaci6n, 2009).

1. Robert Maxwell fue un magnate de la prensa mundial que murié ahogado entre
Gran Canaria y Tenerife el 5 de noviembre de 1991.
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Pero no seria asi en relacién al nimero de medios digitales.
En plena inmersién en la sociedad informacional global, el
empresariado canario que se acogia a la exencién fiscal de la RIC
invertia en infraestructura inmobiliaria y simbélica, la de los
medios de comunicacién, en forma de radios y televisiones, pero
no en medios de comunicacién digitales, justo en el umbral de la
Gran Recesion. Buena parte de esa inversién en infraestructura
mediatica desapareceria en la década posterior.

2009-2019. MEDIOS NATIVOS DIGITALES
FRENTE A LA GRAN PRECARIZACION

La falta de adecuacién de esos nuevos medios a la sociedad infor-
macional y global, con la materializacién del glocalismo de la RIG
en una infraestructura mediatica obsoleta en origen, se encuentra
vinculada a uno de los fenémenos que explican la precariedad
socioecondémica y laboral de las islas, cual es “cierto anacronismo
empresarial”, debido “en muchos casos a la infraeducacion de los
empleadores”, que se sustancia en que "una proporciéon muy alta
de los empresarios tiene niveles educativos bajos, o al menos
insuficientes para los requerimientos de la sociedad de la infor-
macién, la economia del conocimiento y los procesos de innova-
ci6én tecnoldgica que caracterizan la reorganizacién del capitalis-
mo de las Gltimas décadas” (Hernandez Guerra, 2017: 128).

Esa err6nea materializacién de los instrumentos fiscales en
objetivos mediaticos de corto recorrido, en combinacién con la
Gran Recesi6n iniciada en 2007-2008, propicié que desde esos
afios y hasta 2015 “la destruccién de empleo en actividades de
informacién y comunicaciones en Canarias fue de -18% en el sec-
tor privado, medida en tiempo efectivo de trabajo. Por el contra-
rio, en el conjunto de Espaiia, esta rama aumenté en un 39% el
tiempo de trabajo de los asalariados del sector privado” (Hernan-
dez Guerra, 2017: 128).

En este contexto, la informacién y la comunicacién se situa-
ron como uno de los subsectores donde mas se destruy6 empleo y

191



donde menos se ha recuperado: entre 2016 y 2017, afios de cierta
mejoria econémica, descendié el paro de periodistas en el ar-
chipiélago en solo un 5,3%, mientras la media estatal de descen-
so del desempleo de periodistas era del 9,5% (Asociacién de la
Prensa de Madrid, 2017: 24,). La Gran Recesi6n se convirti6, para
los periodistas espafioles y especialmente los canarios, en la gran
precarizacion.

El glocalismo fiscal de la RIC se manifest6 en solo una déca-
da como un instrumento fallido para la comunicacién en Cana-
rias. En 2019, los medios de comunicaciéon registrados en la agen-
da oficial de la comunidad auténoma son un centenar menos
que una década antes (172 frente a 272), con cifras muy inferio-
res en numero de radios (53) y televisiones (24,) (Gobierno de
Canarias, 2019).

Por islas, las cifras de Tenerife son especialmente ilustrati-
vas: en solo 10 afios cuenta con menos de la mitad de televisiones
que en 2009 y pasa de 50 radios en la agenda de la comunicacién
oficial a solo 14: son cifras orientativas de la vinculacién entre
situacién econdémica y creacién de medios, pero también del
modelo fallido adoptado, con nuevos media a imagen y semejanza
de los preexistentes, justo en una encrucijada tecnolégica y socio-
histdrica crucial.

De eso da cuenta el hecho de que el nimero de medios de
comunicaci6én nativos digitales se habia duplicado (49) en un
proceso de creacién de micromedios que no precisa de tan altos
costes de produccién, y que permite ademas salvar la barrera de la
insularidad: Gran Canaria (10) y Tenerife (9) se ven superadas
por Lanzarote (11) en namero de medios digitales, pero islas como
La Gomera, con menor poblacién, cuentan con hasta 7 medios de
comunicacién digitales.

La infraeducacién del empresariado canario, la bolsa de
inversién que suponia la RIC y las ansias por participar de esa
determinacién de la opinién piblica no bastaban para explicar la
desorientacion de sus inversiones mediaticas. El contexto legis-
lativo estatal era de igual desorientacién. En 1997, el Gobierno
estatal de José Maria Aznar habia aprovechado la Ley 66/1997 de
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Medidas Fiscales, Administrativas y del Orden Social para incluir
algo que no tenia nada que ver: el régimen juridico de la radiodi-
fusién sonora digital terrenal y de la televisién digital terrenal. Un
afio después, en 1998, presenté el Plan Técnico, con 5 multiplex
(20 programas) de &mbito estatal y un multiplex por cada comuni-
dad auténoma. La Ley 10/2005, de 14 de junio, ya con Gobierno
socialista, suprimié el limite maximo de tres concesiones priva-
das y en un real decreto ese mismo afio se aprobé un nuevo canal
analégico (La Sexta) y se autorizé a que Canal+ emitiera en abierto
(Cuatro) (Zallo, 2015). Las estrategias de Sogecable-Prisa y Vo-
cento de crear cadenas de televisién locales o autonémicas (como
Localia) fracasaban. La estrategia del empresariado canario de
tener televisiones y radios con las que negociar o convertirse en
antena local de alguna franquicia mediatica estatal, también.

AUTONOMISMO FRENTE A INSULARISMO:
LA BUSQUEDA DE LA COHESION

El ultimo glocalismo de la comunicacién canaria en su adaptacion
ala nueva sociedad global es una nueva versién de un fenémeno
autéctono: el pleito insular, uno de los elementos intrinsecos a la
sociopolitica canaria, que “dificilmente encaja en la casuistica
generada por las rivalidades vecinales de otras colectividades
humanas, tanto por su capacidad para implicar a todas las capas
sociales del archipiélago, fundamentalmente, en sus islas centra-
les; como por su determinacién en el devenir histérico islefio
como realidad social diferenciada” (Yanes Mesa, 1994: 85).

La nueva versién del pleito insular se libraba en la tensién
entre autonomismo e insularismo. Ya el mencionado Telecanarias
y el Centro Emisor del Atlantico, Radio Nacional de Espaiia,
habian desempefiado desde 1964, el rol de vehiculo comin de
informacién y comunicacién para todas las islas, en un mapa
mediético de ADN insularista, dado que los medios de comunica-
ci6n, especialmente los periédicos, habian sido en muchos casos
los principales vehiculos de esa disputa sociopolitica, y “aparecen
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simultaneamente como resultado y resultantes de ese ‘pleito
insular’, aunque, ciertamente, en gradacion diversa” (Yanes Me-
$a,1994: 85).

Tras la divisién provincial de 1927, La Tarde, germen de El Dia,
“presumia de ser el portavoz del tinerfefiismo mas intolerante”
(Yanes Mesa, 1994: 85), y el objetivo declarado del nacimiento de
La Provincia habia sido la divisién provincial (CGruz Dominguez,
2011). En democracia, el insularismo mediatico alcanzaria nueva-
mente cotas de agresividad preocupantes, por la creacién de la
ULPGC (Montesdeoca Alamo y Pomares Rodriguez: 2016).

El hecho mas significativo en la biisqueda de una cohesién
autonémica informativa que trascienda las fronteras estrictas de
cada una de las islas se produjo hace dos décadas con el inicio
de las emisiones de Radio Televisién Canaria. El 21 de agosto de
1999 comenzaba oficialmente sus emisiones, con un derbi entre
UD Las Palmas y CD Tenerife. Su ente ptiblico, Radio Television
Canaria (RTVC) firmaba la adhesiéon a la Federacion de Orga-
nismos de Radio Televisién Autonémicos (FORTA) el 26 de julio
de 2001. Lo hacia con un modelo distinto al del resto de televi-
siones autonémicas, de externalizaciéon de la produccién. Pero,
aparte del novedoso modelo de externalizacién, la creacién de la
Radio Televisién Canaria hundia sus raices en los primeros afios
de la conformacién de la comunidad auténoma (Ley 8/ 1984,
modificada por la Ley 4/1990) y resaltaba en su articulo 3 los
principios de defensa de la identidad, valores € intereses del pue-
blo canario, asi como la promocién de la convivenciay la solidari-
dad, como justificantes de su creacion (Zallo, 2015).

Ofreci6é unos espacios informativos comunes, y otros ya cul-
tivados para la regién por TVE-Canarias, como La bodega de
Julidn, a imagen y semejanza del histérico Tenderete. Abriria sede
en cada una de las islas, aunque se produjo una situacién regresi-
va al incorporar en 2007 informativos estrictamente insulares,
que precedian al autonémico. De sus contenidos y la calidad
democratica de estos, el andlisis comparativo con otros operado-
res publicos y privados autonémicos permitia concluir esa fun-
cién cohesionadora de la informacién, junto a la vinculacién con
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las agendas de los partidos politicos gobernantes, ademas de la
tendencia al infoentretenimiento (Gémesz et al., 2014). El inicio
de las emisiones de Canarias Radio, el 30 de mayo de 2008, com-
pletaria esa vocacion autonomista, hasta entonces inédita desde
las instituciones democraticas, de la comunicacién en Canarias,
frente a perspectivas insulares o provinciales previas.

La batalla mas virulenta en esa aparente bisqueda de co-
hesién mediatica se libré en el &mbito de la concesién de las li-
cencias radiofénicas, a partir de la Ley General de Comunicacién
Audiovisual de 2010. La concentracién de licencias en pocas
empresas provocé la denuncia de miltiples irregularidades, y el
apartamiento de experiencias radiofénicas locales, inherentes al
medio.

A Canarias le correspondian 156 frecuencias comerciales:
123 de ellas fueron concedidas a solo 12 empresas, copando dos de
ellas el 20,65% (Canarias Difusién) y e118,71% (Kiss Radio S. A)
de las licencias, en un proceso al que se le imputaron irregulari-
dades de todo tenor (Mederos Cruz, 2013). Una sucesién de sen-
tencias del Tribunal Superior de Justicia de Canarias ha supuesto

su paralizacion.

GLOCALISMOS PARA LA TERCERA DECADA

Ya casi en la tercera década del nuevo milenio, la imparable suce-
sién de cambios sociopoliticos y econémicos modifican de forma
continua el escenario de los media y el significado de los procesos
en que han estado insertos. La tensién entre insularismo y auto-
nomismo parece haber sido vencida a favor de una dimension
autonémica de la informacién, con la preservacién de algunos
fenémenos insulares o locales de informacién de proximidad. La
adquisicién del periédico El Dia, tradicional portavoz del insula-
rismo tinerfefio, por Prensa Ibérica, sociedad germinada en Gran
Canaria desde La Provincia, supone una alteracién tinica del relato
empresarial, y estd por ver si del de los contenidos informativos
hasta ahora vigentes en Canarias. Una ruptura que ha coincidido
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con la salida del Gobierno autonémico, tras mis de 25 afios, de
Coalicién Ganariay la Agrupacién Tinerfefia de Independientes
contenida en su interior.

El escenario actual ofrece imperturbable la permanencia de
cabeceras histéricas de la prensa escrita, como ocurrié en el tran-
sito entre franquismo y democracia, y la vigencia de medios na-
tivos digitales, en algunos casos con una poderosa influencia
regional, insular y municipal. La comunicacién canaria, como
advertimos, rompe las costuras de un andlisis estrictamente eco-
némico o politico-institucional. Multiples carismas individuales,
mas alla de las empresas, estin siendo reconocidos en plena
madurez profesional con premios institucionales, o estan abrien-
do una inexplorada funcién informativa en el Africa subsaharia-
na. Nuevos sindicatos especificos se han unido a los sindicatos de
clase en la advertencia de la precarizacion laboral de los trabaja-
dores de los medios canarios. La Facultad de Periodismo de la
ULL permite la continuidad formativa y su Revista Latina de
Comunicacion Social se ha consolidado como una de las referen-
cias en el Estado espafiol. En 2019 también nacié la Asociacién
Canaria de Mujeres de la Comunicacién. La interculturalidad, el
contexto fronterizo y el dinamismo social son glocalismos que
impulsan a la comunicacién canaria ya en pleno siglo XXI.
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