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A lo largo del trienio 2017-2019, en el area de

cooperacion de la Macaronesia sera ejecutado
el proyecto MACAROFOOD (MAC/2.3d/015)
cuyo titulo es “Valorizacion de productos
marinos de la Macaronesia: turismo,

<

MACARO FOOD

ciencia & pasironomia

gastronomia y capacitacion profesional”.

Por Canarias: la Universidad de Las Palmas de Gran Cana-

ria (ULPGC) (coordinador) y la Universidad de La Laguna
(ULL). Por Madeira: la Direccién Regional de Pesca (DRP) vy la
Camara Municipal do Funchal a través de su Estacion de Biologia
Marina de Funchal (EBMF). Por Cabo Verde: el Instituto Nacio-
nal Desarrollo Pesquero (INDP), la Universidad de Cabo Verde
(UNICV) a través de la Facultad de Ingenierias y Ciencias del Mar,
la Escuela de Hosteleria y Turismo de Cabo Verde (EHTCV) vy la
Agencia para el Desarrollo Empresarial y la Innovacién (ADEI).
Ademas, diversas PYMES que operan en la cadena de valor de
los productos marinos han mostrado su interés en la ejecucion,
servicios, resultados y/o productos finales del proyecto.

EI partenariado presenta la siguiente composicion de socios.

e  OE3: Desarrollar e implementar una estrategia para la di-
namizacién de flujos de informacién y conocimiento en
torno a los productos de la pesca (en especial la artesanal)
mediante el uso de TICs y otras herramientas eficientes de
promocién-divulgacion, creando sinergias entre los acto-
res socio-econémicos.

MACAROFOOD es un proyecto multidisciplinar: cientifico-
técnico y socio-econdémico. Ademas de las actividades obli-
gatorias de Coordinacion y Comunicacion, la implementacion
practica del proyecto ha sido estructurada en las actividades
de Ejecucién (AE) siguientes:

MACAROFOOD ES UN PROYECTO MULTIDISCIPLINAR:
CIENTIFICO-TECNICO Y SOCIO-ECONOMICO

Enmarcado en la mejora de la competitividad de las PYMES
pesqueras, MACAROFOOQOD tiene como finalidad crear un par-
tenariado publico-privado, como red de cooperacién, buenas
practicas y gestion sostenible, que desarrolle sinergias entre
las ciencias marinas/sociales y la gastronomia y que dinamice
flujos de informacién/conocimiento mediante uso de TIC, para
impulsar un turismo de excelencia y valorizar el producto ma-
rino local. Transferencias (conocimiento y tecnologia), capaci-
tacion profesional en productos del mar y su uso responsable
en hoteleria/turismo y el cambio hacia la sociedad del conoci-
miento seran sus pilares. Esta estrategia mejorara la competi-
tividad de las PYMES vy creara condiciones para su internacio-
nalizacién, favoreciendo su posicionamiento en el mercado y
en la innovacion en el sector de la pesca y su cadena de valor.
Promovera la emprendeduria/autoempleo y dinamizara el rol
de la mujer. Asegurara su perdurabilidad constituyendo una red
MAC de alianzas de la pesca artesanal para mejorar su articula-
cién/visibilidad y favorecer su insercion en el mercado.

Tres objetivos especificos (OE) han sido establecidos:

e  OEZ1: Evaluar el estado de los recursos pesqueros de es-
pecial interés, valorar la aplicacion de tecnologias respon-
sables/sostenibles para su extraccién y analizar las inte-
racciones actuales y potenciales del sector extractivo (en
especial el artesanal) con la restauracién, la hoteleria y el
consumo local.

e  OE2: Definir acciones innovadoras de valorizacion y trans-
ferencia a través de las PYMES (favoreciendo la inclusion
social y de la mujer) para estimular la actividad productiva
y generar informacién sobre el mercado (local y exterior)
y nuevas oportunidades de negocio y empleo en torno a
productos marinos.

e  AE1:Transferencia de conocimiento para el uso sostenible
de recursos marinos. Descripcién: Determinacién de pa-
rdmetros oceanograficos y bioldgicos de recursos marinos
de interés comercial para su uso sostenible. Transferencia
de conocimiento a los sectores socio-econdémicos de la
cadena de valor mediante el uso de las TICs y otros ins-
trumentos eficientes y complementarios de promocion y
divulgacion.

Tareas principales: A. Determinacion de parametros ocea-
nograficos y bioldgicos de especies objetivo (tradicionales
y emergentes) y asociadas de interés comercial de la Ma-
caronesia (Canarias, Madeira y Cabo Verde 2017-2019).
B. Consolidacion de los biobancos existentes en la Maca-
ronesia (Canarias, Madeira y Cabo Verde 2017-2019). C.
Jornadas de transferencia de informacion y conocimiento
a los actores de los sectores involucrados.

e  AE2: Demostracion, desarrollo y transferencia de tecno-
logia pesquera responsable. Descripcion: Demostracion y
desarrollo de tecnologias pesqueras responsables, inclu-
yendo la innovacién social y nuevos modelos de negocio.
Transferencia de tecnologia a los sectores involucrados
mediante el uso de las TICs y otros instrumentos.

Tareas principales: A. Campana de demostracion, transfe-
rencia y prospeccion con palangre maderense especializa-
do para pejesable negro (Cabo Verde 2017). B. Desarrollo
de nasa selectiva para langosta costera (prototipos, ensa-
yos experimentales, mejora/seleccion) (Cabo Verde 2017).
C. Campaiias de demostracion, transferencia y prospec-
cién para langostas costeras (Cabo Verde 2017, Madeira
2018). D. Jornadas de transferencia de conocimiento y
tecnologia a los actores de la cadena de valor.



AES3: Diagnostico social y econémico de la cadena de valor
de los productos marinos. Descripcién: Diagnostico de las
interacciones entre el sector primario, la restauracion, la
hoteleria y otros actores de la cadena de valor de los pro-
ductos marinos. Generacién de buenas practicas y disefio
de potenciadores de los flujos y sinergias entre los actores.

Tareas principales: A. Caracterizaciéon socioecondémica y
de la cadena de valor (con énfasis en la pesca artesanal)
y sus sectores transversales, oportunidades de accion co-
lectiva entre actores y, en su caso, generacion de organi-
zaciones. B. Manuales de Buenas Practicas para actores
de la cadena de valor. C. Seminarios para PYMES pesque-
ras y sus organizaciones (Madeira 2018, Canarias 2019):
i) competitividad e internacionalizacién, incluyendo go-

Tareas principales: A. Estudios para mejorar la comerciali-
zacion con implantacién de marcas colectivas con PYMES
y organizaciones. B. Fomento del consumo de pescado de
Canarias en islas con mayor demanda. C. Transformacion
de atunes y pequefios pelagicos en productos con valor
agregado. D. Promocion de productos pesqueros nuevos/
emergentes (pescados y mariscos).

AES5: Potenciacion de la calidad y seguridad alimentaria
y agregacion de valor. Descripcion: Estrategias potencia-
doras de la calidad y seguridad alimentaria de productos
marinos de especial interés, agregacion de valor mediante
transformacion/procesado vy, en su caso, desarrollo bio-
tecnoldgico asociado.

LA ACTIVIDAD SE APOYARA EN LA REALIZACION DE MULTIPLES CONTACTOS, GESTIONES Y REUNIONES PARA
RECOGER LAS CARTAS DE ADHESION DE PYMES PESQUERAS Y SUS ORGANIZACIONES AL PARTENARIADO
MACAROFOOD Y A SU ALIANZA DE PYMES MAC DE LA PESCA ARTESANAL.

bernanza y nuevas oportunidades de negocio; ii) dinami-
zacioén del papel de la mujer, incidiendo en venta directa,
transformacion e igualdad de oportunidades laborales; iii)
fomento de emprendeduria.

AE4: Acciones de refuerzo de la competitividad e internacio-
nalizaciéon empresarial. Descripcion: Estudios de viabilidad
de negocio y marketing, estrategias de valorizacion y comer-
cializacién, ensayos de integracion de productos en canales
de restauracion, hoteleria, colectividades y consumidores.
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Tareas principales: A. Propiedades nutricionales de ma-
terias primas de interés econdmico. B. Valorizacion de
productos y subproductos, viabilidad comercial de sus
componentes y, en su caso, desarrollos biotecnoldgicos
asociados que promuevan la internacionalizacion (Ca-
narias y Madeira 2017-2019). C. Atlas Gastronémico
de la Pesca en Canarias, innovador, para profesionales
y consumidores, con contenido cientifico-técnico, et-
nografico y culinario (tradicional y creativo) (Canarias
2017-2018).

- ADEI



AE6: Capacitaciéon en productos del mar e integracion del
conocimiento en hosteleria y turismo. Descripcion: Forma-
cién de capacitadores e integracion del conocimiento gene-
rado en los programas docentes de las escuelas e institutos
de hosteleria, hoteleria y turismo. Refuerzo de competen-
cias sobre productos del mar para profesionales en activo.
Uso de TICs para la sensibilizaciéon de consumidores loca-
les, turistas y otros actores de la cadena de valor.

Tareas principales: A. Conferencias formativas/informa-
tivas en Centros de FP de Hosteleria y Turismo. B. Work-
shops para elaboraciéon de preparaciones culinarias en
dichos centros. C. Recetario de cocina marinera, valori-
zado técnica y socialmente, con recetas tradicionales e
innovadoras.

Proyecto y, en consecuencia, constituyendo un verdade-
ro capital para futuros proyectos sobre estas tematicas.

La actividad se apoyara en la realizacion de multiples contac-
tos, gestiones y reuniones (bilateral y de caracter mas plena-
rio) para recoger las Cartas de adhesion de PYMES pesqueras
y sus organizaciones al Partenariado Macarofood (manifes-
tando su interés por los resultados del Proyecto) y a su Alianza
de PYMES MAC de la pesca artesanal.

En cuanto a las actuaciones de Comunicacion y destinatarios
de las mismas, MACAROFOOD incluira presentaciones publi-
cas, jornadas de divulgacién, seminarios, web propia (maca-
rofood.org) y difusion en los medios de comunicacién social,
con énfasis en el uso de herramientas TIC. Los destinatarios

MACAROFOOD INCLUIRA PRESENTACIONES PUBLICAS, JORNADAS DE DIV,ULGACION,
SEMINARIOS, WEB PROPIA Y DIFUSION EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

AE7: Red de Alianzas de la pesca artesanal (articulacion,
visibilidad e insercién en el mercado) y perpetuacién de
resultados del proyecto. Descripcidén: Constitucion de
una Red, con base en el uso de las TICs, de Alianzas de
la pesca artesanal del espacio de cooperacion MAC (y
su entorno de interés socioeconémico) para mejorar su
articulacion/organizacion e imagen publica/visibilidad
externa y para favorecer su insercion en los mercados,
asegurando la perdurabilidad de los resultados de este

de estas actuaciones seran las PYMES y sus organizaciones
representativas en los sectores involucrados (pesca, trans-
formacion, distribucién, comercializacién, restauracion, ho-
teleria, turismo), asi como consumidores y Administraciones
publicas. Las herramientas de promocion-divulgacion seran
complementarias y de distinta naturaleza: web especifica (con
servicio FAQ), publicaciones, dosieres, posters, audiovisuales
y participacion en congresos/ferias.



