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Mapamundi. Autor: Jorge Carrero Segura. Senalados los puertos mas importantes ¢el mundo.
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Puerto y comercio. Del espacio refugio al espacio de ocio

PEDRO ROMERA GARCIA

El concepto y desarrolio de la ciudad portuaria lo conocemos de Ia historia de cada puer-
to como la propia histeria de la civilizacidn, como transmisién silenciosa de la misma.
Su concepto se reafirma en la idea de “puerto” como vida civica: como puerta de en-
trada del comercio e ideas entre un asentamiento humano ordenado y mundos mas am-
plios, como conquista del agua. El encuentro entre tierra y mar es casi siempre el pro-
ducto de varios siglos de colonizacion, desarrollo y reconstruccién, siendo originalmente
descritos los elementos e instrumentos empleados en la tecria de la forma urbana por
Ryckwert: “Templum se usa de tres modos: con referencia a la naturaleza, en el cielo;
a la adivinacidn, sobre el suelo; y con referencia a la apariencia, bajo el suelo...” L. Los
puertos modernos son la mas reciente expresion de un continuo didlogo entre las defen-
sas del mar, ocupacion y configuraciones de comercio en constante mutacion.

La inflexion en el desarrollo lineal de la historia se produce en la revolucion industrial,
significando ésta la quiebra del mundo antiguo, y la progresiva evolucion del medio, lle-
vando aparejado la innovacién de pensamiento, ciencias, artes y arquitectura, con la
constante idea de progreso como punto de partida del inicio de una nueva naturaleza
artificial?. Era una nueva manera de entender el mundo que nos rodeaba, intervenia el
hombre, la naturaleza y la maquina como simbolo de la revolucién industrial. La frac-
cién temporal de las ciudades-puerto se asientan en tres tiempos: la ciudad de la época
preindustrial, la ciudad de la época industrial y la ciudad postindustrial. Cada uno de es-
tos momentos muestra la relacion entre la ciudad y el puerto, entre la ciudad y la indus-
tria, entre la sociedad y la técnica, mostrando ante todo el estado cultural del momento.
En la ciudad postindustrial, como consecuencia de la crisis del petréleo en los afios se-
tenta, se produce un cambio, dejando de lado a la gran industria, y desarrollandose los
sistemas de la informacion y el terciario. Hay un desmantelamiente progresivo de la in-
dustria pesada, liberando grandes espacios, que se transforma en pequefas industrias
ubicadas en lugares estratégicos junto a nuevas vias de comunicacian.

Los nuevos puertos han sido emplazados sélo por el comercio, para la exportacion de
materiales primarios de lugares remotos, mientras que en los puertos tradicionales se
h.a vuelto a sus antiguas y acupadas plataformas del muelle para el desarrolio de inicia-
t|rvas de renovacién urbana. Es una realidad el gran interés en la recuperacion e integra-
cidn de estos espacios portuarios inutilizados, coma espacios de la vida ciudadana. Este
€S Un proceso iniciado a partir de los afios sesenta en Europa, y de los afios cincuenta
en Estados Unidos. Los vacios dejados por las nuevas situaciones de los puertos, han

Faneuwll Hall Market Place, Boston.

Pier 39, San Francisce.
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generado procesos de reflexién entre la ciudad y el puerto, produciendo cambios en la
naturaleza de ambas, resultando estratégico en la construccion del frente maritimo de
la ciudad. Entre los desafios de las metropolis actuales con infraestructuras portuarias,
se encuentran dos: por una parte, la ciudad que ha crecido segiin un modelo basado en
la continuidad y ha absorbido dicha infraestructura, impidiendo su articulacion con la
misma. Por otro lado, estan las infraestructuras portuarias auténomas, desconectadas
de la urbe, donde el desafio es buscar elementos de vinculo y nuevas formas de interve-
nir sobre los mismos, siendo objeto de analisis la proliferacién en todo el mundo de im-
portantes transformaciones de grandes fragmentos urbanos, debido a la eliminacion de
la infraestructura portuaria al haberse convertido en obst4culos urbanos, y la implanta-
cion en los mismos de grandes superficies comerciales. En este tipo de transformacio-
nes se genera un espacio con dimensiones suficientemente grandes, que configura un
nuevo tejido de la ciudad de cierta complejidad, monopolio, superposicion, aglomera-
cién, amenidad y multiplicidad.

Este proceso se desarrolla desde el ambito internacional hasta lo local, iniciando un via-
je como el de “un némada que viaja libremente a través de corredores estratificados del
deseo y la ilusion que estan latentes en la ciudad"?, pasa por similares periodos que de-
penden del grado de industrializacion de la ciudad y del caracter estratégico del puerto,
con ejemplos tan singulares en Estados Unidos como el Faneuill Hall Market Place, el
Pier 39 o el Bayside Market Place. El primero esta ubicado en |a zona portuaria de Bos-
ton (EEUU), la apertura fue en el afio 1976, siendo un centro pionero de tiendas en el
waterfront de Boston. La propuesta consisti6 en |a recuperacidn de tres edificios del si-
glo XIX que habfan sido comerciales; sin embargo, en la propuesta del Pier 39, ubicado
en la bahia de San Francisco (EEUU), se produjo por la sustitucién de un antiguo em-
barcadero convertido en centro comercial, parque de atracciones y aquarium (la apertu-
ra fue en el afio 1978 como atraccion turistica de primer orden). En el caso del Bayside
Market Place, ubicado en la zona portuaria de Miami (apertura en el afio 1987), se pro-
duce por ser el destino turfstico nimero uno y el centro con méas ventas de The Rouse
Company, especialista en centros “waterfront”,

Entre los ejemplos Europeos destaca el Gunwharf Quays, ubicado en el puerto de Por-
tsmouth (Inglaterra), cuyo inicio fue en 1997 pero la apertura en el afio 2001, surge
producto de una combinacion de retail, oficinas y viviendas en un antiguo terreno mili-
tar, donde el emplazamiento del centro comercial posee una parte cerrada y otra abier-
ta con una plaza para mercados, ocio y eventos. En Espafa hay numerosos ejemplos de
superficies comerciales en zonas portuarias, destacando el pionero Moda Shopping Port
Olimpia, ubicado en Barcelona (apertura en el afio 1993), o el interesante proyecto del
Maremagnum ubicado en el puerto de Barcelona y proyectado por los arquitectos Albert
Viaplana & Helio Piidn con Ricard Mercadé. La apertura fue en el afio 1995 en una zo-
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Tabla de puertos del mundo. Autor: Jorge Carrero Segura.

"“Senidos: El mar latente”. Puerto de
Onzhama Japon. Taiko Shono.
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na ocupada anteriormente por una industria maritima a continuacién de las Ramblas.
Entre los ejemplos més recientes destacan el Puerto de Ocio Getxo, ubicado en el puerto
de Bilbao (el inicio de la actividad fue en el afio 1998), el Puerto Marina Shopping, ubi-
cado en Benalmadena (2000), el Panoramis, ubicado en Alicante (2000) donde produ-
ce la recuperacion de una zona ocupada por industria y almacenes, ofreciendo un nuevo
encuentro de la ciudad con el mar, y para finalizar, el Muelle ubicado en Las Palmas de
Gran Canaria, con inicio de la actividad en el afio 2003 después de la recuperacién de
una parte del frente maritimo asociado al intercambiador de transportes.

Todos estos ejemplos son proyectos generadores de actividad urbana que hacen evidente
la comprensién de la ciudad, ya no como un hecho ligado so6lo al proyecto urbano, sino
como un hecho fisicamente estratificado, en el que se superponen diversas actividades
que producen un paisaje interiorizado de grandes recursos técnicos, donde adquieren
relevancia la movilidad, la escala y la situacion en la ciudad-puerto. Se disponen pro-
yectos arquitecténicos que modelan el territorio, teniendo como argumento principal el
gran tamano, representando para la cultura consumista los espacios del progreso y del
individualismo...

Para entender y analizar el encaje de estos nuevos espacios urbanos, denominados es-
pacios de ocio, aquellos proyectos y operaciones urbanas, han cambiado la estructura
espacial de las ciudades-puerto donde se han dispuesto introduciendo nuevas estrate-
gias*. El valor de los puertos, sus espacios comerciales®, las infraestructuras, el paisa-
je, la presencia del agua y el sentido en la ciudad actual permite interpretarla desde un
marco reflexivo, con nuevas miradas hacia esos lugares, donde los edificios comerciales
y la ciudad, en antiguos espacios portuarios o del litoral, definan un patrimonio suscep-
tible de ser colonizado, y estar sometido a ejercicios de transformacion que los convier-
tan en nuevos hallazgos. El caracter de los espacios comerciales en los puertos como
lugares de percepcién, comunicacién e intercambio debe ser donde la sensibilidad hu-
mana quede impregnada en los distintos trayectos de los escenarios portuarios, posibi-
litando nuevas relaciones mas alla del limite tierra-agua.

Aqui, secuencias entremezcladas de imégenes, citas, aportaciones de otras disciplinas,
y textos interpretados, “todo proyecto es una contextura de imagenes y pensamientos,
que supone un anticipo de la realidad. No tenemos por o tanto, que considerarlo en una
doctrina de la imaginacion pura” &, tratan de aproximarnos al espacic de ocio median-
te un corto viaje por diversos lugares de intercambio, tratando de explorar el papel que
los centros comerciales en los puertos ocupan ahora en nuestra forma de pensar, maxi-
me en el cambiado mundo que hemos encontrado y hecho nosotros mismos en los afios
del pasado fin de siglo, tratando como inventar el futuro de los mismos. Por lo tanto, un
recorrido en el que se pone a prueba la capacidad de la arquitectura, el urbanismo y el
paisaje para dar forma, de una manera mas propositiva y actual, a la compleja metamor-
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fosis de estos nuevos espacios publicos del comercio, “las areas de impunidad son pre-
cisamente lugares en los que se produce de forma excepcional esa condicién ambigua,
cuya definicion como espacios publicos o espacios naturales es imprecisa” 7. La inter-
pretacion de los espacios portuarios para el ocio estara establecida por la fusion de lo
natural y lo artificial, un artificio, que nos permita construir un mapa que irradie a los
proyectos nuevas referencias, nuevos simbolos, nuevos procedimientos y técnicas, “la
disolucién de los limites disciplinares entre arquitectura, arte, jardin y pensamiento, la
organizacion de la experiencia como secuencias narrativas, la primacia de lo visual y el 1F 1 [y
movimiento, también en lo inmaterial e invisible, la construccién de un espacio publico #Mlﬂ

y una arquitectura reflejo de las nuevas sensibilidades...” ® como destellos de un sue-  §
fio que trata de imaginar nuevas arquitecturas y espacios libres para las dreas de ocio
de los puertos.
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