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Resumen

Pocos destinos turisticos en e mundo han sido transformados por la vision del artista para recrear €l
paisgjey €l territorio con la finalidad de convertir la naturaleza en producto turistico y a la vez artistico.
Paisgje, arte y naturaleza son los elementos que marcan dos etapas y dos destinos turisticos de éxito en el
mundo de la mano de los creadores Néstor Martin-Fernandez de la Torre y César Manrique, cuya obra es
un gemplo de visién integradora y sostenible de la actividad turistica, marcando unas pautas y un
discurso que no han sabido continuar las administraciones, empresarios y entidades del sector turistico
por llevar en su seno la propia contradiccion entre los principios de conservacién y de lucha contra la
utilizacién de la actividad turistica como actividad depredadora de los espacios de mayor calidad
ambiental del territorio insular. Tipismo, paisges culturales, recuperacion de espacios degradados o
intervenciones artisticas sobre espacios de altisimo valor ecoldgico permitieron el desarrollo turistico de
Gran Canaria y Lanzarote hasta la desaparicion de estos dos creadores y lideres sociaes. Tras su
fallecimiento, no ha habido ninguna iniciativa publica o privada que intente impulsar en la sociedad la
blsgueda de nuevas iniciativas y creadores que permitan continuar lalinea de trabajo iniciada por los dos
artistas y que permita distinguir y diferenciar € territorio canario frente a los cada vez més numerosos
destinos turisticos competidores en un esguema que se repite por todo € planeta con la Unica
diferenciacién en el precio del paguete estandarizado de sol y playa. Este trabajo estudiaray analizara los
origenes e historia, aproximacion conceptual, las motivacionesy atractivos, los escenarios y territorios de
los destinos turisticos ‘re-creados’ por los artistas, su impacto y su trascendencia en € imaginario del
turista. El territorio insular recibe en la actualidad millones de turistas que realizan un gasto limitado en el
destino, a falta de productos que atraigan al visitante, por lo que se plantea la necesidad de valorar los
gemplos de estos dos visionarios para plantear posibles lineas de desarrollo temético con vistas a
incrementar el atractivo de los destinosisefios y €l gasto de los visitantes.

Objetivos. Caracterizar, analizar |os escenariosy las motivaciones del Turismo ante €l paisgeinsulary la
taxonomia de las actividades ideadas por los artistas citados, asi como estudiar sus impactos y
repercusiones medioambientales

Metodologia: revision bibliogréfica especializada, observacion y andlisis de documentos, exploratorio,
descriptiva, empirica, andlisis del proceso artistico sobre €l paisaje natural o cultural parael desarrollo de
productos turisticos.

Palabras claves (keywords): ecologia, sostenibilidad, paisgjes culturaes, arte y naturaleza
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“ Hagamos de toda nuestra vida una obra de arte” (Néstor)
“Aplicar €l artealavida’ (César)

1. Destinosturisticosy diferenciaciones

1.1. Zonas geogréficas

Desde los primeros movimientos o desplazamientos turisticos hasta nuestros dias,
muchas han sido las motivaciones que han dado lugar a trasiego de personas por
territorios distintos a los de su residencia habitual. Peregrinaciones religiosas, actos
deportivos, relaciones familiares, el afan de descubrir, el comercio o la busqueda del
conocimiento, la experiencia a través del Grand Tour o la mejora de la salud, han sido
los origenes de un fendmeno que se convierte en una de las principales actividades
econdémica global desde que los medios de transporte permiten el desarrollo del turismo
de masas y su crecimiento hasta lograr situarse como el sector de més crecimiento en la
actualidad.

La globalizacién tiene un requisito fundamental, el de la conectividad. Gracias a un
rapido acceso a destino turistico, éste se situara en una posicion privilegiada frente a
otros destinos. Asimismo, la evolucion de los medios de comunicacion, incluida la
irrupcion de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion, consagran la
implantacion y extension de tOpicos y estereotipos sobre el carécter y la‘marca de cada
zona geografica, destino local y productos concretos en el sector turistico.

Asi, tenemos que lo que las distingue entre si son diferencias de percepcion de los
publicos (ademés de la variedad que puede existir dentro de cada regién que,
obviamente son muy extensas) respecto a las distintas regiones del planeta como
atractivo turistico :

- Europa. Considerada destino clésico y de patrimonio cultura e histérico. Es su
fortaleza principal desde que hace varios siglos se instituyera el Grand Tour
COMO proceso casi iniciético del romanticismo.

- EEUU. Latierra del espectaculo, desde el paisaje hasta el paisangje, donde todo
es susceptible de llevar a las camaras de cine, haciendo reconocibles en todo €l
mundo las famosas calles de Nueva York, Miami, Florida, o las cataratas del
Niagara y €l Gran Cafidn, etc. los parques tematicos de Orlando o la ciudad
temética de Las Vegas o e mismo Hollywood.

- Africa y América Latina El escenario de la aventura. Territorios donde el
desarrollo socioecondmico es muy desigual 0 muy bagjo. Ofrecen actividades
muy originales, pero con un ato nivel de inseguridad.

- Asay Pacifico. Lugares que atraen por su exotismo paralos turistas.

- Oriente Medio y mundo arabe. Paises donde la conflictividad y el
fundamentalismo religioso hacen muy peligrosa la actividad turistica.

351



congreso internacional de sostenibilidad, competitividad e innovacion en destinos insulares

- ldlas. Son los espacios idealizados. Cada isla es un destino distinto, un
continente en miniatura, un mundo aislado y a la vez comunicado con todo €l
planeta. Las islas son los escenarios de ensofiacion para escritores (Homero: ‘La
iliada’ y ‘La odisea’; Daniel Defoe: *Robinson Crusoe’; Jonathan Swift: ‘Los
vigies de Gulliver’; Tomas Moro: ‘Utopia’; Julio Verne: ‘La isla misteriosa’;
Aldoux Huxley: ‘Laida) dibujantes (‘Tintin y la estrella misteriosa’. ‘La isla
negra’) o el cine (‘King Kong’, guion de Edgar Wallace). Laisla se nos presenta
a lo largo de la historia como un universo cerrado y un lugar privilegiado
proclive a situaciones humanas especiales, con elementos exoticos y escenario
de acontecimientos extraordinarios.

1.2. Productos.

Este trabajo se va a centrar en la isla como espacio, territorio y plataforma para el
desarrollo de la actividad turistica y todos sus productos. salud y bienestar, sol y playa,
descanso, deportes, comercio, congresos y eventos, cultural... Eslaisla e lugar donde
las comunidades han aprendido a adaptar sus recursos a la demanda del turismo y alas
posibilidades de desarrollo en lalocalidad conscientes de sus limitaciones.

En el caso de Canarias, estas necesidades han sido desarrolladas por lainiciativa publica
y privada, con la singularidad de que, ademas, se ha producido un fendmeno original en
el que han intervenido sefialados artistas como creadores de paisajes de ensuefio con la
aplicacion del arte a la naturaleza y originales usos del espacio insular: Néstor Martin-
Ferndndez dela Torrey César Manrique.

2. Néstor Martin-FernandezdelaTorre
(Las Palmas de Gran Canaria, 4 de mayo de 1887 - 6 de febrero de 1938),

Pintor destacado de las corrientes simbolista y modernista europeas. Recorrio y trabajo
en Madrid, Barcelona, Paris, Bruselas, Gante, Brujas y Londres. También visito las
colonias espafiolas en Africa.

Artista integral, disefiador y decorador, Néstor pinta composiciones y retratos con
fondos en los que elabora originales disefios de telas y arquitecturas. En las Islas pasd
sus ultimos afios, donde desarrollé su vision sobre €l tipismo en Gran Canaria (1934) y
su campafia de propaganda del nuevo modelo de turismo paralalsa. Ademas de la obra
pictorica, disefios de ropas, decorados y otras actividades, realizd la decoracion del
Casino de Tenerifey € Teatro Pérez Galdés de Las Palmas de Gran Canaria.

2.1. Vision del turismo

La relacion entre Néstor, €l arte y € turismo viene recogida en diversos textos que
recogen intervenciones del artista en diversos foros y que fueron recopilados y escritos
para su maxima difusién en los medios de comunicacion de la época. Estos han llegado
hasta nosotros gracias sus discipulos o seguidores y, principalmente, gracias al libreto
de su discurso titulado ‘Habla Néstor’, folleto editado por la Junta de Turismo en 1939.
El libreto fue redactado hacia 1937, con introduccion y posibles anotaciones del
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periodista Domingo Doreste (Fray Lesco). El contenido de este discurso con € que
intentd convencer a empresarios y lideres sociales, reline sus imaginativas pero
contagiosas aportaciones dentro de la campafia que denominara “Tipismo”. Entre sus
argumentos, sefialamos:

e ‘“ldas Afortunadas, Jardin de las Hespérides, Campos Eliseos...taes fueron los
nombres que los antiguos asignaros a Canarias atribuyéndole condiciones
paradisiacas. ¢Sera acaso imposible reconquistar esta fama? No lo creo. Es labor
gue corresponde a los hijos de esta tierra privilegiada entre los que yo me
ofrezco incondicionalmente y prometo cuanto valgo”.

e “El turismo lo entiendo como una grande y complea industria que ha de
desarrollar €l pais entero. Si no recobramos y acentuamos nuestra personalidad,
nada podemos ofrecer a turista que le halague y satisfaga, dentro de un estilo
netamente canario tenemos que revalorizar todo lo nuestro, sea moderno o
tradicional, de otro modo seremos suplantados por e industrial o por el
comerciante de afuera, como pasa hoy a nuestros 0jos...”.
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Riscos. Visiones de Gran Canaria (1928-1934). Banderas. Visiones de Gran Canaria (1928-1934).
Museo Néstor Museo Néstor

a1
Albergue de la Cruz de Tejeda (1937). Gouache sobre Pueblo Canario (1937). Gouache sobre papel.
papel. Museo Néstor Museo Néstor

e “En estas condiciones surge € turismo, como hecho y como problema,

imponiendo brutalmente la necesidad de larevolucion integral del pais, en laque
nunca habiamos pensado. Trazar un plan de propaganda turistica sin antes
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preparar €l pais, me parece contraproducente. Tengamos en cuenta que €l vigjero
gue nos visita no viene a nuestras islas para encontrar en Tejeda un tacén de
Luis XV o una cabellera oxigenada. Hasta en los pueblos més apartados ha ido
desapareciendo €l uso de la mantilla canaria, sustituida por velos o sombreros
ridiculos, traidos por vientos de afuera. La belleza de nuestros paisajes sufre los
efectos del modernismo standardizado, con €l clésico cgjon de cemento armado,
que desplaza a la tipica casa campesina. Proyectos y reformas urbanas se han
concebido en via estrecha. Los arboles y las flores se han visto privados del
amoroso cuidado que hubiera hecho de esta tierra un lugar delicioso para €
turista. De lo auténtico queda poco. El folklore haido olvidandose; y en tema de
desaparicion, hasta ha desaparecido el inteligente artesano (platero, tallista,
forjador, etc.) que a principios del siglo tenia en la artesania un medio de vida,
ante la invasiéon de mil chucherias que, precisamente por ser exdticas,
merecieron acogida preferente”.

e "Hemos de tener en cuenta también la formidable playa de Maspalomas. Quizas
sea prematuro pensar desde ahora en ella, pero por lo menos evitemos que se
haga nada que pueda convertirse en obstaculo para que las generaciones que nos
sucedan Ileven a cabo proyectos que aconsegjen las realidades del momento. No
concibamos las cosas en pequefio, sino en grande, con lavistaen €l porvenir”

e “Habéis observado que €l turista pide siempre lo que para é es exdtico, es decir,
el producto propio del pais quevisita...”.

e “...En cuanto a color de la ciudad y de los pueblos, resalta por 1o general un
marcado mal gusto... Otra preocupacion apremiante es la del embellecimiento
de nuestros campos’.

e “Hagamos de toda nuestra vida una obra de arte”,

L os presupuestos del artista grancanario defendian la sublimacién del paisaje naturales
y culturales, las tradiciones, y la cultura popular, si bien orientando estos aspectos a su
valoracién, y en ocasiones una reinterpretacion, para su aprovechamiento turistico, para
lo que influye e intenta convencer a las clases dirigentes y hace pedagogia en €
conjunto de la poblacién al reproducir sus propuestas en su serie “Visiones de Gran
Canarid’ (1928/34) donde muestra una arquitectura impregnada del mundo
mediterraneo. Riscos de blanco luminoso, abanderados, con bal conadas verdes, celosias,
cardones o palmeras, junto a mar recuerdan Mikonos o Santorini.

Su proyecto tenia el efecto del desarrollo de una decoracion a escala sobrehumana debia
cimentarse en actuaciones puntuales cercanas a flujo turistico.

Edificaciones y trazas que vinieron acompafiadas por e celo con que su hermano, €l
arquitecto racionalista Miguel Martin-Ferndndez de la Torre, supo interpretar y que vino
a denominarse neocanario: “Casa del Turismo” y el pabellén “Fataga’ (1935). Donde la
necesidad de mobiliario, canteria, trabajos de ebanista y metalisteria revitalizaron la
labor de los artesanos locales.
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El “Albergue de la Cruz de Tegjeda’ y “El Pueblo Canario”. Con ellos prima la
contemplacion de la naturaleza sobre la actividad humana como una leccion de
humildad ante |a belleza del paisaje que se abarca.

La campafia de exaltacion turistica se realiz6 através de los edificios que promovieron;
los carteles disefiados para el “Patronato Nacional de Turismo” (1929), promocionando
Tenerife en € dmbito de las Islas Afortunadas o los de Gran Canaria, con laleyenda que
acufiara Fray Lesco, “Un continente en miniatura’ (1935/36). Confeccion de un
reinventado traje tipico, con las cabagatas de los Reyes Magos, o con la puesta en
escena de laFiesta Pascudl ...

Otros proyectos quedaron inconclusos. museo oceanogréfico, acuario e ingtituto de
piscicultura, de jardin boténico, piscinas para campeonatos y campos de tenis, los
merenderos, cantinas o €l teatro de la naturaleza. ..

Néstor, €l vigjero que recorriera las capitales monumental es europeas, se inspird en los
ambientes burgueses de una sociedad satisfecha. Nuestro clima, la calidad de los
productos locales, la naturaleza agreste o la hospitalidad, debian esgrimirse como
valores de interés para un futuro visitante.

2.2. Propuestas e impactos

Néstor colaboré con su hermano, €l arquitecto Miguel Martin-Fernandez de la Torre, en
algunos de sus proyectos constructivos, como el Teatro Pérez Galdoés o e Pueblo
Canario en Las Palmas de Gran Canaria, 0 el Parador de Cruz de Tejeda. En estas dos
Ultimas realizaciones, Neéstor abandono por completo el gusto modernista, por lo que los
expertos han explicado como la "reconstruccion de lo canario” o lo que se daria en
[lamar, €l estilo neocanario. Al igual que con los bocetos que realizd para € Pueblo
Canario, que afos mas tarde serian materializados con gran fidelidad, estos esbozos
estan animados por la viveza de las escenas tipicas que se representan en ellos y por €l
colorido de lastintas utilizadas. Néstor no se limité arealizar unos bocetos técnicamente
frios, sino que en ellos, fruto de su imaginacion, ya plasmaba |os edificios terminados y
cumpliendo la funcién parala que iban a ser destinados.

La figura de Néstor Martin-Ferndndez de la Torre va mas ala de los movimientos
artisticos en los que destaco para convertirse en un visionario y lider carismético de la
revolucion turistica de Gran Canaria. Con la confianza absoluta del éxito delaislay de
los recursos indiscutibles que podrian desarrollarse en un futuro, como auguré para
Maspalomas. Su faceta de pintor, escendgrafo, disefiador de vestuario y joyeria, 0
decorador, le vali6 para cimentar un proyecto que dotara de infraestructuras turisticas de
calidad tanto a Gran Canaria como a su capital. El conocido como Parador de Tejeda, €
recinto del Pueblo Canario o la trama urbanistica del Parque de Santa Catalina son
algunos de los g emplos a tener en cuenta en ese deseo por llevar ala préactica su lema:
"Hagamos de toda nuestra vida una obra de arte".
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2.3. Difusion

Para poder llegar al maximo de ciudadanos y concienciarlos de sus propodsitos y de las
oportunidades que ofrecia la actividad turistica para € desarrollo de la poblacion,
Néstor se prodiga en medios de comunicacion (radio y prensa), asi como en multiples
reuniones con diferentes grupos dirigentes de la sociedad insular. Asimismo, utiliza los
elementos decorativos y artisticos para mostrar sus ideas a través de bocetos y de obras
pictoricas con las que refleja un mundo idilico en el que € paisgjey laarquitecturalocal
se asemejan alos centros turisticos de mayor éxito del Mediterréneo.

Igualmente, promueve ‘ manifestaciones' pro turismo, como es el acto en el Teatro Pérez
Galdos en @ gue todos los asistentes acuden ataviados con su propuesta de traje ‘tipico’
adornados con elementos que recuerdan las formas geométricas de las pintaderas
canarias. Este disefio de moda proturistica no tiene su origen en la vestimenta
tradicional, ya entonces cas extinguida en la isla, sino €l objetivo de impulsar la
industria de los artesanos, caladoras y costureras, que perdian répidamente su actividad
al no poder competir con los tejidos, vestimentas y modas importadas desde Barcelona
o Inglaterra. El éxito de esta iniciativa fue tal que €l teatro no pudo dar cabida a todas
las personas que acudieron alallamada de Néstor para presentar en sociedad su disefio
(ya asumido por la burguesia insular) por lo que tuvieron que instalar ventorrillos en €l
entorno del recinto teatral para que los demés asistentes pudieran participar.

Esta campafia tuvo su eco fuerade laisla, a celebrarse en marzo de 1935 unaréplicade
‘fiesta del tipismo canario’ en el Casino de Arrecife, convirtiéndose en un evento
multidudinario. En aguellos momentos, César Manrique tenia 16 afios.

Paralelamente, Néstor participa en la creacion de la Sociedad Fomento del Turismo de
Gran Canariay en e Sindicato de Iniciativas y Turismo, posteriormente convertido en
Centro de Iniciativas y Turismo. Estas organizaciones realizan los primeros materiales
de propaganday difusion turistica, hastala aparicion del Patronato Nacional de Turismo
que cred el Gobierno delall Republica Espafiola (1934).

2.4. Discipulos

El caso de Néstor es muy particular. Tras su prematuro falecimiento, en plena
contienda bélica en Espafia, culmind la guerra civil y se inicio de inmediato la Segunda
Guerra Mundial. A pesar de €ello, lejos de desaparecer su influencia, ésta se acrecienta
con € paso de los afos. De ahi que numerosos artistas y su propio hermano llevaran a
cabo algunos de sus proyectos, si bien es la revista ‘Ida (1946-1969) e organo de
propaganda turistica de la provincia, € medio que mantiene vivas lasideas y la estética
que promovio € artista, tanto en la vestimenta como en e estilo arquitecténico ‘neo
canario’ y en los elementos decorativos (muebles, lamparas, artesonado de puertas y
ventanas, siempre utilizando adornos geométricos propios de las pintaderas de Gran
Canaria, y figuras escultéricas que representan a hombres y mujeres ataviados con €l
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‘trgje tipico’, o camellos, animal que Néstor utilizaba en todos los actos en la calle
(cabalgata de las juventudes republicanas en Madrid, cabalgata de Reyes en Las
Palmas).

Sin embargo, la llegada del turismo de masas, en los afios sesenta, unido a afan
recaudatorio y la espiral especulativa, ponen fin a los preceptos nestorianos y abren una
etapa de pérdida de identidad y estandarizacion en |os proyectos urbanisticos y en € uso
de los espaciosturisticos de laisla

3. César Manrique
(Arrecife, 24 de abril de 1919 - Teguise, 25 de septiembre de 1992).

También polifacético creador: pintor, escultor, arquitecto y artista. Comprometido
defensor de los valores medioambientales de Canarias. Estudioso de la arquitectura
local y del los paisgjes culturales desarrollados durante siglos en Lanzarote, se inspird
en la armonia entre e arte y la naturaleza para re-crear espacios singulares. Recibio,
entre otros, €l Premio Mundial de Ecologiay Turismo y €l Premio Europa Nostra

Realiz6 estudios de arquitectura técnica en la Universidad de La Laguna. Abandoné la
carrera para trasladarse a Madrid y estudiar en la Escuela Superior de Bellas Artes de
San Fernando donde se gradu6 como profesor de arte y pinturaen 1945. En los 50 funda
la galeria Fernando Fé, y realiza murales en Lanzarote, como el del Aeropuerto de
Guacimeta y e parador de Turismo de Arrecife. En 1964 se trasadé a Nueva Y ork
donde expuso, entre otras, en la Galeria Catherine Viviano. En 1966 se instala en
Lanzarote, apoyado por el presidente del Cabildo Insular, José Ramirez Cerda, para
potenciar €l incipiente sector turistico. A partir de 1973 comienza su estrecha
colaboraciéon con e arquitecto Fernando Higueras, Jesis Soto y Eduardo Céceres.
Comienzan a crear espacios para € turismo: las obras del Mirador del Rio, linea de
trabajo que le lleva a otras islas del archipiélago y otros lugares de Espafia, como el
Centro Comercial LaVaguadaen Madrid (1983). En 1988 traslada su residencia a dejar
su vivienda volcanica de Tahiche para disfrutar de su nueva casa de Haria.

Murié en un accidente de trafico el 25 de septiembre de 1992, cerca de la sede de la
fundacion que lleva su nombre, inaugurada en marzo de ese mismo afio. La Fundacion,
ubicada en la antigua residencia del artista en Taro Tahiche, acoge hoy en dia sus obras
(esculturas, dibujos, pinturas...) y las de otros artistas

3.1. Vision del turismo

No existe en las manifestaciones de César Manrique duda alguna de su preocupacion
por el medio, su denuncia, su deseo de educar y convertir al ser humano en una pieza
fundamental de la relacion entre hombre, naturaleza y arte. La seleccion de textos del
artista deja nitidamente claros sus principiosy su obsesion y lucha por concienciar alos
ciudadanos del grave problema que supone €l éxito econémico del modelo turistico y €
riesgo de su conversion en un producto estandarizado y masificado. La obra ‘ César
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Manrique en sus palabras (Fernando Gomez Aguilera. Fundacion César Manrique.
1995) asi |o deja de manifiesto.

e “Un pueblo sin tradicion esta condenado a morir”.

e “Creo gue hay que potenciar urgentemente las caracteristicas de cada lugar del
planeta, si no, tendremos en & futuro préximo una cultura estandar aburrida y
sin posible fantasia de creatividad”.

e “El mayor negocio de un pais es su educacion”.

e “Vivir agui es lo mas importante. El arte puede contribuir a que la vida siga,
forme parte de una armonia profunda [con] todo lo creado”.

e “Meditando, observando y estudiando, llegué a la conclusion de que podia
enriquecer de una nueva manera la difusion del arte en un sentido més amplio y
didéactico, tratando de seleccionar lugares naturales para introducir en un gran
espacio la pintura, la escultura, la arquitectura, la musica, la jardineria, etc. [...]
logrando algo, en donde he comprobado el éxito educativo en 10s numerosos
visitantes de estos lugares sugestivos, y que he llamado: ‘simbiosis de Arte-
Naturaleza Naturaleza-Arte’”.

e “Hoy € arte es una cuestion antropol 6gica-humana. APLICAR EL ARTE A LA
VIDA. Esto lo he repetido infinidad de veces’.

e “Yo, como artista, tengo la obligacion moral de profesar un gran respeto a la
naturalezay de transmitir ese respeto por medio de mis obras al espiritu del resto
de los hombres’.

e “Quiero extraer de latierra su armonia para unirlaami sentimiento con el arte”.

e “Parece imposible que después de la catéstrofe que supone €l haber alterado casi
todo €l litoral espariol, borrando las acusadas caracteristicas que diferencian cada
lugar por la completa falta de adecuacion, introduciendo gratuitamente una fria
estandarizacion internacional, no hayamos podido todavia aprender la leccion,
pararectificar y salvar |o que nos queda’.

e “EnLanzarote se hatrabajado a un nivel de entregatotal, en contacto intimo con
su geologia, entendiendo su trama y su organismo vulcanolégico, logrando el
milagro del nacimiento de un nuevo concepto estético, para crear una mayor
capacidad del arte e integrarlo en todas sus facetas en una simbiosis totalizadora,
como herepetido: VIDA-HOMBRE-ARTE”.

e “Nosotros, los nacidos en tu tierra [Lanzarote], los que sabemos de tu magia, de
tu sabiduria, de tu importante vulcanologia, de tu revolucionaria estética; los que
hemos luchado por salvarte de tu sometido olvido histérico y de la pobreza que
siempre tuviste, hoy empezamos a temblar de miedo a observar como te
destruyen y masifican, nos damos cuenta de laimpotencia de nuestras denuncias
y gritos de socorro, ante la avaricia histérica de los especuladores y la falta de
decision de las autoridades que permiten y a veces estimulan la destruccion
irreversible de unaisla que podria ser una de las de mayor prestigio y belleza de
este planeta”.
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e “Lanzarote es unaisa pequefia, con unalégica cabiday un tamafio que permite
un nimero determinado de habitantes. Si realmente queremos tener unaisla con
el espacio vital para su desarrollo armonico, una inteligente planificacion tendria
que parar urgentemente lairracionalidad de su cadtico crecimiento, que se apoya
en normas que, por muy legales que parezcan, resultarian, en cualquier pais
cultoy civilizado, auténticamente delictivas’.

e “Hasta ahora el hombre ha dominado torpemente a la naturaleza, violentandola,
sin embargo las consecuencias de este abuso irracional ya no pueden
prolongarse, por etar en juego la supervivenciade la especi€e’.

S P e f -
Sy W Catdlogo César Manrique. La concienciadel paisgje
e editado por CajaCanarias. Pagina 71
César Manrique en €l parque Islas Canarias
(Arrecife) instalando la escultura Barlovento,
mayo, 1970
Archivo Fundacién César Manrique,
Lanzarote

- b £ i
anifestacion en Los Pocillos. Agosto 1988. La
Provincia.

César Manrique, Lanzarote, ¢. 1987
Archivo Fundacién César Manrique, Lanzarote

e “Creo que estamos siendo testigos de un momento historico en donde el enorme
peligro del destrozo del medio es tan evidente que tenemos que entrar en una
nueva responsabilidad con respecto a futuro”.

e “El primero de nuestros bienes culturales es la naturaleza, es el espacio donde
vivimos. Este es nuestro mejor patrimonio, tantas veces destruido y machacado
por e torpe egoismo de unos muchos, sin una vision clara de futuro, desde la
insolidaridad y lafalta de interés por 1o que es de todos’.
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3.2. Propuestas e impactos

Jameos del Agua 1966. En un tubo volcanico se formaron el "jameo chico"
(restaurante) y el "jameo grande" (piscina con jardin y un auditorio que se inauguré
en 1987).

Instala la escultura monumental ‘Fecundidad’ y construye la Casa Museo El
Campesion. 1968

El Taro de Tahiche. Su casa, construida en 1968, aprovecha cinco burbujas
volcanicas. Es laactual sede de la Fundacion César Manrique. Més de mil metros de
superficie habitable, en varios niveles.

Mirador del Rio 1973. Excavado en laroca dd acantilado de Famara, es una ventana
privilegiada sobre €l archipiélago Chinijo.

Crea € espacio cultural ‘El Almacén’ en Arrecife. 1974

El Lago de la Costa de Martianez en Puerto de la Cruz 1977. Complgjo de ocio
formado por un lago central artificial con un conjunto de piscinas, jardines, terrazas,
restaurantes, etc. con el protagonismo de la piedra volcanica. También acoge una
serie de esculturas de César Manrique. Ocupa 50.000 metros cuadrados de los que
33.000 fueron ganados a mar.

Museo Internaciona de Arte Contemporaneo, rehabilitando el antiguo Castillo de
San José en Arrecife. Restaurante Los Aljibes. 1976. Restauracion y adaptacion de
unos antiguos aljibes para uso turistico.

Jardines y piscinas del Hotel las Salinas en Costa Teguise 1977. El hotel es obra de
Fernando Higueras. Los jardinesy piscinafueron declarados BIC en 2004.

Centro Comercial LaVaguada de Madrid. Inaugurado en 1983. Fue el primer centro
comercial de Espaiia integrado perfectamente en el entorno natural.

Mirador de La Pefia 1989. En laisla de El Hierro. En él se aoja un restaurante con
amplios ventanalesy con vistas a valle de El Golfo.

Jardin de Cactus 1990 en lo que era una antigua cantera de Guatiza. Ultima obra de
César Manrique en Lanzarote. El jardin aberga una gran cantidad de especies de
cactus de Canarias y de otras partes del mundo.

Playa Jardin. El Puerto de la Cruz volvié a contar con el artista en 1992. La playa
fue totalmente remodelada: extensas zonas gardinadas, bares y restaurantes,
escollera, etc ocupando 17.400 metros cuadrados.

Parque Maritimo César Manrique. Zona de ocio en Santa Cruz de Tenerife
concebido a inicio de la década de los 90 consiguiéndose una regeneracion del
litoral. Piscinas, fuentes, etc. con € respeto ala naturaleza que caracterizé a artista.
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Mirador de El Pamarejo. Proyecto de 1989 en La Gomera, inaugurado en 1995.
Integrado perfectamente en el paisaje alberga un restaurante-escuela.

Parque Maritimo del Mediterraneo inaugurado en 1995 en la ciudad autonoma de
Ceuta, después de su falecimiento. Muy similar al complejo Martidnez del Puerto
delaCruz: lagos, jardines, solariums, €etc.

Horno-Asador de Timanfaya, un establ ecimiento gastronémico ubicado en e Parque
Nacional de Timanfaya, cuya particularidad es un horno-asador que aprovecha la
energia geotérmica parala coccion de los alimentos.

3.3. Difusion

César tiene en Néstor un referente que le abre perspectivas artisticas y de identificacion
con €l paisgey la naturaleza. Participa activamente en las iniciativas de tipismo en su
isla, pero también conoce otras visiones artisticas que también buscan en la arqueologia,
la historia y en lo popular (paisgjes culturales) aquellos elementos diferenciadores de
cada una de las idas. Estas influencias le vienen dadas por la presencia en Lanzarote
(1936/38) de la familia Millares Sall, estableciendo una relacion de amistad permanente
con Agustin, José Maria, Manolo y Jane.

A pesar de desarrollar su actividad en un largo periodo de faltade libertades y dictadura,
las dificultades y pobreza que padecia la isla de Lanzarote, César obtiene €l apoyo
ingtitucional de la Corporacion Insular a través de la figura de su presidente José
Ramirez Cerda. Fruto de esa relacion se produce la transformacién de zonas
abandonadas (Guatiza), puestos militares (El Rio) o vertederos incontrolados (Jameos
del Agua) en atractivos espacios para € turismo, donde ha incorporado restaurantes,
tiendas, servicios, escenarios, piscinas y todo aguel elemento que pueda permitir una
recaudacion que facilite el mantenimiento y la mejora de las instal aciones ademas de la
rentabilidad para el Cabildo de Lanzarote.

Paralelamente, desarrolla una serie de murales y acciones que abogan por la proteccion
y la valorizacion, que contagian a los lanzarotefios. El reconocimiento mundial del
artista influye en ese prestigio y liderazgo social de César, asi como la publicacién del
libro ‘Lanzarote, arquitectura inédita’ o ‘Escrito en el fuego’ en los que resalta los
valores patrimoniales, identitarios, naturales y culturales que el pueblo de Lanzarote
tiene que conservar y poner en valor ante los visitantes que recibe, como elementos
diferenciadoresy Unicos frente al resto de destinos turisticos del planeta.

Ademas, los escenarios y espacios expositivos (MIAC, Monumento a Campesino,
Jameos, Cueva de los Verdes...) son utilizados para ofrecer una amplia y completa
actividad cultural, tanto de los grupos 'y creadores locales (es fundamental la proyeccion
que alcanzarian los grupos folcléricos Los buches, Los campesinos, Ajei...) como los
artistas de la isla que sirven de referencia y de guia para los jovenes creadores. Todo
ello junto ala presencia de destacadas figuras del arte internacional.
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El impacto de César Manrique, su personalidad y su obra en e conjunto de la sociedad
lanzarotefia es mas que evidente, pero ese reconocimiento no se queda solo en el ambito
local. De hecho, son mayoria los turistas que conocen la figura del artista y sus
realizaciones en la ida, s bien ha sido una Unica vez la que se ha reaizado una
cuantificacion del impacto sobre los turistas, con resultados muy reveladores de la
importanciay reconocimiento publico sobre €l artista, incluso por personas foraneas. No
obstante, la falta de continuidad en las encuestas sobre el conocimiento e interés sobre
César Manrique por parte de los turistas impiden cuantificar hasta qué punto se ha
mantenido o ha descendido el conocimiento del artistay su obraturistica.

¢ CONOCEN LOS ENCUESTADOS A CESAR MANRIQUE?

Irgleses

M Conona Marriqua
Eo conoos Manrgua

T T
] = 40 60 ED 100
Porcantaje

- Esta pregunta indica el interés cultural de los turistas, si se han
informado sobre la isla, si han realizado excursiones para
conocerla y asi han conocido el nombre de César Manrique.

- El 95,6 por 100 de los alemanes y 92,1 por 100 de los espafoles
conocen a César Manrigue, de los Ingleses solamente un 63,6
por 100 conocen al artista.

(ENCUESTA SOBRE LA MOTIVACION DE VIAJE DE LOSTURISTASY LA
IMAGEN DE LANZAROTE EN EL EXTERIOR. ASOLAN 2000. PAGINA 20)

3.4. LaFundacion

A diferencia de Néstor, César Manrique vive € auge del turismo en sus momentos mas
dulces y creativos, sorprendiéndole la inmediata desordenacién de territorio y la
vorégine especulativa mas atroz vivida por las Islas Canarias en su historia. En ese
escenario, lejos de apartarse, despreocuparse o incorporarse a la orgia de dinero féacil y
rapido a costa de la destruccion del proyecto vital turistico, con la masificacion y
estandarizacion empobrecedora de los territorios de mayor calidad ambiental de la
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isa... César asume €l liderazgo social a través de organismos locales, nacionales,
internacionales, apoyo a ONGs medioambientalistas y participacion activa en actos de
protesta con presencia muy activa en los medios de comunicacion.

A pesar de lo incOmodo que supone su presencia y sus palabras es reclamado en los
actos ingtitucionales a los que acude como ponente reconocido e indiscutible (I
Asamblea Provincial de Muncipios Turisticos. LPGC 1964); o como posible asesor para
recuperar zonas que ya presentan signos de deterioro grave como e caso de
Maspalomas por los excesos de construcciones sin control que generan el
enriquecimiento de algunos responsables publicos locales; o en El Confital, donde la
marginalidad se apoderd de un espacio de extraordinaria calidad ambiental propiciando
el establecimiento durante décadas de chabolas de segunda residencia.

En prevision del destino futuro de la obray bienes que acumul6 en vida en Lanzarote, y
al carecer de descendencia directa, creala Fundacion César Manrique con su sede en su
domicilio de Taro de Tahiche, cuya originalidad lo convirtié en otro de los lugares de
visita obligada en Lanzarote a pesar de tratarse de la vivienda del propio César que tuvo
gue mudarse a Haria. Esta Fundacion tiene por cometido no solo velar por los bienes
artisticos de Manrique, sino también por el respeto al paisgje, la cultura, las tradiciones
y € medio ambiente de Lanzarote. El presidente de la Fundacién es € hijo del que fuera
el ‘protector’ de César, José Juan Ramirez, hijo de Juan Ramirez Cerda

4. Destinos por tematizar. Fracaso autonémico

Como diria César, la pregunta es ¢gué se ha hecho después de Néstor y César? El
escenario social, econdmico y politico podria ser considerado més que favorable: La
educacion se ha extendido a casi toda la poblacion, dejando atras €l ser la region con
mayor indice de analfabetismo. La situacion econdmica, de infraestructuras y
conectividad sittian a Canarias entre las zonas més desarrolladas y mejor comunicadas
del planeta. Y, ademas, disfrutamos del mayor nivel de autogobierno de la historia de
las Islas, con un gobierno autonémico, camara legislativa, impuestos propios y
diferenciados, junto a reconocimiento europeo de las especificidades de la Igjania e
insularidad...

Sin embargo, los ultimos éxitos de iniciativas que tienen incidencia en el dmbito del
turismo son los desarrollados antes de la finalizacion de la dictadura (Jardin Canario,
Casas Museo de Galdos, Tomas Moraes, Ledn y Castillo, Coldn...), siendo €l turismo
el elemento de justificacion de determinadas actuaciones sin un proyecto dinamizador
turistico y que ha perjudicado profundamente a otros sectores. Los casos mas sefialados
son el Festival de MUsica de Canarias, que se ha mantenido con fondos publicos (hasta
el 90% del presupuesto total del drea de Cultura de todo Canarias), € proyecto
Monumento de Tindaya (que ha costado millones de euros a las arcas publicas sin que
se haya movido una solaroca), y otros que se podrian enumerar.
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Lo cierto es que lg os de contar con un proyecto de desarrollo turistico que aprovechara
la experiencia, conocimiento y el respaldo social a las intervenciones artisticas sobre €l
territorio (como ha sido el caso durante cas todo e siglo XX en las isas de Gran
Canaria y Lanzarote), se ha llevado a cabo constantes cambios en e ambito
institucional, con un protagonismo politico y administrativo sin contrapeso en el ambito
empresarial 0 social. El modelo de gestion establecido en la Comunidad Autonémicay
en los Patronatos Insulares o locales, ha dejado en manos de |os responsables politicos
del momento la gestion de la promocion, infraestructuras, legislacion y e planeamiento,
lo que ha profundizado el divorcio entre € sector turistico y la sociedad.

No existe un érgano de estudios sobre la actividad turistica; no existen programas de
fomento del [+D+i en el ambito del turismo para aprovechar la potencialidad del sector
para generar soluciones y productos que puedan exportarse; no existe la promocion de
la creatividad y las ideas para profundizar y mejorar la identidad de la marca o las
marcas insulares frente a los cada vez mas numerosos competidores.

En el caso de Gran Canaria, cada vez es menor € impacto econdmico del turismo fuera
de las zonas donde se encuentran |os establecimientos turisticos. Tanto por la pérdida de
atractivo como de identidad que tanto combatiera Néstor Martin-Fernandez de la Torre.
En cuarenta afios de existencia del Patronato de Turismo desde su fundacion, este
organismo ha ido abandonando todas las labores de pedagogia, formacion, fomento del
cuidado del paisgje natura y cultural, desarrollo de la creatividad e innovacion, para
dedicarse casi en exclusividad a la promocion en ferias y eventos. Se ha priorizado €l
escaparate exterior dejando sin ordenar los productos interiores y olvidando los
principios nestorianos de tematizar laisla, |o que ahora se denomina crear experiencias.

Por el contrario, en Lanzarote, el problema que padece la isla es €l de confrontacion
abierta entre el modelo auspiciado por César, respaldado con la declaracion de laisla
como Reserva de la Biosfera, frente a los numerosos casos de corrupcién urbanistica
gue han sido propiciados por responsables politicos junto a funcionarios y promotores.
Durante tres décadas, desde la apertura de Los Jameos hasta el fallecimiento de César
Manrique, los visitantes encontraban cada vez que aterrizaban en la isla un nuevo
producto turistico con la huella de César. Esta continua sorpresa para €l turista se trunco
y €l conjunto est4 comenzando a dar 1os sintomas de desgaste o de obsolescencia, pero
no por la fata de calidad de los espacios creados, sino porque un destino turistico
precisa un constante cuidado, mejoray (en los destinos insulares) de novedades, ya que
a pesar de la pequefia superficie que abarca laisla de Lanzarote, cada viaje ofrecia una
sorpresaa visitante, lo que incrementaba el valor del destino frente alos competidores.

5. Qué hacer

Es fundamenta recoger el testigo y experiencia de estos dos artistas, con las pautas
comunes que desarrollaron y las iniciativas que pusieron en marcha para conseguir que
la sociedad islefia colaborara activamente y se aprovechara de la mejora del destino
turistico en su conjunto. En sintesis, apunto como referencias o herencia de las

364



congreso internacional de sostenibilidad, competitividad e innovacion en destinos insulares

experiencias de éxito constatado de Néstor y César las siguientes lineas de actuacion
gue han sido desatendidas por |os responsables publicos:

- Pedagogia sobre el papel del turismo. Intentar frenar y acabar con el divorcio y
rechazo social hacia el turismo.

- Formacion en los distintos niveles para que se conozca perfectamente como es la
actividad turistica, como obtener beneficios de ellay las habilidades necesarias
para que cada puesto de trabgo que se genere sea aprovechado por los
residentes.

- Fomentar concursos y planes de promocién de ideas innovadoras relacionadas
con la actividad turistica. No limitadas a servicios y métodos de trabajo, sino que
se pueda plantear la posibilidad de nuevos recursos turisticos con el
aprovechamiento del paisgje, € territorio, lanaturaleza o el patrimonio.

- Tematizar laisla. Convertir sus recursos auténticos en experiencias.

- Recuperar y potenciar la marca histérica de las Islas Afortunadas, convertidas en
un producto que aglutina arte, paisaje, naturalezay turismo.

6. Conclusiones

6.1. El mapa conceptual del turismo en € mundo ofrece las diferenciaciones
profundas entre continentes o regiones para los diferentes gustos de | os turistas:
aventura, historia, exotismo, espectéaculo... Mientras que las islas siguen siendo
microdestinos limitados por su condicion de territorio insular, con variedad de
productos (sobre todo en e caso de Canarias) y con unas expectativas de
satisfaccion superiores alos destinos continental es.

6.2. Néstor inicia un proceso creativo y de identidad turistica novedoso, artistico,
creativo y de éxito que aborta su prematura muerte y las guerras. Sin embargo,
su herencia en la sociedad se mantiene durante décadas.

6.3. Néstor se convierte en lider de las manifestaciones a favor del turismo y del
tipismo como sefia de identidad de la oferta turisticainsular.

6.4. César es heredero de Néstor y traslada a Lanzarote y otros lugares €l desarrollo
de acciones que permiten recrear artisticamente los espacios para el turismo.

6.5. El turismo de masas y la coincidencia de su aparicién con la desesperada
situacion econdmica de Espafia, impone un modelo de desarrollo sin control,
especulativo y proclive alaimplantacion de la corrupcion administrativa.

6.6. Lasiniciativas de tematizar laidla, sus espacios embleméticosy sus tradiciones
y paisgjes culturaes quedan abandonadas ante la voragine de crecimiento y
éxito econdmico para promotores del producto de sol y playa.

6.7. César Manrique demuestra la compatibilidad y sostenibilidad en el
aprovechamiento de espacios de altismo valor ecoldgico, paisgjistico y
patrimonial.

6.8. Manrigue mantiene sus postulados de que la extraordinaria creacion de la
naturaleza en las Idas ha de servir para que e destino turistico sea
suficientemente reconocido, admirado y diferente al resto de destinos. Para €llo,
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siguiendo las mismas pautas tedricas de Néstor, plantea que las acciones han de
estar inspiradas en € arte, no exclusivamente en la rentabilidad econdmica.

6.9. César se convierte en lider de las manifestaciones contra el descontrol y por la
ordenacion turistica.

6.10. Las instituciones publicas (Patronatos y Gobierno de Canarias) no han
sabido recoger el testigo de la experiencia y herencia de Néstor y César,
provocando una deriva de crisis del sector turistico que se ha frenado gracias a
la extension de la inestabilidad, e terrorismo o los conflictos bélicos en los
paises competidores.

6.11. Las citadas ingtituciones han hecho degacion de sus funciones de
pedagogia y difusion del turismo, de la formacion, la creatividad y la
innovacion en el ambito del turismo.
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