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ARQUITECTURA, TURISMO Y AUTENTICIDAD
£L PROYECTO DEL PAISAJE TURISTICO

el 1 al 5 de noviembre de 1994, cuarenta y cinco experfos provenientes de vein-
tiocho pafses fueron invitados a Nara por las autoridades japonesas. La confe-
rencia permitié analizar en profundidad el concepto de autenticidad en funcion de las
diversidades culturales y las diferentes categorias de bienes. Se adopté la Declaracién
de Nara, que refleja el espiritu general de los debates. Esta conferencia es un hito en
los proyectos de largo alcance del ICOMOS. Sus antecedentes fueron preparados en
los seminarios de Bergen (enero de 1994) y de Népoles (septiembre de 1994}, orga-
nizada en conjunto con ICCROM, con el apoyo de las autoridades de Canadd, Nor-
uega e ltalia y con el auspicio del Centro de Patrimonio Mundial de UNESCO. La pre-
sidencia fue confiada a Roland Silva, presidente del ICOMOS v la tarea de relatores
conjuntamente a los profesores R. Lemaire y H. Stovel, lo que permifié al ICOMOS
desplegar su rol de reflexién vinculado a la doctrina de la conservacién.
En dicho encuentro se establecieros las siguientes consideraciones sobre Valores
y autencidad, relevante con respecto al argumento del presente arficulo y curso que se
sinfetizan en los siguientes epigrafes:

- Lo conservacién del patrimonio en todas sus formas y perfodos histéricos en-
cuentra su justificaciéon en los valores que se atribuyen a ese patrimonio. Nues-
tra capacidad de percibir esos valores depende en parte, del grado en que las
fuentes de informacién sobre estos valores sean comprensibles y confiables,
Conocimiento y comprensién de estas fuentes en relacién con las caracteristi-
cas originales y Gtimas del patrimenio cultural y su significado, es un requisito
basico para afirmar fodos los aspectos de su autenticidad.

- La autenticidad asi considerada y afirmada en la Carta de Venecia, aparece
como el factor calificativo esencial en lo que respecta a valores. El reconoci-
miento de la autenticidad juega un papel importante en todos los estudios cien-
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viamente si existe como construccién, como hecho social, como agente econémico,
como lugar de ensuefo y de intercambio, pero su inexistencia compromete al hecho
de que la ciudad contempordnea no puede proyectarse o planificarse sélo a partir de
una condicién, de un enunciado, de un uso, como si se fratara de una plantacién de
pldtanos especializada aunque tenga papayas y fomates compartiendo su ferreno.

Esto ciudad turistica “inexistente” conceptualmente, lo es también por propia vo-
luntad de no aceptar las condiciones de su esencia y autenticidad que toda ciudad y
centro urbano requiere, por ejemplo; los frabajadores y personas de servicios con re-
sidencia permanente en el lugar, se concentran, generalmente, en poblados o agru-
paciones residenciales periféricas y marginales, con pocas dotaciones y equipamientos;
los comercios son més conglomerados de productos de compra parcelados en pasillos
de circulacién que espacios civicos de convivencia, la ciudad de los mercados no existe.
Los “mercados carecen” de su principal esencia y razén de ser “eleccién” de ofertas;
Los mercados carecen de un espacio propio de relacién, con la urbe, con los espacios
publicos de la ciudad donde el ciudadano, en su maxima dimensién es el protago-
nista. Frente o ello, los cuerpos abrillantados al sol o el ensuefo virtual y seductor,
como el dulce no hacer nada, que todos soben lo agotador que es, se convierten en
actores principales, esperando el cada dia mas los lugares de ocio, recreo y placer.”

Esta dificultad de aceptar multifunciones complejas, como relacién continua enire
fendémenos diversos, es la que provoca el aislamiento y la “especializacién” ficticiade
una concentracién urbana. Ciudad “especializada” donde las propias circunstancias del
devenir urbano estdn marcados por un factor bidimensional: El turismo y los servicios
que necesita y condicionan su desarrollo.

Esta ciudad especializada no se puede referir a otras ciudades adjetivadus que
estén en el panorama de la cultura arquitecténica, como son la ciudad puerto, o la ciu-
dod capital administrativa, ya que no ofrece las minimas secuencias urbanas v socia-
les capaces de producir una imbricacién directa del ciudadano como colectivo en su
medio urbano.

Lo ciudad especializada o Ciudad Meno-funcional, ciudad del turismo y del des-
canso, estd caracterizada por comportamientos némadas de movilidad, desploza-
mientos, transitoriedad, donde los instrumentos legales y urbanisticos actuales (los de
suelo y el reglamento del planeamiento} no son suficientes para definir un marco de re-
ferencia capaz de ordenar un paisaje cada vez mds desolador, méxime si se depende
directamente de su economia.

Lo posibilidad de modificar dicho modelo resulta casi imposible, aungue algunos
lo intentan infroduciendo campos de golf o mdés drboles aludiendo que cambia el pai-
saje, suavizando con ello, su desfavorable impacto, como o algunos sectores les gusta
argumentar de estos agrupaciones turisticas. La realidad es un parche temporal del
modelo, en el que de nuevo, el paisaje, viene utilizado como mercado de cambio en
lo urbanizacién.

Debemos de reconocer la dificultad que conlleva el estudiar alternativas vélidas
y coherentes que den respuesta a éste fendmeno tan importante para estas Islas, asf
como reconocer la labor de algunos operadores, tanto piblicos como privados en el
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intento de dar soluciones, pero entiendo que serla necesario una redefinicién del
marco de referencia de esta ciudad especializada, al menos desde la concepcién
formal, funcional y constructiva del espacio habitable incuso mental e imaginaria, que
en la actualidad esté en manos y no en el corazén de agentes externos, tour-operado-
res y equipos técnicos, del mercado turistico mundial, etc, que muy poco tienen que ver
con el intento de comprender un territorio, un fugar y una cultura en la que necesaria-
mente debemos reconciliar el territorio con el disfrute, el ocio y el turismo, formando
parte del mismo lado, aunque sea ofra realidad

Profesor arquitecto Juan Manuel Palerm Salazar
Catedratico de Proyecios Arquitectonicos de la ULPGC
Presidente de UNISCAPE
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