e
la * .':‘
Y .
o Jo
N -;‘
L
o 3 »
‘.
(] L ]
hohg SN
L] S
) 7 ¥ LY
g - A
4. .
i 3
i} 0
~
14
> .-t -
TR P . o s - Chet
. * . Ay
o o -
I'l{' F ¥l P, ﬁ" < g
P ta L Y .
"gl\:':' et o ‘.’:'f =
* . [ (3 L4 . o
‘.‘\J.\ ’_o e t..'?' = 0 o ’\0..;." "o T % 5
~ "J‘c-...' "‘ 7 '..° . e L., v
aiseliviiy ol % i IR “ a7,
- ";:1 .f. ., - 3\:‘.“- *5’0 4t « * T . 1A
Wt ’q‘-" i b :-"‘. ‘o.ft" (TS ‘. ot a8 Ty “..‘3'. {5
s S e A e S R TR e L
= 15 % e 24
S S R Ty

NOTICIAS
ARTICULOS DE DISNEY. UNA MEDIA DE 2,9 EN EL 43% DE LOS CUARTOS INFANTILES

Diez afios mas tarde, al comparar las fotos tomadas en el interior de las numerosas viviendas, me sorprendié ver que los articulos y personajes
de Disney —esto es, aquellos que se venden como recuerdos o souvenirs en Tokyo Disneyland (TDL)— las decoraban profusamente. El caracter
unico de sus personajes y sus colores se distinguian a simple vista.

Tokyo Disneyland. Fotografia: Jin Taira

En el 43% de los cuartos infantiles contamos una media de 2,9 articulos por habitacion. En edades preescolares el promedio era de 4,4. El TDL
abrio en 1983. Dado que el numero de visitantes es de 15 millones al afio, eso significa que ya ha sido visitado por mas personas que la
poblacién japonesa. No resulta extrafio hallar articulos de Disney en cada hogar.

La entrada al TDL es bastante cara y también lo son los gastos de desplazamiento desde las areas rurales. No es un lugar al que se pueda ir con
frecuencia. Es por ello que, para los nifios, es como un lugar sagrado que quieren visitar al menos una ve vy, si lo hacen, es entendible que
quieran traer de vuelta un testimonio para decorar la casa, o comprarselo a sus padres.



Articulos de Disney usados para decorar. Fotografia: Jin Taira

Los padres que nacieron después de la guerra, incluyéndome a mi, por lo general crecieron con el anhelo por las peliculas de Disney y los
programas de television que presentaban Disney World.

Sin embargo, con los articulos de Disney en las habitaciones de los nifios, tengo la triste sensacién de estar viendo el resultado del marketing
sobre la capacidad adquisitiva y la psicologia de tales padres e hijos.

Autor: Masahiro Hikita. Traduccion: Nadia Vasileva, Jin Taira
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