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El presente estudio frata de llenar el vacio existente en lo
literatura proporcionando una categorizacion universal y
representativa de la imagen proyectada de los destinos
y establecimientos furisticos. A sU vez...

La investigacion abordard la estructura de precios de 1os
paqguetes turisticos de los principales destinos europeos
con el objetivo de determinar las variables significativas
para su medicion, permitiendo conocer con rigurosidad

Resumen

/\ en qué medida el gasto promocional es eficaz.
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Desarrollar y validar un instrumento de medicion Conocer con rigurosidad en qué medida el gasto
permanente innovador y dindmico de la imagen promocional de los destinos y su oferta alojativa es dptimo.
proyectada de destinos turisticos y empresas de

alojamiento, el cual permitird evaluar la competitividad Identificar a través del enfoque de precios hedonicos
turistica canaria con respecto a sus principales los factores determinantes del precio de los paquetes
competidores. turisticos.

Objetivos

Enfoque mixto que permita capturarlacomplejo Analisis de contenidos Precios Hedonicos que permitirdn estimar el
estructura de |la imagen de los destinos vy Cuantitativo (contenido textual) IMG efecto de los diferentes atributos del paquete
empresas de alojamiento. Cualitativo (contenido visual) IMG en el precio:

Pi=P (qil, gi2, gi3

— 20.000 Imagenes & 2 6.000 Establecimientos turisticos
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Metodologia

~ 13.264 Paginas analizadas 5 Paises 15 Destinos 160 Microdestinos

A = 6.000 Paquetes turisticos Principales grupos turisticos europeos
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UTILIDAD
Proveer una herramienta de gestion clave para la promocion
de los destinos y establecimientos turisticos que ofrezca
informacion bdsica y actualizada para afrontar el desarrollo
de nuevas estrategias de promocion y precio.
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