h'

=
Q
0

@)
O
|_
<
=
—
o
®)
S
< 8
Uz
1 <
o =
O o
Z >
\9%
O s
< u
O~
Z =
D O
=2
oW
UZ
>_L|.I
z 2
O F
5 o
3
=2
OO
LI_U
=
=
©
@)
o
Ll
®)
(a'd
Ll
o

CECILIA
KINDELAN
AMORRICH

2013

TESIS DOCTORAL

PERCEPCION,
INFORMACION

Y COMUNICACION
DEL CAMBIO
CLIMATICO

CONOCIMIENTO
EN ESTUDIANTES
UNIVERSITARIOS

CECILIA KINDELAN AMORRICH
Las Palmas de Gran Canaria
2013




UNIVERSIDAD DE LAS PALMAS
DE GRAN CANARIA i
DEPARTAMENTO DE DIDACTICAS ESPECIALES

o= >

D JOSE LUIS CORREA SANTANA, SECRETARIO EN
FUNCIONES DEL DEPARTAMENTO DE DIDACTICAS
ESPECIALES DE LA UNIVERSIDAD DE LAS PALMAS DE GRAN
CANARIA,

CERTIFICA,

Que el Consejo de Departamento celebrado el dia 15 de mayo
de 2013, tom6 el acuerdo de dar el consentimiento para su
tramitacion, a la tesis doctoral titulada “Percepcion, informacion y
comunicacion del cambio climatico. Conocimiento en estudiantes
universitarios”, presentada por la doctoranda Dia. Cecilia Kindelan
Amorrich y dirigida por la Doctor D. José Ramén Calvo Fernandez.

Y para que asi conste, y a efectos de lo previsto en el Art® 8.2
del Reglamento para la elaboracion, tribunal, defensa y evaluacion
de Tesis Doctorales de esta_Universidad, firmo la presente en Las
Palmas de Gran Canaria ince de mayo de dos mil trece.




UNIVERSIDAD DE LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

Departamento de Didacticas Especiales

Programa de Doctorado: Formacion del Profesorado

2,
n'l"“‘

=
)
H
=
=
L
&

i
"'l'i Hiarism “.|-|1.¥

PERCEPCION, INFORMACION Y COMUNICACION DEL CAMBIO CLIMATICO.
CONOCIMIENTO EN ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS

Tesis presentada para optar al grado de Doctor por

Cecilia Kindelan Amorrich

Director de Tesis

Profesor Doctor Don José Ramén Calvo

Las Palmas de Gran Canaria, 2013



Doctor José Ramoén Calvo Fernandez, profesor de la Universidad de Las Palmas de Gran
Canaria.

HAGO CONSTAR:

Que Doiia Cecilia Kindelan Amorrich ha realizado su trabajo de Tesis Doctoral sobre el
tema: “Percepcion, Informacion y comunicacion del cambio climatico. Conocimiento en
estudiantes universitarios”, bajo mi direccion.

Que una vez revisado el contenido del estudio, éste se considera adecuado para su
presentacion como Tesis Doctoral para optar al titulo de Doctor.

Las Palmas de Gran Canaria, 7 de abril de 2013

Firmado: Profesor Doctor Don José Ramén Calvo Fernandez



A José Ramoén,

Gracias por hacer realidad este suefio compartido



AGRADECIMIENTOS




Me gustaria que estas lineas sirvieran para expresar mi mds profundo y sincero
agradecimiento a todas aquellas personas que con su ayuda han colaborado en la
realizacion del presente trabajo, en especial al Dr. José Ramon Calvo Fernandez, director
de esta investigacion, por la orientacion, el seguimiento y la supervisién continta de la
misma, pero sobre todo por el animo infundido y la confianza en mi depositada a lo largo
de estos afios.

Especial reconocimiento merece el interés mostrado por mi trabajo y las sugerencias
recibidas del Dr. Francesc Abella con quien me encuentro en deuda por el apoyo recibido
en el tratamiento de los datos estadisticos de la investigacion.

También me gustaria agradecer la ayuda recibida de la doctora, profesora y amiga
Emigdia Repetto, sus comentarios siempre estaban llenos de conocimiento y de un gran
sentido comdun.

Quisiera hacer extensiva mi gratitud a los siguientes profesores de la Universidad de Las
Palmas de Gran Canaria quienes me han facilitado la obtencion de los datos, a través de
las encuestas que pasaron en sus clases: Dr. Antonio Ferndndez, Dra. Beatriz Gonzdlez,
Dra. Diana Malo de Molina, Dra. Pastora Calvo, Dra. Maria del Carmen Mato, Dr.
Sebastian Lopez, Dr. José Enrique Hernandez, Dr. Manuel Navarro, Dra. Miriam Torres, Dr.
Gerardo Delgado.

También quiero dar las gracias al Dr. Constantino Criado por su ayuda con la realizacion de
la prueba piloto de la encuesta.

Tengo igualmente una deuda de gratitud con Ferrdn P. Vilar, estudioso e investigador del
cambio climatico quien me facilité desinteresadamente el acceso a sus archivos
personales y dedicd horas de su tiempo a ayudarme a entender la importancia de este
tema.

A Ignacio Calvo, del servicio de reprografia de la Universidad de Las Palmas de Gran
Canaria y a Samuel Estévez por la dedicacion y el esmero con el que trataron este trabajo.

Un agradecimiento muy especial merece el carifio, la comprension y el apoyo recibido de
mis padres que siempre han estado a mi lado.

A todos ellos, muchas gracias.



INDICE




L= INTRODUCCION  ....oooooomie et ceeies et essss st st 58 585858 0 1

1.-ESTADO DE LA CUESTION ......ooooooeeeeeseseeeeseas e sssse st ssssssses s sss e ssssssssssssssssssssssssnssssssssessssssssssessnnsnssssnnes 3
1.1.- ELCambio ClIMATICO ...o.iviiiiiiiict ettt ettt s eb e s et st et b st 5
1.1.1.- Concepto y definiciones: “cambio climatico” vs “variabilidad climatica”.........cocccoeoerreivernneneennnns 5

1.1.2.- Identificacion como problema. ...

1.1.3.- Causas y consecuencias

1.2.- El papel de la ciencia. Conocimiento cientifico. Los cientificos del clima ...
1.2.1.- Abismo entre ciencia y sociedad

1.3.- Percepcion del Cambio ClIMAELICO  .........ccovieiiiieeieie ettt st ettt e et 19
1.3.1.- El clima percibido y €l clima real ...ttt e e e s e 19
1.3.2.- Percepcién del riesgo

1.3.3.- Clases de percepcion del riesgo ...... .25
1.3.4.- Reacciones psicoldgicas frente al cambio climatico
1.3.5.- Amplificadores soCiales del MESEO  ....covviivreriiiirireee ettt ees et st st s
1.3.6.- Significado social. El clima cOmMO id€0I0ZIA ....ccceueurerrieeireietee ettt ea e s eeene

1.4- Controversia del Cambio CHMALICO ...........c.ooeuriirririiee ettt sttt st ees e 30

1.5- El fENOMENO0 NEZACIONISTA  .....cuvieieieiieciieesee et et et et et seb e st seb bt st e et st

1.5.1.- "Negacionismo’ vs “escepticismo’
1.5.2.- Que niega el negacionismo, y por qué
1.5.3.- Negacion del cambio CliMAtiCO Al  ......cvueveeieeeeeiceese sttt eees

1.5.4.- Objetivo y estrategias del negacionismo cliMAtiCo ......ccovviveriiieneiienrire e s 44
1.5.5.- Tipologias de negacionistas
1.5.6.- La organizacién del negacionismo climatico

1.5.7.- Argumentos de la negacién: el poder de la duda ...
1.5.8.- Grupos negacionistas: antecedente del tabaco y negacionismo climatico ..........cccovvverrveeeuenns 60

1.6.- POIItICA CHIMATICA  ....ooooieiiiieet ettt ettt e st st s bt bt et et et st 75
1.6.1.- El modo en el que se gobierna el clima

1.6.2.- El gobierno del clima a través del Mercado
1.6.3.- El gobierno del clima a través de los actores no estatales ..

1.6.4.- Transferencia del valor del cambio CiMAtICO .....oovveivirire e e
1.7.- éCudl es el verdadero Problema? ...ttt et 84
1.7.1.- Mas alla de la ciencia del cambio ClIMATICO.......ccccuiirireieiie ettt snaeans 84

1.7.2.- EL 8ran dil@mMa GICO  .ouvviiieieieie ettt ettt st ettt sttt ses et ses bbbt be s 85



2.- EL PAPEL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN RELACION AL CAMBIO CLIMATICO .......ccooooo.cccenn. 91

2.1.- El reto de comunicar el cambio cliMAtiCO ........cccoiiiiiiininice et
2.2.- Teorias de COMUNICACION  ......c.ccceueiiuieeieirie ettt ettt st et et et ees st ses st ses et e st ens
2.3.- Trivializacion, construccion de la objetividad cambio climatico
2.4.- Paradigmas de la comunicacidn para la sostenibilidad

2.4.1.- Dificultades del periodista para contar la noticia del Siglo XXI ....c.cceceeriverrrieneerrreeseeeseeenns 120
2.4.2.- Medios de comunicacion y cambio CliMAtiCO ......ccovvcviiverceininenieciecr et 134
2.5.- Compromiso de los Medios de COMUNICACION  ..........cccceeiicrininincreiinince et 139
3.- ACCESIBILIDAD A LA INFORMACION DEL PUBLICO JOVEN UNIVERSITARIO .......ccoooomeverrrnrreensrenereennrene 143
3.1.- Habitos de consumo de informacion de 10S JOVENEeS ... 143
3.2.- Protagonismo de 1as Redes SOCIAIES ...ttt 144

4.- DE LOS MEDIOS A LAS MEDIACIONES ...

4.1.- GrUPOS @ PIrESION  .....coviiiiiiiiteiie ettt ettt ses sttt st seb bt st b b et ses b st sa st s bt et 149

4.1.1.- Agencias de Relaciones Publicas: Caso “Hill & Knowlton” ..........cecencevivecceeinennae
4.1.2.- “Think Tanks”: Caso “Cato INSHIEULE”  ........oceewueuueuisineireeereenteees et seseesens i et eaenenae
4.1.3.- Profesionalizacion de los Lobbys: estrategias y planes de comunicaciéon

4.1.4.- Tacticas de los grupos de presion
4.1.5.- La estructura de la maquinaria negacionista
en 10s Medios de COMUNICACION  ....ocvcvieceeiiiere et et e enr e 162

4.2.- Puntos en comun de las estrategias de comunicacion de las empresas tabacaleras y las

multinacionales petroleras y del carbon

4.3.- Introduccidn de la tecnologia de la informacion en las estrategias comunicativas.

NUEBVOS SOPOITES ...ttt bbb et s bbb s b e e b e s bbb st b e sa s s ea saetines 167
4.3.1.- Twitter y redes sociales: el lobby descentralizado ... 168
4.3.2.- Bloggers 170
4.3.3.- GOOGIE ettt ettt e b b b b e et it 170
B.3.4.- WIKIIEAKS ...ttt ettt et ettt st seb e s st s e ees bt ettt et et eb st erennnen 171
4.3.5.- Greenwashing .. 173

. 177

4.3.6.- Micromarketing: Caso Amazon



5.-RESPUESTAS AL PROBLEMA DE LA PERCEPCION DEL CAMBIO CLIMATICO:
EDUCACION, COMUNICACION Y PARTICIPACION .......oovoeereeeeeeeeeseeseee e sesessses s sssss s sss s sss s ses s soes 178

5. 1.- Cambio climAtico y EAUCACION .........coueeueiiiieeieiieie ettt st ses e sttt st sttt st bt s
5.1.1.-Objetivos de la educaciéon medioambiental ..
5.1.2.- Universidades Verdes

5.2.- Estrategias didacticas a considerar en la ensefianza y la comunicacion del cambio climatico ....... 181

5.2.1.- ReVISAr 135 @SIrategIas .......cccuccueireiieiieiieire ettt ses et ettt st e et et seb bt st s s
5.2.2.- Inteligencia frente a los detractores del cambio climéatico ..
5.2.3.- Integrar razén, emocidn e inteligencia social
5.2.4.- Navegar en la cresta de la incertidumbre
5.2.5.- Uso de metaforas como herramienta didactica ...
5.2.6.- Hablar claro del cambio climatico en el ambito educativo y de comunicacién ...
5.2.7.- lluminar las zonas oscuras
5.2.8.- No alimentar el error
5.2.9.- La informacién no trabaja sola
5.2.10.- Pensar en el destinatario ......
5.2.11.- Ligar el Cambio climatico a la vida cotidiana
5.2.12.- Medir para evaluar ......
5.2.13.- Socializar la accién individual ......

5.2.14.- Vincular los mensajes a decisiones de gestion politicas .
5.2.15.- Incrementar el prestigio social de los comportamientos positivos ....

5.3.- Participacion e implicacion ciudadana ...t et e 199

5.3.1- Participacidn ciudadana
5.3.2.-Lucha virtual contra el cambio climatico en la web 2.0

5.4.- Internet como plataforma de educacién, comunicacion y participacion ..........c.ccoecvveveeneeinicenns 202
L JUSTIFICACION ..ot et sss st s s s ss s ses s sss st sesans s nss s snsersans 209
HLOBJETIVOS E HIPOTESIS ......oooorveeevteeveeceses st stsess s st s sssse s st s ssssss s sss s ssssssssssssess s ssssesssnsesssssssnssessssnnses 213
IV. MATERIAL Y IMETODO ... see e ses s ses s sss s e ses s s sss s sss s e sss s sss s ssesssessssss s s 217
HEL= RESULTADOS ...ttt st st bbbt e a st bt b s bbb s b b sttt eat et s s b e s sennben s 221
IV.-DISCUSION .ot e ses e s e st et s es s st sas st sases s sss s snn et asnsrns 313
V- CONCLUSIONES ...ttt sttt st b et s bt ehe st st eae st es et ea st seb et e s ben bt sasennesenes 321
V0= BIBLIOGRAFIA .......oooooeoevee e eevess e ses s sss s sas s sss e sas s s sss s sss s s sesaessssssssessasaesssssssessssesssssasssssssen 325

VIL= ANEXO oottt s b b b bbb s b e ha b bR bbb a e 351






“La naturaleza no puede ser enganada”

Richard Feynman
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l.- Introduccién:
1.-Estado de la cuestion.

El tema del cambio climatico de origen antropogénico es uno de los problemas
que ha tomado mayor relevancia por sus implicaciones cientificas, politicas,
medioambientales, econdmicas y de salud publica. Hoy en dia requiere una
nueva aproximacién mas alla de discursos e intenciones politicas, exige un salto
cualitativo respecto a actuaciones pasadas que consiga que la sociedad
comprenda y se responsabilice de las consecuencias de continuar con una
conducta inconsciente frente a la Naturaleza.

Durante los veinte Ultimos afos, el mundo ha sido testigo de los grandes avances
en el entendimiento entre la ciencia y el cambio climatico. Recientemente se esta
observando una presencia mayor del concepto de cambio climdtico en la
sociedad que por muy vigente que esté, no deja de ser un fenémeno confuso y
controvertido para una gran mayoria de ciudadanos. La responsabilidad de
conseguir un mensaje comunicativo eficaz y de gran impacto en la conciencia de
los ciudadanos reside principalmente en los cientificos y en los periodistas. Estos
profesionales respetan cada vez mas sus respectivos trabajos, pero una mayor
aproximacién entre ambos podria mejorar aspectos tan importantes como las
estrategias de comunicacion para explicar con mas claridad los impactos de este
fendmeno global y conseguir una mayor implicacion.

Es cierto que la preocupacion por el cambio climatico, la defensa del medio
ambiente y el desarrollo sostenible cada vez estdn mds presente pero en la
sociedad aun constituyen un desideratum retérico que acentia las
contradicciones entre los intereses del sistema productivo dominante y la
adopcién de medidas que procuren la sostenibilidad del planeta®. La progresiva
toma de conciencia de la situacion ha llevado a la movilizacion de los sectores
mas comprometidos ideoldgicamente y al desarrollo de iniciativas nacionales
tendentes a la contencién de la emision de gases de efecto invernadero y, en
general, a la creacion de una conciencia ecoldgica mas amplia en la sociedad.

Desde el primer momento, se observaron tres manifestaciones significativas en
relacion a los efectos de los contaminantes de la evolucién del clima. La primera:
el amplio consenso cientifico. La segunda: la resistencia de los diversos Gobiernos
de los Estados Unidos a firmar compromisos que, de algin modo, pudiesen
cuestionar las bases del modelo de sociedad opulenta. La tercera, la
confrontacidon argumental de los medios de comunicacién, con un mensaje
generalmente descomprometido, discontinuo, descrito muchas veces a través del
espectaculo violento de la naturaleza: tsunamis, sequias e inundaciones...

La humanidad estad asistiendo, de acuerdo con el amplio consenso de los
cientificos, a los prolegdmenos de un escenario critico, ocasionado por la
intervencion del hombre sobre el medio ambiente, pero el gran publico mira el
espectaculo con pasividad, indiferencia, resignacién, impotencia y cierta
incredulidad.



Hace mas de un siglo, la comunidad cientifica empezo a investigar el fendmeno
del calentamiento global. Hoy existe un consenso entre la comunidad de
cientificos que defiende que el origen del cambio climatico reside en la actividad
humana y reclaman una rapida reaccién ante la situacién, pero lamentablemente
la sociedad aun permanece dormida.

Actualmente los medios realizan manifestaciones relativas a pequefios y a
grandes problemas de geografias localizadas, pero estas expresiones de
inquietud o malestar aparecen con mucha menos intensidad reivindicativa que
las que se producian hace treinta o cuarenta afios. Las tensiones y
confrontaciones en la superficie de la sociedad son poco visibles mediaticamente,
incluso podria decirse que, tras la eclosidn de la crisis financiera y el comienzo de
la recesion econdmica, es muy débil el pulso de las movilizaciones sociales.

Un ejemplo de ello es el caso de Greenpeace, cuyas intervenciones de denuncia
han buscado, en el espectaculo de la accién, su conexion con las claves
dominantes en la repercusién medidtica. Una estrategia que ha franqueado, en
los peores momentos, la resistencia natural de los medios a ciertos mensajes y ha
forzado cada afio, con imaginacién y audacia, dos o tres impactos visuales de
alcance mundial. Estas acciones suelen ser eficaces en las zonas préximas al
suceso, por la conciencia critica que despiertan, pero pierden intensidad en la
mirada mediatica global.

Un ejemplo de otro tipo de estrategia que ofrece resultados mds duraderos es el
de Al Gore, con su documental An inconvenient truth ganador de un Oscar de
Hollywood en 2007, irrumpié ante la opinidn publica sin utilizar ni descubrir
argumentos nuevos, es decir, sin ningln aporte cientifico revelador. Su virtud
consistié en dar proyeccion mediatica a un problema de enorme gravedad. No
sélo se cubrid el requisito de la “noticiabilidad”, sino que la estrategia de la
denuncia tuvo un alcance planetario. La noticia era que un ex-vicepresidente
norteamericano se habia convertido en “apdstol” de la causa del cambio
climatico y la sostenibilidad. Este hecho mediatico, con todas las reservas criticas
que el caso plantea, reportd al politico portadas en la mayoria de los diarios del
mundo y amplios espacios en los informativos de televisidn, y fue, sin duda, un
revulsivo para la apagada conciencia universal. Probablemente, su estrategia
resultdé mas operativa sobre la propia clase politica, que, desde entonces, vio en
la sostenibilidad un argumento retérico para la innovacion del discurso publico.

La situacién de incomodidad producida por las “malas noticias” sobre el planeta
tuvo un tiempo de escena, un limite en la economia de la atencidon y en la légica
de la television. La atenuacién del discurso de los medios sobre la crisis
medioambiental devolvié la calma a las audiencias®. Los medios deglutieron esos
mensajes para dar paso a la normalidad de cada dia. No obstante, se fijé una
referencia, una alarma en la memoria de la humanidad, pero la creacién de lineas
de atencién habituales, a modo de nutrientes continuos de la opinidn, esta lejos
aun de vencer las inercias de lo noticiable en el sistema de medios, a pesar de
significativos avances en la cobertura medioambiental que, Idgicamente, no cabe
atribuir Unicamente al apostolado de Al Gore.
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El desenfoque actual del problema en los medios de comunicacién, asi como el
lenguaje utilizado (inherente a un sistema econdmico dominado por el mercado),
evita que los individuos asuman su responsabilidad o que se tome conciencia de las
acciones que se realizan. Sin embargo, internet, la red de redes, ofrece el escenario
donde se estan desarrollando lenguajes, metaforas y comunicaciones alternativas a
las impuestas por el poder econémico.

La peligrosidad del cambio climatico la descubren los cientificos, la analizan los
expertos y la negocian los gobiernos que son votados por los ciudadanos, por lo que
para salvar el planeta es necesario motivar un cambio en el comportamiento de las
personas y para esto, se necesita conocer el modo en el que perciben el riesgo
porque a dia de hoy, el cambio climéatico sigue sin estar en la agenda politica del
modo que deberia®®.

1.1.- El cambio climatico
1.1.1.- Concepto y definiciones: ‘cambio climatico’ vs ‘variabilidad climatica’

Dada su plasticidad, el concepto de cambio climatico puede enmarcarse y modularse
de diferentes maneras. Principalmente, por ese motivo existe una necesidad de
partir de una definicion que encuadre este término bajo unos parametros
determinados y objetivos.

La mayoria de las definiciones que existen sobre cambio climatico, hacen referencia
a la descripcién realizada por la Organizacién de Naciones Unidas. Concretamente
en el primer articulo de la Convenciéon Marco de las Naciones Unidas sobre el
cambio climatico (CMCC), se define el concepto de cambio climatico como: ‘un
cambio de clima atribuido directa o indirectamente a la actividad humana que altera
la composicion de la atmdsfera mundial y que se suma a la variabilidad natural del
clima observada durante periodos de tiempo comparables’.

En esta definicion se aprecia la diferencia entre cambio climdtico y la variabilidad
climatica. El primero, provocado por la actividad humana que altera la composicién
atmosférica y el segundo se atribuye a causas naturales. Las variaciones climaticas
naturales se han producido a lo largo de toda la historia del planeta Tierra y la
variabilidad se podria definir como una medida del rango en la que los elementos
climaticos, como temperatura o lluvia, varian de un afio a otro. La variabilidad
climatica es mayor a nivel regional o local que al nivel global.

Pero, caso diferente es cuando el protagonista es el hombre y su accién modifica los
sistemas naturales. En los ultimos 150 afios, el cambio climatico parece obedecer
principalmente a la quema de combustibles fdsiles y a la deforestaciéon que han
provocado una mayor concentracion de los llamados gases de efecto
invernadero. El cambio climatico se observa mejora los niveles hemisféricos o
globales.

Una de las principales organizaciones sobre cambio climatico, El Panel
Intergubernamental sobre cambio climatico (IPCC) en su tercer informe define este
concepto basandose en la descripcidn realizada por Naciones Unidas. Para esta
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organizacion, el cambio climatico consiste en “una importante variacion estadistica
en el estado medio del clima o en su variabilidad, que persiste durante un periodo
prolongado (normalmente decenios o incluso mas). El cambio climatico se puede
deber a procesos naturales internos o a cambios del forzamiento externo, o bien a
cambios persistentes antropogénicos en la composicion de la atmdsfera o en el uso
de las tierras”.

Por otro lado, la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura (FAO)3, define el cambio climatico como un proceso natural que tiene
lugar simultdneamente en varias escalas de tiempo (astrondmico, geoldgico y
decenal). Se refiere a la variacion en el tiempo del clima mundial de la tierra o de los
climas regionales y puede ser causado tanto por fuerzas naturales como por las
actividades humanas.

Ademas de definir el cambio climatico y de diferenciarlo de la variacién climatica es
interesante puntualizar otros conceptos como son: tiempo y el clima. El clima es el
resultado de la media de la temperatura, lluvia y viento que hace en una zona
determinada. Segun Mike Hulme®, el clima es la temperatura y las condiciones
climaticas que deseamos que haga y el tiempo es lo que realmente hace.

El tiempo es el estado que guarda la atmdsfera en un plazo de uno o dos dias. Se
caracteriza con informacién de temperatura, lluvia, presion atmosférica, vientos,
nubosidad o humedad en un lugar y momento determinados.

El clima es el promedio de muchas condiciones de tiempo, como temperatura, lluvia,
presion, vientos, nubosidad y humedad. El promedio se puede calcular para
periodos de meses o afios. Se recomienda utilizar mediciones de alrededor de
treinta afios para caracterizar tanto las condiciones medias, como las variaciones de
un afio a otro. La maleabilidad del término de cambio climatico hace que esta idea
pueda ser apropiada para apoyar y sujetar muchas causas diferentes. Por ejemplo,
se puede decir que el cambio climatico es el campo de batalla entre las diferentes
filosofias y practicas de la ciencia, o entre las diferentes formas de conocimiento.

Los medios de comunicacién muchas veces recogen que el cambio climatico es uno
de los principales temas de controversia cientifica, pero también el cambio climatico
se puede considerar una justificacion de la mercantilizacién de la atmdsfera y
concretamente del diéxido de carbono. En este marco, el cambio climatico se ve
como un intento de privatizar los bienes que son mds comunes de la sociedad. Pero,
por otro lado, el cambio climatico también sirve como inspiracidn para construir una
red global con nuevos movimientos sociales reactivados. Y también puede verse
como una amenaza frente a la seguridad global.

James Lovelock® formulé en una metafora la diferencia entre las proyecciones del
clima hasta el afio 2100 hechas por el IPCC y el cambio climatico real: £/ cambio
climatico no es como la obra de ingenieria de una carretera que asciende
ininterrumpidamente por un puerto de montafa, sino que se asemeja mds a la
propia montaiia, en una concatenacion de laderas, valles, prados, caminos de piedra
y precipicios.



1.1.2.-Identificacién como problema

El clima de la Tierra es el resultado de la interaccién de unos componentes que no
sélo se ven afectados por el efecto invernadero sino también por la influencia que
este efecto tiene en sus distintos componentes. Estamos frente a un sistema
formado por subsistemas, cada uno de los cuales tiene su propia forma de
responder a las perturbaciones a las que estd sometido. Realmente un asunto
complejo.

Un buen ejemplo ofrecido por Ferran P. Vilar® que puede ilustrar la situacién, es la
pelicula Titanic. Utilizdndola como recurso, se puede establecer una relacién de
similitudes entre la gravedad del problema y la urgencia en actuar, con la
obstinacion y la torpeza manifestada.

En la pelicula dirigida por James Cameron en 1997, se dan una serie de
circunstancias que de algliin modo se vuelven hoy a repetir:

- SUPOSICIONES: Se pensaba que el Titanic era un barco “supuestamente”
insumergible, de la misma forma que los humanos, por lo menos en su inmensa
mayoria, creen que el clima de la Tierra es “supuestamente” estable.

- SISTEMAS: Se puede imaginar el sistema del “Titanic y el mar a su alrededor”
analogamente al sistema de la “Tierra”. Los sistemas (Titanic y Tierra) resultan
forzados en su capacidad de resistencia (“resiliencia”, “robustez”). En el caso
del Titanic, el capitan, Edward John Smith, acepta un ‘forzamiento’ de los
motores, estableciendo como velocidad de crucero la velocidad maxima. En el
caso de la Tierra, este forzamiento es cientificamente denominado ‘radiativo’ y
se hace a una velocidad nunca antes alcanzada en toda su historia geoldgica.

- FORZANDO LOS LiMITES: E| Titanic forzé sus motores y estructura con la
finalidad de batir un récord de velocidad en su trayecto; los humanos, en la
obsesion por un consumo desmedido de productos obtenidos mediante energia
fésil, generan estandares de riqueza nunca antes conocidos lo que lleva a forzar
cada vez mas, los limites del planeta Tierra.

- INERCIA: El Titanic, debido a su inercia (y excesiva velocidad), no puede
esquivar el “iceberg asesino” a pesar de haberlo avistado con antelacién. La
Tierra también tiene su inercia a efectos de comparacion: aunque hoy se tomen
medidas drasticas para reducir, o incluso eliminar, toda emisién perjudicial,
pasarian por lo menos décadas hasta que los niveles de gases de efecto
invernadero en la atmodsfera dejaran de forzar el clima y varios siglos,
probablemente milenios, antes de volver a la situacidn de estabilidad conocida
y anehelada.

- INFORMACION: En el Titanic, desde el primer momento en el que surge el
caos, los responsables al mando de la nave, una minoria bien informada,
supieron muy pronto lo que sucederia: matematicamente la respuesta estaba
clara: el Titanic se hundiria. Mientras tanto, los pasajeros a bordo seguian de
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fiesta sin percatarse de la situacidn. Los primeros en ser informados fueron las
élites: los pasajeros de primera clase. En la Tierra hace ya tiempo que las élites,
bien informadas por los cientificos (equivalentes al ingeniero jefe del Titanic),
conocen la delicada situaciéon del clima. Pese a esto ain muchos dudan de la
amenaza y no se terminan creer. Pero, a estas alturas de la pelicula, los que no
se lo creen es que no pueden creérselo: estan presos de su ideologia (mercados
autorregulados, gobierno minimo para no molestar a las empresas, fe literal en
la Biblia...) Sin olvidar aquellos que aln conociéndolo, viven simulando que no.

- CERTEZA MATEMATICA: En el Titanic, Thomas Andrews, ingeniero jefe del
navio, tras la colisién con el iceberg y analizar el informe de dafios informa,
consternado, al capitdn: “El agua alcanzard varios metros por encima de la
quilla en diez minutos. Las tres primeras bodegas y las salas de calderas seis y
cinco estdn completamente inundadas. Son cinco compartimentos.
Podria mantenerse a flote con los cuatro primeros anegados pero no con cinco.
iNo con cinco! Cuando se hunda de proa, el agua pasard por encima de las
mamparas de la cubierta y, pasard de uno a otro, inundando todo sin remision.
Es imparable”. Andrews mira fijamente al constructor del navio, quien habia
ordenado navegar a maxima velocidad convencido de que este buque no podia
hundirse. Y Andrews responde “Estd hecho de hierro, sefior. jLe aseguro que si
puede! jY lo hard! Es una certeza matemadtica”.

A
It is a mathematical certainty. Escena de la pelicula Titanic®.

- UMBRAL DE ESTABILIDAD: De haber sido sélo cuatro los compartimentos
inundados, Andrews debia de haber podido ingeniarselas para bloquear el paso
de las aguas o bien establecer un comando de emergencia capaz de, por lo
menos, achicar la misma cantidad de agua que la que entraba. Pero al ser cinco
los compartimentos inundados esta tarea resultaba ya imposible. Se habia
superado el “umbral de estabilidad” del sistema, un punto de no retorno; el
sistema se habia desequilibrado y no era posible, desde el mismo buque,
restablecer o mantener el equilibrio sobre las aguas. Se habia superado el
umbral a partir de cuyo momento toda entrada de agua provocaba unos
efectos que, a su vez, eran causa de un aumento todavia mayor de la cantidad
de agua entrante. Entre estos efectos se encuentra, por ejemplo, la inclinacion
creciente del navio. En el sistema climatico de la Tierra ocurre algo analogo.
Superado cierto umbral de concentracion atmosférica de gases de efecto

|«

invernadero, el “navio” Tierra pone en marcha mecanismos que escapan a todo

-8-



control humano. Mecanismos cuyas consecuencias provocan, a su vez, un
incremento mayor aun de la concentracién de gases de efecto invernadero, y
asi sucesivamente. Se trata del efecto conocido popularmente por circulo
vicioso, técnicamente denominado retroalimentacion positiva. A mayor
concentracion de gases de efecto invernadero, mayor temperatura media de la
Tierra lo que, a partir de un cierto punto, provoca a su vez mayores emisiones
de gases de efecto invernadero, tanto antropogénicas como “naturales”, estas
ultimas debido a la interaccién con el denominado “ciclo del carbono”.

- LA VARIABLE DE LA INCERTIDUMBRE: Escena del Titanic: “¢Cudnto tiempo
nos queda, Sr, Andrews? ¢{Como es que el ingeniero jefe dijo una hora... dos
como mucho? ¢Por qué no supo dar una cifra exacta para poder planificar con
mayor precision?” Los calculos cientificos y técnicos generan verdades, pero
siempre queda alguna variable sometida a la incertidumbre y con mas motivo,
en cuanto a predicciones se refiere.

Andrews acotd la incertidumbre: entre una y dos horas, y asi fue. Respecto al
cambio climatico los cientificos, frente las exigencias de los politicos, hacen lo
mismo, intentan dar respuestas contemplando la incertidumbre.

. .5
Escena de la pelicula Titanic™.

- LA ESCALA DEL TIEMPO: Mitigar el cambio climatico suele compararse al
intento de hacer girar el Titanic para no colisionar contra el iceberg. Pero, a
medida que pasa el tiempo, este Titanic se estd haciendo cada vez mas grande y
menos maniobrable y esto provoca que las perspectivas se deterioren de forma
no lineal, y en una escala de tiempo potencialmente mucho mas breve que la
escala de tiempo en que el propio sistema responde.

Otras analagias podrian realizarse con otras situaciones que ocurrieron en la historia
del Titanic: los botes de salvamento y su cantidad, o si el Titanic llevaba demasiado
pasaje; qué ocurre cuando en un bote todavia caben personas pero no es posible
acogerlas por temor a que perezcan todas, incluidas las que ya se tienen por
salvadas...

Si todo sigue igual, la Tierra se destruye de la misma manera que el Titanic se
hunde. Queda todavia la incertidumbre de saber cuando. Algo ya se conoce: El
choque con el icerberg ya se ha producido...



1.1.3.- Causas y consecuencias del cambio climatico
1.1.3.1.- Causas antropogénicas

Segun indica el IPCC, el aumento de la temperatura mundial a
mediados del siglo XX, muy probablemente, esta causado por la actividad humana,
principalmente por la combustién de los combustibles fésiles y la deforestacion que
han aumentado la cantidad de gas de efecto invernadero en la atmdsfera. Los
multiples periodos de glaciaciones de la Tierra han sido una parte crucial de la
historia del cambio climatico, pero el factor clave, segin se ha demostrado, ha sido
la acciéon humana.

Haydn Washington y John Cook® sefialan un efecto denominado “Runaway Climate
Change”, que significa que pasado un punto (“punto de no retorno”), los efectos del
cambio climatico se incrementan descontroladamente sin que se puedan evitar y
dar marcha atras.

A lo largo de la historia, el clima ha sufrido muchas variaciones en su temperatura.
Las investigaciones demuestran que la variacidn de temperatura esta estrechamente
relacionada con el nivel de CO, en la atmdsfera. Desde hace 400.000 afios ha
existido un pico natural de CO, de 280ppm, habiéndose alcanzado en varias
ocasiones dentro de la variacidn natural del clima, pero es desde el afio 1900 cuando
la accion humana comienza a agravar la situacidn rapidamente, alcanzando por
primera vez 385 ppm. Este fendmeno que se conoce con el nombre de
recalentamiento mundial.

Earth’s Climate Rhythm

CO2
Se observa que la linea

que marca la
Temperature / temperatura de la Tierra
Sea Level A " y la linea del nivel de
CO2 guardan una
relacion. Evolucionan,
creciendo y decreciendo
en sintonia.”

En el siglo Il AC uno de los discipulos de Aristdteles llamado Teofrasto observo la
existencia de cambios locales en el clima provocados por la accién humana®. Este
filésofo se percatd de cdmo el clima de Tesalonica (Grecia) se enfrié al implantar un
sistema de drenaje de pantanos y asi lo documenté. Mucho después, en el siglo XVII
las discusiones se centraron en los efectos del deforestamiento de los bosques. Mas
adelante en el siglo XVIIl Hugh Williamson, un doctor americano, expuso delante de
sus colegas de la Sociedad Americana Filosdfica el cambio que habia ocurrido en el
clima durante los ultimos 40 afios.
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En 1824 el fisico francés Joseph Fourier presentd un ensayo ante la Real Academia
de Ciencias de Paris sobre la regulacion de las temperaturas del planetas. Su
aportacién fue el descubrimiento de lo que posteriormente se denominarian gases
efecto invernadero.

El 18 de mayo de 1859 John Tyndall, un cientifico irlandés de 38 afios, experimentd
la afirmacion que habia hacho Fourier 30 afos antes, demostrando que las
moléculas de agua, el diéxido de carbono, el metano y el ozono (seran los gases
efecto invernadero) tienen unas propiedades que absorben el calor. Su trabajo abrid
las puertas a siguientes experimentos con la idea de demostrar la relacion entre la
actividad humana y el calentamiento del planeta. Tyndall estuvo muy relacionado
con otros cientificos britanicos de la época como Darwin, Faraday o Thomas Huxley®,

En 1896 un cientifico sueco, Svante August Arrhenius, fue el primero que se
interesd en investigar sobre la sensibilidad del planeta respecto al cambio climatico.
Es decir, se interesé en conocer cdmo era de sensible la Tierra a las alteraciones en
la composicion de la Atmétsfera®. Usando sélo papel y lapiz, Svante Arrhenius, un
fisico y quimico sueco, ganador del Premio Nobel, descubrié que si la cantidad de
CO; de la atmdsfera se duplica, la temperatura global ascenderia entre 5y 6 grados
centigrados. Sus cdlculos fueron manuales y se difundieron por comunicacion oral y
escrita siendo muy bien recibidos en Italia, Suiza y América. Posteriormente, en 2001
el IPCC precisé la cifra concluyendo que si se duplica la cantidad de CO, la
temperatura se incrementaria entre 2,5y 5,8 grados centigrados.

En 1938 Gury Stewart Callendar continud los estudios de Arrhenius pero usé
coeficientes mas actuales con lo que realizé un intento a gran escala de atribuir a la
accién humana el calentamiento del planeta y lo logré®. En 1938 Callendar realizé
observaciones en mas de 200 estaciones meteoroldgicas para comprobar que el
planeta se calentaba mads cada afilo como consecuencia de la combustidn del carbon.
Como Arrhenius, Callendar vio ventajas en este calentamiento, pero también
sospechd que habria alguin peligro. Su trabajo no fue muy bien recibido. Por un lado
fue dificil que la sociedad entendiera una Unica causa del cambio climatico, ademas,
la idea de las graves consecuencias derivadas de la accion humana no encajaba con
la mayoria.

En 1957 Charles David Keeling establecié el ciclo del carbén y demostré con una
clara evidencia el aumento reciente de los gases invernadero en los ultimos afos.
Exactamente lo mismo que Callendar habia estimado y Svante August Arrhenius
habia especulado®.

En 1965, Lyndon Jonhson fue el primer presidente de EEUU que alerté de las
posibles consecuencias negativas del efecto invernadero de los gases. “Esta
generacion ha alterado la composicién de la atmdsfera en una escala global a través
de un rapido incremento de CO, debido a la combustién del carbon” 2.

En 1972 el Club de Roma elabord un documento titulado Limits to the Growth, que
desencadend la aparicién de una serie de publicaciones un tanto alarmantes. Por
primera vez se habla de “Catéastrofe del Clima” (ocurrié en el diario aleman Der
Spiegel)&.
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1989 fue el afio en el que el oceandgrafo americano, Wallace Broecker, destaca la
relacidn entre los océanos, los bosques y el desarrollo de la civilizacion humana en el
cambio climatico.

En julio de 2006 el Presidente George Bush dijo: “Creo que hay un debate entre
aquellos que creen que el cambio climdtico es provocado por los hombres y los que
opinan que tiene causas naturales. Este debate estamos en proceso de resolverlo.”
EEUU firmd una propuesta de Naciones Unidas para crear el Panel Internacional
sobre Cambio Climatico, un organismo que asesorara sobre el calentamiento global,
en el que diplomaticos y burdcratas tendrian presencia con la finalidad de revisar los
informe que hicieran los cientificos para no alarmar demasiado a la poblacién®.

Hace un siglo, los cientificos asumian que el cambio climatico se producia
lentamente. Pero dos equipos de cientificos, uno europeo y otro estadounidense,
comenzaron en 1989 a realizar perforaciones en la capa de hielo de Groenlandia®™.
Sus hallazgos pusieron en entredicho los descubrimientos anteriores. Groenlandia es
el mejor lugar del mundo para descubrir cémo ha cambiado el clima afio tras afio.
Alli, la nieve del verano tiene aspecto y propiedades quimicas diferentes a la del
invierno. Se compactan como capas de hielo que muestran la misma alternancia
entre formas veraniegas e invernales. Por tanto, al perforar, los cientificos pueden
analizar los cortes transversales de hilo y ver lo sucedido cada afio, de una forma
similar a la de los anillos de los troncos de los arboles. Los cientificos también
realizaron pruebas quimicas con el hielo y las burbujas de aire atrapadas en él. Esas
pruebas permitieron saber cudl era la temperatura cada afio y cuanto diéxido de
carbono, metano y vapor de agua habia en la atmdsfera en cada momento. La capa
de hielo de Groenlandia tiene una profundidad de mas de 3 km y una antigliedad de
mas de 110.000 afios. Los cientificos pensaron que encontrarian cambios graduales
de temperatura, pero lo que encontraron fueron 24 periodos de grandes cambios de
temperatura. Cuando la Tierra se enfriaba el cambio era gradual, pero cuando se
calentaba el cambio ocurria en 20 afios. Hacia el final de la ultima edad de hielo,
hace 10.660 afios, el maximo calentamiento de Groenlandia ocurrié en apenas 3
afios. Este fue un calentamiento muy abrupto.

Los cientificos en 1993, con los resultados de Groenlandia emprendieron otros
estudios en otras zonas como la capa de hielo de la Antartida, Peru, Nueva Zelanda,
y el Himalaya, el barro de la plataforma continental de Venezuela, Paquistidn y la
Baja California; y las viejas estalactitas en las cavernas de Brasil, Israel, Palestina,
Francia y China™. Los hallazgos en estos lugares eran menos precisos pero todos
mostraban los mismos periodos de calentamiento rdpido en las mismas etapas que
los testigos de Groenlandia.

A finales de 1990, los cientificos sabian que el calentamiento abrupto era un
fendmeno global y comun. El clima, por lo tanto, parecia haber tenido dos estados
razonablemente estables: edades de hielo y periodos calidos®. Pero en la actualidad
hay 100 partes de CO, por millén mas en la atmésfera que en los periodos calidos
previos. En el 2007, el cambio abrupto formaba parte de un criterio consensuado
que se reflejé en el amplio informe del Panel Intergubernametal sobre Cambio
Climatico (IPCC).
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Los cientificos muestran su preocupacion porque a lo largo de la historia del Planeta
han visto y estudiado los numerosos calentamientos globales que se han producido
de modo muy rapido unos y mas lentamente otros. El elemento clave es el tiempo.
Las personas y las sociedades pueden cambiar y adaptarse para frenar un desastre,
pero en el caso del cambio climatico, habria que hacerlo ya, no se dispone de
demasiado tiempo®.

A comienzos del siglo XXI surge un nuevo repertorio lingliistico y metaférico para dar
a conocer la situacidn. Simon Retallack del Instituto de Investigacion en Politicas
Publicas de Londres reflejo el uso / abuso de este lenguaje®: “Es de uso frecuente y
este lenguaje alarmista utiliza términos como caos, catastrofe, estragos. El
vocabulario adopta expresiones propias de una religion: juicio, muerte, cielo e
infierno. Ademas usa complementos de aceleracién como incremento, momento,
irreversibilidad...” Los titulos de los libros que se publican también tienen este
componente alarmista (E/ Planeta suicida, Velocidad y Violencia). Se trata de
discursos del miedo que siempre estan situados geograficamente, histéricamente y
culturalmente. No son impulsados por la Naturaleza si no que han sido creados a
través de la Cultura.

Sintetizando se puede resumir la historia en los siguientes momentos®:

- Alrededor de 1900 los cientificos empiezan a observar el calentamiento de
la tierra y lo valoran como positivo para las cosechas y la energia.

- En 1950 se percatan de que el océano no podrd absorber todo el CO,
provocado por el hombre, pero aun no se percibe como un situacién
amenazante.

- En 1960, una década después, los cientificos empiezan a darse cuenta del
peligro. La visidn dominante durante la primera mitad del siglo XX que
permitia a Humbert Lamb afirmar que el clima era algo estético, cambia por
completo.

- En la segunda mitad del siglo XX se produce una transformacién a todas las
escalas que situa al hombre como uno de los principales agentes de
alteracion.

1.1.3.2.- Diéxido de Carbono (CO,): El CC es causado por dos gases
efecto invernadero: CO, y el Metano™. En toda la historia conocida del planeta
mientras mas CO, ha habido en el aire mas alta ha sido la temperatura. Ello se debe
a que el CO, permite el paso de la radiacidn solar, pero impide que una parte de la
radiacion regrese al espacio. Esa radiacidn queda atrapada en forma de calor y hace
que la Tierra se caliente. El CO, no abunda en la atmdsfera. En estos momentos hay
380 moléculas de CO, por cada millén. En la edad de Hielo habia unas 180 moléculas
y en los periodos mas calidos el pico se situ6 en 280 partes por milldn.

Hace 200 afios, la Tierra atravesaba por un tipico periodo célido. Entonces comenzé
la revolucidon industrial y los seres humanos empezaron a quemar cada vez mas
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carbdn, petrdleo y gas natural. Tres materiales que estdan compuestos por carbono
que al entrar en contacto con el oxigeno del aire producen emisiones de CO,.
Algunas de estas emisiones son absorbidas de manera natural (sumideros de
carbono) por los arboles y las plantas (para formar carbohidratos), o por los océanos
(pequerios organismos lo usan para fabricar sus conchas), pero otras no.

1.1.3.3.- Metano: El metano es un gas inestable que se descompone
al entrar en contacto con el ozono y sélo dura doce afios en la atmdsfera, a
diferencia del CO, que dura entre 100 y 200 afios en descomponerse. El problema es
que el efecto del metano es mucho mayor'. Una molécula de metano en el
transcurso de su existencia, tiene un efecto 20 veces mayor que una de carbono,
pero durante los diez primeros afios es 100 veces mayor.

A la larga el problema esta en el carbono, pero en un corto plazo el metano plantea
mas inconvenientes™. En la actualidad, el diéxido de carbono es el responsable del
70% del calentamiento producido por los seres humanos, mientras que el metano es
el causante del 13%. En el corto plazo, la reduccién de las emisiones de metano
producird un cambio muy importante. Las emisiones de metano provienen de dos
fuentes fundamentales. Por un lado, provienen de las fugas de gas natural,
procedentes de las minas de carbdn, los yacimientos de petréleo y gas y las
centrales eléctricas. La otra fuente de emisiones es la descomposicidn de la materia
organica. Las plantas, los arboles y los animales estan compuestos de carbohidratos.
Cuando se descomponen en contacto con el aire, el carbono se une al oxigeno para
formar el CO,. Pero cuando se descomponen en lugares sin aire, el carbono se
combina con el hidrégeno para formar el metano CH,. Esto es lo que ocurre con los
desechos organicos como la basura, el fondo de los pantanos o los campos de arroz
anegados. También en el estobmago de los animales especialmente el ganado
vacuno, que digieren su alimento lentamente se producen las emisiones de metano
al rumiar el bolo alimenticio. Otros gases de efecto invernadero son el 6xido nitroso,
que proviene del uso de fertilizantes, el escape de los coches y de algunos productos
industriales. Como sucede en el caso del metano, la reduccidn de estas emisiones es
relativamente sencilla.

1.1.3.4.- Vapor de agua (H,0). Se trata de un gas efecto invernadero.
Es mucho mads débil que el CO, pero mas comun®’. A diferencia del CO,, el hombre
no ha aumentado las emisiones directas de vapor de agua a la atmdsfera, pero hay
un efecto indirecto derivado del calentamiento global. Mientras mas caliente est4 el
aire, mas agua se evapora de los océanos. A la vez, el aire mas caliente es capaz de
retener mds vapor de agua. Esa cantidad mayor de vapor de agua produce un efecto
invernadero que calienta mas el agua. Ese calentamiento evapora mas el agua que
calienta mas el aire retroalimentandose...

El calentamiento global ya ha aumentado la cantidad de vapor de agua en la
atmodsfera en un promedio global de 4%. Ello ha ocurrido fundamentalmente en los
trépicos y es una de las causas del incremento de la intensidad de los huracanes y de
los ciclones.

Otro de los problemas es el de los sumideros de carbono'. Estos ya no funcionan
tan bien como lo hacian hace 20 afios. A medida que el océano se calienta, se torna
mas 4cido y el plancton que absorbe el CO2 le resulta mas complicado vivir y a los
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pequefios organismos se les dificulta mas elaborar sus conchas. De modo que el
océano absorbe menos didxido de carbono.

Otro problema de retroalimentacién es la del albedo (porcentaje de radiacién que
cualquier superficie refleja respecto a la radiacién que recibe). Las superficies claras
tienen valores de albedo superiores a las oscuras, producida por el derretimiento de
la nieve y por el deshielo. Esto puede provocar un cambio abrupto con mucha mayor
rapidez. Las nieves y el hielo son de un blanco deslumbrante porque reflejan la luz
que reciben y por lo mismo casi no absorben calor.

A medida que aumentan las temperaturas del Artico, la nieve y el hielo se derriten
mas temprano y se congelan en una fecha mas tardia cada afio. La linea de las nieves
y los hielos retrocede hacia el Polo siendo reemplazados por los arboles verdes y el
suelo marrén (en la tierra) y por el oscuro océano (en el mar). Esas nuevas
superficies se ven oscuras porque absorben mds luz y calor solar, por lo que la tierra
y la atmésfera se calientan mas lo que genera un mayor derretimiento de mas nieve
y hielo.

La tundra congelada en las grandes extensiones de Siberia y Canada estd compuesta
por turba que cuando se descongela se vuelve suave y esponjosa liberando el
metano almacenado, lo que calienta mads el aire y hace que se derrita mas el
permahielo (permafrost) que deja escapar mas metano™.

Otro mecanismo de retroalimentacion es el derretimiento de los hidratos de
metano™. En el fondo ocednico se almacenan cantidades muy grandes de metano
en forma de cristales congelados de metano y agua que se compactan en grandes
depdsitos. El frio de las profundidades oceanicas y el peso del agua los mantienen
congelados e inmdviles. Pero cuando un depdsito de metano se calienta, se derrite
y burbujea hasta llegar a la superficie en forma de “eructos de metano”. Los
depdsitos de hidrato de metano son bombas potenciales en lo que toca al
calentamiento global.

Los cientificos hacen simulaciones con el ordenador para calcular el momento del
cambio abrupto o el nivel adecuado de reduccién de emisiones, pero esto son sdlo
conjeturas, aunque muy bien planteadas dada la magnitud del tema. Del mismo
modo aun desconocen cual de las retroalimentaciones serd la causante del cambio
abrupto.

1.2.- El papel de la ciencia

Durante las ultimas décadas, la relacién entre ciencia y sociedad ha evolucionado de
tal manera que en la actualidad no es posible realizar investigacion cientifica de
manera individual como ocurria en los siglos pasados. Ademas, la ciencia estda muy
influenciada por otras disciplinas como la historia, la geografia o la sociologia y por
eso, su papel en nuestra sociedad es mucho mas complejo.

Los filésofos de la ciencia Silvio Funtowicz y Jerry Ravetz han acufiado la expresion
“Ciencia post-normal” para referirse a la nueva reformulacidon del concepto. La
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ciencia, aunque conserva sus propias reglas y metodologia hoy se caracteriza por
encontrarse en una situacion de alto riesgo causado por la rapidez de la toma de
decisiones.

La ciencia habla siempre a través de una voz condicional. La ciencia que afecta al
cambio climdtico estd marcada por un fuerte componente de incertidumbre
causado por la complejidad del sistema de funcionamiento del cambio climatico y su
relacion con diferentes elementos como los océanos, o la atmdsfera.
Colectivamente estas incertidumbres presentan un problema grave para los politicos
y para los medios de comunicacidn por lo que muchas veces su respuesta se traduce
en una actitud de indiferencia.

Ademds, esta incertidumbre se ha visto condicionada también por la existencia o no
de consenso entre la comunidad cientifica. Como ya indicamos anteriormente, el
1988, inicialmente bajo el auspicio de la Organizacién Mundial de Meteorologia, se
crea el Panel Intergubernamental del Cambio Climatico (IPCC), que rapidamente se
une al Programa Medioambiental de Naciones Unidas caracterizdndose por la
validez de su consenso, la legitimidad de sus expertos y la neutralidad de sus
recomendaciones, aunque al ser nombrados por los gobiernos pronto aparecieron
las criticas cuestionando su independencia.

En 2007 la Academia Sueca otorgd el Premio Nobel de la Paz al Panel
Intergubernamental de Expertos sobre el cambio climatico (IPCC), en
reconocimiento a su investigacion sobre el origen humano del cambio climatico,
devolviendo a esta institucion su credibilidad y reconociendo el valor de la
aportacién de los cientificos del clima.

Comunmente se piensa que el movimiento climatico comenzd con los primeros
grupos ambientalistas, cuando realmente su motor impulsor fue la comunidad
cientifica'®. Los investigadores alertaron a la poblacion mundial sobre el
calentamiento global. Primero se organizaron en unas conferencias cientificas
internacionales y luego tomaron como misidn informar a la sociedad y atraer a
cientificos de muy diversos tipos. Las ONG ambientales como Greenpeace y Friends
of the Earth ayudaron a difundir el mensaje y a contar a todo el mundo lo que éstos
habian descubierto.

A través del Panel Intergubernamental de Expertos sobre el Cambio Climdtico, bajo
los auspicios de Naciones Unidas, los cientificos empiezan a publicar informes sobre
la situacion del calentamiento del Planeta. En el curso del proceso, sumaron a su
causa a individuos que formaban parte de las maquinarias gubernamentales para
estimular a los gobiernos a actuar. Pero los delegados del gobierno norteamericano
llevaron a sus sesiones a las primeras empresas del petréleo y del carbén. A partir de
1990, estas compafiias se organizaron y empezaron a frenar toda accion relativa a
paliar el cambio climatico™.

El Club del Carbono, integrado por las compafiias del carbdn, gas y petréleo adoptd
una estrategia encaminada a convencer a la opinién general y a los poderes publicos
de que no se estaba produciendo tal calentamiento y de que no habia unanimidad
entre los cientificos. A través de diferentes think tank de opinién contrataron a
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cientificos para elaborar informes manipulados que nunca llegarian a ser publicados
en las revistas cientificas de impacto. También quisieron convencer a la
administracion de Bill Clinton de que la reduccion de emisiones lesionaria los
intereses de la industria norteamericana para frenar asi la adopcion de un acuerdo
global sobre la limitacién de emisiones. Los medios de comunicacidn también
estuvieron controlados para garantizar una repercusién adecuada del tema. Los
profesionales de la comunicacion se aferraron a la Doctrina Fairless®, segun la cual
tenian la obligacion de presentar las dos versiones del tema, aunque fue algo
ridiculo porque en otras situaciones tan evidentes nunca se habia hecho (Por
ejemplo habia americanos que negaban que el hombre habia estado en la luna, pero
nunca los medios serios llegaron a publicarlo como el otro punto de vista al que dar
crédito).

Durante la década de los 90 en el IPCC los cientificos tenian una posicion fuerte al
escribir el primer volumen de cada informe, pero luego, los gobiernos ganaban la
batalla en lo relativo a la tercera parte del documento donde se trataban los
compromisos, que era lo que al final leian los periodistas y transmitian a la sociedad.

Un claro ejemplo de la manipulacidn y de la creacién de controversia fue justo el
momento de la publicacion del cuarto informe del IPCC. Este documento tenia una
importancia vital porque en él se indicaba que el incremento mas importante de
temperatura del planeta tenia sus causas (con un 90% de probabilidad) en la accién
humana. Coincidiendo en fechas, en febrero de 2007, Fred Singer y Dennis Avery
publicaron un libro Unstoppable Global Warming: every 1500 years donde
supuestamente demostraban que el cambio climatico es parte natural del ciclo que
tenia lugar cada 1.500 afios.

Pero pese a estas situaciones controvertidas, lo que los cientificos del clima lograron
fue muy novedoso. Nunca antes habia existido un movimiento organizado de todos
los cientificos con una agenda politica de tanta trascendencia. Al final, los cientificos
consiguieron alertar a todo el mundo de lo que sucedia, aunque no pudieron
conseguir las soluciones que sabian eran necesarias. El inmenso poder de la
industria del carbon y del petréleo (con su manipulacion de los medios de
comunicacioén, y financiacidn de las campafias politicas) se lo impidio.

1.2.1.- Abismo entre ciencia y sociedad

Autores como Haydn Washington y John Cook se suman a la corriente de opinidn
que piensa que los cientificos no han tenido éxito en hacer llegar sus mensajes al
publico. Opinan que desde el principio, los investigadores sobre el cambio climatico
han estado mas centrados en demostrar sus teorias y en investigar para los pasillos
de la ciencia, pensando que eso era lo prioritario. Pero, mientras todo esto ocurria,
un selecto grupo de profesionales bien organizados y con intereses ideoldgicos y
econdmicos concretos se aprovecharon de esta situacidon y comienzaron a introducir
sus ideas a través de persistentes campafias de comunicacién cuyo objetivo consistia
en sembrar la duda y en desinformar.
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Segun afirma Naomi Oreskes'? el abismo existente entre ciencia y sociedad provoca
una situacién de ignorancia y desconocimiento del problema por parte de los
politicos, los periodistas y los legisladores, generando una sensacién de miedo y de
rechazo cuando son parte esencial para encontrar la solucion.

También este abismo entre la comunidad cientifica y la sociedad es el culpable del
inmovilismo politico y de que grupos de interés econémico y politico, muchas veces
tamizados con barniz de “fundacion solidaria que impulsa el conocimiento”,
aprovechen para difundir sus ideas.

Un ejemplo de falta de interés por el calentamiento del planeta fue el caso
“Massachusetts contra EPA” en el que doce estados norteamericanos pedian una
regulacién mayor para controlar la polucidén provocada por el diéxido de carbono.
Para contextualizar este ejemplo hay que remontarse al descubrimiento del
distinguido cientifico Ben Santer que por aguel momento ya habia probado el origen
humano del calentamiento gobal, basandose en las dos capas que componen la
Atmoésfera: troposfera (mas caliente y cercana a la tierra) y la estratosfera, (mas fina
y lejana). En este caso el juez, Antonin Scalia confundié la estratosfera cuando
queria decir troposfera. El abogado le rectificd y el juez volvié a decir: “Troposfera o
lo que sea, yo no soy cientifico. Es por esto por lo que no quiero tener nada que ver

d

con esto del calentamiento globa

En relacidon al conocimiento cientifico con la sociedad, existen diferentes modelos de
como la ciencia es usada (o deberia ser usada) en el desarrollo de politicas publicas!:

- Modelo Decisionista (Max Weber): Se tiene en cuenta el contexto
sociopolitico que existe y ahi se eligen algunas politicas. A continuacidon los
expertos y los hechos aportan su visidn y de ahi se regulan las decisiones.

- Modelo Tecnocratico: El conocimiento que se valora es el que aporta la
ciencia y de ahi se regulan las decisiones. Los gobiernos confian en la
objetividad del conocimiento cientifico para tomar sus decisiones. “La verdad
habla con el poder”.

- Modelo de Coproduccidn: se tienen en cuenta el contexto social, politico y
cultural donde la ciencia y la politica se interrelacionan entre si dando como
resultado decisiones regulatorias.

La misidn que la ciencia desempefia en politica puede adoptar patrones
diferentes segun el modelo que predomine, por eso es muy diferente en papel
gue juega la ciencia en paises americanos, europeos, o asiaticos.
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1.3.-Percepcion del cambio climatico
1.3.1.-El clima percibido y el clima real

Segun J. Martin Vide®, el clima percibido puede diferir bastante de los
resultados de un andlisis climatolégico objetivo, basado en series sistematicas y
homogéneas de datos meteoroldgicos correctamente registrados. Esto lo
demuestran trabajos basados en encuestas, sobre una base estadistica a veces no
muy amplia, pero con el aval de la rotundidad y coincidencia de sus resultados, que
superan cualquier umbral de significacidn.

Aunque existan serias discrepancias entre el clima real y el percibido, el estudio de
éste ultimo tiene gran interés climatoldgico, ademas del intrinsecamente psicoldgico
y sociolégico. Por una parte, el clima y el tiempo percibido suministran algunas de
las pautas de las impresiones que despiertan en la poblacién, y de su
comportamiento, determinados sucesos y hechos meteorolégicos y climéticos, en
cuya discusion el climatélogo puede encontrar criterios Utiles para el estudio del
clima del pasado, antes del periodo de observaciones instrumentales. Por otra parte,
lo percibido ha de orientar también a los que transmiten y difunden la informacidn
climatica y meteoroldgica -cada vez mas numerosos-, para que sus mensajes y
expresiones sean las adecuados para una correcta interpretacion y asimilaciéon por
parte del gran publico®.

La percepcidon climatolégica y meteoroldgica tiene una gran fuerza, por sus
profundas raices en unas experiencias y vivencias personales. Casi nadie deja, en un
momento u otro, de expresar ciertas conclusiones sobre la evolucién del tiempo
atmosférico vivido. La fuerza que suele darse a estos juicios se explica, en efecto,
por el hecho de que los argumentos proceden de la propia experiencia personal.

Con frecuencia se escucha decir: “ahora no nieva tanto como antes”, “ya no existe
primavera”, “el tiempo estd loco”, “ahora llueve menos”, “antes hacia mas frio”. En
algunos casos la afirmacion puede ser cierta. Asi, por ejemplo, en muchas ciudades
la frecuencia de los dias de nieve ha disminuido apreciablemente a lo largo del siglo,
con el crecimiento rapido de la ciudad y el reforzamiento del fenémeno de la "isla de
calor" urbana®™. La intensidad que llega a alcanzar este fenomeno en las grandes
ciudades, junto con el alto porcentaje de la poblacién asentado en ellas, hace que
hoy un gran nimero de personas estén sometidas efectivamente a unas condiciones
térmicas bastante mas suaves que las que tuvieron hace unas décadas en el medio
rural o en ciudades menores. En muchos otros casos, percepcion y realidad difieren.
Asi, al decir que antes hacia mas frio se estd, generalmente, afirmando que se
notaba mas que ahora, por ejemplo, por unas condiciones de habitabilidad de las
casas y de vestido mis precarias.

Climatolégicamente, la memoria tiene un valor relativo, sus informaciones deben
ser siempre tamizadas, filtradas con numerosas pruebas, confirmadas con otras
muchas fuentes y, en el mejor de los casos, sustituidas por los datos registrados en
los obsevatorios meteoroldgicos®®. La memoria es siempre selectiva, la realidad
climatoldgica a escala humana, nunca, porque es el resultado de muchas pequefias
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fluctuaciones, que, solo en algunos casos, marcan una verdadera sefial climatica,
siempre suave, a la escala citada.

La memoria tiende a realizar una seleccién irregular: olvida lo contrario, magnifica
ciertos hechos pasados por el concurso de otras muchas circunstancias, y aumenta y
detalla lo mas reciente. Ademas, cada individuo, aun siguiendo pautas similares,
tiene su propia sensibilidad ante los hechos atmosféricos haciendo inviable la
comparacién numérica entre las experiencias recordadas por varios sujetos.

A todo este complejo abanico de rasgos de la percepcidén climatoldgica hay que
afiadir los derivados del profundo cambio de modo de vida, de lugar de residencia y
de situacion social general experimentado por nuestra sociedad que ha variado
patrones y referencias, hitos y valores de una manera extraordinaria. La percepcion
y los recuerdos meteoroldgicos habran sufrido alguna alteracion por causa de esos
profundos cambios.

Sin embargo, a pesar de la complejidad de la percepcion climatolégica vy
meteoroldgica y de sus discrepancias con la realidad correspondiente, lo percibido
tiene un gran valor. Pero son otros colectivos como las instancias sociales, técnicos y
autoridades, los que han de prestar atencion a esas informaciones subjetivas. Esto
es asi, porque los individuos se comportan en gran medida tal como perciben la
realidad: si sienten frio se abrigaran, aunque la temperatura objetiva sea diferente.

Otra cuestion mas compleja es la de la influencia que tienen los medios de
comunicacion en la percepcidn climatolégica y meteorolégica individual, no ya solo
en la opiniéon publica. Hoy, cuando estos hablan con gran profusidn, y no siempre
con fundamento, del cambio climatico hacia unas temperaturas mas altas, el gran
publico tiene ya asumido, y lo "percibe", en gran proporcién®. Quizas algunas
experiencias lejanas vividas vayan en el mismo sentido que el cambio climatico
anunciado, reforzando, de esta manera, su impresion. En el estudio de la percepcion
climdtica hay que tener presente la "contaminacidon" que puedan sufrir los
individuos por influencias externas informativas (o, mejor, desinformativas).

La percepcion del cambio climatico en el medio urbano: El medio urbano supone
una modificacion tan importante de las condiciones naturales de la regidén en
cualquier aspecto geografico, sea meteoroldgico, hidroldgico, o biogeografico, que
sus habitantes quedan, aislados de la realidad natural®.

Los hogares presentan unas condiciones ambientales préximas a las de un confort
climatico standard. Sea invierno o verano, se intenta mantener una temperatura
siempre grata. La topografia urbana reduce fuertemente el SFV (el factor de visidn
del cielo), de modo que el urbanita apenas ve o repara en los cambios de estado del
cielo, que son seguidos con la maxima atencion por el hombre que reside en el
medio rural, dadas las repercusiones que puede tener en sus actividades
econdmicas. Todo ello causa el aislamiento aludido. Mas si cabe por el hecho de
que en muchos casos, aunque exceptuando un cierto porcentaje significativo de
personas y actividades como los taxistas y demas conductores, el que llueva o no,
en una ciudad, en una determinada jornada laboral escasas repercusiones tiene para
un gran numero de actividades y los trabajadores que las realizan.
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Sin embargo, esa apatia y desinterés mayoritario por el tiempo entre la poblacién
urbana, al margen de las repetidas frases con contenido meteorolégico que
completan un saludo convencional, se torna en vivo interés de cara al fin de semana.
Ello se explica, sin duda, por el hecho de que las actividades de ocio de esa
poblacién pueden quedar seriamente afectadas por el mal tiempo. Aln sin ser un
impedimento para su realizacién, el mal tiempo limita las actividades mas deseadas
y gratas. Esto distorsiona extraordinariamente la percepcion meteoroldgica vy
climatoldgica del hombre urbano, dando lugar a pulsaciones con ciclo semanal.

Cuando se pregunta al hombre que habita en la ciudad qué dia de la semana llueve
. . L . . 1
mas, un porcentaje alto de las respuestas coinciden que en domingo o sabado 3,

Las secciones meteoroldgicas de los medios de comunicacion han tendido a dar una
respuesta creciente a esa inquietud con previsiones, o avances de prevision, el
viernes o el jueves para todo el fin de semana. Tal sensibilizacidn deriva, en efecto,
de que el disfrute del tiempo de ocio, disponible predominantemente en sdbado y
domingo, puede verse seriamente afectado por la aparicién de fines de semana
lluviosos, al estar ligado en nuestras latitudes, buena parte del afio, a actividades al
aire libre.

Una encuesta al respecto preparada por J. Martin Vide®™, a la pregunta de "éQué
dia(s) de la semana es (son) mis lluvioso(s)?” el 7% (14 casos) del total contestaron
que por igual. El resto eligio algin dia de la semana. Asi sobre el total el 19% (38
casos) citd el sabado, el 16,5% (33 casos) el viernes y el 12% (24 casos) el domingo,
ofreciendo el resto de dias de la semana porcentajes inferiores al 9%. Apreciandose
un incremento brusco del viernes y sabado, con disminucidn el domingo (entre estos
3 dias 47,5 de las respuestas dicen que es el dia mas lluvioso en la ciudad) y un
incremento en el lunes (19%) para disminuir nuevamente hasta el viernes.

Por todo lo anterior, es comun el lamento: “toda la semana con buen tiempo vy al
llegar el fin de semana el tiempo se estropea”. La mayor parte de las veces en otros
dias de aquella semana de "buen tiempo" también llovi6 o hubo nubosidad
abundante, pero el hecho pasé casi inadvertido para el ciudadano, al fin y al cabo,
poco se vieron alteradas sus actividades.

Lo percibido orienta decisivamente el comportamiento de los individuos. Como dice
el autor J. Martin Vide, “en las decisiones y actuaciones humanas pesan mucho las
imagenes que el hombre se ha formado de la realidad”. Por lo tanto, conocer
como las personas perciben los riesgos es fundamental para poder entender sus
comportamientos.

1.3.2.- Percepcion del riesgo:

Douglas y Wildavsky argumentan que el contexto cultural y psicoldgico de las
personas tiene una gran influencia en la forma en la que los individuos perciben los
riesgos. Cada sociedad, cada grupo e incluso cada individuo prioriza de diferente
modo a la hora de definir qué riesgos va a evitar y cuéles van a acompafarle™.

Es indiferente que exista un fuerte consenso cientifico sobre el riesgo del cambio
climdtico, no importa tampoco que exista una manera objetiva de demostrar el
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alcance de esos riesgos, el modo en que esos riesgos son percibidos por las
personas es lo que define las prioridades en la vida de las personas™. Ademas, las
consecuencias del cambio climatico constituyen un riesgo no localizado en un sitio
concreto. Su fuente es distante e intangible lo que ofrece un amplio escenario de
debate y desencuentro.

Por lo tanto, la verdadera clave para que la humanidad reaccione ante esta situacion
es la percepcion del riesgo que la sociedad tenga. Cuanta mas alta sea la percepcion
de riesgo mas rapidamente se reaccionara. Por lo tanto, conocer la construccion del
riesgo es fundamental para determinar su importancia en el discurso sobre el
cambio climatico.

De un modo humoristico la vifieta que publica Miguel A. Artime Menéndez en su
blog"™ refleja la importancia de la percepcién emocional de los ciudadanos a la hora
de elaborar una opinién y por lo tanto un comportamiento en relacién al cambio
climético.

A RECENT SURVEY HAS FOUND THAT PEOPLE ARE SISNFICANTLY MORE INCLINED TO BELIEVE IN ‘CLIMATE
CHANGE’ THAN 'GLOBAL WARMING' DESPITE THE TWO TERMS REFERRING TO THE SAME PHENOMENON
JOURNAL: PUBLIC OPINION GUARTERLY, MARCH 2011

CLIMATE CHANGE
|'VE SEEN THE FLOODS
'VE FELT THE PAIN A 600D TRY PROFESSOR,
THE EARTH IS CRYING BUT EMOTION & FEAR
= DRIVE PECPLE'S OPINIONS,
NOT SCIENTIFIC EVIDENCE

ARRA |
GLOBAL WARMIN
AN OVERWHELMING
CONSENSUS OF
SCIENTIFIC OPINION

El cartel que ensefia el profesor de la izquierda dice: “Calentamiento global, una opinién cientifica [que cuenta] con
un abrumador consenso”. El joven del medio sostiene otro cartel que dice: “Cambio climatico, he visto las
inundaciones, he sentido el dolor, la Tierra esta llorando”. El personaje de la derecha (que lleva un cartel colgado
anunciando que el fin esta cerca) saca sus conclusiones y dice: “Buen intento profesor, pero la opinién de la gente se
ve condicionada por el miedo y las emociones, no por las evidencias cientificas'®.

Y es que las mismas conclusiones son las que se extraen de un estudio® realizado
por psicélogos de la Universidad de Michigan en el que preguntaban a la gente si

| “ 1

creian en el “calentamiento global” o en el “cambio climatico”. Curiosamente, y
aunque ambas expresiones se refieren al mismo fendmeno, los entrevistados se
decantaron de forma significativa por el segundo. Curiosamente los votantes
republicanos (mds proclives estadisticamente a negar el fendmeno) preferian el

término “calentamiento globa

1”

. Se supone que esto es asi porque el término es mas
neutro, ya que no implica verdaderamente “un cambio”. Sin embargo los
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demacratas preferian la expresion “cambio climatico”, que implica cierta aceptacion
de la realidad del proceso. La muestra en la encuesta fue de 2.267 ciudadanos
estadounideses. El estudio psicolégico se centraba en el poder de las palabras.

La religion® también desempefia un papel importante en relacién la actuacién
humana frente al cambio climatico. La dimensién moral del cambio climatico es muy
defendida por los lideres de las principales religiones. El Dalai Lama®’ expresa en el
lenguaje de la tradicién budista: “Nosotros estamos destinados a compartir este
planeta juntos. Ahora, mas que nunca, nos necesitamos unos a otros.” El anterior
Papa Benedicto XVI'® también destacd que el cambio climatico global es una parte
esencial de la Naturaleza, y que se debe crear un fuerte acuerdo para hacer frente a
los riesgos irreversibles. El discurso de inicio de pontificado del Papa Francisco®™ se
distinguié por defender a los pobres y por respetar a la Naturaleza. Pidié a los
lideres que tienen esta responsabilidad que custodien la creacidn, lo que refuerza las
ilusiones de un catolicismo ecologista. En 1979 el Papa Juan Pablo I1’°, proclamé a
San Francisco de Asis patrono de la ecologia, ademas, fue el primer pontifice en
poner estos temas en la agenda de la Iglesia Catdlica.

En septiembre de 2007, la lIglesia Ortodoxa organizé un encuentro con 200
sacerdotes, cientificos, tedlogos y autoridades publicas para debatir sobre religién,
ciencia y medioambiente con la finalidad de plantear una respuesta ante el
calentamiento del Artico. Las conclusiones tuvieron una gran transcendencia,
llegando hasta el Vaticano. Como Mike Hulme afirma, el cambio climdtico no sélo es
una cuestion ambiental o econémica que corresponda a politicos o cientificos, sino
que también es un tema moral y ético, relacionado con las comunidades de fe. La
mayoria de las religiones coinciden en afirmar que “El mundo es un regalo de Dios y
la obligacion del hombre es conservarlo para las futuras generaciones”.

Las creencias de los individuos tienen un importante efecto en sus percepciones,
actitudes y comportamientos.

Por otro lado, las tradiciones seglares han tenido mucho peso en el respeto al
medioambiente. Se pueden diferenciar tres niveles. En un primer lugar, la relacion
“Hombre y Naturaleza”, en un segundo estado el reconocimiento de una “dimension
transcendente” en la experiencia humana con la Naturaleza. Por ultimo, un “punto
de vista holistico” que abarca el poder de la ciencia. Estos principios seculares
sugieren la posibilidad de construir puentes entre las diferentes religiones con el
medioambiente como eje.

En 1967 el historiador americano Lynn White escribié un articulo en Science®* en el
que acusaba a las religiones monoteistas, especialmente a la cristiana de ser
responsable de algunos planteamientos anti naturales que influyeron en la
revolucion industrial, derivados de la idea Biblica de dominio del mundo extraida del
Génesis.

La iglesia cristiana evangélica es una fuerza social y politica muy poderosa en
Estados Unidos, con 30 millones de miembros representa el 15% de los votos
norteamericanos. En 2006 pusieron en marcha la Iniciativa Evangélica del Clima,

-23-



gue tuvo un impacto considerable en USA. Tenian un lobby en Washington para
desarrollar iniciativas politicas sobre el clima.

Es curioso observar el resultado de la investigacion que hizo Simon Donner?,
gedgrafo canadiense, donde concluia que el 23 % de la poblacién pensaba que el
huracan Katrina habia sido un acto de Dios, en contraposicién de un 39% que
reconocia que habia sido provocado por efectos de los gases invernadero. Otra
situacion particular es la del Reverendo anglicano Graham Dow quien ante las
inundaciones de junio de 2007 en Reino Unido dijo que habia sido obra de Dios
para reparar las consecuencias de la degeneracion moral de la sociedad.

Por otro lado también es importante el concepto de “responsabilidad individual”. En
ocasiones existe una disonancia entre los ideales y la realidad de la experiencia, este
fallo de correlacion es, segun las religiones, consecuencia del pecado. Las creencias
sobre la divinidad, sobre la espiritualidad y la transcendencia son medios de dar
forma al sentido de responsabilidad y a la obligacién de cuidar de la Naturaleza.
Como decia el articulo publicado en la Stern Review, el cambio climatico es el
ejemplo mas grande del fallo del mercado®. En la economia del carbén, en el
consumismo y en la globalizacidn se pueden fijar las raices del CC por lo que el
pensamiento budista demanda la necesidad de realizar un cambio total en nuestra
sociedad y corregir los mercados para que se recuperen estilos de vida mas
tradicionales.

La Iglesia de Inglaterra y personalidades como Angela Merkel® defienden un
concepto de justicia denominado “Contencion y convergencia”. Se trata de un grupo
inspirado en los principios de equidad y justicia que denuncia la responsabilidad de
garantizar a las futuras generaciones un mundo como el que conocieron las pasadas
generaciones. Pero el estilo de vida de la sociedad, actual caracterizado por un
consumismo insaciable y por una escasa espiritualidad, hace imposible la
conservacion de los bienes del planeta.

Para poder transformar la sociedad es necesaria una transformacién personal e
individual que enfatice los principios espirituales (intrinsecos) por encima de los
materiales (extrinsecos), los bienes comunes por encima del consumo individual y la
igualdad sobre el hieratismo. Algunos ejemplos de comunidades creadas por estos
principios son los Amish, los Huterianos o la Orden Benedictina que practican una
vida en comunidad, con muy bajos niveles de consumo y de un impacto ecolégico
minimo.

Las creencias de las personas influyen en su percepcion del cambio climatico, y del
mismo modo, sus miedos también ejercen cierto poder a la hora de actuar®: “Si
alcanzamos dos grados mds llegaremos al infierno” John Schellnhuber.
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1.3.3.- Clases de Percepcion del riesgo.

El clima se suele apreciar dentro de un marco de peligrosidad. Dentro del concepto
de “Percepcion del Riesgo” se pueden definir dos clases, una percepcion objetiva del
riesgo y una subjetiva®.

- La percepcion objetiva es una percepcion externa y puede ser cuantificada a
través de las herramientas cientificas y econdmicas. Es relativamente facil
de hallar, pero en su definicidon intervienen filtros, mediadores, traductores
que pueden alterarla levemente.

- La percepcion subjetiva del riesgo es una percepciéon interna. No es tan
sencilla de estimar. Las influencias personales, los valores, un determinado
punto de vista del mundo alteran la evaluacién de los riesgos. Ademas,
intervienen e influyen otros factores como la emisién del mensaje por los
medios de comunicacidn, la evaluacién y tratamiento politico.

Esta diferencia entre la percepcidn externa (top-down) e interna (down-top) esta
impregnada en la nocidn de peligrosidad del cambio climdtico. Las métricas para
cuantificarlo son las siguiente58:

- Euros: para cuantificar dafios econémicos.

- Vidas: para cuantificar gente muerta o herida.

- Especies: cuantifica la amenaza de la biodiversidad.

- Naciones: cuantifica las islas o paises que dejan de existir por inundaciones.

La peligrosidad del cambio climatico la descubren los cientificos, la analizan los
expertos y la negocian los gobiernos que son votados por los ciudadanos, por lo que
para salvar el planeta es necesario motivar un cambio en el comportamiento de las
personas y para esto se necesita conocer su modo de percibir este riesgo.

Atribucion de las causas del cambio climatico (2010-2012)
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1.3.4.- Reacciones psicoldgicas frente al cambio climatico

El fendmeno del cambio climatico incide en multiples factores esenciales para las
personas como son los prejuicios, habitos, prioridades, estructura institucional,
sistemas completos. También afectan a las emociones, e incluso las relaciones
interpersona|e5264. No es pues de extrafiar la dificultad que tienen muchas personas
en comprender el problema: el reflejo psicolégico involuntario de proteccién a corto
plazo, actua subconscientemente de forma determinante, desviando la atencién e
impidiendo el abordaje.

Douglas y Wildavsky enmarcaron cuatro modos de vida en relacién al riesgo. Sus
coordenadas eran la “regulacién por la sociedad” (Alta /Baja) y el “contacto con la
sociedad” (Alto / Bajo). Definieron los siguientes perfiles® :

- Fatalistas: Alto indice de regulacion social y bajo contacto social. La
Naturaleza es una loteria, caprichosa. Aunque eliminemos los coches vy
reduzcamos el consumo de energias fésiles el clima del planeta seguird
cambiando.

- Hieraticos: Alto indice de regulacién social y alto contacto social. La
Naturaleza es tolerante si la tratamos con sumo cuidado y respeto.

- Individualistas: Bajo indice de regulacién social y bajo contacto social. La
Naturaleza es benigna.

- lgualitarios: Bajo indice de regulacién social y alto contacto social.

Esto confirma que los mensajes sobre cambio climatico tienen que estar preparados
a medida (personalizados), dirigidos hacia las necesidades y las predisposiciones de
una audiencia particular.

El sistema de razonamiento de las personas también afecta a la percepcién sobre el
cambio climatico y la actitud frente a este problema. Un razonamiento analitico que
trabaja con procesos mentales de asimilacion, deliberacion y emision de juicios
reacciona de un modo diferente al razonamiento afectivo que es mds primitivo,
intuitivo, automatico y rapido.

El cientifico Barrie Pittock enumera tres tipos de reacciones psicoldgicas® frente al
cambio climatico: la nihilista, la fundamentalista y la activista.

- Reaccion psicoldgica nihilista: dada la situacién a la que se ha llegado es
indtil hacer nada. Ya no hay solucion. Lo mejor es disfrutar al maximo de lo
que tenemos ya que no se sabe cuanto durara.

- Reaccion psicoldgica fundamentalista: Dios o una fuerza suprema vendra y
en el peor momento nos salvard. Pueden negar que el problema existe o
reconociendo el problema niegan gravedad del problema.

- Reaccidon psicoldgica activista: aun podemos resolver la situacion. Urge
hacer algo.
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La eleccidn entre las reacciones psicoldgicas es dura, muy dificil. Si una persona elige
activismo, la sucesion de decisiones dificiles simplemente acaba de empezar. Si
elige alguna de las otras dos, todo es mucho mas facil y cémodo.

Otra aproximacion realizada por Hamilton clasifica al hombre en tres construcciones
de identidades diferentes, lo que influira en su actitud frente al cambio climatico:

- Independiente: se trata de una construccién individualista propia de los
paises occidentales.

- Interdependiente: el individuo se define en relacién con los otros (familia o
sociedad...)

- Metapersonal: el individuo esta estrechamente conectado y en conexién
con la naturaleza (budistas). Su enfoque es hacia fuera, hacia el cosmos, mas
alla de la sociedad.

El cambio climatico puede ofrecer a las civilizaciones occidentales, formadas por
individuos mas independientes, la oportunidad de recuperar una mayor vida
espiritual, recuperar la creatividad y la ética. En caso contrario, si todo el mundo
adopta un estilo de vida caracterizado por el consumismo, necesitariamos mas
planetas para abastecer las necesidades. A sugerencia de Assadourian el cambio
puede darse con la implicacion de seis instituciones: educacion, negocios, gobierno,
medios de comunicacidn, movimientos sociales y tradiciones sostenibles®,

El cambio climatico tiene una relaciéon estrecha con la sostenibilidad desde el
punto de vista social (equilibrio entre la sociedad actual y la futura), econémicos
(incorporando conceptos de ecologia en la contabilidad) y ecoldgicos (o

. . . . 2 . 265
medioambientales relacionados con la reduccion de gases de efecto invernadero)™.

1.3.5.- Amplificadores sociales del riesgo

Un largo numero de actores sociales e institucionales amplifican o atendan los
riesgos. Roger Kasperson® que fue el padre de la idea original de “amplificadores
sociales del riesgo”, sefiala que el riesgo puede ser retratado a través de varias
sefales (imagenes, signos, simbolos).

- Amplificacion del riesgo a través del uso del lenguaje a través de la
metafora: comparaciones de los efectos del cambio climatico con los del
terrorismo, la gripe aviar, el riesgo de obesidad.

- Amplificador del riesgo por el contenido de los encuentros de expertos y
conferencias por ejemplo cuando sefialan puntos de no retorno.

- Amplificador del riesgo por los medios de comunicacién. Los medios de
comunicacién constituyen un tercer modo de repercusién ampliada u
omitida segun interese interpretar y narrar el riesgo.

- Amplificador del riesgo derivados de los movimientos culturales cuando
manifiestan publicamente que el Planeta esta en peligro.
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Leiserowitz”® sefiala que la percepcién del riesgo también esta muy influenciada por
“un efecto holistico” y por el efecto de determinadas imdagenes”. Fotografias de
icebergs derritiéndose, imagenes de calor extremo, o posters de osos polares tienen
un alto impacto en la percepcion del riesgo.

1.3.6.- Significado social del clima. El clima como ideologia

La base fisica del clima tiene su origen en el mundo griego. Los griegos fueron los
primeros en dar forma lingiiistica al concepto de clima (klima = inclinacién)®. En el
siglo VI A.C. Parménides, discipulo de Pitagoras diferenciaba cinco zonas de
diferente temperatura dentro de la superficie, supuestamente esférica, del mundo.
Estas zonas estaban relacionadas con la inclinacién de los rayos del sol al incidir
sobre la superficie de la tierra. Posteriormente en el siglo 1l A.C. Ptolomeo®® definié
siete zonas climaticas que fueron las que se conservaron hasta principios del
Renacimiento.

Los avances tecnoldgicos hicieron posible en el siglo XVII la aparicién de nuevos
instrumentos (barémetros, termdmetros...) que permitieron un entendimiento
mayor de los atributos del clima. En el siglo XIX los meteordlogos hicieron un
esfuerzo muy grande para poder consolidar el clima, usando reglas formales de
estadistica para poder predecir el clima del futuro. Aparecen entonces dos
significados del clima: uno meteorolégico (tiempo) y otro metaférico (clima). (E/
clima es lo que tu esperas que ocurra y el tiempo es lo que tienes). Aunque a veces,
la sociedad no tiene claro estos conceptos, un ejemplo de esto es la cultura Inuit del
norte de Canada. Estos utilizan el término “sila” para referirse conjuntamente a clima
y tiempo, lo cual hace complicado entender el significado.

Pero el clima es un concepto abstracto. Se puede medir la temperatura, pero no se
puede medir el clima. Sin embargo este término ofrece beneficios materiales como
la lluvia, el viento, o el sol con los que se cultivan los campos y se ponen en
movimiento las mdaquinas y beneficios inmateriales que refuerzan el lado mas
espiritual del hombre. Las nubes y las puestas de sol han inspirado a poetas, musicos
y escritores a expresar sus sentimientos.

El clima también constituye una sefia de identidad nacional®, estableciendo asi su
base cultural. La experiencia humana en relaciéon al clima libera poderosas
emociones. Hay estudios sobre las correlaciones entre las fluctuaciones climaticas y
la tasa de suicidios o la actividad sexual. Por ejemplo los habitantes de Nueva
Orleans relatan los eventos de sus vidas haciendo referencia a si ocurrieron antes del
Katrina (Pre-Katrina) o después (Post-Katrina) **. El clima también se utiliza como
argumento turistico. En la ciudad de Las Palmas de Gran Canaria, se utiliza como
reclamo publicitario un estudio de la Universidad de San Diego que apunta que esta
ciudad es la de mejor clima del mundo?’. En las religiones el clima también ha jugado
un papel cultural importante. Los fendmenos meteorolédgicos eran la forma de
comunicacién entre Dios y los mortales. Era un atributo divino porque estaba fuera
del control humano. Hipc’)crates8 en el siglo IV A.C. fue el primero en asociar
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disciplinas como las matematicas, o la geografia con fenémenos como el aire, o el
agua.

La idea de que el caracter de un pueblo se modela bajo la influencia del clima ha sido
muy defendida en la trayectoria del cambio climatico Herodoto o Hipdcrates ya
expusieron este concepto. Concretamente cuando Hipdcrates explicé la victoria de
Alejandro sobre el imperio Persa® lo hizo usando estos argumentos y
contraponiendo la energia y el furor del clima europeo frente al caracter mucho mas
suave y flojo de los asidticos. En la hegemonia de Grecia durante el mundo cldsico
tuvo mucho que ver su ubicacidon en una zona mediterrdanea caracterizada por un
clima suave, propicio para la creatividad, el desarrollo cultural y la innovacién.

Pensadores europeos como Jean Bodin, Montesquieu, David Hume, compartian este
planteamiento sobre la influencia del clima en las razas. En 1775 Kant comento: “Los
habitantes de las zonas del norte del planeta tienen un cuerpo mads bonito, trabajan
mas duro, controlan mas sus pasiones y son mas inteligentes que otras razas del
mundo. Esto es por lo que unos tiene que ser educados y dirigidos por los mas
sobresalientes®.” Ellsworth Huntington concluy6é que “ninguna nacion ha crecido
hasta lo mas alto de las civilizaciones si no han tenido un clima favorable que les
estimule”. La avanzada civilizacion Maya desaparecié como consecuencia de una
gran sequia en el siglo IX AC.

Sin embargo existe una corriente de pensamiento opuesta y minoritaria que
defiende que la estabilidad climatica es negativa porque no provoca el proceso
necesario de innovacidon para provocar crecimiento o la adaptaciéon bajo nuevas
formas sociales. Las fluctuaciones del clima han actuado como estimulo para que
las sociedades evolucionen, si el clima permanece estable la sociedad no tiene
oportunidad de progresar®.

El Clima ha sido usado para apoyar diferentes mensajes. Desde la idea mas
romantica de que el clima es algo fragil y necesita ser protegido como ultimo refugio
natural (Bill McKibbin, en su clasico libro E/ final de la Naturaleza), hasta otras mas
tremendistas como el concepto de Clima=caos®.

La idea de que el clima es una manifestacion del mundo natural ha tenido varias
manifestaciones a lo largo de la historia. Durante el Imperio Victoriano existia una
clasificacion moral de que el clima tropical era considerado como peligroso. Con el
capitalismo americano aparecié otro modo de intentar conquistar el clima, con la
quema de bosques se pretendia acelerar el proceso de lluvia a través de la creacién
de corrientes térmicas. Irving Langmuir, un gran entusiasta de la tecnologia traté de
generar tormentas artificiales y redireccionar huracanes para llevar la lluvia a lugares
tan aridos como Arizona®.

Por otro lado, China intentd crear nieve sobre la ciudad de Nagqu en el Tibet
sembrando nubes con iodos de platas. En la Rusia soviética, el deseo de conquistar
el clima tuvo su apogeo en 1960 con proyectos vinculados al comunismo soviético
que pretendian derretir el hielo del Artico para calentar las orillas del continente.
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1.1.4. Controversia sobre el cambio climatico

A finales de los afios 1970, en los Estados Unidos®® se realizo el primer informe de
recopilacién y revision suplementaria de todo el conocimiento existente sobre
cambio climatico. El documento, muestra un acuerdo general en la tesis de que el
dioxido de carbono ejerce una funcion similar a un invernadero, que la sensibilidad
climatica de la Tierra (a una duplicacién de la concentracion de didxido de carbono)
era de alrededor de 3 2 C y que, a finales del siglo XX y principios del XXI,
comenzarian a percibirse los primeros impactos ‘capaces de alterar nuestra

29 . . . . .. .
'“>. Este informe no incluia investigacion propia alguna

civilizacion de forma sensible
si no que se trataba de una recopilacién de trabajos ya vélidos, que fueron de nuevo
revisados, compilados e integrados. Por lo tanto, ya en 1979 habia un acuerdo, entre
los cientificos especializados en este tema, sobre el hecho de que iba a ocurrir un

cambio climatico.

Posteriormente el IPCC comienza a publicar sus informes difundiendo la existencia
de consenso entre la comunidad cientifica respecto a la existencia del cambio
climdtico y respecto a que su causa era la accion humana. El término “consenso”
dentro de la comunidad ciéntifica provocé cierto malestar por ser una palabra que,
segln ellos, pertenecia al mundo de los politicos y de los tribunales, donde alcanzar
un consenso es una forma de solucionar las diferencias humanas.

Este ambiente de escepticismo en el seno de la comunidad cientifica, que no deja de
ser parte del proceso de la creacidn de ciencia, las empresas de petréleo, carbén y
gas lo convierten en una situacidén de aparente confusidn para iniciar una estrategia
en defensa de sus intereses econdmicos a través de de loobies y aumentar la
controversia. Realemente la polémica sobre el cambio climatico gana presencia en la
sociedad cuando los grupos de empresas energéticas (principalmente petréleo,
carbdn y gas) utilizan los medios de comunicacién para transmitir su versién de la
realidad. Sembrar la duda en la sociedad se convertira en el objetivo prioritario de su
estrategia.

El autor Mike Hulme® ha analizado con mas detalle en su obra Why we desagree
about climate chage, los motivos por los que aun, cuando la comunidad cientifica lo
ha demostrado, se sigue alimentando el debate sobre la existencia de discrepancia
sobre el cambio climatico. Segun este experto, las raices de la divergencia del modo
de pensar sobre el CC estdan muy relacionadas con las creencias mas intimas, los
valores, el propésito y el sentido de identidad. En palabras de Mike Hulme® “Las
discrepancias deberian hacernos aprender mds sobre nosotros mismos, nuestra
nostalgia del pasado, nuestros miedos hacia el futuro, nuestros deseos de controlar
todo, nuestro instinto hacia la justicia.” Al final de su obra, Mike Hulme® utiliza la
existencia de discrepancias como estimulo de cambio y de transformacién de la
sociedad actual en un modo de vida mas respetuoso con la Naturaleza. “En
definitiva, nuestro compromiso con el cambio climatico y nuestras discrepancias a la
hora de abordarlo tienen que convertirse en una luz que ilumine un nuevo
planteamiento de vida”.
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. . . . .. 8
Argumentos que se ofrecen para discrepar sobre la realidad del cambio climatico™:

- No existe conformidad sobre la naturaleza del conocimiento cientifico y su
rol en la politica.

- La Ciencia no estd haciendo el trabajo que se supone que deberia hacer.

- Existen diferentes planteamientos sobre la relacion entre la evidencia
cientifica.

- Existen diferentes valores (principios econémicos de crear riqueza) frente a
principios ecoldgicos (conservar un mundo sano para las futuras
generaciones).

- Existen diferentes analisis econémicos del cambio climatico. Cada uno
soporta una accidn politica concreta.

- Existen diferentes actitudes respecto a las obligaciones hacia los demas,
hacia la Naturaleza o hacia las deidades.

- Se reciben multiples mensajes que en ocasiones son contradictorios y se
interpretan de diferentes maneras.Se entiende el desarrollo de diferentes
maneras.

- Existen diferentes modos de gobernar con diferentes prioridades.

- Cada individuo tiene unos valores y una propia identidad en estrecha
sintonia con los propdsitos.

La distancia entre la realidad fisica y la percepcién social del cambio climatico es
enorme. Desde esa realidad, hasta la opinion pdblicam, se interpone un conjunto de
efectos de amortiguacion de tipo cientifico, institucional y psicoldgico, que conducen
a una conciencia colectiva del fendmeno mucho menos preocupante de lo que
corresponderia al conocimiento de la realidad original, y a una accidn politica
inexistente, insuficiente o inadecuada.

No obstante, la severidad cientificamente conocida del problema es ya suficiente
como para provocar el encendido de todas las alarmas y poner en cuestién valores,
modelos sociales y comportamientos individuales que supondrian, no sélo una
amenaza cierta para los intereses de las élites dominantes, sino también una
importante angustia de incertidumbre y de responsabilidad para todos.
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1.5- El Fenémeno Negacionista

“Hace mucho el dinero, mucho se le ha de amar. Al torpe hace discreto, hombre de respetar;
hace correr al cojo, al mudo le hace hablar; el que no tiene manos bien lo quiere tomar ... El
crea los priores, los obispos, los abades, arzobispos, doctores, patriarcas, potestades; a los
clérigos necios da muchas dignidades, de verdad hace mentiras; de mentiras hace verdades.”

J

Arcipreste de Hita

1.5.1.- ‘Negacionismo’ vs “escepticismo’.

La negacion es tan antigua como la misma humanidad y posiblemente, nadie esta
libre de caer en sus redes®. Aunque en el lenguaje cotidiano en ocasiones se confunde, en el
terreno cientifico el concepto de “negacidon” se diferencia del término “escepticismo” y
concretamente en el ambito del CC se podrian considerar términos casi contradictorios.

Hace 2.400 afios Hipdcrates escribio en La ciencia y sus demonios tal vez la que puede ser la
primera manifestacién de negacionismo en la historia: “Hay quien ha convertido en ciencia el
difamar las ciencias; si bien no creen dedicarse a lo que yo digo, sino a hacer una
demostracion publica de su saber personal. Pero a mi el llegar a descubrir algo de lo
desconocido, cualquier cosa que resulte de mayor provecho inventada que ignorada, me
parece que es afdn y tareas propios de la inteligencia, e igualmente, el realizar hasta su
conclusion lo que estaba hecho a medias. En cambio, el empefiarse en desprestigiar con
palabras maliciosas lo hallado por los otros con un método cientifico, sin corregir nada, sino
difamando los descubrimientos de los entendidos ante los ignorantes, no me parece afdn y
tarea de la inteligencia, sino, mds bien, maledicencia natural o torpeza®.”

Por un lado, la negacidon consiste en rechazar un planteamiento aunque éste se haya
demostrado cientificamente (Ignorancia voluntaria — wilful ignorance), mientras que el
escepticismo es uno de los pilares en los que la ciencia se fundamenta. El sociélogo Robert
Merton® definié los cuatro principios sobre los que la ciencia trabaja: escepticismo
organizado, universalismo, comunalismo y desinterés.

Por definicién, todo cientifico es un escéptico®. Los cientificos suelen ponerlo todo en duda,
salvo aquello que estd bien establecidoy que se ha convertido ya en una verdad
comunmente aceptada, conocida y que no requiere explicacion.

Cuando en una investigacidn se produce un resultado sorprendente la primera reaccién de
un cientifico es ponerlo en duda. Es, de hecho, un automatismo. El cientifico revisa de nuevo
las medidas, los procedimientos, el cddigo informatico, las matematicas, los calculos... y los
deja reposar. Se consulta a compafieros y si se encuentra todo correcto, se intenta publicar
en una de las revistas del circuito académico, para lo cual debe pasar por el filtro de los
referees (revisores) en el proceso denominado peer-review, una especie de control de calidad
previo a la emision del producto cientifico.
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Para los revisores, un control exhaustivo de la correccion del trabajo supondria la replicacion
del mismo, lo cual es raramente posible por razén de tiempo y de recursos. La condicion del
revisor no es una tarea remunerada pero es un honor, tanto mas alto cuanto mas prestigio y
por afiadido, mayor factor de impacto, tenga la publicacidon. Aunque a veces, como veremos
mas adelante, no son suficientemente perpicaces como para detectar inconsistencias.

Cuando el articulo aparece por fin publicado (se publica antes en Internet bajo la rubrica
‘Online First’), los demas cientificos del mundo que trabajan en ese campo particular lo veran
y, casi todos ellos, lo leeran. Tarde o temprano, segun la importancia del asunto, alguien
intentarad replicar el trabajo, o llegar a la misma conclusidn por otro camino. Al final aquello
quedara validado, refutado o matizado.

La palabra “Ciencia” tiene su origen en el término latino “sciencia”, esencia del conocimiento,
o0 conocimiento probado, pero en realidad la ciencia no prueba nada, observa. El método
cientifico tiene mds que ver con la probabilidad (muestra lo que es mas probable) que con la
certeza absoluta. Este argumento de no llegar al 100% ha sido muchas veces
interesadamente empleado para desestimar y negar los avances en relacién al cambio
climatico. El caso mas conocido es la afirmacion realizada por IPCC “Hay un 90% de
posibilidades de que el cambio climatico haya sido causado por el hombre”. Esta claro que si
se espera a demostrar el 100 % se perderd la oportunidad de remediar la situacién, seria
demasiado tarde. Pero en este riesgo esta la clave, y por eso, las empresas de seguros fueron
las primeras en interesarse por el origen antropogénico del cambio climatico. Por lo tanto, las
investigaciones sobre cambio climatico y sus consecuencias (Climate sensibility) tienen mas
que ver con un proceso de observacién mas que con una teoria.

La ciencia avanza por acumulacién de conocimiento. Entre 1993 y 2003, Naomi Oreskes™
investigd dentro de las publicaciones con revision por pares en el area de calentamiento
global, si habia articulos que demostraban que la accién humana no era la causa del cambio
climatico El resultado fue muy esclarecedor: no existia ninguno. Ante esta evidencia los
negacionistas esquivan el tema y no dedican su tiempo en contratacar esto.

Cuando Roger Revelle y Hans Suess® vieron, en 1956, que los océanos absorbian parte del
exceso de didxido de carbono y predijeron que cada vez absorberian menos, sin duda fueron
muy escépticos respecto a esa conclusidn y, antes y después de publicarla, sufrieron no ya su
propio escepticismo, sino el de sus compafieros. Si hubieran estado equivocados, a estas
alturas se sabria sobradamente pues, al intentar otros cientificos avanzar nuevo
conocimiento sobre una base falsa, se hubiera acabado chocando contra la realidad vy, al
examinar la causa, se hubiera llegado alli. El proceso de avance cientifico tiene
trazabilidad intrinseca.

El escepticismo, pues, forma parte, no tanto del método cientifico en si, sino del proceso de
avance de la ciencia. Pero de todo cientifico que se precie se espera que, aun habiéndose
mostrado todo lo escéptico que hubiera querido, corrija su posicion cuando es enfrentado a
la evidencia de que no hay error, de que la inferencia lleva siempre a la misma conclusién o
de que se encuentra frente a la mejor explicacion del fenémeno.
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Sin embargo, hay ocasiones en que esto no ocurre. Hay situaciones en que, ni frente a la
evidencia, se reconoce el error. Puede ser insistencia, pero llega un momento en que deja de
ser una posicion razonable. Lo interesante es que esta posicion testaruda se produce, casi
exclusivamente, en temas socialmente sensibles, o personalmente sensibles para el
obstinado. Lo curioso es que se produce en los temas que tienen que ver con la problematica
del medio ambiente, la sexualidad o los que apuntan directamente a la reconsideracion de
valores o prejuicios de indole religiosa. También puede ser por dinero.

En el principio de las investigaciones, la obsesién por la busqueda de la verdad que
caracteriza al cientifico le lleva a adoptar una postura escéptica que lo aleja de dogmas,
creencias y de supersticiones. El analisis de los datos obtenidos por la observacién de los
fendmenos permite formular hipdtesis y conclusiones. Gracias a este método la ciencia
avanza y la sociedad progresa. Sin embargo el “negacionismo” no tiene nada que ver con la
busqueda de la verdad, sino con la defensa de la verdad subjetiva e interesada.

Actualmente, en el entorno en el que se relacionan los cientificos que estudian el cambio
climatico, la mayoria de los negacionistas quieren ser vistos interesadamente escépticos. En
el siglo XXI no aceptar la preponderancia de la evidencia no se puede considerar escepticismo
sino negacionismo. En EEUU también es comun el término “Contrarios”6 para definir a los
negacionistas del cambio climatico. En los paises de habla hispana se denominan
negacionistas y su “doctrina” el negacionismo climdtico. El término es algo confuso porque
no aparece en el diccionario y procede de la traduccion del inglés de ‘deniers and delayers’.
Ademas tiene tiene connotaciones muy funestas, pues el término se acufié en relacién a los
que negaban, y algunos siguen negando, la existencia del holocausto, contra toda la
evidencia histdrica acomulada.

Wikipedia define “negacionismo” (Denialism®) como el “Rechazo a aceptar una realidad
empiricamente verificable. Una forma de propaganda que abarca gran variedad de
actividades. Puede ser tan simple como un grupo de individuos enviando cartas de disension,
o tan elaborada como oscuras campafias de propaganda realizadas por agencias de
publicidad y de marketing”.

Seguin Stanley Cohen?, toda esta situacién es producto de la compleja vida lingiistica, moral y
emocional de los seres humanos. Por ejemplo, en la vida cotidiana es frecuente observar
personas negando evidencias relativas a la edad, a la salud, al aspecto o las finanzas. Tal y
como lo expone el socilogo Eviatar Zerubavel en su libro El Elefante en la habitacién® la
forma mas comun que tiene el ser humano de negar es a través del silencio, este se
considera el principal modo de negacionismo de la sociedad actual y existe en todos los
ambitos de la sociedad: politico, cientifico, econdmico, entornos familiares y personales. El
silencio suele ser mas intenso cuando hay mas gente conspirando, y especialmente cuando
hay diferencias significativas de poder entre ellos. Hay cosas de las que nunca se hablan pero
son secretos abiertos que todos conocen. Zerubavel® cita la fabula del “Traje nuevo del
Emperador” como un clasico ejemplo de la conspiracion del silencio.
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Por ejemplo, aunque son pocas las voces que alertan sobre esta realidad, el problema de la
escasez de agua puede agudizarse en los proximos afios segun sefiala Vandana Shiva y llegar
a provocar guerras®. En Las guerras del agua®, Vandana Shiva utiliza su notable
conocimiento de la ciencia y la sociedad para analizar la histérica erosidn de los derechos de
acceso al agua por parte de las comunidades humanas. Al analizar el comercio internacional
del agua, incluyendo su embalsamiento y extraccion, asi como la acuicultura, Shiva pone al
descubierto la destruccion de la tierra y la pérdida de derechos de los pobres del planeta, a
medida que se les niega el acceso a un invaluable bien comun. Vandana Shiva revela cémo
muchos de los mas importantes conflictos actuales a menudo enmascarados como guerras
étnicas o religiosas, como el conflicto israeli-palestino, son de hecho disputas por recursos
naturales escasos y necesarios. Las guerras del agua resalta la funcion espiritual y tradicional
que el agua ha tenido en comunidades histéricas, y alerta acerca de la privatizacion que
amenaza culturas y formas de vida universales. Vandana Shiva es una de las pensadoras mas
dindmicas y provocadoras del mundo en temas relacionados con el medio ambiente, con los
derechos de la mujer y con cuestiones internacionales que intenta dar voz a esa realidad y
evitar acallar el origen del problema.

Lo mas grave de esta situacion no es la dificultad de resolucidon del problema sino la
negacion de la realidad. La negacién también estd relacionada con el concepto de
“desilusion” y desconfianza en la sociedad. Otra representacion que estimula el ?”* es la que
se conoce como disonancia cognitiva, planteada por Norgaard, y que consiste en mantener
dos ideas contradictorias al mismo tiempo.

El silencio sobre el cambio climatico es una manera de negar su existencia, de evitar pensar
en sus consecuencias, aungue al enterrar la cabeza bajo la arena, como si de un avestruz
asustado se tratara, el riesgo aumenta y el peligro no desaparece. Segun IPCC el cambio
climatico es el problema medioambiental mas importante de nuestro tiempo, con las
consecuencias potencialmente mas drasticas para la sociedad y el ecosistema global.

Tal vez el concepto de ciencia, hasta hace pocas décadas un término de prestigio como
pocos, haya sido objeto de abuso. Lo cierto es que en la sociedad se ha generado un
escepticismo generalizado respecto a los avances cientificos, un escepticismo que, cuando
los resultados no satisfacen los intereses o no encajan en los esquemas de valores de algunas
personas u organizaciones, viene muy bien para atacar contra la mismisima ciencia y sus
profesionales, los cientificos, con el fin de condicionar la actividad legislativa en la defensa de
estos intereses o valores. Es entonces cuando aparecen los negacionistas, y el circulo se
retroalimenta.

Todo el mundo tiene derecho a tener una opinién propia. Pero cuando un grupo de
cientificos que trabajan para intereses empresariales y no para investigar la verdad a través
del método cientifico y constantemente rechazan el peso de la evidencia, repitiendo
argumentos que han sido rebatidos y demostrados por sus colegas, aparece un problema ya
que sus opiniones son usadas para dar valor a las tesis de aquellos que quieren negar la
evidencia.
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El negacionismo climatico organizado nace de las élites econdmicas como una respuesta
que entienden necesaria para evitar o amortiguar este cuestionamiento sistémico, y se apoya
en los mecanismos de evitacion de angustia por parte de los receptores, que ha aprendido a
aprovechar en su favor.

El problema de los negacionistas no son los argumentos que plantean, y que han sido
refutados una y mil veces, sino el tiempo que hacen perder a los cientificos serios refutando
permanentemente sus sofisticadas falsedades y que lo detraen de mejorar el conocimiento
del sistema climatico. La técnica mas habitual que usan los cientificos negacionistas consiste
en el razonamiento inverso, es decir, en organizarse para llegar a la conclusién que quieren.
A priori, no tendria por qué tener importancia que la mayoria de estos negacionistas sean, o
bien de ideologia ultraliberal en lo econémico, o bien fundamentalistas cristianos en lo
religioso. La ciencia, su método y su proceso de avance, es precisamente el invento humano
que permite salvar toda subjetividad. Pero a algunas personas, que representan una minoria,
esta subjetividad les puede condicionar.

2500 SCIENTISTS SAY
WEVE CAUSEP
GLOBAL WARMING

- “Hay 2500 cientificos que dicen que
nosotros somos la causa del calentamiento
global.”
- “Me gustaria tener una segunda

L .. 33
opinién.
7

1'D LIKE A
SECOND OPINION

Nature publicé en marzo de 2009 un articulo firmado por Harry Collins, director del Centre
for the Study of Knowledge Expertise Science de la Universidad de Cardiff bajo el titulo: No
solo se vive de escepticismo®. En palabras de Ferran P. Vilar®® , Harris se referia al
posmodernismo que invade la sociedad y que ha alcanzado tal intensidad que parece que ya
no haya verdades indudables o, mejor dicho, que todo es dudable. Como sefiala Harris**, es
que los cientificos ‘sociales’ abrazan una desconfianza hacia la ciencia que en ningun caso
ésta se merece y que, en el mejor de los casos, revela desconocimiento.

La revista de divulgacion cientifica Scientific American cuenta entre sus colaboradores con
Michael Shermer, un interesante personaje cuya condicion escéptica es indicada en la propia
seccidn de la publicacidn. En uno de sus articulos, bajo el elocuente titulo de ‘The Flipping
Point’, escribid, en 2006: “Como estudiante durante los afios 70, aprendi (y crei) que
alrededor de los afios 90 la sobrepoblacion comportaria hambrunas mundiales y el
agotamiento de minerales, metales y petrdleo, predicciones que han fallado
estrepitosamente. En cambio, la evidencia acerca del calentamiento global antropogénico ha
conducido a este escéptico medioambiental a un cambio cognitivo. Reducir las emisiones de
CO; en un 70% en 2050 no serd suficiente... Dadala complejidad del problema, el escepticismo
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medioambiental fue en su momento defendible. Ya no. Es el momento de cambiar del
735

escepticismo al activismo.
Segun indica Ferran P. Vila®®, Michael Shermer, cuya mente cientifica queda fuera de toda
duda con sélo visitar su ‘escéptica’ web, mantuvo, por razones personales, un
escepticismo durante mas tiempo del que era razonable. Sin embargo, un dia la carga de la
evidencia le abrumd, y no tuvo reparo en publicar su cambio de actitud. A ningln cientifico
extrafid este cambio pues, en ese mundo, las posiciones erréneas son relativamente poco
importantes de cara a la consideracidn profesional, y a que se valora singularmente ser capaz
de modificarlas cuando la evidencia se hace patente.

Un caso paradigmatico de todo lo contrario es el de Richard Lindzen*, que no fue todo lo
cientificamente escéptico que cabria esperar de una persona que ha llegado a ser director de
meteorologia del Massachusets Institue of Technology. Richard Lindzen y su discipulo Choi
publicaron un trabajo en la prestigiosa revista Geophysical Research Letters®. En base a las
observaciones del satélite ERBE llegaban a la conclusion de que el incremento de la
temperatura media de la Tierra, en caso de duplicarse la concentracién de gases forzadores
del clima en la atmdsfera (lo que se ha dado en denominar sensibilidad climdtica), es mucho
menor de lo que hasta ahora se creia, lo que podia interpretarse como un mensaje de
tranquilidad. Los trabajos relacionados con la sensibilidad climatica desde finales del siglo XIX
indican que este valor se encuentra alrededor de los 3 2C, y las ultimas investigaciones
apuntan a valores todavia mayores. Asi que directamente muchos fueron escépticos por
partida doble (la natural y la forzada por la historia de Richard), encontraron los fallos y se
publican en la misma revista’. La respuesta de Trenberth, del National Center for
Atmospheric Research, dice textualmente: “Como aqui se demuestra, el enfoque de [Lindzen
y Choi 2009] estd equivocado, y sus resultados son gravemente errdneos. La eleccion de
fechas ha distorsionado sus resultados y subrayan la naturaleza defectuosa de su
andlisis.” Ademas el trabajo ‘fundamentally flawed’ de Lindzen no mencionaba un estudio
anterior, de 2006, que llegaba a conclusiones bien distintas y coherentes con todo lo
conocido. Es dificil alegar desconocimiento cuando el 42 informe del IPCC (Intergovernmental
Panel on Climate Change) lo nombra explicitamente. Los revisores tampoco lo indicaron, por
lo que el requerimiento de peer-review, o revisidn previa por expertos, de las publicaciones
cientificas, es un elemento necesario para poder otorgar confianza de principioa un
resultado pero, desde luego, no es suficiente.®

La realidad es que Lindzen y sus seguidores mediaticos, sobre todo los de Internet, repiten
los mismos datos erréneos hasta la saciedad, difundiendo el articulo ‘flawed’, pero
obviando su refutacidon. Concretamente el periddico La Vanguardia publicé un dossier
destacando alguna de las afirmaciones® de su investigacién, sin aportar los datos de su
impugnacion posterior por parte de la comunidad cientifica.

Y es mas, Lindzen cuenta con el respaldo de diferentes instituciones como el George C.
Marshall Institute.

Matthew B. Crawford®, que fue director ejecutivo, desde 2001 hasta 2009, del George C.
Marshall Institute, comenta: “En la primavera de 2001 aterricé como director ejecutivo de
una organizacion politica de Washington. Fue una gran oportunidad. Pero tan pronto asumi
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el nuevo puesto aparecieron algunas perversiones. En ocasiones me exigian razonar hacia
atrds, desde una conclusion deseada hacia una premisa aceptable. La organizacion habia
tomado ciertas posiciones, y habia algunos hechos que resultaban mds agradables que otros.
En tanto que personaje publico, estuve realizando afirmaciones que yo mismo no me creia del
todo. Ademds, mi jefe parecia intentar reeducarme de acuerdo a cierto estilo cognitivo — el
del mundo de la empresa, del que él procedia. Este estilo exigia que yo proyectara una
imagen de racionalidad pero no permitirme demasiado razonamiento real.”

Segun afirma Ferran P. vilar®®, la presencia de los negacionistas en la vida cientifica del
cambio climatico es perniciosa, y no sdlo por hacer perder el tiempo, y los nervios, a los
profesionales serios sino por promover un estado de opinién publica que no empuja hacia las
respuestas adecuadas. También produce cierta alteracidn del proceso de avance cientifico.
Este autor ha sintetizado de modo muy visual lo que denomina las 10 reglas del Libro de
Estilo del negacionismo. Segin expone en su blog*! los diez mandamientos serian los
siguientes:

1. Utilizar el inversionismo para todo lo que sea invertible, y lo antes posible.
2. Desactivar las infulas de la audiencia haciéndole saber su ignorancia.

3. Minimizar la cuestion.

4.  Atribuir histeria y alarmismo a los preocupados.

5. Dar a entender que la ciencia del clima se basa sélo en modelos, una cosa
‘meramente tedrica’, y que pueden estar todos mal.

6. Asociar conceptos poco conocidos por el publico, pero que les suenan, a adjetivos
o situaciones descalificadoras.

7. Repetir constantemente, siempre queda algo.

8. Intentar sacar el nombre de Al Gore por algun sitio. Destruirlo como sea.
9. No olvidar el primo de Rajoy “*. (Confundir clima con tiempo)

10. Ellos le llaman contaminacion, nosotros le lamamos vida.

Como en los 10 Mandamientos biblicos, las reglas descritas se pueden reducir a dos:

1. Lanzar un mensaje ultraliberal y nacionalista, subliminalmente durante el texto y
explicitamente al finalizar el articulo o la conferencia. “Todo esto es un invento de los
cripto-comunistas, reconvertidos en ecologistas desde 1989, que quieren controlar la
sociedad y el mundo entero con su reglamentacién desde un gobierno mundial”.

2. Dejar la puerta abierta a todo tipo de sospechas del contrario, y ofrecerse para
acciones heroicas.

La ciencia ha sido atacada en importantes situaciones por la religion. Segun Stephen
Hawking® uno de los cientificos que mas ha contribuido en el progreso ha sido uno de los mas
atacados: Galileo Galilei. Con el tema del cambio climatico los modernos inquisidores® no
tienen una teoria alternativa para explicar el calentamiento global. Directamente se limitan a
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negar la evidencia. Mientras que los cientificos invierten tiempo y recursos en investigar en
sus laboratorios, los negacionistas, que suelen ser expertos pero con menor formacién, o con
intereses se dedican a las relaciones publicas y a contratar eficaces planes de comunicacién
para afianzar su maxima de que no existe consenso entre la comunidad cientifica. Con la
creacion de la incertidumbre y la manipulacion de la realidad se justifica la inaccidn de los
poderes politicos.

Cientificamente el cambio climatico era una realidad establecida, pero politicamente el
calentamiento global estaba muerto. Los negacionistas siguen manteniendo el mismo
mensaje: “El consenso no existe, es un mito.” Dentro de sus maniobras esta crear mensajes
impactantes que llaman la atencién de los medios de comunicacion, basandose en la
desinformacién. Por ejemplo: “El cambio climatico es la nueva religion de los ecologistas y va
en contra del progreso, del capitalismo y de las libertades...”

Los negacionistas repiten los mismos argumentos, aunque ya estén superados. Por ejemplo
“El cambio climatico estd provocado por el sol y por los volcanes.” “El dioxido de carbono es
bueno para los seres vivos, ya se acostumbrardn las futuras generaciones a los nuevos
entornos... También utilizan personajes conocidos como Michael Crichton, John Grisham,
actores de series de TV (Mash), cantantes populares (Spice Girls) para difundir sus mensajes
manipulados, rehuyendo las revistas cientificas con sistema de revisién.

No obstante, el negacionismo climatico necesita de cientificos con titulo de doctor
para legitimary presentar una apariencia de credibilidad publica a sus argumentos
fabricados. En estas circunstancias, sus escritos se expresan sobre todo en libros — que no
estan sometidos a revision —y en el marco de una gran cantidad de think-tanks (institutos de
generacion de opinion) — tanto los tradicionales como muchos otros creados al efecto. Un
estudio®® demostré que el 92% de los libros negacionistas climaticos en lengua inglesa han
sido editados por estos think-tanks. Por otra parte, su actividad en Internet es muy intensa:
los blogs negacionistas superan con creces, en numero y en actividad, a los que tratan el
asunto con rigor. También la prensa diaria se hace eco de los postulados negacionistas en
una aplicacién inadecuada del concepto de equilibrio informativo — como si la evidencia
cientifica fuera algo susceptible de ser sometida al veredicto de la opinién publica y los
resultados no hubieran sido mucho mas contrastados que una informacidn periodistica
estandar.

El autor Michael Crichton**, gue murié de cancer de pulmén en noviembre de 2008, se hizo
millonario utilizando la ciencia como fondo de sus novelas. Su primera obra, The Andromeda
Strain, funcioné tan bien entre el publico que abandond la medicina y se dedicé
profesionalmente a la literatura. En su libro State of Fear, Crichton escribié tres obras en una:
por un lado, una novela de ciencia ficcion, por otro, un reportaje cientifico sobre el cambio
climatico y por ultimo afadid unas reglas anti-medioambientalistas. State of Fear, contenia
docenas de notas a pié de pagina, muchos cuadro y graficas y 20 paginas de bibliografia, lo
que daba la impresidon de ser un libro muy bien documentado y basado en una buena
investigacion. Segun Publishers Weekly, Crichton estuvo investigando tres afios para escribir
esta obra. Un lector normal al leer State of Fear llegaria a la conclusion de que no existe
consenso entre la comunidad cientifica y que los investigadores estan manipulados por el
poder politico.
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Michael Crichton® llegé a dar conferencias en entornos prestigiosos, defendiendo que el
medioambiente es esencialmente una religion, una creencia basada en la fe y no en hechos.
En 2006, la American Association of Petroleum Geologists le dié el Premio de Periodismo. Su
fama y credibilidad llegaron a tal punto que su discurso empezd a tener repercusion en los
medios como si se tratara de un cientifico. El Wall Street Journal dio una difusién masiva a
este libro. Entre las paginas de The New York Times y de The Times también tuvo una buena
acogida. Pero como cabia esperar, entre la comunidad cientifica la obra fue muy criticada ya
gue era mas un vehiculo de las propias opiniones del autor que un comentario objetivo sobre
el estado de la ciencia y del debate cientifico sobre el cambio climatico.

Otro libro controvertido y que al instante se convirtié en un best-seller fue The Skeptical
Enviromentalist**, donde Bj#rn Lomborg contradice las conclusiones del tercer informe del
IPCC. En esta ocasion, lo mas sorprendente fue que la prensa (tanto la generalista como la
especializada) y los periodistas que hacian sus resefias dieron la misma credibilidad a un
autor joven (Lomborg no era un investigador reconocido y no tenia trabajos cientificos
publicados) que al IPCC (grupo de expertos internacionales que habian redactado el tercer
informe).

Roger Reveller*, mentor de Al Gore, a la edad de 81 afios presenté un informe bajo el titulo
“Qué podemos hacer sobre el cambio climdtico?” donde exponia algunas de las ideas
defendiendo el uso del gas natural, la conservacién de la energia, las energias renovables,
aumentar las plantaciones de bosques... También propuso, aunque de forma prudente el uso
de la energia nuclear lo que ocasiond el ataque de Fred Singer. Al final, ambos cientificos
escriben un informe conjunto que sirve para sumar ataques a la campafia de Al Gore, porque
el texto final recoge la versidn de Singer, no la de Reveller.

Otros cientificos como Ben Santer cuyo objetivo era hacer ciencia a través de la busqueda de
la verdad, sufrié un ataque que acabd en los tribunales. Al realizar un analisis vertical sobre la
temperatura de la atmodsfera Santer confirmé la accion humana como causa del
calentamiento. El cientifico negacionista Fred Seinz le acusé de fraude y corrupcion en una
revision por pares dentro de un informe realizado por el IPCC.

A lo largo de la historia s6lo encontramos un tipo de industria que nunca ha negado la
existencia del cambio climatico: la del sector de los seguros. Esta industria estd mas
concienciada con las consecuencias del cambio climatico porque no puede permitirse el lujo
de correr este riesgo.

El multimillonario Warren Buffett, duefio de una de las mas importantes agencias
reaseguradoras americanas opina: “Nuestra exposicion cada dia incrementa méas como
consecuencia de lo que pasa en la atmédsfera. Un huracan que hace 20 afios causara unos
dafios de X hoy provocaria unos costes de 10X”. La reaseguradora europea mas importante,
Allianz, defiende la reduccidn de las emisiones de CO,. Otra reaseguradora como Swiss Re
afirma que el calentamiento del planeta es una realidad. Por otro lado, Munich Re también
confirma que el nimero de desastres naturales se ha duplicado durante la tltima década. En
este contexto, la industria aseguradora debe prepararse para responder a los efectos
negativos que el cambio climatico le ocasionara. De momento no es partidaria de asegurar
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estas catdstrofes y mucho menos de responder de los dafios provocados a empresas que no
respetan la naturaleza y ni son solidarias en la reduccion de las emisiones de CO,.

Otro de los grupos mas conscientes de los efectos del cambio climatico es el de las fuerzas
militares. Para garantizar la seguridad se ven obligados a determinar el impacto potencial
del cambio climatico en las futuras misiones. El General Marino Zinni alerté: “No es nada
disparatado relacionar el cambio climatico con la inestabilidad de los gobiernos, o vincular el
cambio climatico con el terrorismo porque tendrd importantes impactos alrededor del
mundo, incrementando la pobreza, impulsando la degradacién medioambiental, vy
aumentando la debilidad y fragmentacion de los gobiernos”.

1.5.2.- Que niega el negacionismo, y por qué

El movimiento del negacionismo climatico lo niega todo. Unas personas niegan
gue haya calentamiento; otros admiten su existencia pero niegan su magnitud. Los hay que
admiten la magnitud, pero niegan que vaya a seguir creciendo. Algunos de los que admiten
que puede seguir creciendo afirman que sera bueno; quienes admiten que no sera bueno
niegan que las consecuencias puedan ser catastroficas. Los que admiten que pueden ser
catastroficas abogan por la mera adaptacién. En este sentido, el negacionismo climatico es
internamente muy contradictorio. Pero hay algo que todo el negacionismo rechaza con
unanimidad: que el cambio climatico, si existe, sea atribuible al uso de combustibles fosiles.

En 1998, Paul y Anne Ehrlich'” del Departmento de biologia de la Universidad de Stanford
tabularon los principales temas objeto de los negacionistas:

- Los recursos de la Naturaleza son infinitos. Las campaiias para negar la necesidad
de proteger determinadas zonas naturales fueron las primeras grandes acciones de
negacion y aun hoy contindan activas. La obra de Rachel Carson (1907-1964), La
primavera silenciosa™, publicada en 1962 puso de relieve las consecuencias de la
accion humana frente a la Naturaleza. Este libro fue muy polémico por su denuncia
del uso, entre otros, de los pesticidas sintéticos (DDT) para conseguir cosechas mas
abundantes. Rachel Carson tras obtener su titulo superior de biologia marina por la
Universidad Johns Hopkins, ensefid zoologia en la Universidad de Maryland y
trabajo para el U.S. Fish and Wildlife Service. Desde ahi escribié Under the Sea-
Wind(1941), The Edge of the Sea (1955), El mar que nos rodea (1961) y Primavera
silenciosa (1962), una critica feroz a la industria de los pesticidas y que provocé un
gran revuelo en la clase politica estadounidense y difundié un mensaje ecologista
que todavia hoy sigue vigente.

- Los cientificos ambientales desconocen las buenas noticias sobre el
medioambiente.

- El crecimiento de la poblacién no es una causa negativa del calentamiento porque
puede resultar muy positiva.

- No se esta produciendo ninguna extincidn de especies.
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- El Calentamiento Global y la Lluvia Acida no son amenazas serias para la
humanidad.

- El agujero de la capa de ozono es un engaiio.

- La regulacion demolera la economia. Los negacionistas presentaron a los
cientificos como grupos enmascarados aparentemente preocupados por el
medioambiente, que encubrian intenciones de vuelta al comunismo / socialismo.
Los denominaban los “Greenhouse Mafia”.

En su ataque a la ciencia los negacionistas defienden también que la temperatura no esta
bien medida porque las estaciones meteoroldgicas estan situadas en zonas con arboles, o
cerca de edificios, o de maquinas de aire acondicionado que afectan a la temperatura.
Argumentan que en el periodo de la Edad Media, la temperatura era mas elevada y que su
causa reside en el sol, el ozono, los volcanes y los sulfatos. John Cook enumera* mas de 130
argumentos negacionistas contra el cambio climatico.

Por otra parte, los negacionistas climaticos, y la gran mayoria de sus seguidores en la opinién
publica, comparten un atributo comudn, eldenominado fundamentalismo de
mercado (neoliberalismo). Su creencia en las virtudes de una economia de mercado
desregulada y en un crecimiento perpetuo hace que cuando reciben una noticia de caracter
negacionista, le otorguen mayor credibilidad. Un mecanismo paralelo es lateoria del
razonamiento motivado®.

Finalmente, un nimero no despreciable de negacionistas son fundamentalistas cristianos,
personas para quienes el arbitro de la realidad no es el método cientifico, sino la literalidad
de la Biblia. Este hecho es muy acusado en EE.UU, mucho mas que la creencia general, y
tiene una influencia entre las élites mucho mayor de lo que se suele suponer®,

El negacionismo organizado tiene origen en la maquinaria de promocién del pensamiento
neoliberal originada en los afios 1930 en la Mont Pélérin Society y reforzada en los afios 1970
a partir del Informe Lewis Powell*’. Sus financiadores principales, pero en absoluto Unicos,
son las empresas relacionadas con la energia.

El siguiente texto académico elaborado por Peter J. Jacques refleja esta realidad: “Las
afirmaciones contrarias de los escépticos tienen una importancia secundaria ... la lucha sobre
el estado del planeta es una lucha sobre los valores sociales dominantes que institucionalizan
obligaciones y esquemas de poder. Esta reaccion ha quedado eclipsada, cuando no
completamente oculta, debido a que los académicos se han preocupado demasiado de las
propias afirmaciones contrarias y han dejado el significado del propio escepticismo
relativamente indeterminado y subanalizado”.*® Asi pues, no son tan importantes los
argumentos concretos del negacionismo, que no consiguen superar el examen riguroso del
método cientifico, como su significacion como contra-movimiento de rechazo a unas
evidencias que cuestionan los propios fundamentos de la sociedad industrial actual y, sobre
todo, valores y estructuras de dominacién consideradas inmutables.
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1.5.3.- Negacion del cambio climatico real

Desde 1965 los cientificos conocian que se estaba produciendo un calentamiento
en la tierra provocado por los gases de efecto invernadero y por el aumento de combustion
de CO,. En 1974, Alvin Weinberg fue uno de los primeros fisicos en reconocer el peligro
potencial del calentamiento globallz, pero no fue hasta 1980 cuando la comunidad cientifica
empezo realmente a preocuparse.

Como se ha mencionado en capitulos anteriores, el cuerpo de conocimiento cientifico en
cambio climatico se sustancia en un organismo denominado IPCC (Panel Intergubernamental
sobre cambio climatico), creado en 1988 por la Organizacion Mundial de Meteorologia y por
el Programa de Medio Ambiente de Naciones Unidas, a iniciativa de George HW Bush con el
apoyo de la mayor parte de la comunidad cientifica. El presidente norteamericano con esta
maniobra pretendia desactivar el discurso alarmante (que no alarmista) que los climatélogos
llevaban emitiendo durante por lo menos una década y que, a su juicio, habia llegado
demasiado lejos. Tan lejos como para proponer, en 1988, objetivos de reduccidon de
emisiones del 20% con la vista puesta en 2005%. El IPCC ademds de integrar a toda la
comunidad cientifica del clima y a toda su produccion cientifica emite, informes periddicos
cada cinco afios y un resumen para legisladores. Las normas del IPCC exigen que el resumen
sea aprobado por unanimidad por todos los gobiernos del mundo, y que no sea rechazado
por ningun cientifico lider. Las inmensas pretensiones sobre la retdrica que se producen en
cada ocasion hacen que este documento resulte sensiblemente disminuido respecto a la
percepcidn que los cientificos tienen del problema.

El punto de inflexion en la historia del cambio climatico fue cuando el IPCC publica Climate
Change 1995: The Science of Climate Change. Concretamente, en el capitulo 8 se exponian
las causas del origen del cambio climatico, dando especial relevancia a los gases de efecto
invernadero. El autor de este informe era Ben Santer, un cientifico con credenciales
excepcionales, pero desacreditado por las criticas que surgen (por ejemplo, se publicaron
articulos en el Wall Street Journal diciendo que no habia seguido las normas de “revisién por
pares”); y al final pierde su trabajo. Ben Santer se defiende de estos ataques y envia una
carta firmada por 29 cientificos coautores. La Sociedad Americana de Meteorologia confirma
la injustificacidon de los agresiones, pero el Wall Street Journal sélo publica una parte de la
carta haciendo crecer mas la polémica. Al final, la duda sobrevive y los grupos negacionistas
consiguen su objetivo evitando la regulacion.

A partir del 2001 la evidencia era cada vez mas explicita: la tierra se esta calentando y la
actividad humana es la causa. En 2006, una encuesta publicada en Times Magazine® desvela
que el 56% de la poblacion americana piensa que la temperatura media de la Tierra ha
aumentado. En 2008 el 71 % de la poblacién secunda la idea de la existencia del cambio
climéatico, pero en 2009 vuelve a situarse en el 57% debido a la estrategia lanzada en contra
por Bill Nierenberg, Fred Seitz y Fred Singer. Por otro lado, en julio de 2009 el Pew Research
Center realizd una investigacion que descubrié que el 84 % de la poblacion creia que la
ciencia tenia un efecto positivo en la sociedad®.

Los cientificos suelen ser personas muy trabajadoras, bien educadas y serias que no
muestran mas afinidad por la politica que cualquier otro ciudadano. Tienden a ser
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independientes y resistirse ante la autoridad. A priori es complicado pensar que exista una
fuerza tras un grupo de ellos que los incite a alterar su versidn cientifica, pero la experiencia
ha constatado que tras esta realidad de aparente objetividad existen posiciones
conservadores proximas a algunas religiones, ideologias y movimientos creacionistas
manipulando el conocimiento cientifico’.

Los negacionistas han calificado al cambio climatico como la mayor estafa de la humanidad
provocada por aquellos que estan contra el capitalismo y contra del desarrollo industrial,
pero este planteamiento se viene abajo por si mismo con el razonamiento que hace James
Lawrence Powell en su obra La Inquisicion del cambio climdtico’: “éPor qué los cientificos
van a utilizar el cambio climatico como argumento contra el desarrollo si las empresas
energéticas llevan contratandolos durante toda la vida para contribuir al progreso?”

1.5.4.- Objetivo y estrategias del negacionismo climatico
a.- Objetivos del negacionismo

Hoy, el negacionismo organizado no pretende vencer debate cientifico alguno, es
consciente de que, en el marco de la academia, la guerra ya se perdid. Por el contrario, el
objetivo de los grupos negacionistas organizados es conseguir paralizar la respuesta politica
al fendmeno climatico creando dudas en la poblacién sobre la validez de los estudios
cientificos.

El proceso del negacionismo del cambio climdtico, al igual que anteriormente ocurriera con el
tabaco, sigue una serie de fases que mantienen como fundamento la discrepancia. En primer
lugar se trata de negar que exista una situacion de peligro, alarma o dafo. A continuacion los
negacionistas defienden que se trata de un proceso natural y que no es causado por la accién
humana. Y por ultimo el discurso se centra en la capacidad de adaptacion humana. Estas
dudas se “fabrican” aprovechando diversas caracteristicas de la mente humana bien
estudiadas por la psicologia y muy frecuentes en la industria de la publicidad y la politica.

El objetivo instrumental del negacionismo organizado consiste en provocar que
el debate cientifico, en lugar de producirse, y decidirse, en la Academia entre expertos, tenga
lugar en publico, entre el publico, ‘democraticamente’, en lo que se conoce como
‘fabricacidon de controversia’ creando asi la impresion de que las afirmaciones de cada parte
tienen la misma legitimidad.Ademds el negacionismo explota el mecanismo humano de
defensa: nadie quiere creer lo que esta sucediendo, y mucho menos creeer que ocurre con
un alto grado de severidad. Para las personas que no son especialistas es muy dificil
permanecer inmune al sesgo de informacién, ya que aceptar el problema llevaria a
cuestionar en exceso no ya nuestros comportamientos, sino la visién del mundo. Hasta el
punto de que, de mantenerla, podria llevarnos a superar nuestro nivel tolerable de
contradiccion intima.De forma general, el negacionismo organizado hace uso de la ‘segunda
dimension del poder’, en términos de Steven Luke,’ ‘movilizando el sesgo’ en beneficio de
unos grupos y personas, y a expensas del futuro entero de la humanidad. A su vez, el
negacionismo ha aplicado con éxito, la teoria sobre la hegemonia cultural del pensador
comunista italiano Antonio Gramsci>°, y las técnicas de propaganda de Edward Bernays’".
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b.- Lineas estratégicas del negacionismo

Aparentar que estan compuestos por un gran niumero de cientificos constituye
una de las estrategias del negacionismo y lo consigue mediante la creacidon de un gran
numero de think-tanks ad hoc, de forma que estas organizaciones contratan a las mismas
personas para elaborar informes similares, pero los emiten bajo un paraguas distinto. Estas
informaciones son entonces reproducidas urbi et orbi por los medios de comunicacion afines,
mediante lo que se conoce como la cdmara de resonancia.

. 52 . L. . s .
Un estudio® realizado en 2011 muestra que un maximo del 3% de los cientificos relacionados
con el clima son negacionistas, y que, ademas, son los menos cualificados por la poca
cantidad y escasa relevancia de su produccion cientifica.

Como ya indicamos anteriormente, los hitos de conocimiento se expresan en forma
de papers, es decir, articulos publicados en revistas académicas peer reviewed, revisados,
previamente a su publicacién, por expertos en el mismo campo. Por lo tanto, la cantidad
de papers que ha publicado un investigador manifiesta la credibilidad de sus afirmaciones.
Esto es asi hasta el punto de que, a veces, segun los paises, una parte de su sueldo oficial y su
reconocimiento jerarquico se basa en este dato. Sin embargo, aln habiendo sido aceptados
por sus colegas y por los editores de las respectivas publicaciones, esos trabajos podrian ser
poco relevantes, al no constituir un avance significativo en el conocimiento, que es de lo que
en realidad se trata.

Estos papers contienen, por lo general, una lista de referencias (citas) a otros papers. Esto es
asi porque el proceso de avance cientifico es acumulativo: se basa en trabajos anteriores,
propios o ajenos, que no solo los revisores, sino el tiempo, ha acabado dando por validos. Si
el paper finalmente aceptado tras el proceso de mejora del peer review no forma parte de la
lista de referencias de otro trabajo posterior, cabe suponer que ese trabajo, por muy
correcto que sea, no ha sido relevante para el avance del conocimiento. De modo que,
aparte de haber publicado mucho, es importante que los papers hayan sido citados. En
principio, cuantas mas veces mejor. Asi, los autores denominan ‘pericia’ (expertise) al
numero de papers, e ‘importancia’ (prominence) al de citaciones.

Existe una base de datos de 1372 cientificos’ relacionados con la climatologia donde se
incluyen también a todos los negacionistas. Con cierta ironia, a unos les denominan
“convencidos por la evidencia” (CE), y a los otros “no convencidos por la evidencia” (NCE).
Sélo el 2% de los primeros 50 son NCE. O sea, uno.

La cifra es consistente con el hecho de que, al considerar los primeros 100, hay tres
aparentemente inconvencidos y, en los primeros 200, cinco. Mas todavia: los investigadores
con menos de 20 publicaciones suponen el 80% del grupo de los “no convencidos”.

Cuando se consideran las citaciones a esos articulos uno encuentra que los negacionistas no
sélo publican menos, sino que también sus publicaciones son menos citadas. No sorprende
que sean menos citados pero, en primera instancia, puede extrafiar que
sean bastante citados. Esta sorpresa se resuelve teniendo en cuenta que en muchos casos
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son citados en negativo, es decir, se menciona su trabajo precisamente para rebatirlo y poner
asi de manifiesto sus errores matematicos, légicos y/o metodoldgicos.

Otro conocido trabajo de la historiadora de la ciencia de la Universidad de California, Naomi
Oreskes™, puso de manifiesto en 2004 la unanimidad de la comunidad cientifica respecto a la
realidad del cambio climatico y de sus causas. Otro de sus estudios afirma que, de entre
13.926 papers académicos analizados, sélo 24 (el 0,17%) rechazan el cambio climatico — esos
que han conseguido superar los filtros, tal vez por haber elegido publicaciones de segundo
orden en la mayoria de los casos, con revisores poco especializados — y han sido citados en
promedio tres veces menos que el promedio de todos los demds. James Lawrence Powell
sefiala que: “De algo podemos estar seguros: si alguno de esos articulos [negacionistas]
hubiera encontrado la panacea que realmente demostrara la falsedad del calentamiento
global antropogénico, estaria en camino de ser uno de los mds citados de la historia de la
ciencia®.” La gran mayoria de academias de ciencias de todo el mundo han asumido los
resultados de la ciencia del clima y se han producido gran cantidad de advertencias y
llamamientos publicos desde estas instancias. En 2011 la revista Science publicé un breve
articulo®?, firmado por 255 cientificos, en el que se declaraba que los resultados de la ciencia
del clima eran tan consistentes como los de la evolucién o el origen del universo.

La confluencia de decenas de miles de trabajos de investigacion lleva a la comunidad
cientifica a poder efectuar las siguientes afirmaciones:

- El planeta se esta calentando debido a la emision de gases de efecto invernadero
como el didxido de carbono, el metano, el o6xido de nitrégeno, el ozono
troposférico y los propelentes en forma de CFC y HFC. Los aerosoles también
contribuyen, aunque su efecto es contradictorio.

- EICO; ha sido siempre el regulador principal del clima del planeta a lo largo de toda
su historia geoldgica.

- Las civilizaciones, tal como las conocemos, han sido posibles gracias a un periodo de
estabilidad climdtica desconocido en la historia geolégica de la Tierra a la
temperatura preindustrial (<1750). Esta estabilidad permitid la predictibilidad de las
cosechas y la estabilidad del nivel del mar, y con ella la sedentarizacion.

- El planeta se ha calentado poco menos de 1 °C desde la era preindustrial, con una
aceleracién de alrededor de 0,6 °C en las tres Ultimas décadas.

- Este incremento de la temperatura se manifiesta, desde el punto de vista fisico, en
un aumento de la intensidad, frecuencia y persistencia de diferentes fendmenos
meteoroldgicos extremos. El incremento de estos fendmenos en intensidad,
frecuencia y persistencia en los ultimos afios esta bien documentado por el IPCC, y
es consistente con las predicciones.

- Otra consecuencia del incremento de la temperatura media global es la fusidn de
las masas de hielo del planeta, en particular Groenlandia y la Antartida.
Actualmente, estas dos inmensas masas de hielo estan perdiendo masa a razén de
aproximadamente un kildmetro cubico de agua al dia. Esto estd provocando un
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incremento del nivel del mar muy superior a las predicciones del IPCC, pero resulta
todavia poco perceptible a los sentidos. Es muy probable que el incremento del
nivel del mar no tenga ya freno posible, y es posible que la cantidad y velocidad de
crecimiento de las emisiones de los ultimos 30 afios haya iniciado un proceso que
conduzca, dentro de algunos siglos o milenios, a un nivel del mar unos 75 m
superior a la actual, correspondiente a un planeta sin hielo. Asi sucedié hace 55
millones de afios, momento en que tuvo lugar una extincién masiva de especies y
un clima tropical en los polos.

Debido a la inercia térmica de los océanos y de las grandes masas de hielo, la
respuesta en temperatura no se produce de forma inmediata a la aparicién del
forzamiento climatico. El sistema responde con un retraso de entre 10 y 50 afios.
Esto significa que la temperatura actual podria ser la que corresponde a la
concentracidn de gases de efecto invernadero en la atmdsfera de hace 50 afos. Se
ha demostrado que, si la concentracion se mantuviera constante a los niveles de
2005, la temperatura aumentaria unos 0,6 °C mas, siempre y cuando la
concentracién de aerosoles de azufre en la atmésfera fuera también la misma®.

No es responsable considerar, como se promueve desde los entornos politicos y
medidticos internacionales, que un incremento de hasta 2 °C sea suficientemente
seguro. Este hecho cambiaria de forma radical el aspecto del planeta a largo plazo,
asi como sus condiciones de vida®. Por ejemplo, esta temperatura corresponde a un
nivel del mar, en condiciones de estabilidad, de unos 25-35 metros superior al
actual.

Si no se toman las medidas correctoras necesarias, voces muy autorizadas sefialan
que, en la década de 2060, la temperatura media de la Tierra habrd aumentado ya
unos 4 °C.

La dindmica del sistema climatico es tal que, una vez superado determinado
umbral, los efectos de amplificacién promueven una aceleracién del fendmeno de
forma que es la propia Tierra la que comienza a emitir CO, y metano hasta que,
eventualmente, alcanza un nuevo estado estable. Este nuevo estado podria
corresponder a un planeta sin hielo, unos 6-10 °C mas cdlido que el actual. Se ha
mencionado también el Sindrome de Venus®, segin el cual el planeta quedaria
destruido por completo, sin apenas vida, tras haber hervido los océanos. Este
umbral se ha estimadoen 1,3 °C.

Si bien es tedricamente posible atenuar o detener el cambio climatico en curso, el
gue hayamos producido ya es virtualmente irreversible hasta por lo menos decenas
de miles de afios después de haber detenido todas las emisiones’.

Para intentar evitar la superacion de este umbral, es imprescindible que las
emisiones de gases de efecto invernadero disminuyan a razén del 6% anual,
durante 50 afios, comenzando no mas tarde de 2013. Asimismo, durante el siglo XXI
habria que reforestar una superficie equivalente a todo lo deforestado durante la
era industrial, con el fin de capturar el diéxido de carbono que ya hay en exceso en
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la atmdsfera (geoingenieria débil). En el afio 2050, las emisiones de gases de efecto
invernadero deberian ser aproximadamente cero’.

- Las leyes de la termodinamica sefialan que existe una correspondencia entre la
variacion de la energia neta que se suministra al sistema econdmico (ahora
directamente relacionada con las emisiones de CO, por combustibles fosiles) y la
variacion del PIB mundial: sélo aumentando la eficiencia energética y evitando
el efecto rebote seria posible desacoplar estas dos variables. No obstante, la
eficiencia energética de un sistema de ingenieria tiene unos limites tedricos
infranqueables, que son funcién del proceso’.

- La principal manera de reducir las emisiones consiste en la generacién de
electricidad sin combustibles fésiles, con las llamadas energias renovables, y en la
sustitucion del petrdleo por electricidad en el transporte ligero. Sin embargo,
investigaciones’ recientes indican que las principales, edlica y solar, sélo pueden
llegar a generar como méaximo alrededor de la mitad del total de la energia que se
consume actualmente en todo el mundo. Sin embargo, no es seguro que existan en
la Tierra minerales suficientes para construir y mantener el parque.

El abordaje del problema climatico conduce, necesariamente, a un mundo con un consumo
de energia, y por tanto de PIB per capita, muy inferior al actual. Pero las negociaciones
internacionales de reduCCidn de emisiones, condicidn necesaria para que las acciones tengan
la posibilidad de ser efectivas, se encuentran estancadas debido a la magnitud y complejidad
de la empresa y a la exigencia de los paises mds pobres de que se tenga en cuenta la
responsabilidad histérica (que el reparto de la atmdsfera sea equitativo en términos de
emisiones per cdpita, y no por paises).

Una segunda estrategia es la del uso sesgado del concepto de incertidumbre’. Los
negacionistas emplean el término de forma equivoca, a sabiendas de que el concepto
popular de incertidumbre no es el mismo que el cientifico, sino el econdmico, que equivale a
“no se sabe”. En caso de que tengan en cuenta el concepto cientifico amplifican sus
margenes, o directamente toman por bueno el margen mas conveniente (normalmente el
inferior), sin tener en cuenta que la incertidumbre opera en ambos sentidos. Este hecho se
hace evidente cuando algunos economistas entran en accién y definen los llamados modelos
integrados econdmicos-climaticos en los que, ademds de descontar el futuro adoptan, sin
advertir al lector, las predicciones climaticas mas moderadas, a menudo sin ningin apoyo
cientifico.

El negacionismo emplea el denominado método SCAM (Scientific Certainty Argumentation
Method)>*, segun el cual ‘no se cree en nada si no se argumenta con toda certidumbre vy
exactitud’. Para ellos, la ciencia todavia no ha dicho la ultima palabra, lo que es
completamente falso por lo menos respecto a las cuestiones basicas, de todo punto
suficientes para motivar la adopcién de medidas correctoras drasticas.

En este punto, los negacionistas, se aprovechan del rigor cientifico y del estilo normalmente
cauto y prudente de los investigadores. Es tedricamente imposible dar, en términos
cientificos, algo por absolutamente cierto. La comunidad cientifica nunca se expresa en estos
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términos, sino que habla de “conclusién probable”, “muy probable”, “certeza virtual”, que
normalmente cuantifica objetivamente (a veces subjetivamente de forma colectiva), con los
correspondientes margenes de incertidumbre expresados en porcentajes o en la unidad de
que se trate™,

La tercera estrategia es politizar la ciencia’. El negacionismo da la impresién de que los
resultados ‘oficiales’ de la climatologia son ‘de izquierdas ‘o bien un producto ‘del sistema’.
Convierten un problema fisico en un problema politico. Se aprovechan del desconocimiento
general del método y del proceso cientifico y trasladan las conclusiones de los climatdlogos y
asimilados al terreno de la opinidn, polarizando la misma. En estas circunstancias se produce
el fendmeno tipico de la comunicacidn politica: se tiene la tendencia a atribuir mayor
credibilidad a los argumentos emitidos por personas con ideologias similares. Asi pues, en
estas condiciones inducidas siempre existird un niumero significativo de personas, lideres de
opinién o politicos, que ejerceran de contrapeso, a menudo suficiente, de cualquier iniciativa
que pretenda legislar en favor de la disminucién del uso de combustibles fésiles.

Una manifestacion de esta politizacién tiene como diana el propio IPCC En la medida de su
caracter ‘intergubernamental’, y el hecho de estar en la égida de Naciones Unidas, se le
acusa de organismo politizado y sometido al sesgo del pensamiento de grupo, cuando no se
le acusa directamente de conspirador, generador de argumentos que conduzcan a un ‘nuevo
orden mundial’, naturalmente socialista, y con base en la ONU. La eficacia de esta estrategia
se debe a que resulta a todas luces evidente que, si hubiera que reducir drasticamente las
emisiones de CO,, esto debera llevarse a cabo en el terreno internacional, y algin organismo
tendrad que velar por los acuerdos a los que se pueda llegar y, eventualmente, forzar su
cumplimiento.

Una variante consiste en establecer una narrativa mediatica que describe a los cientificos del
IPCC como incompetentes (‘esos muchachos del IPCC ‘), gente que esgrime una’ teoria’ a la
que llegan a través de unos modelos imperfectos. En este punto se hace uso de la confusion
popular entre los conceptos de ‘teoria’ e ‘hipdtesis’, del desconocimiento de la diferencia
sustantiva entre modelos de las ciencias ‘duras’ y los modelos econdmicos, y se oculta el
hecho de que la ciencia del clima emplea los modelos como una herramienta mas: muchas
de las conclusiones, en todo caso las mas relevantes, no necesitan de los modelos para estar
lo suficientemente bien fundamentadas.

En entornos mas elaborados, el negacionismo ha encontrado un buen aliado en la filosofia de
la ciencia, como cuando hace referencia a Thomas Kuhn. También en algunas
manifestaciones simplificadas del posmodernismo, en particular y especialmente a Paul
Féréyabend, que son leidos como legitimadores tedricos de la ausencia de verdades
absolutas, ni siquiera las evidencias cientificas™.

El inversionismo es la linea estratégica que refuerza el conjunto de las tacticas. Consiste en
acusar al otro de lo que uno mismo hace, es decir, atribuir la ejecucién de las estrategias
mencionadas a todo aquel que defienda los resultados de la ciencia del clima, la gravedad del
problema o plantee soluciones que incomoden al poder econémico. Entre un gran nimero
de ejemplos, destaca el comentario de la cadena Fox, acusando a James Hansen,
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considerado el mejor climatélogo del mundo, de obrar de la misma forma que cuando la
industria del tabaco pagaba a médicos para negar los peligros del tabaco.

El negacionismo organizado abastece todos los flancos de influencia social®®. Desde la
preminencia de diputados y senadores electos afines al negacionismo hasta la intervencién
en los programas educativos infantiles, pasando por la financiacién de departamentos
universitarios y comunidades religiosas, la promocidn de posicionamientos preferentes en las
busquedas de Internet, la publicacién de anuncios negacionistas en los periddicos de gran
tirada, campafias de marketing directo de gran alcance, censura gubernamental sistematica
de informes cientificos, dificultades en la publicacidn de trabajos de investigacion, y presion
incesante sobre los medios de comunicacién®. El negacionismo climatico ha logrado
penetrar en todos los ambitos sociales.

El negacionista profesional que ‘debate’ tiene a su disposiciéon un ‘libro de estilo’ con un
arsenal de contra-argumentos que resultan virtualmente imposibles de desmontar por parte
de un no experto. Y ello sin contar con las multiples astucias de la propaganda, que también
conocen bien, y que van desde dejar siempre el Ultimo comentario en un blog o una noticia,
ganando por agotamiento y aprovechando el efecto de ‘la ultima palabra’, al ataque
personal en el caso de que se encuentren con oponentes bien informados que no entran en
su juego.

Si no pueden ganar el argumento, intentan destruir a su portador mediante falsedades.
Finalmente, si alguien, buen conocedor del panorama, se niega a debatir, siempre se le podra
tachar de cobarde o, simplemente, asegurar que adopta esta posicion porque no dispone de
argumentos validos. En el ambito espafiol, los negacionistas profesionales no escapan a la
técnica de ridiculizar e insultar, pero no se han alcanzado los niveles de
intimidacién organizada®®, demandas judiciales y amenazas criminales que ha sufrido todo
cientifico o comunicador que haya osado expresar su opinidn en publico en EE.UU, Gran
Bretafia y Australia, principalmente®®.Las cosas llegaron a extremos insoportables, como las
acusaciones a Phil Jones® en el caso Climategate, que fueron examinadas en detalle por
siete tribunales académicos y rechazaron categdéricamente las acusaciones de malas practicas
cientificas® y restituyendo su reputacion.

Phil Jones antes y después de las amenazas. EAU /Time.
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A James Hansen, el climatélogo que fue jefe de la NASA, le incendiaron su vivienda en enero
de 2005. Tuvo suerte, pues hacia pocas semanas que se habia mudado y su secretaria todavia
no habia comunicado oficialmente el cambio de domicilio a su organizacion. El mismo dia, un
camidn que se dio a la fuga atropelld e hirié severamente a un colaborador suyo, Larry Travis,
en la avenida Broadwayez.

El matematico lan Enting muestra otras formas usadas por los negacionistas para
distorsionar la evidencia sobre el cambio climatico através del uso de mentiras y de
manipulaciones:

- Tergiversan la evidencia. Cambian proposiciones de una frase por otra que es falsa
pero que suena perecido.

- Modifican los adjetivos en las declaraciones textuales.

- Destacan hechos irrelevantes para justificar determinados fendmenos. Por ejemplo
justificar la subida del mar con el crecimiento de las barreras de coral.

- Recogen firmas de peticiones en contra del cambio climatico para luego publicar
comunicados del estilo de “100 cientificos en contra del Gltimo informe del IPCC...”

1.5.4.- Tipologias de negacionistas

Realmente se puede considerar que existen tantos tipos de negacionistas como
tipos de personas. El Gobierno de Estados Unidos elabord un listado con 650 nombres de
cientificos internacionales que niegan el calentamiento global antropogénico®, pero hay
autores que basandose en determinados criterios han conseguido establecer clasificaciones
que facilitan su analisis.

Para Ferran P. Vilar® los condicionantes de tipo religioso, econémico y emocionales son los
gue determinan la existencia de varios tipos de negacionismo:

El mecanismo religioso consiste en la fe en lo sobrenatural. Por un lado se cree que Dios
restablecera el equilibrio climatico tarde o temprano. Pero por otro, existe el deseo de que la
prediccidn biblica del apocalipsis se realice y entonces optan por negar la evidencia, por no
hacer nada por evitarlo y asi hay mas posibilidades de que ocurra antes. Esta creencia esta
presente en distintas confesiones cristianas no catdlicas, entre ellas la evangélica,
mayoritaria en los Estados Unidos, a través del Libro de Daniel.

Muchos seguidores toman las Escrituras como verdad literal y es mds, hay cientificos
negacionistas (y sus seguidores) que son creacionistas, es decir, creen que el mundo existe
desde hace sélo unos 6.000 afios (sumando hacia atras las dataciones de los libros sagrados)
y que nuestros antepasados son Adan y Eva, manzana y serpiente incluidas.

Los negacionistas religiosos no creen en la teoria cientifica de la evolucién ni en la del cambio
climético, y tal vez tampoco en algunas otras de marcada significacién politica. Teoria, en
ciencia, no significa hipotesis, sino certeza bien establecida.
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. . . . P 65
Los principales argumentos de los negacionistas religiosos son””:

- La técnica de datacién por medio del Carbono 14 no es precisa para calcular la edad
de la Tierra. Existen otros métodos que cifran la edad entre 4.500 — 6.000 afios.

- Laevolucion de la Tierra no se puede probar.

- Siel hombre evoluciona del mono, {Por qué atin existen monos?

- El ojo humano es muy complejo como para pensar que ha podido evolucionar.
- El ateismo es hoy en dia otra religion.

- Hay importantes cientificos que creen en Dios.

- ¢Todo surge por azar? (No, el azar es parte de la evolucion. Los organismos no
aparecen por casualidad sino porque son fruto de una evolucidn durante millones de
afios).

- La Segunda Ley de la Termodinamica (El fallo de los creacionistas es que esta Ley
solo funciona en sistemas cerrados, donde ninguna materia o energia sale. La Tierra
no es un sistema cerrado y recibe energia del sol).

- Hitler era ateo. (Aunque se crid en el cristianismo. Hitler en Mein Kanpf habla del
Creador del Universo y de que Dios era el creador de la raza Aria. Esto realmente no
es un argumento. Es una provocacion).

Ante la diversidad de argumentos para negar la existencia del calentamiento del planeta, hay
autores que han realizado clasificaciones teniendo en cuenta diferentes criterios. El
oceandgrafo alemdn, Stefan Rahmstorf define tres tres tipos de negacionistas en base a la
causa del calentamiento®:

- Escépticos de tendencias que se caracterizan por negar la existencia de una
tendencia del calentamiento.

- Escépticos de atribuciones que aceptan la tendencia del calentamiento, defendiendo
sus causas naturales.

- Escépticos de impacto. Estos aceptan la causa humana del calentamiento pero
defienden sus consecuencias como positivas para la sociedad.

El bidlogo Peter Doherty establece otra clasificacién sefialando cuatro tipologias®:

- Negadores Totales. Se caracterizan por afirmar que el IPCC es un fraude y que sus
cientificos estan perturbados.

- Combativos confrontalistas. Se caracterizan porque automaticamente siempre
adoptan la postura contraria.

- Profesionales de la controversia buscan el reconocimiento formando parte de un
prominente discurso publico.
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- Conflictivos pesimistas esta formado por aquellos que han trabajado cercanos al
sector industrial.

1.5.6.- La organizacion del negacionismo climatico

Segun algunos autores, el negacionismo climatico tiene como origen y se soporta
en la poderosa estructura de promocién del pensamiento neoliberal. Emplea la misma
organizacion, aunque ha desarrollado un nimero importante de terminales especificos que
qguedan bajo la supervisidn y el control de la red principal.

Estos autores opinan12 que en la maquinaria negacionista, aunque cada grupo desempeifia un
importante papel, hay tres protagonistas principales: las agencias de comunicacién (Public
Relations), los institutos de generacidén de opinidn (think-tanks) y las fuentes de financiacion
(fundaciones conservadoras, grandes empresas y asociaciones).

Las agencias de comunicacion, o de relaciones publicas son, junto a las fuentes de
financiacion, el elemento mas invisible del conjunto. Constituyen la interfaz necesaria entre
los emisores del mensaje negacionista y los diferentes destinatarios. Su funcién es de doble
direccion: por una parte, empaquetar atractivamente los argumentos negacionistas y
difundirlos con eficacia retdrica, organizativa y temporal; por otra, estar pendientes de la
opinion publica y de las dindmicas de los destinatarios con el fin de ajustar los mensajes y sus
emisores a cada situacidn concreta. Se enorgullecen de conseguir que, se sepa muy bien por
qué, un dia la opinién o posicionamiento se decanta levemente en su favor. Suficientes
mensajes de esta tactica estratégicamente ingeniadas acaban consiguiendo que compremos
el producto, la idea, o la ideologia que representan.

Su relacion con los medios de comunicacion es muy especial, porque suelen tener la llave de
las cuentas de publicidad de grandes compafias®’, de tal modo que pueden condicionar los
contenidos que se publican. Estas agencias de las que raramente se habla, constituyen
grandes corporaciones multinacionales con tentdculos en casi todos los paises del mundo. En
2005, las 25 primeras empresas facturaron alrededor de 40.000 millones de ddlares®®.

. . 69 . . . .
Los think-tanks activos > en el negacionismo climatico se pueden dividir en:

- Institutos tradicionales: Son pocos pero fuertes: Hudson Institute, American
Enterprise Institute, Hoover Institution.

- Institutos creados en los aiios 70 para combatir la socialdemocracia y desacreditar
el ecologismo creciente: Cato Institute, Adam Smith Institute, Competitive
Enterprise Institute, National Center for Public Policy Research, etc., (hasta mas de
100).

- Institutos creados ad hoc para el tema climatico que pueden ser catalogados
también dentro del contramovimiento antiecologista iniciado en los afios 1970 y
que ha sido denominado como el ‘asalto neoconservador a la Tierra’”®. Los
principales son el Center for the Study of Carbon Dioxide & Global Change, Citizens
for the Integrity of Science, Environmental Literacy Council, Global Warming Policy
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Foundation, Heartland Institute, etc., mas de 50. Por su parte el George C. Marshall
Institute, creado para hacer creer a la poblacién, contra la opinidén de toda la
comunidad cientifica, que la ‘guerra de las galaxias’ de Ronald Reagan era
técnicamente posible, fue reconvertido al negacionismo climatico tras la caida del
muro de Berlin",

Ni una sola de estas organizaciones lleva a cabo actividades propias de investigacion
cientifica en el ambito climatico. En cambio, su misidén es generar pseudo-argumentos de
apariencia cientifica y verosimilitud publica, que ponen a disposicién de las agencias de PR
(public relations) para que sean posteriormente asumidos por el cuerpo formado por un gran
numero de astroturf, grupos de accidn y medios de comunicacion, estos ultimos con
diferentes grados de conviccién.

Los think tanks son los estrategas del negacionismo: disefian, fabrican y comercializan ideas
digeribles en primera instancia, y las agencias de PR aportan buena parte de la vertiente
tactica y de distribucién’.

Su imbricacién es muy grande, hasta el punto de que los think tanks realizan muchas
actividades de PR, y las agencias PR pueden ser consideradas think tanks especializados en la
distribucion de ideas. Estos think-tanks, algunos de los cuales tienen presupuestos fabulosos
y decenas de cientificos en plantilla (fellow members) o como colaboradores habituales,
estan compuestos tipicamente, bien en sus dérganos de gobierno o en su condicidon de
financiadores habituales, por empresas energéticas, quimicas y farmacéuticas, empresas de
sanidad privada, potentes gabinetes juridicos, las propias agencias de PR y profesionales y
propietarios de medios de comunicacion.

Por ejemplo, el Cato Institute, uno de los referentes del pensamiento neoliberal y uno de los
mas activos en negacionismo climatico, con un presupuesto anual de mas de
20.000.00073d¢lares es un ejemplo paradigmatico. Rupert Murdoch, el negacionista
mediatico de referencia, asociado a capital saudita, ha formado parte durante muchos afios
de su consejo de administracion”. A su vez, el Cato Institute financia otros 25 ‘sub-think-
tanks’, muchos de ellos también activos en el negacionismo climatico.
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Ademas, estas organizaciones forman grandes redes internacionales, como la Stockholm

. . 75 . .
Network o la International Policy Network” con alrededor de un centenar de organizaciones
cada una.

Las fuentes de financiacion de toda esta maquinaria son las grandes empresas, sobre todo
las que resultarian mdas afectadas por las politicas climaticas en particular o
medioambientales en general (energia, quimica, farmacéutica), junto con los beneficiarios de
las privatizaciones y reducciones fiscales que promueven. También contribuyen, y realizan
acciones por su cuenta, diferentes asociaciones empresariales, como las que agrupan las
empresas del carbon, petrdleo y gas, eléctricas, ferrocarriles, etc., y las cdmaras de comercio.
Estos intereses encuentran acomodo, principalmente, en la Business Roundtable’™®.
Finalmente, es de todo punto significativo la contribucion de particulares, a través de
fundaciones personales, muchas de ellas organizadas alrededor de la Philanthropy
Roundtable. Fortunas como las de las familias Bradley, Scaife, Olin, William Simon, los
hermanos Koch, hasta unas treinta’’, y las familias fundamentalistas cristianas de orientacién
reconstruccionista Ahmanson y DeVos, esta Ultima ex-propietaria de Blackwater, son
también grandes contribuyentes habituales a la maquinaria del negacionismo climatico.

Las cantidades destinadas al negacionismo climatico son inmensas, y en absoluto
comparables a las que reciben las organizaciones dedicadas a la promocidn y difusion del
problema climatico. Sin embargo el negacionismo rechaza esta afirmacion, pues incluye en
sus calculos las cantidades dedicadas a la investigacidn cientifica financiada con fondos
publicos, que tachan de ‘gubernamental’ y asi, segin su argumentario, tendenciosa.
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1.5.6.- Argumentos de la negacion: el poder de la duda

En sus estudios’® sobre negacionismo, los autores Pascar Diethelm y Martin
McKee describen las estrategias disefiadas por los grupos negacionistas para difundir su
pensamiento en la sociedad. Estos autores, expertos en el negacionismo, hablan de la
creacion de la Teoria de Conspiracion Secreta, de introducir falsos expertos, de fijar
expectativas imposibles de cumplir, de manipulacién de mensajes, o de la eleccidén de
argumentos que coinciden con las ideas de negacidn.

a.- Teoria de conspiracion secreta. Los términos conspiracion del calentamiento global
y teoria conspirativa del calentamiento global se usan para referirse a que la teoria
del calentamiento global es un fraude, perpetuado por razones financieras e ideoldgicas.
Cuando el abrumador peso de la opinidn cientifica cree que algo es cierto, el negacionista
no admite que los cientificos lo hayan estudiado de forma independiente. En su lugar,
afirman que los cientificos estdn implicados en una compleja y secreta conspiracion.

Las teorias de conspiracién han ido creciendo en fuerza en los ultimos afios y los ataques
personales a los cientificos del clima se han intensificado. El ejemplo mas claro de esto es
el que se ha denominado “Climagate” en alusion al Watergate. En noviembre de 2009 los
servidores de la Universidad de East Anglia (Britain) fueron hackeados. Los mails fueron
robados y manipulados para hacer creer que existia una conspiracion con todo el tema
del cambio climatico. Posteriormente investigaciones independientes demostraron que el
contenido de los mails se habia sacado de contexto y mal interpretado. Aunque al final se
descubriera la verdad, se consiguié asentar la duda reduciendo la credibilidad del trabajo
de los cientificos del cambio climatico.

La ya mencionada novela State of Fear de Michael Crichton describe una conspiracion
maniobrada por cientificos para crear una situaciéon de panico acerca del calentamiento
global. La novela incluye veinte paginas de notas al pie, descritas por Crichton dando las
bases facticas de los elementos del complot de la historia”.

El periodista de divulgacién cientifica Eduardo Ferreyra®, Presidente de la Fundacion
Argentina de Ecologia Cientifica (FAEC) expone en su libro Clima Feroz, profusamente
documentado, los antecedentes histdricos de las innumerables conspiraciones que se
registran en la historia, y la manera en que nace la actual conspiracién global del cambio
climdtico antropogénico.

b.-Falsos expertos. Abandono de principios éticos. La estrategia de introducir en los
circuitos cientificos y mediaticos a individuos que se hacen pasar por cientificos con
supuestos conocimientos en cambio climatico es otra de las técnicas mds cominmente
usadas por los negacionistas. Se trata de individuos que pretenden ser expertos, pero sus
opiniones son incompatibles con el conocimiento establecido. Su misién principal es crear
la duda y remarcar que “no existe consenso entre la comunidad cientifica sobre el
calentamiento del planeta”.

Los falsos expertos fueron utilizados ampliamente por la industria del tabaco que
desarrollé una estrategia para reclutar a los cientificos que contrarrestasen la creciente
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evidencia de los efectos nocivos del humo en los fumadores pasivos'2. Esta tactica a
menudo se complementa con la denigracién de expertos verdaderos, tratando de
desacreditar su trabajo. Los negacionistas del tabaco con frecuencia han atacado a
Stanton Glantz, profesor de medicina en la Universidad de California, por destapar las
tacticas de la industria tabaquera, etiquetando de “ciencia basura” su investigacion.

La revista Proceedings of the National Academy of Sciences publicé en 2010 un estudio
elaborado por William R. L. Anderegg, James W. Prall, Jacob Harold, y Stephen H.
Schneider afirmando que existe un consenso generalizado en la comunidad cientifica
sobre el origen antropogénico del calentamiento global y que los pocos que disienten
tienen ademds una cualificacién bastante inferior. En palabras del estudio en cuestién: “el
97-98% de los investigadores del clima que publican mas activamente en la disciplina
respaldan los principios del cambio climatico antropogénico perfilados por el IPCC y la
experiencia climdtica e importancia cientifica relativas de los investigadores no
convencidos sobre el cambio climatico antropogénico son considerablemente inferiores a

las de los investigadores convencidos” %

Este articulo llega a conclusiones similares a las
de la investigacion realizadapor Naomi Oreskes™. La revista Science, publicé también que
entre 1993 y 2003 existian 928 articulos a favor de la conclusiones del Panel
Intergubernamental sobre cambio climatico de la ONU (IPCC) y ni uno sélo en contra de
las mismas, lo que supone un duro varapalo para todos los negacionistas del cambio

climatico.

Frente a esta situacion, los falsos expertos que desarrollaron durante la batalla contra el
tabaco sus técnicas retdricas para distorsionar y distraer obtienen sorprendentes
resultados y consiguen mantener la duda. Estos grupos utilizan expresiones como “Sound
Science”, “Equilibrio”, que sugieren objetividad e imparcialidad. Redactan cartas apoyadas
con las firmas de otros supuestos expertos en la materia (aunque eran gedgrafos,
zodblogos y bidlogos) para enviarlas a los periddicos. En su practica prima siempre la
cantidad frente a la calidad.

Entre 1972 y 2005 se publicaron 141 libros negacionistas, de los cuales 130 procedian de
instituciones conservadoras (think tanks). George Monbiot en 2006 descubre como Exxon
Qil, que en 2005 habia sido la compafiia mas rentable del mundo con unos beneficios de
10 billones de ddlares, habia creado las principales instituciones negacionistas. Exxon
pagd 20 millones de doélares a “greenscan groups” y en 2008 esta compaiiia gasté 126
millones de délares en lobbys politicos norteamericanos. Posteriormente, otras grandes
compaiiias como DuPont, Ford, General Motors, Shell, Texaco, la CdAmara de Comercio
Americana y BP formaban parte de la Global Climate Coalition. Un grupo muy consolidado
de empresas y politicos con el objetivo de descreditar al IPCC. En parte, la Global Climate
Coalition fue responsable de que Estados Unidos no ratificara el protocolo de Kyoto.

Sin duda alguna, a dia de hoy siguen existiendo estos lobbys como el TechCentralStation,
Cato Institute, Heritage Foundation y siguen trabajando en los mismos objetivos
utilizando las mismas estrategias, aunque cada vez mas sofisticadas.

James Hoggan®' es un reconocido publicista, autor de obras como Climate Cover-Up: The
Crusade To Deny Global Warming, y Do the Right Thing: PR Tips for a Skeptical Public,
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lucha para erradicar la polucion causada por las empresas de relaciones publicas en el
tema del cambio cimatico. Su blog Clearing the PR Pollution that Clouds Climate
Science®, fue reconocido por Time Magazine como uno de los 25 mejores blogs de 2011.
Alli publica una exhustiva base de datos de negacionistas que promueven la
desinformacién. En su libro Climate Cover-Up: The Crusade To Deny Global Warming pone
de manifiesto una nueva estrategia la de los “negadores que no niegan”. Este grupo,
acepta la existencia del cambio climatico, pero en vez de hacerle frente, destacan sus
supuestas consecuencias positivas. Defienden que es muy tarde para luchar contra el
cambio climatico con la seguridad de que el hombre se adaptara como ha hecho en otros
momentos. A la vez, centran su discurso en otras prioridades que, segun ellos, requieren
la atencién de un modo més urgente como la pobreza y el hambre en el mundo.

c.- Creacion de expectativas imposibles de alcanzar. A menudo, los negacionistas
descartan los modelos del clima que los cientificos han ido desarrollando y utilizan la
incertidumbre como excusa pararechazar cualquier conclusion extraida de tales
modelos. O peor aun, rechazan todas las pruebas del calentamiento global antropogénico
derivadas de estos modelos climaticos y anulan las lineas de evidencia empirica que
relacionan al hombre con el calentamiento global.

Los negacionistas conocen las dificultades de medir el clima y saben que los cientificos
estan en constante desarrollo de modelos para poder procesar los datos y contemplar los
imprevistos, pero plantean este argumento para desacreditarlos. Segun este colectivo,
“Los investigadores ni siquiera pueden acertar el tiempo de la préxima semana como para
fiarse de sus especulaciones a medio y largo plazo”.

d.- Parcialidad en la seleccion de evidencias (Cherry Picking). Consiste en hacer uso
selectivo de determinados documentos aislados que desafian el consenso para
desacreditar la via principal de investigacion. Esto significa centrarse en un documento
especifico en detrimento del resto de investigaciones revisadas por pares.

Concretamente los negacionistas escogen los parrafos que les interesan de las grandes
argumentaciones para defender su punto de vista. Suelen entresacar las frases y las citas
del contexto en el que se dijeron. Por ejemplo “Las mediciones de temperatura no son
validas”, “El calentamiento global finaliz6 en 1998” (Cuando lo que se pretendia decir era
que la mayoria del calentamiento se produce en los océanos), “El palo de hockey estaba
roto” (aludiendo al gréfico de referencia del cambio climatico), “El responsable es el sol”
(El sol tienen una incidencia, pero para nada es la principal causa), “El cambio climético es
positivo para la humanidad” (tiene algunas cosas positivas, pero las negativas son
mayores).

Una de las obras mas representativas en este sentido es la del australiano lan Plimer,

titulada Heaven and Earth®”’

. Este profesor de geologia fue muy selectivo a la hora de
elegir sus argumentos seleccionando sélo las partes que coincidian con sus tesis. Segun
Plimer el medioambiente es una religion que acoge el mas antihumano totalitarismo. Para
él, la extincion de las especies, o la adaptacion del hombre es algo normal. La obra de

Plimer no fue revisada por otros cientificos y tenia importantes omisiones en sus
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planteamientos. A modo de ejemplo, Plimer argumentaba sus creeencias negacionistas

con los siguientes planteamientos:

La temperatura de la Tierra siempre estad variando con ciclos de calentamientos y
enfriamiento antes de que los humanos estuvieran en el mundo®”’. Respecto a
esta afirmacion existe consenso en la comunidad cientifica hoy se no discute y

estd fuera de debate.

Los resultados de las mediciones del calentamiento global durante la etapa
moderna han sido insignificantes en comparacion con ciclos pasadosm. La
comunidad cientifica defiende que en el pasado hubo largas alteraciones, pero el
calentamiento actual es el mds significativo de los ultimos 10.000 afios.

No hay evidencia suficiente para relacionar los gases de efecto invernadero con la

297

accion humana®’. Hay un gran consenso entre los cientificos respecto a este tema.

La actividad solar, junto con el viento solar y los rayos césmicos, son el factor mas
significativo del incremento de la temperatura®’. La comunidad cientifica discrepa
de esto, ya que pudiendo influir, los efectos del sol son minimos en el cambio
climdtico.

Los hombre se adaptaran a vivir en estas nuevas circunstancias (nivel mas alto del
mar, nuevos desiertos...)*””. La comunidad cientifica no discute sobre la capacidad
de adaptacién del hombre, lo que pone en duda es la adaptabilidad de la
racionalidad humana y la ética.

e.- Manipulacién. La manipulacion consiste en alterar el significado original de los datos y

de las afirmaciones ciéntificas. Los negacionistas juegan con ideas:

“Siempre ha habido cambios en el clima”, “En el pasado el clima también

an

cambid”. El objetivo es desviar a la opinidn publica del origen antropogénico del

calentamiento.

éComo es de sensible el clima para alterar el equilibrio de energias? la
sensibilidad del clima es otra expresidon que puede resultar complicada y facil de
tergiversar.

Las falacias ldgicas incluyen el uso de hombres de paja. Se trata de una técnica que

consiste en caricaturizar los argumentos o la posicion del oponente, desfigurando sus

palabras o cambiando su significado para facilitar un ataque lingiistico o dialéctico. Una

vez mas, esta estrategia tiene sus bases en la época del tabaco.

Por ejemplo, la Agencia de Proteccién Ambiental (EPA) de los Estados Unidos determind

en 1992 que el humo ambiental del tabaco era cancerigeno. Este fue criticado nada

menos que como una “amenaza para la esencia misma de los valores democraticos y la

politica publica democratica”.

-59-



1.5.8.- Grupos negacionistas.
1.5.8.1.- Antecedente del tabaco y pesticidas.

El negacionismo climatico tiene conocidos antecedentes de los que ha
aprendido su técnica y ha perfeccionado su eficacia. Hoy en dia, es mucho mds poderoso
y peligroso, se ha sofisticado considerablemente, y en gran medida, estd
internacionalizado. El mas notable de los antecedentes es la negacion de los efectos
nocivos del tabaco®’, que permitié a las compafiias tabaqueras evitar la accién politica
durante cincuenta afios, provocando por el camino cien millones de muertes prematuras
en nombre de la libertad, la democracia y la eficiencia econémica. Gracias a su desahogo
financiero, su dominio de los medios de comunicacién por medio de las agencias de
relaciones publicas, la realizacién de potentes campafias de publicidad y a la publicacién
de articulos pseudocientificos, consiguieron, durante muchos afios, evitar las denuncias
ante tribunales y aplazar la toma de soluciones por parte de los gobiernos. Ademas, el
hecho de que todas las empresas del sector permanecieran unidas les dié mucha mas
fuerza y en ocasiones consiguieron adherir a la causa a las empresas mds importantes de
otros sectores como el de las bebidas alcohdlicas. Con estos antecedentes, el poder
econdmico descubrié que resultaba mucho mas eficaz cuestionar en publico la validez de
los resultados cientificos que, simplemente, presionar a los drganos legislativos. El
negacionismo climatico y el del tabaco comparten no sélo organizaciones (think-tanks,
agencias PR) y fuentes de financiacién, sino incluso personas: algunos ‘cientificos’
negacionistas climaticos habian trabajado con anterioridad para la industria del tabaco,
del amianto, de los refrigerantes y propelentes CFC’s, y muchas mas. Incluso para la
industria del automovil, llegando a negar las ventajas del cinturdn de seguridad — cosa que
alguien como el economista espafiol Xavier Sala-i-Martin defiende todavia hoy, contra
toda evidencia. Sala-i-Martin es miembro del Cato Institute, conectado con la Stockholm
Network, red que cuenta con seis think tanks en Espaiia.

El gran acierto de la industria fue utilizar la Ciencia para luchar contra la Ciencia. La
primera vez que se usé fue en los afios 50. Los primeros negacionistas utilizaron las
lagunas existentes en las investigaciones para instalar la duda, contrargumentar y crear
nuevos puntos de vista. La duda es crucial para la ciencia, pero también la hace
vulnerable.

a.- Caso de la industria del tabaco:

En 1930, los cientificos alemanes demuestran por primera vez la relacion entre el
tabaco y el cancer. El gobierno Nazi lanza la primera campafa antitabaco, Hitler tenia
prohibido que se fumara en su presencia. En unos afos los investigadores americanos
también coincidieron en sus afirmaciones y los medios lo recogen publicando sloganes
como: “Cancer by carton”... En la década de los sesenta se demuestra que la nicotina es
adictiva y que el tabaco esta relacionado con mas enfermedades (enfisema, bronquitis,
nacimientos prematuros...), pero resulta una fuente considerable de ingresos para el
Gobierno. La industria del tabaco reacciona negando todo y enviando informacidn a las
licoreras advirtiendoles que serian la siguiente industria con la que pelearian los
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cientificos. Esto motivé a que el sector de las bebidas alcohdlicas se uniera en esta lucha
para tomar medidas de lo que les vendria en breve.

La industria tabaquera entra en panico y reacciona contratando una agencia de
Relaciones Publicas: Hill and Knowlton®. Los presidentes de las cuatro compafiias mas
importantes de tabaco se unen para defender su producto y comienzan a trabajar para
argumentar que no hay suficientes motivos para tales aseveraciones y que se trata de
“acusaciones sensacionalistas” realizadas por investigadores que buscan obtener mas
fondos para sus estudios.

La industria del tabaco defiendie su producto: “el tabaco”, manufacturando algo mas:
“la duda” y su mantra comienzo a ser “no hay pruebas”.

Dentro de su estrategia crean el Comité para la Informacion Publica de la Industria de
Tabaco para reforzar sus mensajes pro-tabaco (posteriormente el término “industria”
desaparece para evitar dar una imagen que busca beneficios). Al principio, las compafiias
pensaban que no necesitaban invertir en nuevas investigaciones cientificas, crefan que
controlando el mensaje seria suficiente pero Jonh Hill, de Hill and Knowlton, insisti6 para
que esponsorizaran investigaciones adicionales y empiezan a investigar sobre la creacién
de un cigarro “sano”. Este seria el comienzo de un largo camino.

Desde que en 1962, la obra de referencia de Rachel Carson, La primavera silenciosa®,
denuncia el uso abusivo de los pesticidas sintéticos (DDT) para conseguir cosechas mas
abundantes con consecuencias negativas para la salud en las personas, las empresas de
los sectores afectados replican las estrategias desarrolladas por la industria del tabaco.

En 1969, mientras que se reduce el niumero de los fumadores (el 37% de adultos
americanos dejan de fumar) los beneficios de la industria siguen incrementando. En 1979
vuelven a caer un 33% hasta que el New York Times concede la cuota de difusién a los
argumentos de la industria del tabaco siguiendo los argumentos de la ya mencionada
Doctrina Fairless para presentar los dos lados de la polémica.

En 1970, los investigadores que trabajaban para la industria del tabaco descubrieron que
el cigarro al quemarse a alta temperatura expulsa a través del humo particulas mucho
mas téxicas y nocivas que las del propio cigarro, por lo que la industria del tabaco necesité
atraer a los mejores cientificos e investigadores para argumentar su causa y cuando se
necesitaba el testimonio de algin experto para los juicios, recurria a alguien de
“confianza” como Martin Cline® que fue un ejemplo claro de testigo “manipulado”.

En 1980, la poblacién norteamericana era consciente de que el consumo del tabaco
provocaba cancer, pero la industria seguia con su estrategia de mantener viva la llama de
la duda. Realmente empiezan a preocuparse cuando en 1986 se confirma que el humo
del tabaco perjudica también a las personas no fumadoras (fumadores pasivos). Fred
Singer y el Tobacco Institute reaccionan inmediatamente y ponen en marcha una
campafia para desprestigiar a la Agencia de Proteccion Medioambiental Norteamericana
(EPA) fundamentada en desacreditar todos sus estudios diciendo que era “Ciencia
Basura”, o “Mala Ciencia”.
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Takeshi Hirayama, jefe de epidemiologia en el National Cancer Center Research Institute
en Tokio, demuestra en un estudio realizado en 1981 entre 540 mujeres durante 14 afios
una tasa mayor en cancer de pulmén en las mujeres que sin fumar ellas, estan casadas
con maridos fumadores que en las que no conviven con fumadores. Este se considera el
primer documento clave que demuestra con una clara curva de dosis respuesta que a
mayor exposicion al tabaco mayor probabilidad de padecer cancer de pulmoén. La
industria combate las conclusiones de Hirayama, intenta acabar con su carrera.
Concretamente, el consultor Nathan Mantel, argumentdé que Hirayama habia cometido
serios errores estadisticos. El Tobacco Institute consigue convencer a los medios para que
de nuevo presenten los dos lados de la polémica y las cabeceras de los principales
periddicos cayeron en sus redes. Pero el informe de Hirayama tuvo un efecto
galvanizador en la sociedad, en 1984 la Civil Aviation Board prohibe fumar en los vuelos y
en 1986 el Surgeon General confirma el riesgo para la salud del fumador pasivo. En 1986
la Secretaria de Salud del Presidente George Bush, a través de un informe realizado por
Robert Windom, informa de los riesgos para la salud del fumador pasivo, incidiendo en la
situaciéon de los nifios. “Los padres deberian replantearse fumar delante de sus hijos”,
decia el informe textualmente. Ahora se manifestaba que el tema del tabaco no era una
opcion personal, si no que se trataba de un tema tan serio para la poblacion como
conducir bajo los efectos del alcohol o las drogas o disparar en un teatro lleno de gente.

La industria del tabaco intenta retomar la tesis de que un fumador a cambio de un placer
deseado puede asumir un riesgo conocido, pero écomo contratacar que al fumar estan
haciendo dafio a su familia y a sus vecinos? Ante este nuevo panorama la industria
reactiva de nuevo sus maniobras y unida en un mismo bando disefia estrategias
publicitarias, legales, de lobby, de relaciones publicas, cientificas y fiscales.

Dentro de las estrategias publicitarias que ponen en marcha, la vicepresidente de Philip
Morris, Ellen Merlo reldne a las empresas del sector para poner en marcha una nueva
campafia publicitaria: Silverster®® Stalone cobra 500.000 délares por usar articulos
relacionados con el tabaco de Brown y Williamson en cinco peliculas. El objetivo era
relacionar el tabaco con el poder y con la fuerza.

Dentro de las estrategias legales, intentaron fundamentar que la limitacién de fumar en
las oficinas y despachos era una forma de discriminacidn hacia el trabajador que fuma. En
relacion a las estrategias cientificas, impulsan la idea de “sick building syndrome" para
derivar la causa de los dolores de cabeza a los materiales utilizados en la construccién de
los edificios y no al ambiente contaminado de humo. Emplearon estrategias de lobby y de
relaciones publicas para reforzar sus esfuerzos y reclutar nuevos cientificos. El Proyecto
Whitecoat (Batas blancas) acogia una lista de cientificos europeos dispuestos a rebatir los
informes de la EPA. Se daba el caso de que los cientificos, a pesar de las cifras
astrondmicas, mostraban reticencias para trabajar directamente para la industria del
tabaco. No estaba bien visto. Pero si les articulaban una organizaciéon aparentemente
independiente, no habia problema. De nuevo la industria lucha contra la ciencia con
ciencia (o al menos con cientificos).
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Las estrategias fiscales iban encaminadas a unir fuerzas con los grupos de impuestos para
resistir contra los impuestos especiales sobre el consumo de cigarrillos.

En diciembre de 1992 la EPA habia publicado un informe de 500 paginas bajo el titulo de
‘Efectos sobre la Salud de la Condicién de Fumador Pasivo’, donde demostraba que, por
este motivo, se producian unas 3.000 muertes adicionales al afio por cancer de pulmén,
mas diversas afecciones respiratorias en los nifios, desde bronquitis hasta neumonia, en
numero de 150.000 a 300.000 al afio. Directamente atribuibles al humo de tabaco en el
ambiente.

Este informe incomodé de tal forma a la compaiiis Philip Morris que la vicepresidente de
asuntos corporativos, Ellen Merlo, envié una carta al presidente William |. Campbell
solicitando su autorizacién para hacerlo que fuera necesario para desacreditar
publicamente el informe de la EPA, no fuera a ser empleado para promover
reglamentaciones de limitacidn del hdbito de fumar en ciudades o estados. Lo obtuvo, y
ahi aparecié APCO Associates.

Habia que actuar con disimulo: crean organismos aparentemente independientes, con
nombres pomposos que sugieren imparcialidad o, mejor, defensa de la salud, cuidado del
fumador, atencidn a la ‘verdadera’ ciencia. Organizaciones ‘de base’, que parecen brotar
espontdaneamente de la ‘sociedad civil’, grupos de ciudadanos preocupados por el bien
comun, por el ‘exceso de normativa’ y sin conexidn alguna con intereses terrenales. Esto
permitird mantener viva la controversia, y asi la duda permanecera en la mente de los
clientes y de los periodistas, que todos fuman. Mientras tanto, a contratar cientificos de
moralidad flexible y los mejores abogados del pais.

Los ejecutivos de Philip Morris lanzan nuevos objetivos y se disponen a conseguirlos
desarrollando en los Estados Unidos y en Europa un programa de ‘sound science’ con la
participacion de otros sectores y otros temas con el fin de ocultar el papel de la industria
del tabaco. En esta ocasion, los retos eran:

- Luchar contra la prohibicién de fumar en los espacios publicos.
- Mantener lugares para fumadores en areas de transporte (aeropuertos).
- Promover la idea de “acomodacién” y de pais acogedor.

Para esto debian mantener viva la controversia y a esto destinan un presupuesto de 16
millones de ddlares. Esta vez aprovechan los comentarios que hacen los revisores al
informe de la EPA de 1992 Respiratory Health Effects of pasive Smoking, en el que indican
que por problemas metodolégicos, la relacion entre el humo y el sindrome de muerte
subita en los nifios no esta claro si es porque se fumod durante el embarazo o por los
efectos del humo después. Por lo que esta informacidon no aparecerd en los informes
ejecutivos ni en las notas de prensa para los medios.

También aprovechan las dificultades de demostrar la relacidn directa en los humanos. Se
experimenta con animales, pero la industria insiste en que no es lo mismo y no se puede
dar por vilido, incrementando la incertidumbre. Hasta que la EPA denominé “evidencia
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conclusiva”: a mayor exposicién al humo de tabaco mas posibilidad de padecer cancer de
pulmon.

Fred Singer y Frederick Seitz lo niegan y publican su informe: “Relaciéon entre los
fumadores pasivos y las enfermedades” (Links between pasive smoking and dissease)
con el que ponen en marcha su estrategia de “Sound Science” para defender los
argumentos que componen la ciencia que a ellos les interesa y desacreditar el resto.

Fred Singer: “Yo no puedo probar que el humo del tabaco no es la causa del cancer del
pulmon, pero EPA tampoco puede probar que si lo es”. Para hacer esta afirmacién Singer
se basaba en las dificultades metodolégicas para logar un 95 % en vez del 90 %
demostrado por EPA).

Philip Morris de la mano de APCO y con Tom Hockaday a la cabeza trabaja para consolidar
la idea de que la ciencia que hace la EPA es ciencia basura y les acusan de manipular las
cifras (90% en vez de 95% que es lo normal en los estudios cientificos para concluir algo
con solidez).

Otra idea que promueven es que tras el control del tabaco estaba una gran maniobra de
regulacién y control que dejaria sin libertad a los ciudadanos atentando contra la
democracia y acercandose a planteamientos comunistas. Cuando se conoce la relacion de
la agencia APCO con la industria del Tabaco, Philips Morris contrata otra y serd The
Advancement of Sound Science Coalition (TASCC) quien continue tejiendo la estrategia.
Emplean nuevos medios de comunicacion: acceden a emisoras de television, periddicos
de los campus universitarios, crean un premio de periodismo “Sound Science in Journalism
Award” y ofrecen becas para estudiantes de periodismo. Gina Kolata® es una de las que
ganan el premio. La TASSC era un paraguas que le daba empaque, pero los trabajos eran
canalizados a través del ‘Center for Indoor Air Research” donde participaban también las
tabaqueras Lorillard y R. J. Reynolds. El Center for Indoor Air Research fue cerrado por la
justicia en 1998, pero recursos sistematicos no concluyeron el proceso hasta 2003,
cuando un tribunal sentencié: “El CIAR fue oficialmente creado... como una organizacion
para coordinar los esfuerzos de los defendidos para engafar deliberada y
fraudulentamente al publico estadounidense respecto a los efectos sobre la salud de la
exposicion al humo del tabaco... fue no sélo usado para litigar y llevar a cabo relaciones
publicas, sino que financié investigacion disefiada no a encontrar respuestas a cuestiones
cientificas sino, unicamente, a atacar las iniciativas legislativas relacionadas con el
tabaco.”

La tabaqueras crean entonces un nuevo instituto de opinién denominado Alexis de
Tocqueville Institution, cuyo objetivo era promover la democracia y sus libertades. En
1993 el Instituto decide defender los valores democraticos a través de la defensa del
tabaco (fumadores pasivos , second hand smoke). Esponsorizan conferencias para obtener
una mayor visibilidad. El protocolo para las disertaciones en los congresos no tiene que
pasar tantas revisiones académicas por lo que les resulta muy facil preparar congresos y
conferencias para difundir su discurso. Sin embargo, la publicacion de articulos de
investigacion en las revistas especializadas seguia siendo una tarea casi imposible para
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ellos (a no ser que estuvieran aliados) porque los textos eran revisados por otros
cientificos que no estaban bajo su influencia.

Aparecen nuevos argumentos cientificos creados por los negacionistas. Por ejemplo
utilizan el concepto cientifico de hormesis para luchar contra el riesgo del fumador pasivo.
Se trata de un fenémeno de respuesta a una dosis caracterizado por una estimulacién por
dosis baja y una inhibicion para dosis altas. Es decir, consiste en un producto que en
pequefias cantidades es beneficioso para la salud humana, pero en dosis mayores se
convierte en perjudicial. Singer recurre al antiguo proverbio de “La dosis es lo que causa
el veneno” de Paracelsus, médico del Renacimiento que fallece en 1541.

Singer escribe un libro Bad Science: a Resource Book, en el que aporta suficiente material
para ir contra la EPA. Les acusa de intentar influir en la agenda politica, que son un grupo
de terroristas ecologicos y sefiala los elevados costes econdmicos que puede provocar
para un pais unas decisiones fundamentadas en una mala ciencia, para al finar acabar
diciendo que la proteccién del derecho a fumar es la proteccidon al derecho individual de
la libertad: “By protecting smoking, we protected freedom”. Expresiones como “excesiva
regulacién”, “demasiado control”, “innecesaria legislacion” dan la sensacion de la
subjetividad y del alcance manipulador del texto. Los medios lo recogieron y lo
difundieron.

Todo esto lleva a que en 1995 los beneficios de Philips Morris y los de otras tabaqueras
siguieran creciendo. El USA Today escribi6 “The Malboro Man continues to ride high” *2.

Mientras tanto en Europa existia FOREST un grupo britanico que defendia los derechos de
los fumadores. Organizé campafias para proteger el tabaco en el lugar de trabajo y batallé
contra los programas educativos contra el tabaco que se desarrollaban en los centros
escolares. Los planes europeos de ‘ciencia robusta’ incluyeron una version de ‘buenas
practicas epidemioldgicas’, que hubieran hecho imposible llegar a la conclusion de que la
ingestion del humo por parte de fumadores pasivos — y otras toxinas — es causa de
enfermedades. De nuevo la tesis de que la ciencia estaba siendo usada como tapadera de
un plan ideoldgico. Querian mostrar que defendian esto como parte de una mision
anticomunista y lucha en defensa de las libertades. La “libertad” era el término clave de la
Guerra Fria. En Inglaterra medios como el Daily Telegraph y el Wall Street Journal publican
un articulo escrito por el profesor Christie Davies (vinculado con Forest) en el que se daba
el mensaje de que fumar un cigarrillo se asimilaba a beber te y a comer chocolate.

Pero como el fildésofo Isaiah Berlin expresé “La libertad de los lobos supone la muerte de
los corderos”, sefialando que todas las libertades tienen sus limites y en el caso del
tabaco, el limite se sitla en el respeto del derecho de la salud del resto.

En esta etapa del tabaco surge la tactica de la creacidén de lideres expertos en ataques
contra los avances de las investigaciones. Uno de los protagonistas es el anteriormente
nombrado, Frederick Seitz (discipulo del premio Nobel Eugene Wigner, que participé en la
construccidon de la bomba atémica y fue asesor de la OTAN) y el otro es Fred Singer. Dos
fisicos retirados asociados al think tank conservador George Marshall Institute
(Washington), fundado para apoyar la estrategia defensiva (SDI o Star Wars) de Ronald
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Reagan. Ambos trabajaron previamente para la industria del Tabaco, ayudando a sembrar
la duda sobre la relacion entre el tabaco y padecer enfermedades mortales y que
posteriormente se sumaron a incentivar la controversia sobre el cambio climatico.

En 1979 Frederick Seitz se incorpora a trabajar en R.J.Reynolds. Reynolds buscaba un
investigador con la trayectoria y los credenciales de Seitz por lo que le ofrece el cargo y
por ello, un fabuloso sueldo. Seitz empezd a ser impopular entre la comunidad de
cientificos al apoyar la Guerra de Vietnam, por lo que no le importd tomar esa opcion y
adherirse a la industria del tabaco. Por otro lado, era un fanatico de la tecnologia y veia a
los cientificos ecologistas como un movimiento en contra el progreso y del desarrollo
tecnoldgico. Con el paso de los afios, Seizt se autoconvence realmente de que se esta
produciendo un ataque desproporcionado contra la industria del tabaco.

Fred Seizt se convierte en un experto en instalar la duda en el entorno del tabaco, de la
defensa y seguridad y por ultimo, del medio ambiente.

Otra pareja de cientificos muy influyentes es la formada por William Nieremberg y Robert
Jastrow, ambos fisicos. William Nieremberg fue director de la prestigiosa Scripps
Institutions of Oceanography, ayudd a construir la bomba atémica y fue miembro del
equipo de Ronald Reagan y tuvo mucha influencia al sugerir nombres de cientificos como
asesores y directores de organismos.

Por su parte, Robert Jastrow, director del Goddard Institute for space Studies fue un gran
astrofisico que participd en el programa norteamericano del espacio. Tanto William
Nieremberg, como Robert Jastrow no tenian ninguna experiencia particular en el mundo
de la salud o del medio ambiente pero sus opiniones tuvieron mucho poder e influencia.

Resumiendo se podria decir que las caracteristicas de los cientificos “sobornados” (Fred
Seitz, Fred Singer, Nieremberg y Jastrow) eran las siguientes:

- Ocuparon altos cargos administrativos relacionados con la ciencia donde
conocieron a congresistas, senadores y presidentes. Tenian acceso al poder y lo
usaron para justificar la agenda politica.

- Participaron en programas cientificos muy importantes: bomba atdmica,
programas espaciales...

- Mantuvieron una estrecha relacion con los mass media. Eran expertos en
organizar exitosas ruedas de prensa, conseguir una buena repercusion de sus
comunicados y presionar a los medios cuando no lo hacian.

- Utilizaron sus credenciales de cientificos reconocidos para presentarse a las
autoridades. Usaron su autoridad para tratar de desacreditar a la ciencia que no
estaba en sintonia con sus planteamientos.

- Sembraron la duda: Simplificando argumentos, o dramatizandolos para captar la
atencion de la opinidn publica.
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- Puede que ellos estuvieran en un error, pero nunca dudaban, al menos en publico,
de sus argumentos.

- Reducen su actividad investigadora: Como se dedican a desacreditar al resto de
cientificos, su actividad investigadora disminuye considerablemente. En veinte afios
ninguno de ellos habia vuelto a publicar nada relacionado con su area de
investigacion.

- Conocen el poder del lenguaje, lo usan en su favor y en ocasiones, los politicos
apoyan y usan sus argumentos para justificar su falta de accidn.

1.5.8.2.- Negacionismo climatico
a.- Inicios del negacionismo climatico

Ante las noticias de la comunidad cientifica sobre el calentamiento del Planeta
los primeros en actuar, lanzando falsedades de forma masiva, fueron las empresas mineras.
Las empresas de extraccion de carbén y generacién de electricidad a partir del carbdén se
organizaron alrededor de la Western Fuels Association y el Edison Electric Institute quienes
crearon, en 1991, un grupo de presion bajo la denominacion de Consejo de Informacion para
el Medio Ambiente (Information Council for the Environment, ICE).

Su objetivo declarado fue: “Reposicionar el calentamiento global como una hipétesis y no
un como hecho”.

Durante la etapa del tabaco los negacionistas habian descubierto una estrategia muy
eficiente que luego vuelve a desarrollar el sector del carbdn, el del petréleo, la industria
eléctrica y otros muchos en un relevo continuo®. Asi es como una de las caracteristicas mas
definitorias del negacionismo organizado es la creacion de un gran nimero de organizaciones
en red, que se van sucediendo unas a otras para dar la impresidon de un gran movimiento
‘popular’.

Strategies
(1.)Reposition global warming as thecry {not fact)

1. Targer prima and radic medis for maximum elfectiveness.

Y. Achieve broad p pation across the entine elecerie wriliny
mduasary

Documento estratégico
Western Fuels Association,

4. Suam small, stan well, and build on early successes

% Ger the test concepts developed and implemened as soan as 87
passible 1991 .

€. “Test markei” execution in carly 1981

Build national invelverment as soon &5 “tes: market” resuls are
in hand — summer 199]

B Go national in the lae fall of 1991 with a media program

o

Usc a spokesman from the sciemific communiny:
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La campafa de publicidad y de PR con la que se inicié el movimiento negacionista fue un
éxito. El bombardeo masivo sélo para realizar el ‘test de mercado’® costé medio millén de
dédlares. Al documento que revela estas estrategias se le conoce como el ‘Vampire Memo’.

Los anuncios publicitarios y el boca a boca orientado a la prensa relacionaba el calentamiento
con un invento de los comunistas, que tras la caida del muro de Berlin se habian convertido
en ecologistas, con el fin de: “cumplir su suefio de una sociedad igualitaria basada en el
rechazo al crecimiento econdmico en favor de una menor poblacién mundial, alimentarse
menos, consumir mucho menos y compartir, de forma mucho mas equitativa, un nivel de

89
recursos mucho menor”

. El siguiente paso fue acusar a los cientificos preocupados por el
medio ambiente de genocidas. Las agencias de PR son grandes maestros en la construccion
del ‘framing’, por lo que no les resulté complicado generar la asociacion entre ecologista y

genocida.

Ross Gelbspan, un premio Pulitzer que ha investigado el movimiento negacionista, asegura
que “las camparias mas eficaces fueron mucho mas coercitivas... Western Fuels declaré en su
informe anual que estaba reclutando distintos cientificos escépticos del cambio climatico...
como portavoces. La industria del carbén pagd a estos cientificos y a un pufiado de otros
escépticos alrededor de un millén de ddlares™.”

En sus inicios, el negacionismo del cambio climético de tipo ‘cientifico’ se consolido alrededor
de PR APCO Associates’, auténtica maquina de fabricar mentiras por encargogz. Esta
organizacion se llamaba ‘The Advancement of Sound Science Coalition’. En opinion de Ferran
P. Vilar, el nombre de la organizacidon no es para nada inocente, porque este concepto de
‘sound science’ es otro “invento PR” del momento que no se entiende bien sin su oponente:
‘junk science’. Seria algo asi como ‘ciencia robusta’ y ‘ciencia basura’. Claro que entonces
nadie conocia el origen de esta bienintencionada asociacion cientifica. El New York Times
descubre algunas claves: “... la importancia de mantener al publico en la oscuridad acerca de
quiénes son los auténticos clientes. Mr. Cohen (APCO Associates) es un especialista en
actividades de grupos de presion de tipo popular (grass roots), un término empleado
frecuentemente en Washington para camuflar la presencia de un cliente impopular o poco
recomendable. Tipicamente, el cliente, a menudo una gran empresa, contrata una firma en
Washington para organizar una coalicién de pequefias empresas, entidades sin animo de
lucro e individuos de todo el pais. Esta coalicion ofrece soporte publico a la legislacion
deseada por el cliente, que se mantiene en un segundo plano” .

La agencia de relaciones publicas TASSC, después de dedicarse a contradecir cientificamente
a la ciencia en materia de tabaco, se dedico a la lucha contra el cambio climatico. Ademas sus
hazafias se extendieron a difundir ‘cientificamente’ las excelencias de los pesticidas, los
ftalatos cancerigenos que se afiaden al PVC para hacerlo flexible (el PVC por si mismo no es
un problema, contrariamente a la creencia general) y los CFC que daiian la capa de ozono.

APCO Associates no fue la Unica agencia de PR. Lo recomendable era usar siempre dos, una
de ellas de back up. La segunda era Bonner & Associates que, precisamente, es la que se
dedicé a enviar cartas falsas de ciudadanos ‘anénimos’ a los congresistas de los Estados
Unidos para evitar la legislacion de control de emisiones de Obama por cuenta de la ACCCE,
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los del carbon limpio. Un antiguo empleado manifesté que el comportamiento ético de esta

empresa estaba lejos de ser inhabitual, y que, simplemente, ‘esta vez les han pillado’gs.

. 100 T
En noviembre de 1998 un congreso en Kuala Lumpur para convencer a los médicos

europeos de las nuevas practicas epidemioldgicas fabricadas ad hoc le costé a Philip Morris
220.000 dodlares. Todos aquellos “cientificos” expuestos al escrutinio periodistico debian
aprender un argumentario. Por ejemplo, si un periodista preguntaba: ¢Es cierto, como se
dice, que la TASSC ha sido creada por Philip Morris para ejercer de como grupo de presion? el
“cientifico” debia contestar con alguna evasiva del tipo: “No hombre, en absoluto. Como
gran empresa, Philip Morris participa en muchas organizaciones legislativas, empresariales y
politicas tanto a nivel local como autonémico y nacional®.” Nada era inocente.

El desembarco en Europa del negacionismo del calentamiento del planeta fue a través del
denominado Foro Europeo de Ciencia y Medio Ambiente (European Science and
Environment Forum®, ESEF), entidad que organizaba encuentros de la profesién médica,
gratuitos y a gastos pagados en lugares paradisiacos, como todos los de los laboratorios.
Roger Bates, director ejecutivo de este ESEF, se dedicé mds tarde a organizar congresos
sobre cambio climatico donde los cientificos negacionistas podian expresarse “libremente” y
se invitaba a toda la prensa a grandes festejos.

Bates habia ocupado cargos en los think tanks mas conservadores y ultraliberales, como el
Institute of Economic Affairs en el Reino Unido y los American Enterprise Institute,
Competitive Enterprise Institute, Committee for a Constructive Tomorrow...

Los miembros académicos de la ESEF eran casi todos estadounidenses, y entre ellos se
encontraban nombres, entonces aficionados a la nicotina y después conocidos por sus
ocupaciones en el asunto climatico, algunos de ellos todavia en activo: Sallie Baliunas, Robert
Balling, Sherwood Idso, Patrick J. Michaels, S. Fred Singer, Willie Soon.

En el American Journal of Public Health, Yach y Bialous ya se refieren a Fred Singer como
relacionado con algo tan responsable como el International Center for a Scientific Ecology,
grupo que fue considerado de interés por Philip
Morris para crear en Europa una organizacion
equivalente a la TASSC estadounidense.

Patrick J. Michaels, el mas carismatico.
Dedicado al tabaco, al clima y a su desregulacion.

Otro ejemplo es Patrick J. Michaels, el mas
carismatico de todos y con una capacidad de
conviccidon muy alta. Comenzd su programa de ‘sound
science’ para desacreditar el informe de la EPA al
tiempo que defendia que la investigacion cientifica
debia ser privada, de las empresas, y que cada ddlar
que se transferia para ayudas a la investigacion corporativa debia quitarse de la financiacion

publica. Este hombre trabajaba (y cobraba) en dos frentes simultaneos: para oponerse a la
legislacidon del tabaco y para ridiculizar la ciencia del cambio climatico. Mds exactamente,
contra la convencién de Rio de Janeiro, segtin descubre Ross Gelbspan®, premio Pulitzer.
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Otro ejemplo notorio lo constituye Willie Soon quien escribié en el Wall Street Journal un
articulo de opinidn titulado ‘Eat more fish! °” en un intento de desvincular el mercurio del
atun contaminado, del mercurio que se encontraba en los recién nacidos (que no podia
proceder de ningun otro sitio). Esta contaminacidn de las costas estadounidenses estaba
dando lugar al nacimiento anual de 630.000 nifios con elevados indices de mercurio en la
sangre, con graves implicaciones en el desarrollo cerebral”. Willie Soon fue asimismo
coautor, junto a Sherwood Idso, de un ‘paper’ publicado en la revista ‘Climate Research’
donde todo lo referente al cambio climatico era erréneo. Segun el paper, decenas de miles
de trabajos de investigacion, apuntando a la misma direccion, estaban mal. Ese articulo, atn
siendo falso, fue aceptado y se publicé. El redactor jefe y otros dos empleados de la revista
dimitieron de sus puestos cuando la empresa editora les nego la publicacidon de un editorial
donde sefialaban los errores metodoldgicos del trabajo®. Mas tarde, se supo que el trabajo
habia sido financiado por el American Petroleum Institute y que los hermanos Idso eran los
propietarios del Center for the Study of Carbon Dioxide, financiado en su momento por la
industria del carbdn y, después, por ExxonMobil.

Se han esbozado ya algunas de las muchas lineas estratégicas del movimiento negacionista,
lineas que serdn tacticamente aplicadas de forma intensiva y cuidadosamente refinadas en el
futuro ora para la nicotina, ora para el DDT, ora para el cambio climatico.

Se pueden sintetizar en las siguientes *°%:

- Atribuir a cualquier persona preocupada por el medio ambiente el caracter de
comunista agazapado o, como minimo, de agente (potencial, incluso) del
‘socialismo sigiloso’, deseosa de un gobierno mundial, y colocarle la ideologia
contraria al desarrollo econdmico e igualitarista para repartir miseria.

- Organizar una red de entidades fantasma de ‘estudios, o de ‘investigaciéon’ que
ocultan la verdadera intencion de sus creadores, con nombres cuidadosamente
elegidos para simular preocupacion sanitaria o ecoldgica.

- Contratar a cientificos, buenos comunicadores y situarlos como colaboradores y
portavoces de organizaciones aparentemente independientes.

- Acusar a la ciencia bien establecida y fundamentada de ser ‘basura’ y estar
ideologizada, y enfrentarla a su ‘ciencia robusta’, creada no sélo para contradecir
sino, sobre todo, para confundir y crear controversia donde, razonablemente, no la
hay.

- Organizar otros grupos fantasma ‘espontaneos’ de personas ‘preocupadas’ por el
exceso de reglamentacion, por el triunfo de la ciencia basura, por el recorte de
libertades o por lo que convenga en cada momento, que envian cartas, organizan
declaraciones y se hacen entrevistar por los medios de comunicacidn. Estas
personas son las que denominamos negacionistas profesionales. No se oponen a la
ciencia del cambio climatico, sino que se han opuesto a la evidencia del perjuicio
del tabaco, de los amiantos, del DDT, de los CFC, del mercurio en el atin y del
arsénico en el agua...
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A Frederick Seitz, se le puede considerar como el mas
abyecto de todas las actividades negacionistas, a la vez que
ha sido el de mayor éxito propagandistico. Este hombre fue
un pionero de la fisica de estado sélido (mecanica cuantica) y
publicé en 1940 la obra The Modern Theory of Solids. Cuando
sus credenciales y su edad le llamaron para mas altos
designios fue presidente del American Institute of Physics, de
la American Physics Society, y de la Nacional Academy of
Sciences, rigid la Rockefeller University hasta 1978 y siguid
como presidente honorario hasta su muerte en 2008

Seitz fue fundador y primer presidente del George C. Marshall Institute, think tank creado en
la época de Ronald Reagan y cuyo objetivo primero fue hacer creer a la poblacion
estadounidense en general, y a los dirigentes soviéticos en especial, la viabilidad de la ‘guerra
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de las galaxias si bien es mejor conocido por formar parte principal del

contramovimiento antiecologista que las élites iniciaron en los afios 1970.

Cuando Frederick Seitz aceptd, en 1979, el cargo de asesor de investigaciéon de RJ Reynolds
Tobacco Company, muchos de sus compafieros investigadores se asombraron'®, pero él dijo
que lo hacia encantado como muestra de agradecimiento por la importante contribucidn
que esa empresa habia aportado a la investigacién biomédica de su Universidad. Esta
maniobra resulté ser una jugada maestra de la compaiia tabaquera para, por fin, calibrar
adecuadamente el impacto del humo del tabaco para la salud. En una ocasién, Seitz
manifestd que “no hay buena evidencia cientifica de que la inhalacién pasiva sea realmente

. . . 105
peligrosa en circunstancias normales”

. El problema es que Philip Morris quiso definir qué
era eso de ‘circunstancias normales’ mediante un cambio en el cédigo de practicas
epidemioldgicas lo que, de haberlo conseguido, hubiera hecho imposible demostrar naday la
gente seguiria intoxicada y muriéndose no sélo por tabaco, sino por muchas otras sustancias
toxicas'®.

Frederick Seitz también se opuso al Protocolo de Montreal, afortunado acuerdo que
amparaba una disminucién de la capa de ozono. Fue destacado signatario de la ‘declaracion
de Leipzig’ en 1995, 1997 y 2005, desembarco europeo de los negacionistas. Y formé parte
del comité ejecutivo The Advancement of Sound Science Coalition (TASSC) y del Science &
Environmental Policy Project, organismo con sede central en el domicilio particular de su

director, Fred S. Singer.

Frederick Seitz, ya nonagenario, hizo creer a muchos de sus colegas que un articulo
fraudulento, que jamas hubiera sido publicado en Proceedings of Nacional Academy of
Sciences (PNAS), si que lo iba a ser, mediante la argucia de imprimir sélo el articulo (‘paper’),
pero maquetarlo igual que el formato PNAS, perfectamente reconocible por todo cientifico
que se precie. La revista estadounidense Proceedings of the National Academy of
Sciences (PNAS), era una de las tres revistas de mayor impacto académico del mundo, junto
con la britanica Nature, en primer lugar, y la estadounidenses Science. Con esta manioba
Frederick Seitz daba la impresién de que su articulo estaba préximo a ser publicado en una
de las sedes de la mejor ciencia. Se suministraba como si fuera una separata de pre-
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publicacion. De hecho, se sabe que fue el primer firmante, Arthur B. Robinson, quien lo
maqueto en su propio ordenador, segun indico a la revista Science.

La trampa urdida tuvo lugar en marzo de 1998, cientificos, (no climatélogos), reciben un
sobre muy bien presentado con cinco documentos:

Documento 1.- Un articulo, con todo el aspecto externo de haber sido aceptado en PNAS
(incluyendo fecha, volumen, y todo lo que corresponde a un articulo que ha pasado todos
los filtros del sistema de peer-review), repleto de referencias a otros trabajos ya publicados,
y que desmiente ‘definitivamente’ la teoria del CO, como tractor del clima, y sostiene
ademas que cuanto mas CO, mejor, pues la productividad agricola crecerd y acabara con el
hambre en el mundo. En realidad, el articulo era un compendio del argumentario falsario
clasico de los negacionistas.

Documento 2.- Una copia de una columna de opinidn publicada en The Wall Street Journal
(04/12/1997) por el mismo primer firmante del articulo, Arthur B. Robinson, y su hijo de 21
afios, bajo el titulo de ‘La ciencia ha hablado: el calentamiento global es un mito’, aunque
no indicaba la fecha de publicacion. Decia lo siguiente: “No tenemos que preocuparnos por
el uso de hidrocarburos calentando la Tierra, ni tampoco por calamidades
medioambientales incluso aunque continte este calentamiento debido a causas naturales”.

Documento 3.- Estas dos ‘evidencias’ son acompafadas por una carta de Frederick Seitz,
persona bien conocida y a quien no se le supone intencidon de engafiar de esta forma
(presidente de la NAS, y presidente emérito de la Rockefeller University).

Documento 4.- El siguiente documento consiste en una hoja para devolver firmada bajo un
texto que negaba la evidencia cientifica y afirmaba que el CO, es beneficioso para la
humanidad, lo que implicitamente alejaba la idea de ratificar el protocolo de Kioto (que era
de lo que en realidad se trataba).

Documento 5.- El Ultimo componente era un sobre para enviar el documento con franqueo
concertado aunque, alternativamente, se podia hacer por Internet.

Los cientificos reciben todo esto en marzo de 1998, pero la fecha del articulo maquetado
como una separata era de 1999, de forma que era facil suponer que ya habia sido aceptado y
que iba a ser publicado. Unas 17.000 personas firmaron la documentacién en 1998.

Cuando la Nacional Academy of Sciences (NAS)descubrié el engafio, tomd la muy inusual
decisién de emitir un comunicado: “El Consejo de Direccion de la NAS quiere dejar claro que
esta peticion no tiene nada que ver la Academia, y que el manuscrito no ha sido publicado en
Proceedings of Nacional Academy of Sciences ni en ninguna otra publicacion ‘peer-
reviewed’... El trabajo no refleja las conclusiones de los informes expertos de la Academia...
aun teniendo en cuenta las incertidumbres en nuestro conocimiento de tan relevante
fendmeno, el calentamiento por efecto invernadero plantea una amenaza potencial suficiente
como para merecer una pronta respuesta'®®.”

Aquella operacion de peticién de firmas, que fue denominada ‘Petition Project'm, fue
organizada desde el Oregon Institute of Science and Medicine (OISM), institucion desconocida
hasta entonces. A pesar de su pomposo nombre, resulté ser una habitacidon de una granja en
un valle de lllinois, y su personal no era otro que el primer firmante del articulo, Arthur B.
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110 . . . . .
. Este hombre, doctor en ciencias quimicas, era partidario de

Robinson, y su hijo de 21 afios
escolarizar a los nifios en casa pues, como seguidor de las corrientes evangélicas de la rama
dominionista, no le gusta nada lo que se ensefia en las escuelas. Los ingresos de este
‘instituto’ procedian de la venta de kits para esta misién, orientados a padres preocupados
por el “socialismo” de la escuela publica. También publica libros sobre cémo sobrevivir a una

guerra nuclear transluciendo su ideologia creacionista.

Arthur B. Robinson fue quien, como colaborador de Linus Pauling, un interesante personaje,
premio Nobel por dos veces (Quimica 1954, de la Paz en 1962) y Premio Lenin de la Paz en
1970, habia popularizado la idea de que con la vitamina C se acababan los resfriados, las
enfermedades mentales, el cancer y casi los pies planos. No se tiene constancia de porqué
lanzo esta falsedad, pero las ventas de Redoxon aumentaron mucho aun cuando, poco

11 Esta hipétesis fue poco

después, Pauling se deshizo de él calificdandolo de incompetente
después refutada, y hoy ya no es sostenida con conviccién por la comunidad médica. Ni para

los resfriados.

El simulado articulo original de 1998, que no llegé a publicarse en ninguna parte, tenia,
ademds de Robinson y Seitz, otros tres firmantes. Dos de ellos eran conocidos cientificos
negacionistas, aunque tampoco con credencial alguno en climatologia, sino en astrofisica y
pertenecientes al Harvard -Smithsonian Center for Astrophysics. EIl Smithsonian Center es
generosamente financiado por la familia Koch, poderosa fortuna basada en el petrdleo, el

12 Los cientificos a los que se hace referencia son Sallie Baliunas y el ya

gas y la deforestacion
mencionado, Willie Soon que pertenecian al Georges C. Marshall Institute. El cuarto era el

hijo de Robinson, Zacharias.

Poco después de haber realizado tal proeza, Baliunas y Soon fueron invitados, en 1999, a
formar parte de mayores dignidades en un gran numero de think tanks. Baliunas en el propio
Georges C. Marshall Institute como presidente del comité cientifico, pero también en toda la
estructura de produccion ideoldgica ultraliberal: el Annapolis Center for Science Based Public
Policy, Committee for a Constructive Tomorrow, Competitive Enterprise Institute, Global
Climate Coalition, Heartland Institute, Heritage Foundation, Hoover Institution on War,
Revolution and Peace y la Tech Central Station, con distintos cargos y roles en cada uno.

Willie Soon no tuvo tantos honores, pues en el Georges C. Marshall queddé como ‘senior
scientist’, aunque también pasé a formar parte del Fraser Institute, Frontiers of Freedom,
Heartland Institute y Tech Central Station.

Ambos habian trabajado ya con Frederic Seitz quien, en 2001, a pesar de la existencia de tres
informes del IPCC, afirmé que: “Hemos encontrado que la evidencia cientifica indica
claramente que el calentamiento global de los ultimos cien afios probablemente no es debido
principalmente a la actividad humana*” Un ejemplo de una combinacién excelsa de cémo
no decir nada usando la retdrica cientifica. Una cosa es “clara”, la otra puede significar que
“puede ser” y la ultima “asegura” que la actividad humana tiene un papel. En un primer
momento, puede parecer increible que todo el movimiento negacionista del cambio
climatico fuera financiado por el carbdn y el petréleo. Pero asi es, tan sdlo se suman las
grandes, o mas bien grandisimas fortunas estadounidenses, con sus ramificaciones por todo
el mundo. Pues bien. Todas las organizaciones, basicamente think tanks, hasta aqui
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mencionadas, todas sin excepcidn, tienen financiacion de ExxonMobil. Por ejemplo, de 1998
a 2005 el George C. Marshall ingreso, sélo de esta empresa, 630.000 ddlares. EIl American
Enterprise Institute 1.625.000 délares™**6 %7,

13 Farran P. Vilar, las conexiones no terminan aqui. El director

Pero, como indica en su blog
del George C. Marshall, William O’Keefe, era un antiguo ejecutivo del American Petroleum
Institute, y fue también presidente de la Global Climate Coalition, organizacion dedicada a

anular (con cierto éxito) el IPCC vy todas las conversaciones y acuerdos internacionales
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1.6.- Politica Climatica:

“La oscuridad nos envuelve a todos, pero mientras el sabio tropieza en alguna
pared, el ignorante permanece tranquilo en el centro de la estancia.”

Jacques Anatole France
Premio Nobel francés

1.6.1.-El modo en el que se gobierna el clima

Las consecuencias del cambio climatico no se aprecian de un modo inmediato en la
sociedad. En un primer momento, se podria pensar que el cambio climatico nunca
seria un tema clave ni prioritario entre los asuntos de politica publica, pero, con el
paso del tiempo, es justo esta dosis de incertidumbre lo que le preocupa a la
sociedad y atrae su atencion.

El modo en el que los poderes publicos enmarquen el problema del clima'®® bien
como un tema medioambiental, desde una perspectiva de seguridad, como un
problema de justicia o como un problema econémico, definira el modo en el que se
gobierne el clima, sus prioridades y sus actores implicados.

Después de que la comunidad cientifica llevara décadas advirtiéndolos problemas
del clima®, los politicos prestan atencion al calentamiento del planeta en los afios
setenta. A finales de los 80, concretamente en 1988, debido a un verano de
temperaturas extremas, varios temas relacionados con el cambio climatico se
incluyeron en la agenda politica. Ademds, ese afio hubo mucha publicidad en
relacién a la capa de ozono e informacién sobre las negociaciones relacionadas con

120
|

el Protocolo de Montreal™ que resulté ser un prototipo de la gobernanza del

clima.

En los afios sucesivos los gobiernos crean un cuerpo internacional para organizar el
conocimiento cientifico sobre el cambio climatico y se establece el Panel
Intergubernamental sobre Cambio Climatico (IPCC). Este organismo, como se ha
expuesto a lo largo de este capitulo, reune a cientos de cientificos agrupados en
tres grupos de trabajo, cada uno destinado al estudio de un aspecto concreto: la
atmosfera, los impactos y los modos de adaptacidn, y la reduccién de los gases
efecto invernadero, ha emitido y publicado cuatro informes desde su creacion
(1990, 1995, 2001, 2007).

En 1998, el Protocolo de Kyoto'! presenta un panorama poco optimista. Su
objetivo era obtener un compromiso para la reduccidon de emisiones, pero tres de
los paises mas contaminantes (China, India, Estados Unidos) no lo firman e ignoran
toda responsabilidad y el documentoqueda en la practica sin valor de aplicabilidad.

Una década después del Protocolo de Kioto, el cambio climatico ya no era "un
problema" esperando "una solucién”, sino que se convierte en una condicién bajo
la que los humanos tienen que tomar sus decisiones para definir las prioridades
dentro del desarrollo econémico y el modo de gobernarse.
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A partir del 2001, la debilidad mostrada en las sucesivas conferencias de La Haya,
Kyoto o Rio de Janeiro se contrarresta con el auge de movimientos sociales™. El
panorama respecto al cambio climatico cada afio es peor que el anterior y la gente
comun ve y siente los efectos. Cada vez queda menos tiempo para reaccionar. El
protocolo de Kyoto expird en diciembre de 2012, por lo que a finales de ese afio se
celebré en Doha (Qatar), una cumbre para acercar posiciones sobre la extension
del Protocolo de Kyoto y su sustitucidon en 2015 por un nuevo acuerdo global sobre
la reduccion de gases de efecto invernadero que deberia entrar en vigor en 2020.
Delegados de unos 190 paises participaron en las negociaciones en las que los
paises en desarrollo presionaron a los mas ricos para que se comprometieran a
mantener las aportaciones anuales de 10.000 millones de ddlares en nuevas
ayudas. De nuevo los resultados no fueron del alcance deseado.

Hasta hace unos afios el asunto del cambio climatico era un tema tabu entre las
élites empresariales y politicas. Después de la publicacion del Informe Stern en
2006 y de traducir a euros el coste de una actitud irresponsable, las élites
empiezan a entender la gravedad de la situacidn.

Negar el cambio climatico deja de ser una moda. El sentido comun hace que las
élites politicas y econdmicas tomen conciencia del problema y empiecen a ver
grandes oportunidades en esta situaciéon y empiezan a sumarse a la causa politicos
como Sarkozy y Merkel, o el exgovernador de California Arnold Schwarzenegger.
La cuarta revolucion industrial: la limpia, la renovable, la sostenible. Pero,
realmente, aunque la preocupacién exise, el compromiso no resulté ser tal, porque
las élites politicas y econdmicas siguen convencidas de que al final, el mercado
proveerd y la tecnologia sera la solucion al problema.

El papel del Estado también es crucial para dar la bienvenida a las energias
renovables. Se crean sistemas de financiacidon, préstamos a interés cero y
subvenciones millonarias para quien instale un techo solar en la casa de campo o
un molino en el jardin. Al mismo tiempo, se vuelven a contratan a las mejores
agencias de relaciones publicas del mundo para que generen una nueva retdrica

| “

propagandistica la del “prefijo bio” que remarcara graficamente la preocupacion

de los poderes publicos por el medioambiente.

En los ultimos 50 afios revistas como Science, o Nature han publicado muchos de
trabajos de investigacion advirtiendo de lo que estaba ocurriendo. Energy Policy,
The Economist o The Financial Times, también lo han advertido, pero aun, cuando
ha sido ya demostrado que no es viable, las élites econdmicas y politicas siguen
insistiendo en que la solucién se encuentra en la captura de carbono. Apelan
al optimismo de la voluntad, aplauden iniciativas cosméticas que no arreglan nada

en absoluto, pero hacen creer que si*.

En su libro La tormenta de mis nietos, James Hansen'? describe la accién de los
politicos con palabras claras: “Lamento decir que la mayor parte de lo que los
politicos estdn haciendo en el frente climdtico es maquillaje verde. Sus propuestas
suenan bien, pero ellos nos estdn engafiando a nosotros y a si mismos, al mismo
clima. Los politicos piensan que si las cosas parecen dificiles, el acuerdo es un buen
enfoque. Desafortunadamente, la naturaleza y las leyes de la fisica no pueden
hacer acuerdos, estas son lo que son.”
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El cuarto informe del Grupo Intergubernamental de Expertos sobre el cambio
climatico (IPCC) fue publicado en el afio 2007. Entre la presentacién del primer
borrador del documento y su publicacion hubo duras negociaciones entre politicos
y cientificos del IPCC*. Los resultados del primer borrador fueron suavizados de
manera significativam. Las partes llegaron a un consenso para que pudiera ser
publicado, pero el clima, por el contrario, no conoce compromisos ni consensos,
obedece a las leyes de la fisica.

Parafraeando a J.F. Kennedy “nosotros no tenemos que preguntarnos qué
podemos hacer por el cambio climatico si no qué puede hacer el cambio climatico
por nosotros”.

Segun indica Steve Rayner, profesor de la Universidad de Oxford, el cambio
climatico es un espejo que refleja la sociedad que tenemos y nos puede hacer
reflexionar sobre la realidad que tenemos y el futuro hacia dénde nos
encaminamos. Nos ofrece informacidn y capacidad de reaccion, nos facilita la
“arena publica”, el escenario donde la gente puede discrepar sobre los diferentes
puntos de vista para poder reaccionar a tiempo.

Por el tipo de problemas que abarca, el cambio climatico se ha convertido en una
cuestion politica’. Las transformaciones que se necesitan realizar para paliar esta
situacion implican obras publicas de gran envergadura con una regulacion
gubernamental. Para poner en marcha algunas medidas, es necesario enfrentarse
al poder de las empresas del petrdleo, carbén, gas y automévil. Ademas, en la
situacion actual de economia global, los gobiernos necesitan trabajar
conjuntamente y articularse para regular juntos este tema.

1.6.2.- El Gobierno del Clima a través del Mercado

El Protocolo de Kyoto comenzé a tratar el clima desde una perspectiva
internacional. El carbdn se convirtié en una nueva moneda y se llegé a hablar del
capitalismo del carbon.

a.- El poder de las corporaciones del carbono

Las corporaciones del carbono son las empresas de petréleo, el carbdn, el gas y los
vehiculos de automocion. De las diez grandes corporaciones, cinco son de Estados
Unidos®. Ademas, en todos los paises se repite el mismo patrén con las compafifas
petroleras y automovilisticas (ambas pertenecen a la misma firma) y dentro de
cada sector, unas pocas dominan al resto. Sus dimensiones y sus ganancias son
fuente de poder politico y viceversa. Estas compafiias dominan porque estan
insertas en la historia de los propios paises. Tienen relaciones con el gobierno, los
bancos, los reguladores, los proveedores, los vendedores, los sindicatos, los medios
de comunicacion y las demas compafiias que dominan en su industria.
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10 MAYORES CORPORACIONES GLOBALES
POR EL VOLUMEN DE VENTAS EN 2006°

e

Wal-Mart (Estados Unidos)

. Exxon Mobil (Estados Unidos)
. Shell (Paises Bajos / Gran Bretafia)

. BP (Gran Bretafia)

General Motors (Estados Unidos)
Toyota (Japdn)

Chevron (Estados Unidos)
DaimlerChrysler (Alemania)
ConocoPhilips (Estados Unidos)
10. Total (Francia)

©oNO s W

b.- Empresas de Energia Solar

Entre las principales empresas de energia solar, la japonesa Sharp es responsable
de mas de un tercio de las ventas de las diez mayores firmas y sus ventas son mas
del triple que las de Kyocera que ocupa el segundo lugar. Las compaiiias
electronicas dominan la lista porque los problemas técnicos implicados en
incrementar el rendimiento de las celdas FV de silicio son muy similares a los que
plantean los chips de silicio de los ordenadores y la electrénica.

PRINCIPALES PRODUCTORES GLOBALES DE ENERGIA
SOLAR EN MV DE ELECTRICIDAD INSTALADA EN 2004°

1. Sharp (Japén) 324
2. Kyocera (Japon) 105
3. BP Solar (Estados Unidos) 85
4. Mitsubishi (Japdn) 75
5. Q-Cells (Alemania) 75
6. Shell Solar (Alemania) 72
7. Sanyo (Japon) 65
8. Schott Solar (Alemania) 63
9. Isofoton (Espafia) 53
10. Motech (Taiwan) 35

c.- Empresas de Energia Edlica

Las cuatro grandes compaiiias edlicas producen para el total del mercado. En 2005,
Vestas realizé el 25 % de sus ventas en los Estados Unidos®. Gamesa realizé el 44%
de sus ventas fuera de Espafia y abrio fabricas en China y en los Estados Unidos. Las
compafiias norteamericanas sélo tienen una pequefia porciéon del mercado. Las
viejas compaiiias petroleras no son las dominantes y les resultarda complicado
ponerse al dia. En el futuro podrian comprar a grandes productores, pero de
momento no lo estan haciendo.
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PORCENTAJE DE MERCADO GLOBAL TOTAL DE TURBINAS
EGLICAS, 2004°

1. Vestas (Dinamarca) 34%
2. Gamesa (Espafia) 17%
3. Enercon (Alemania) 15%
4. General Electric (EEUU) 11%
5. Siemes (Alemania) 6%
6. Suzlon (India) 4%
7. Repower (Alemania) 3%
8. Mitsubishi (Japdn) 2%
9. Ecotécnica (Espafia) 2%
10. Nordex (Alemania) 2%
Resto 4%

d.- la industria de automocion. Los Todoterrenos

Para el tema del calentamiento global, la industria automovilistica norteamericana
es especialmente importante porque los norteamericanos son el 4% de la
poblacién mundial pero producen un 23 % de las emisiones globales de CO, y un
tercio del CO;, que emiten todos los vehiculos del planeta. Las grandes compaiiias
automouvilisticas aprovecharon la creciente desigualdad imperante en EEUU para
vender grandes automoviles a los ricos. El caso concreto de los 4x4 es la historia de
como tres de las mayores corporaciones del mundo afrontaron la amenaza de la
competencia y el cambio dirigiéndose a sus gobiernos para que les apoyara contra
el resto del mundo.

e.- Los gigantes del petrdleo

Los cérteles del petroleo y los ferrocarriles corrompieron la politica
norteamericana. Con el apoyo del presidente Theodore Roosevelt, el gobierno
federal terminé por llevar a la Standard Oil a los tribuales y gand un juicio
antimonopolio. La familia Rockefeller era la mayor accionista, y la empresa se
dividié en Exxon Mobil, Chevron y Conoco Phillips. Al poco tiempo firman un
acuerdo con otras compafiias para no competir entre si. Pero a partir de 1945 el
petréleo que se encontraba en Medio Oriente: Arabia Saudita, Iran, Irak, Kuwait,
Libia y Los Emiratos Arabes,® cambia los escenarios geopoliticos.

El factor crucial fue Arabia Saudita, un reino gobernado por una dictadura
teocratica, aliado de Estados Unidos. Hasta la década de 1970 todo su petrdleo era
controlado por Aramco, compafiia petrolera norteamericana de la que Exxon era el
principal accionista. Hasta el 2007, cada vez que el precio del petréleo se elevaba
demasiado, el gobierno saudita obedecia la peticion estadounidense de volver a
bajarlo. En 1969 el coronel Gadafi depuso al rey de Libia y nacionaliza el petréleo
libio. En 1972 Saddam Hussein nacionaliza el petrdleo iraqui, los paises del Tercer
Mundo se unen en la OPEP, empiezan a tratar de controlar el precio del producto y
la situacion mundial de acceso al petrdleo cambia sustancialmente y con ello se
produce una enorme dependencia de este producto que obliga a los paises a
investigar en fuentes alternativas de energia®.
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1.6.3.- El Gobierno del clima a través de los actores no estatales

| “

Fruto de la resistencia sobre el “quién” estd manejando el tema climatico y el
“como” se esta haciendo surge “Civic Environmentalism” una corriente de
participacion ciudadana a nivel trasnacional que pretendia ser mas efectiva y mas

rapida para reaccionar y aportar soluciones.
Proponen, al menos, tres formas de gobierno a través de actores no estatales®:

1.-Gobiernos locales: Muchos gobiernos locales han desarrollado su propia
identidad en la lucha contra el cambio climatico. Por ejemplo durante la
celebracion del COP-13 en Bali en diciembre de 2007, tuvo lugar una reunién
mundial de alcaldes y gobernantes locales en defensa de desarrollar acciones
contra el cambio climético. Ellos firmaron un documento sobre la reduccién de las
emisiones de gases. Estas iniciativas multilaterales operan a niveles subnacionales
de gobernanza.

2.- Tribunales: Especialmente en Estados Unidos se ha dado el caso de que han
sido los ciudadanos particulares quienes se han enfrentado en los tribunales contra
compafiias multinacionales que estaban causando dafio ecolégico, logrando
grandes triunfos (como mantener un pueblo en una localizacién contra los
intereses de Exxon...)

3.- Ciudadanos: son agrupaciones de personas con ideas ecoldgicas y de defensa
de la naturaleza. Su lema es “Actuar contra el cambio climatico”. Lo que buscan es
conseguir resultados a través de transformar las relaciones entre los poderes
politicos, el consumo y la responsabilidad global. Segun la historiadora britanica
Eric Hobsbawm® “Aunque la democracia es la férmula mas deseable, no siempre es
capaz de resolver los problemas globales o transnacionales”.

La idea de que los seres humanos estan transformando el clima a través de sus
acciones colectivas hoy es aceptada y se encuentra en los discursos democraticos.
Por su penetracién en la sociedad el cambio climatico puede tener las siguientes
consideraciones:

- Una nueva red interdisciplinar: alrededor del cambio climdtico surgen
diferentes perfiles de personas: escritores, artistas, cantantes, pintores,
directores de cine reflexionando sobre esta situacion, aportando su punto de
vista.

- Instituciones que se dedican a un tema concreto (como las relaciones
Internacionales, temas de mujeres, o la economia) organizan seminarios sobre
el cambio climético.

- Iniciativas donde se unen personalidades con artistas “Together we can” para
proponer soluciones y concienciar a la poblacién de los efectos del cambio
climatico.
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1.6.4.- La Transferencia del Valor

En enero de 2001 George W. Bush escribié una carta al senador republicano Chuck
Hagel en la que explicaba que la firma del Protocolo de Kioto haria mucho dafio a la
economia americana y por eso no podia ratificarlo. Australia tampoco lo firma,
hasta 2007, por los mismos motivos. Una vez mas, los argumentos econdémicos
influyen de un modo muy significativo en el desarrollo de politicas respecto al
cambio climético.

Sin embargo en octubre de 2006, el Stern Review® llega a una conclusidn diferente
incidiendo en los altos costes derivados de la inaccion respecto al cambio climatico,
frente a los modestos costes de emprender rdpidas iniciativas para disminuir la
tasa de calentamiento. La publicacion estaba encargada por el Ministerio de
Finanzas de Reino Unido, y toma su nombre de su autor, el economista del Banco
Mundial, Nicolas Stern. Aunque estas conclusiones fueron criticadas por muchos
economistas, en octubre de 2006, el Primer Ministro Inglés, Tony Blair, se refirid a
esto como la aportacién mas importante. Con respecto al problema del clima,
apartir de entonces esta publicacion empez6 a tener un gran prestigio, adquiriendo
una autoridad a nivel del IPCC. El Informe Stern no se basaba en un analisis general
de coste - beneficio sino que prestaba mdas atencidn a cuestiones como la
incertidumbre, el riesgo y la igualdad denunciando que el cambio climatico es el
mayor fallo del mercado que el mundo jamas ha visto.

El andlisis coste - beneficio consiste en un andlisis sencillo de realizar pero, en el
caso de cambio climatico, muy dificil de aplicar. Se trata de examinar el coste de
reducir las emisiones de gases de efecto invernadero frente al coste de no
hacerlo™.

El coste social del carbono se define como 1 ddlar frente a la emisién de una
tonelada de didxido de carbono. Los elementos que hay que tener en cuenta para
configurar el coste social son: el dafio causado, la capacidad de descuento
(descuento de futuro) y la adaptacion, la tasa de equidad de ponderacion®.
Respecto al “descuento del futuro” es un argumento ético en el que se defiende la
no discriminacién de los no nacidos (futuras generaciones). Los modelos de
consumo indican que se prefiere el gasto hoy antes que los beneficios en un futuro.

Los seres humanos perciben y evaluan los riesgos de modo diferente, unas veces
basados en decisiones individuales y otras en decisiones colectivas. En 1970
Herman Daly’® fundd una nueva rama: la economia ecoldgica con dos importantes
categorias: el capital natural (bienes renovables y no renovables ofrecidos por el
ecosistema) y los valores estéticos (belleza de los paisajes, limpieza de los cielos,
lugares sagrados con valor espiritual). En este enfoque cambian los planteamientos
y por ejemplo, algunos indices que son Utiles para medir el crecimiento econémico
no lo son para medir cuestiones relativas a una economia ecoldgica. Por ejemplo
para medir el grado del bienestar el Producto Interior Bruto es inadecuado. Los
valores, del mismo modo, no pueden expresarse a través de los precios que marca
el mercado.
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La cultura Inuit del norte de Canada ha desarrollado un concepto muy complejo de
clima donde confluyen las caracteristicas fisicas y la fuerte herencia cultural y
espiritual. Ihanzu, un pueblo africano situado al norte de Tanzania, cree en los ritos
de la lluvia y los relaciona con la fertilidad y con la vida. Sin la lluvia, esta cultura no
podria sobrevivir'.

En contadas ocasiones el sistema capitalista’® ha convertido los desastres naturales
en tragedias humanitarias. Las tragedias de Nueva Orleans y de Dafur®’ pueden
ser considerados como ejemplos.

1.- Nueva Orleans: E| huracdn Katrina llega a las costas de Luisiana y Mississippi
el 29 de agosto de 2005. Se trataba de un huracan tipo 2, pero se dieron unas
circunstancias concretas que acarrearon un desastre total.

Las industrias del sur de Luisiana, principalmente las de petréleo y gas habian
perforado con canales y tuneles toda la costa lo que ocasioné la destruccidn del
suelo poroso y la desaparicion de los humedales. Los diques que protegian la
costa estaban muy desgastados y viejos, para reformarlos se subcontrata una
empresa no muy especializada en este tema (con corrupcidn de obras publicas
por medio). Las estructuras de acero que colocan eran de menos calidad e
incapaces de contener el mar de fondo. Se conocia que la tierra se estaba
hundiendo y el mar estaba creciendo. Los cientificos organizan un congreso
para dialogar del tema. Este encuentro no cuenta con ninglin apoyo
gubernamental. Ademas la ciudad habia venido recortando los programas de
seguridad social. Dos dias antes del Katrina el alcalde Nagin conocia la existencia
del peligro, pero se negd a evacuar por temor a las pérdidas econdmicas para el
turismo. El director del Centro Nacional de Huracanes le estuvo telefoneando
todo el dia para convencer al alcalde de que tomara las medidas necesarias y
evitara el desastre. Presionado por el Presidente Bush, Nagin cede y ordena una
evacuacioén obligatoria un dia antes. Pero era fin de mes y mucha gente estaba a
la espera de sus cheques de desempleo y se quedan. Cuando llegé el huracan y
los diques cedieron, miles de personas se ahogaron y los dafios materiales se
estimaron en 108.000 millones de ddlares®.

El huracan Katrina y la ausencia de respuesta del Gobierno transformaron el
debate politico sobre el cambio climatico en EEUU.

Nueva Orleans es un ejemplo de lo que puede provocar el cambio climdtico en
un pais rico. Dafur muestra lo que ocurre en uno pobre.

2.- Dafur: Lo que ocurri6 en Dafur' fue una tragedia climatica y humanitaria.

Dafur es la provincia mdas occidental de Sudan, tras la independencia, las
colonias britanicas dejaron un pais pobre y subdesarrollado con sélo dos
fabricas para producir ladrillos y cerveza. En 1984 se descubre petréleo en el sur
de Sudan, el gobierno central de Jartum tenia que hacerse con él y esto suponia
una guerra civil. La principal petrolera era una multinacional norteamericana
Chevron quien apoya al norte. La sequia incrementa la gravedad de la situacién
de la zona de Dafur, los animales morian, la poblaciéon estaba hambrienta, la
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ayuda externa de ONGs se hizo vital. Murieron unas 100.000 personas. La
mayoria no murié de hambre sino de enfermedades (epidemias, aguas
contaminadas...).

En otofio de 1985 la hambruna finalizd, llegaron las lluvias y las cosechas
mejoraron, pero las luchas por las rutas de migraciéon y por los pastos fueron
peores que las hambrunas, porque ya contaban con armas y con justificaciones
racistas, resultados de la politica petrolera. La interseccidn de las guerras locales
con la guerra global por el petrdleo fue lo que provocé el horror en Dafur.
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1.7.- éCual es el verdadero problema?

“Todas las grandes verdades pasan por tres escenarios.
El primero es la ridiculizacion.
El Segundo es la oposicién violenta.
El tercero es la aceptacion como parte de la propia evidencia”.
Schopenhauer

1.7.1.- Mas alla de la ciencia del cambio climatico.

La ciencia por si misma es insuficiente para resolver el problema del cambio
climatico®. No existe una perspectiva Gnica ya que se trata de una idea
caleidoscopica y sélo asi puede ser entendida. De ser un fendémeno fisico y
medible, ha pasado a ser un fendmeno social, cultural y politico. Los debates sobre
el cambio climatico se han convertido en discusiones sobre los propios individuos,
sobre sus esperanzas, sus miedos, sus aspiraciones y sus identidades. La ciencia
puede que resuelva los misterios del clima, pero no resulta muy util para descifrar
el significado del cambio climatico. Se necesitan nuevas vias para enfrentarnos a
este fendmeno.

El cambio climatico es una cuestién medioambiental relacionada principalmente
con la atmdsfera, pero capaz de alterar de manera fundamental, y a corto medio
plazo, todos los ecosistemas de todoel mundo y, con ellos, provocar una
disrupcién de las condiciones en las que se han desarrollado las civilizaciones, (y
no solo, ni en primer lugar, la que lo ha provocado). El cambio climatico no es un
contrariedad medioambiental del tipo “ballenas”, “lluvia acida”, “deforestacion”,
“plasticos” o “contaminacidn atmosférica”, es un verdadero problema.

El estudio de qué hacer con el cambio climatico no corresponde ya solamente, ni
tan solo prioritariamente, a ecdlogos, ni a fisicos de la atmodsfera, ni a
oceanodgrafos, glacidlogos o climatdlogos en general. Corresponde a toda la
comunidad cientifica, incluidas, ahora con mayor peso, las ciencias sociales, la
educacion y desde luego, las ciencias politicas. Las ciencias ‘duras’ ya han hablado
con claridad suficiente, en publico y en privado, individual y colectivamente, en las
universidades y en los despachos del poder, con certezas suficientes, por mucho
qgue sus voces hayan sido ignoradas, filtradas o acalladas, y no hayan llegado al
publico o lo hayan hecho de forma minoritaria, distorsionada y selectiva.

Ademas, una buena parte de la ciencia fisica de la climatologia se encuentra, hoy
en dia, en una situacidon de cierto impasse que puede durar bastantes afios
mientras intentan reducir los margenes de incertidumbre (en el sentido cientifico
del término: cuanto va a aumentar la temperatura, cual es el incremento maximo
tolerable, cual es el umbral de estabilidad del sistema climatico...). Sin embargo,
parecen existir limitaciones de caracter fundamental en el nivel de precision de las
predicciones climaticas. De modo que lo mds seguro es que se mantengan los
margenes de incertidumbre y que la exactitud suficiente tarde en ser alcanzada.
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1.7.2.- El gran dilema ético

Aln en la sociedad actual el cambio climdtico se interpreta como un mal
incomprensible y necesario mas que como un dafio moral o politico. Es
considerado como el resultado incidental de unos habitos de vida dificiles de
cambiar, sin provocar desagrado moral alguno. Pero tal vez, para empezar a
aportar alguna reflexion en otro sentido, seria conveniente considerar las palabras
de Miguel Delibes, su compromiso con la Naturaleza se reflejé en textos como “Un
Mundo que Agoniza”, que utilizd como discurso para su nombramiento como
miembro de la Academia de la Lengua, y en el que muestra el desajuste existente
entre la forma de vida humana y los limites del planeta para seguir
reequilibrandose: “Si el progreso va contra la naturaleza y contra el hombre no
podemos llamarlo progreso***”

Un numero de paises (ricos y desarrollados) han causado, en gran medida, el
problema del cambio climatico, mientras otro grupo de paises (pobres y menos
desarrollados) son los que sufren sus graves consecuencias.

Las acciones efectivas para detener el cambio climatico son posible pero los
sectores econdmicamente poderosos tienen razones de peso para no emprenderlas.
La defensa de politicas no intervencionistas, el abuso de poder de las corporaciones
del carbono, la competencia global y el crecimiento de las nuevas potencias son los
motivos que impiden un cambio.

En los ultimos 10 afios, y segun se anticipd por la Comisién Brundland en el debate
del cambio climatico han aparecido nuevos elementos. Por un lado se ha agudizado
la interdependencia entre el medioambiente, la economia y las dimensiones
sociales del cambio global. Y por otro lado estd mas presente el sentimiento de
responsabilidad ante las futuras generaciones y el concepto de globalizacién en
relacidn con la adecuacion de las instituciones. Realmente existe un conocimiento
mas generalizado del significado del bien comun, pero parece que no se pone
mucho en practica. Mientras que para un parte del planeta se ha elevado la
esperanza de vida y la actividad econdmica ha aumentado considerablemente,
existe otra versidén en la que las enfermedades como la malaria, los nacimientos
prematuros y la pobreza aun causan numerosas muertes.

En 1798 Tomas Malthus en su Ensayo sobre los principios de la poblacion puso de
relieve el concepto su los limites de la Tierra: recursos limitados frente a un
crecimiento rapido de poblacion. Recientemente, nuevas corrientes neo-
malthusianas estan explorando las implicaciones de estos limites. Este discurso de
los limites no negociables llama a la accion antes de que sea demasiado tarde. En
1972, El Club de Roma®® publica The Limits to Growth, con el mensaje clave de que
el crecimiento econdmico global no podia seguir aumentando continuamente
porque los recursos son limitados. Ademas predijo las siguientes tendencias:
aceleracion de la industrializacion, crecimiento rapido de la poblacién, incremento
de la malnutricidn, reduccién de las energias no renovables y el deterioro del
medioambiente.
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Al principio de los afios 80, la idea de desarrollo sostenible fue una reaccién para
proteger los ecosistemas que se habian visto afectados por la creciente actividad
economica. Un desarrollo sostenible requiere que el crecimiento econémico se
reconcilie con una sostenibilidad ecoldgica a la hora de la produccion de bienes.
Segun esta teoria, hay que adecuar el precio del producto final, incluyendo todos los
costes derivados del clima.

Otra idea aportada por las corrientes reformistas es la denominada “modernizacion
ecolégica”, expuesta por el holandés Martin Hajer en 1990%°. Hajer busca el
desarrollo de las tecnologias vedes a través de la innovacion y la reduccién del
elevado indice de consumo a través del reciclaje. Una tercera aproximacion
reformista centra su punto de atencién en el papel de los consumidores individuales
y en su actuacioén en las redes sociales: cooperacion y participacion conjunta para
conseguir avances positivos respecto al cambio climatico.

Otras ideas mas andrquicas han influenciado en grupos activos como Greenpeace,
Earth First o Chipko. Lo que demandan los grupos eco-anarquistas son soluciones
radicales. Piensan que el calentamiento del Planeta es consecuencia de una nueva
conquista de los paises del norte frente a los del sur.

Como ha puntualizado Stephen M. Gardiner catedratico de ética de la Universidad
de Washington “estamos ante lo que se ha denominado tormenta moral perfecta “.
Segun este autor, la humanidad, confundida, encuentra confort en un acuerdo
internacional como el de Kyoto que, de hecho, apenas resuelve nada. Por su parte
Ferran P. Vilar afirma que para “negar esta tormenta, se emplean recursos de
distraccion, complacencia, se esgrimen dudas no razonables, nos autoengafiamos
con falsas ilusiones, consentimos en exceso, y caemos en la atencion selectiva
cuando no la hipocresia” *¥.
“Hemos creado un problema vital,

Rechazamos obstinadamente hacerle frente,
Hacemos todo lo posible para diferir la respuesta,
Imponemos cargas a los demds,

Confundimos conceptos insistiendo en soluciones incrementales

¢Qué tipo de gente haria asi las cosas?” 125

La crisis climatica es fundamentalmente un conflicto ético. La sociedad se
encuentra frente a un problema de valores y de crisis de los mitos fundacionales de
la civilizacion occidental. Entre estos mitos se encuentra suponer que todo
problema tiene siempre solucién y sostener una fe irracional en el poder de la
tecnologia. Desde el punto de vista social, el conflicto encaja en la Illamada
“tragedia de los comunes”, un caso particular del dilema del prisionero®®, aplicado
a la sobrexplotacidn de recursos escasos compartidos, en este caso la atmdsfera.
El dilema del prisionero es un problema fundamental de la teoria de juegos que
muestra que dos personas pueden no cooperar incluso si en ello va el interés de
ambas. Fue desarrollado originariamente por Merrill Flood y Melvin Dresher
mientras trabajaban en RAND en 1950. Albert W. Tucker formalizo el juego con la
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frase sobre las recompensas penitenciarias y le dio el nombre del "dilema del
prisionero".

En 2012, en el marco de la Conferencia de Durban, se celebré un acto dedicado
especificamente al negacionismo organizado, tratado desde un punto de vista
ético, bajo el titulo: “Etica de la campafia de desinformacién climatica”. Presentd el
acto Donald A. Brown, catedratico de la Penn State University (Pensilvania) y alma
del web Climate Ethics, quien dijo que el negacionismo del cambio climatico era
una nueva forma de asalto a la humanidad'*,

Otro elemento crucial estd constituido por la ética intergeneracional, con el
agravante de que los que mas van a verse afectados por las decisiones que se tomen
hoy no estdn todavia presentes para participar en el eventual debate,
produciéndose graves conflictos entre cambio climatico y desarrollo:

- Conflicto del desarrollo limpio: Bajo el Protocolo de Kyoto, los paises
desarrollados aceptaron la férmula de los créditos frente a las emisiones de
gases para desarrollar proyectos que redujeran las emisiones en los paises en
vias de desrrollo. Este método es conocido como el Mecanismo de Desarrollo
Limpio, aunque la realidad es que no ha llegado a cumplir sus expectativas.

- Comercio y movilidad: en un mundo globalizado como el actual se producen
productos en un pais y se consumen en otro que estd a mucha distancia. Por
ejemplo, cerca de 25 % de las emisiones de gases que produce China son
consecuencia de la manufacturacién de bienes que se venden en otros paises
y que tienen que ser transportados por barco o avion. La liberalizacion del
comercio y el auge del turismo alrededor del mundo crean nuevas
oportunidades de desarrollo en los paises pobres pero como contrapartida se
incrementa el calentamiento del Planeta.

- Biocombustibles y Comida: en este punto se produce otra gran contradicién.
Mientas que por un lado se incentiva la produccién de biocombustibles, por
otro se reduce el espacio para el cultivo de alimentos. Bosques tropicales han
desaparecido para convertirlos en plantas de maiz o de aceite de palma y
usarlos para producir una energia menos contaminante. Incluso se ha llegado
a incentivar y subvencionar econdmicamente por parte de los Gobiernos
provocando oleadas de hambre en la poblacion, afectada por estos cambios
en los cultivos.

é¢Responsables? Ante la delicada pregunta de exigencia de responsabilidades,
Ferrdn P. Vilar responde: “ademds de victimas, todos somos y hemos sido
perpetradores, hasta hace muy poco tiempo, en la mas completa ignorancia,
engafiados por una fenomenal maquinaria de ocultacion y desinformacion
perfectamente conocedora de los mecanismos de la persuasién psicoldgica de
masas”. Es coherente atribuir una responsabilidad directa, inequivoca, contundente
y de cardcter criminal, a quienes han constituido esta maquinaria de negacién y de
ocultacién del cambio climético, a quienes la financian, a quienes forman parte de
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ella a sabiendas o sin preguntarse por sus consecuencias, a sus complices necesarios
y a todos que, por accién o por omisidn, son los mismos que han impedido que la
Humanidad haya podido decidir a tiempo su futuro, han fomentado que esta
decisién haya sido tomada por los mercados intervenidos mediante su propaganda,
y que siguen impidiendo ahora que tome conciencia del insoportable riesgo a la que
estd sometida, con el fin de prevenir su llegada o afrontar sus consecuencias.'?®

Como ya sefaldé Ban Ki-Moon en 2007 “Todos debemos admitir de una vez que
estamos en una situacion de emergencia, y estas situaciones exigen acciones de
emergencia, pero por encima de todo, un compromiso personal y colectivo de la
mayor valentia” *°.

La crisis climatica, mucho mas que la crisis econdmica actual, es un fendmeno que
provoca una sacudida fundamental en la forma de ver el mundo, la forma de ver a
los demas e incluso la forma de verse a si mismo.

Existe una creencia colectiva que piensa que el conocimiento necesario estara
disponible cuando se necesite, como si fuera algo que ocurre forma automatica
bastando para ello destinar mas recursos a investigacion.

Esta fe ha alcanzado cotas sorprendentes en detrimento de la razén objetiva, sélo
superada cuando se afiade la fe adicional de que quien proveera ese conocimiento y
esa tecnologia serd el mercado.

En los dltimos afios se ha abrazado asi la ilusidn de que, mediante energias
alternativas, se podra seguir manteniendo el nivel de vida (de consumo, es decir, de
uso de la energia) actual. Pero los cientificos®® que han calculado esta posibilidad,
en su afan interdisciplinar, se han dado cuenta de que eso no es fisicamente posible.
Lo impiden precisamente las leyes de la termodinamica, *° que es una disciplina de
la fisica avanzada y de la ingenieria.

De modo que si se quiere evitar el cambio climdtico abrupto la sociedad debe
cambiar radicalmente de estilo de vida, si es que aun esta a tiempo. El punto de no
retorno, aparte de no conocerse con exactitud, aunque presumiblemente se
encuentra por debajo de los 2 oC, es invisible, es decir que, al superarse no nos
dariamos cuenta. El sistema climatico adqueriria entonces dindmica propia, y la
energia necesaria para controlarlo dejaria de estar al alcance de la voluntad
humana. El nivel de vida de la segunda mitad del siglo XX y, a la vez, la tranquilidad
climdtica, pronto serd un oximoron, o sea, contradictio in terminis. Es una certeza
termodinamica.

Hoy en dia ningun cientifico serio, conocedor del problema climatico, pone en duda
que los informes del IPCC son conservadores en sus consideraciones y predicciones
basicas, por varias razones. Higgins'>' sefiala una especialmente importante: los
climatdlogos, fisicos atmosféricos de formacién en su mayoria, apenas toman en
consideracidn la biosfera. Asi, la mayoria de los modelos climaticos o no incorporan,
o lo hacen deficientemente, el forzamiento del sistema climatico originado por la
respuesta de la biosfera al forzamiento antropogénico del sistema climatico.
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Componentes y subcomponentes del sistema climatico de la Tierra

Por todo ello, en opinién de Higgins™', hoy en dia, ningun climatélogo experto
pondria la mano en el fuego sosteniendo a la vez que no se ha superado ya el punto
de no retorno. No son pocos los que apuestan precisamente porque si, porque, el
sistema climatico esta ya destinado a cambiar de estado y a situar a la Tierra en un
punto similar al del denominado Maximo Térmico del Paleoceno-Eoceno, hace 55
millones de afios.

El nivel del mar era entonces 70 m superior al actual. No parece haber todavia
pruebas documentales definitivas en forma de ecuaciones inequivocas. Pero esas
personas si tienen el suficiente conocimiento experto como para dar por bueno que
las acciones de mitigacién pueden ser inutiles o que, como mucho, su adopcién
permitirian retrasar alguna década porque la dindmica del sistema climdtico de la
Tierra tiene un comportamiento no proporcional, sino de caracter exponencial. En la
imagen se muestra la evolucion exponencial de la temperatura 1850-2100.
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Evolucion de la temperatura desde mediados del siglo XIX. Los puntos negros son los
valores de temperatura, y las lineas coloreadas son aproximaciones lineales calculadas
en tres intervalos distintos que terminan en la actualidad. Se observa como, cuanto
mas cercano es el intervalo, mayor es su pendiente, lo que esta en consonancia con la

.. . 132
evolucidn exnonencial ™.
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De modo que la humanidad esta ante un conflicto ético de la mayor magnitud, con
connotaciones y ramificaciones en muchos campos:

- El cambio climatico es una realidad, esta provocado por los gases de
efecto invernadero emitidos por la acciéon del hombre, y ya se ha
iniciado.

- El cambio climdtico severo no sélo afectara, con casi toda seguridad, a la
préxima generacidn, sino que, con gran probabilidad, nos afectara a la
mayoria de las personas actualmente en vida, provocando una
disrupcion de los sistemas de supervivenciazss.

- Es muy improbable que las politicas destinadas a mitigarlo alcancen los
objetivos deseados, debido a la inercia del sistema climatico y del
sistema socio-econémico™®.

- AUn cuando se consiguiera, un mundo +2 2C mas caliente es ya un
mundo bastante distinto al actual, tanto fisicamente como debido a las
limitaciones de disponibilidad energética que conllevaria pues. En el caso
mas favorable, las emisiones deberian ser muy préximas a cero antes de
2050"*,

- A dia de hoy no se conocen ahora soluciones tecnoldgicas en energias
alternativas capacesde llegar a tiempode evitar estos cambios
fundamentales.
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2.- El papel de los medios de comunicacion en relacion al cambio climatico

El cambio climatico, el calentamiento global y la sostenibilidad son conceptos
integrados en la agenda de los medios, que reflejan preocupaciones y alertas amparadas
en un consenso cientifico. No obstante, el reflejo de la informacidn sobre estos aspectos
revela carencias en las técnicas constructivas del periodismo, ademas de aquellas que
responden a cruces de intereses politicos, econdmicos y culturales. Este apartado analiza
la evolucién y tendencias de los flujos informativos relativos al cambio climatico, asi como
las disonancias entre el mensaje cientifico y el mediatico.

2.1.- El reto de comunicar el cambio climatico

Como se ha visto en lo anteriormente expuesto, el cambio climdtico constituye un
problema ambiental de indole global con unas cualidades que lo convierten en un objeto
consustancialmente complejo, tanto desde el punto de vista cientifico, como desde el
punto de vista de su encaje social y politico™.

La ciencia ha podido constatar su existencia y profundizar en su conocimiento a partir de
un trabajo multidisciplinar de recogida, andlisis e interpretacién de evidencias directas e
indirectas, en un proceso sometido a permanente debate, negociacién y controversia
dentro de la comunidad cientifica y en los espacios de relacién y comunicacidon que se
establecen entre ésta y otros agentes sociales y politicos. Los informes periddicos del IPCC
son considerados, a este respecto, como la principal fuente cientifica de referencia, dado
el amplio grado de consenso que guia su elaboracion y la independencia que caracteriza a
los cientificos responsables de su preparacion con respecto a quienes puedan tener la
intencion de condicionar el diagnéstico en funcidn de sus intereses particulares.

La complejidad se expresa también en el terreno socio-econdmico y politico. La necesidad
de tomar decisiones al respecto, y de hacerlo con la profundidad y la urgencia que el
problema requiere, choca con un modelo energético y, por extension, socioeconémico,
sustentado sobre las fuentes fdsiles de energia, que sirve de soporte indispensable a
nuestros estilos de vida y a nuestros modos de produccién y consumo®®. Es, por decirlo
de otra forma, practicamente imposible concebir y aplicar politicas y programas
estructurales para evitar o siquiera mitigar los efectos actuales o previsibles del cambio
climdtico sin tocar aspectos centrales del modelo econdmico vigente y del cosmos social y
cultural a él vinculado.

En opinién de Flannery, estamos, probablemente, ante el primer problema ambiental
realmente sistémico: todos, o practicamente todos, los sistemas ecoldgicos y humanos
estan implicados en él y se estan viendo o se veran afectados por sus impactos y

136 . . e e
. Las “soluciones”, sea cual sea la definicion

consecuencias a corto, medio y largo plazo
estratégica del objetivo de respuesta (mitigacion y/o adaptacion), pasan por transformar
medularmente nuestra forma de obtener, distribuir y consumir energia, para lograr una
reduccion significativa de las emisiones de gases invernadero, asi como por la
preservacion y potenciacidn de los almacenes y sumidero naturales de carbono. Si bien la
direccion y el sentido del cambio ya estan identificados, las resistencias son muchas y la

misma inercia social ralentiza y bloquea que se siga el camino sefialado.
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La consideracion de las raices estructurales de la amenaza es esencial para enfocar
correctamente el reto de la comunicacién del cambio climatico.” De hecho, desde este
punto de vista, se puede afirmar que la principal “barrera” para el cambio es,
precisamente, la naturaleza estructural del problema. Lo es, al menos, en la medida en
que permite identificar y contextualizar una serie de barreras culturales y psicosociales
que dificultan la representacion social del problema por parte de la poblacion, y que
entorpecen o bloquean la adopcidn generalizada de cambios significativos en los estilos
de vida y en los comportamientos humanos, individuales y colectivos, relacionados con
las acciones humanas que contribuyen a desequilibrar el clima. A efectos de categorizar y
sistematizar estas barreras se han agrupado en tres grandes dmbitos los que derivan de la
naturaleza compleja del problema desde un punto de vista cientifico, los que se centran
en las implicaciones morales y socio-politicas del cambio climatico y aquellos que se
ocupan de los procesos psicosociales y comunicativos que mas influyen y distorsionan la
socializacion del cambio climatico.

2.1.1. El ambito cientifico-natural: el dificil encaje de la complejidad
a) El cambio del clima: éfactores naturales o factores humanos?

Una de las complejidades que plantea la comprensidn de las causas del cambio
del clima es que en él influyen, de forma simultdnea, factores naturales (que han sido la
fuerza transformadora de los climas en el pasado) y factores de origen humano.

Perdida la batalla cientifica basada en la negacién de la existencia de un cambio climatico
global, los argumentos de muchos escépticos o “negacionistas” se centran en denunciar
el escaso peso que tiene los factores humanos con respecto a los factores naturales. En su
opinién se trata de un fendmeno esencialmente natural, y que cualquier politica de
mitigacién, por ejemplo las dirigidas a reducir las emisiones de CO, no serviria para
remediar nada®’?

Por el contrario, el IV Informe de Evaluacion del IPCC (2007) realiza un minucioso analisis
del balance energético del sistema climatico. En este se cuantifica la influencia de factores
como el incremento en la concentracién de gases de efecto invernadero, los cambios en
el albedo, los aerosoles o los cambios en la radiacion solar, en los cambios del balance
energético que han dado origen al calentamiento global. En el andlisis resulta evidente
que la causa principal corresponde a factores humanos.

b) Las causas del cambio climatico: un efecto agregado

En el tiempo en que vivimos, las acciones individuales o locales ya no son
buenas o malas por si mismas, dado que contribuyen a generar efectos globales, muchas
veces sinérgicos y sometidas a ldgicas imprevisibles. Una accién aparentemente inocua,
como encender una estufa de carbdn, pasa a representar un peligro si se repite
simultdaneamente en 100 millones de hogares. El problema del cambio climatico deriva de
la suma agregada de las emisiones de gases invernadero de numerosas contribuciones,
cuyas “dosis” consideradas aisladamente son irrelevantes para los parametros fisicos de
la atmdsfera, mientras que, sumadas, provocan cambios substanciales en la totalidad del
sistema climatico. Comprender lo adecuado o inadecuado de una accién aislada se hace
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mas dificil para la gente, ya que la valoracién de lo que puede ser adecuado o inadecuado
depende de un contexto complejo y dificil de percibirm.

c) La dimensidn espacial y temporal del cambio climatico

El cambio climdtico es un problema diferido en el tiempo y extendido en el
. 137
espacio’.

Desde el punto de vista temporal: El cambio en el clima que se ha constatado en las
ultimas décadas es extremadamente acelerado con respecto a la escala temporal que ha
marcado su evolucion natural. Este proceso de aceleracién comenzd con la Revolucién
Industrial y sus manifestaciones mas criticas se pronostican para la segunda mitad del
siglo XXI, pero, visto desde la escala de una vida humana el cambio es percibido como
lento. La asincronia entre el “ritmo” del cambio climatico y el “ritmo” biografico personal
entorpece la toma de conciencia del problemay la articulacién de las respuestas.

Por una parte, existe un desfase temporal entre las acciones que suponen la emision de
gases invernadero y sus efectos sobre la atmdsfera (que son diferidos y acumulativos), lo
que impide relacionar las conductas de emisidon concretas con sus consecuencias
ambientales™.

Por otra, también es dificil captar la urgencia del cambio, dado que no se perciben los
efectos del cambio climatico de forma instantdnea, ni los efectos positivos de los
comportamientos y las politicas que reducen emisiones, y no se entiende o asume la
inercia del sistema.La dificultad para captar y valorar el “ritmo” y la “progresién” del
cambio climatico obstaculiza la comprensiéon de un proceso que es “lento”, desde el
punto de vista de la percepcién humana, pero demasiado répido desde el punto de vista
climatico y ecoldgico.

No es facil®®® que el impacto del cambio climatico y la capacidad de adaptacién vy
respuesta humana y de los ecosistemas dependeran de la velocidad del proceso. Esta
variable hace que la vulnerabilidad de las distintas comunidades humanas sea distinta, asi
como también lo es la sensibilidad de especies y ecosistemas, cuya capacidad de
adaptacion suele operar a lo largo de periodos mas largos, que facilitan la respuesta
mediante alteraciones graduales.

A estas dificultades de caracter temporal, se suma la posibilidad de que se produzcan
transformaciones que respondan al “efecto umbral”: cambios bruscos y repentinos
causados por alteraciones progresivas, casi imperceptibles, que acaban por precipitarse
en un corto espacio de tiempo en forma de ruptura drastica de los equilibrios hasta ese
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momento establecidos

. Paraddjicamente, los seres humanos tendemos a destacar la
importancia de los fendmenos extremos —dado que sus consecuencias, muchas veces
dramaticas, suelen causar un gran impacto emocional-, mientras que tenemos grandes
dificultades para captar los cambios sutiles y graduales en el medio™*® —derivadas en gran
medida de las limitaciones de nuestro sistema sensorial-. De esta forma, podemos
sobrevalorar fendmenos meteorolégicos extremos, llegando incluso a asociarlos al
cambio climatico, cuando pueden, o no, estar relacionados con él, mientras que no

percibimos o infravaloramos los cambios sutiles, pero relevantes, que se pueden estar
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produciendo en nuestro entorno cotidiano (por ejemplo: el incremento de las
temperaturas medias o los cambios en los ecosistemas).

Otro obstaculo de este tipo es la dificultad para entender la irreversibilidad y la inercia del
y de sus efectos. La existencia de sectores importantes de la poblacién que no conocen en
profundidad el problema, que minusvaloran los riesgos que comporta o que cuestionan
su existencia real, puede servir como coartada para aplazar la adopcion de cambios en
profundidad. Sin embargo, la ciencia del clima permite afirmar que, cuanto mdas se
demore la adopcidn de medidas para reducir significativamente las emisiones de gases
invernadero y mitigar los cambios ya detectados, las consecuencias del cambio climatico
tenderan a ser cada vez mas graves, profundas e irreversibles, proyectandose a mas largo
plazo tanto sobre el ambiente como sobre las comunidades humanas™®.

Desde el punto de vista espacial: La ubicuidad espacial del cambio climatico también
genera problemas para su comunicacién a la sociedad®®”. No es facil, ni siquiera para la
comunidad cientifica, identificar como esta afectando en el presente o cémo va a afectar
el cambio climatico en el futuro a cada region y lugar del planeta. Las predicciones
globales de los modelos y los escenarios utilizados por el IPCC pierden fiabilidad a medida
que se acota el territorio sobre el que se proyectan, sumando un filtro mas de
incertidumbre e inconcrecién a la percepcidn social del problema. Por otra parte, el
hecho de que los efectos sean distintos en diferentes zonas del planeta contrasta con la
idea habitualmente transmitida que asocia el cambio climatico con un incremento medio
de la temperatura en toda la Tierra. Lo cierto es que las temperaturas medias en puntos
localizados de la superficie terrestre pueden estar dentro de este intervalo o, incluso,
pueden situarse por debajo o por encima de él.

Las predicciones globales, que son las que estan siendo irradiadas masivamente a través
de los medios de comunicacion, pueden contradecir las experiencias locales: por ejemplo,
se puede asociar el cambio climatico a una menor disponibilidad global de agua dulce,
pero algunas comunidades humanas experimentan fendmenos puntuales de
inundaciones.

Desde esta perspectiva temporal y espacial, el cambio climatico puede aparecer ante la
poblacién como un problema abstracto e intemporal, como un “fendmeno
contraintuitivo” cuyas causas no son faciles de discernir y cuyas consecuencias se
proyectan a escalas espaciales y temporales fuera del horizonte vital inmediato. Si para la
ciencia resulta dificil establecer una relacion lineal, clara y precisa entre un problema
que se identifica como global y sus expresiones regionales o locales, para las personas
sin formacién especifica esa dificultad se amplifica y multiplica.

d) Fuentes y sumideros de carbono

El carbono, elemento fundamental en la arquitectura de la vida, va cambiando
de estado y de lugar en el planeta, transitando entre “fuentes” y “sumideros”. Una de las
grandes lagunas en la representacion social del cambio climatico es, precisamente, la que
se refiere al ciclo del carbono vy, sobre todo, al papel de los sumideros naturales (océanos,
ecosistemas terrestres, etc.) en su fijacion. También resulta desconcertante el hecho de
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que los roles de fuente y sumidero sean intercambiables y el que se sometan a un
equilibrio dindmico.

e) La incertidumbre: su doble cara para la ciencia y para la sociedad

® es consustancial a la construccién del conocimiento

La incertidumbre®
cientifico que soélo puede evolucionar al estar sometido a permanente revision,
controversia y debate por parte de la comunidad que lo elabora. La incertidumbre
inherente al conocimiento del cambio climatico contamina y complica las relaciones entre
las ciencias del clima y la esfera politica y social, y torna especialmente dificiles los

trasvases entre ciencia y comunicacion.

El cambio climatico es, ademas, un objeto cientifico que se caracteriza por su enorme
complejidad: implica multiples sistemas y variables en relacién sinérgica, es objeto de
estudio para distintas disciplinas, existen importantes lagunas sobre aspectos
fundamentales que intervienen en su génesis y se pretende, por afiadidura, ofrecer una
vision prospectiva sobre su evolucién a medio y largo plazo que sea util para orientar la
toma de decisiones a nivel social y politico. Si la incertidumbre es inherente al proceder
cientifico, su proyeccion a la sociedad puede generar confusion o aumentar la que ya
existe, entorpecer la toma de conciencia sobre la gravedad del problema y desincentivar
la predisposicion al cambio y la urgencia de actuar en consecuencia.

Hacer hincapié en las dudas, las lagunas y los margenes de indeterminaciéon anima a
esperar hasta tener una mayor certeza, desincentiva los enfoques preventivos y alimenta
la confianza en que el futuro sera necesariamente mejor. La economia de esfuerzos que
rige inevitablemente la vida cotidiana encuentra en la incertidumbre una buena
justificacién, desde el punto de vista del sentido comun, para demorar la toma de
decisiones.

La incertidumbre en la construccidn cientifica del conocimiento sobre el cambio climatico
puede ser trasladada a la sociedad de distintas formas. Por un lado, el método cientifico
implica el sometimiento de los datos y de su interpretacion al juicio critico de la
comunidad de investigadores. Este es un proceder metodoldgico consustancial a la
elaboracion colegiada del conocimiento en todas las ciencias.

Desde el punto de vista de los ciudadanos legos, sin embargo, el eco publico de las
controversias légicas y necesarias para el quehacer cientifico puede ser interpretado
como falta de seguridad, como confusién o como divisiéon en el seno de la comunidad
cientifica, alimentando las dudas sobre la existencia del problema, sobre la identificacion
cierta de sus causas y sus consecuencias, y sobre la atencidon que merece como amenaza
real o potencial. La incertidumbre cientifica puede ser utilizada para legitimar la
inaccion™®.

También tiene gran influencia la tendencia de los medios de comunicacién, a dar la
misma relevancia a las voces de la comunidad cientifica que alertan sobre Ia
responsabilidad humana en la amenaza climatica -que son mayoria-, que a las voces
minoritarias de cientificos, instituciones o “creadores de opinidn” que niegan el
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fendmeno, lo atribuyen a factores naturales, no lo consideran una amenaza real o lo
minusvaloran, apelando a la capacidad de adaptacion de los ecosistemas y de los seres
humanos™.

Otro factor que amplifica la incertidumbre es la tendencia a destacar mas las lagunas en
el conocimiento sobre el sistema climdtico, que las certezas y tendencias ya identificadas
y confirmadas como més probables®,

Hay que tener en cuenta que, cuanto mas se conozca sobre el clima y sobre el cambio
climatico, también serdn mas las lagunas que se detecten en el conocimiento del
fendmeno y sobre las que serd preciso seguir investigando.

El mismo efecto produce el resaltar mas los margenes de varianza y de error en los
modelos de prediccion sobre el clima futuro, que la probabilidad cada vez mayor
considerada por el IPCC de que los peores escenarios previstos se puedan convertir en

realidad.

2.1.2.- La expresion social, politica y moral del cambio climatico

a) De la complejidad cientifica a la complejidad social

El cambio climatico forma parte del proceso de globalizacidn en un triple
sentido™. En primer término, es uno de los “productos” mas evidentes de la

generalizacidn y universalizacion de un modelo de produccién nacido de la revolucién
industrial. En segundo lugar, surge como una evidencia de que dicho modelo esta en una
crisis que, paraddjicamente, deriva de su propio éxito como forma de organizar y
distribuir la produccién material, de crear un entorno relativamente estable y seguro, y
de producir significados compartidos para una porcion importante (aunque minoritaria)
de la humanidad. Y, en tercer lugar, las soluciones, cualesquiera que sean, han de
concertar un nivel minimo de consenso internacional. Para ser efectivas sélo pueden ser
soluciones globalmente negociadas, asumidas y aplicadas.

En estos términos, se puede afirmar que la complejidad socio-politica se solapa con la
complejidad cientifica. Se produce un proceso sinérgico que da lugar a una “situacion
compleja” donde lo cientifico y lo socio-politico estdn en permanente interaccién y
tension.

Por otro lado, la complejidad que rodea esta amenaza también se expresa en el terreno
moral®. La responsabilidad humana en las causas del cambio climatico est4 desigualmente
repartida a nivel global y dentro de cada sociedad en concreto. La mayor parte de las
emisiones de gases invernadero, histdricas y actuales, han sido o son generadas por los
habitantes de los paises mas desarrollados, que suman poco mds del 20% de la poblaciéon
mundial. En el contexto de un mercado cada vez mas globalizado, buena parte de las
emisiones que se realizan en el mundo subdesarrollado estan, también, al servicio de la
satisfaccidén o sobresatisfaccién de las necesidades y los deseos de los consumidores del
Primer Mundo.
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De este modo, las causas y las consecuencias del cambio climatico, a todos los niveles,
aparecen estrechamente asociadas a los desequilibrios crecientes en el desarrollo
humano y a los dilemas morales, politicos e ideoldgicos que se plantean en este terreno.
El Protocolo de Kyoto reconoce distintos grados de responsabilidad en la generacién del
cambio climatico y en la distribucidn de las cargas a soportar en las politicas de respuesta.
Las sociedades mds pobres son también las mas vulnerables a los impactos negativos de
la alteracion del clima y, simultdneamente, buena parte de su potencial de desarrollo
descansa sobre actividades de extraccidén y transformacidn de recursos (energéticos,
minerales, forestales, agropecuarios, etc.) que figuran entre las practicas humanas que
mas contribuyen a perturbar el balance climatico. Pero, al mismo tiempo, los habitantes
de los paises mas pobres son los que tienen a su disposicion menos recursos para
prevenir o para protegerse de las consecuencias del cambio climatico mas inmediatas, y
para establecer las oportunas medidas de mitigacion o adaptacion.

También son mas vulnerables a los impactos indirectos mas negativos derivados de la
alteracion de los ecosistemas, de las disfunciones econdmicas, de la aparicidon de nuevas
amenazas sobre la salud o de la degradacion de recursos vitales como el suelo, el agua o

. 140
los alimentos™.

Por otro lado, las sociedades mds industrializadas, sumando poco mas de un quinto de la
poblacién mundial, acumulan las tasas mas altas en el consumo absoluto y per capita de
recursos energéticos fosiles y en las emisiones de gases invernadero. De hecho, la
desigualdad entre Norte y Sur es mayor en términos de consumo de recursos y de
distribucion de cargas ambientales, que en términos de distribucion de la renta o de casi
cualquier otro indice econdmico utilizado usualmente para expresar y comparar los
niveles de riqueza o pobreza entre las sociedades humanas.

El cambio climatico puede agudizar las desigualdades de partida y plantea dilemas
morales de dificil resolucién en las coordenadas actuales del mercado y en la geopolitica
internacional. La laboriosidad de los procesos de negociacion internacional, ya en marcha,
para pactar un protocolo post-Kyoto que contemple compromisos concretos para paises
de economias emergentes —como son India, China, México o Brasil, por ejemplo- hasta
ahora excluidos de obligaciones concretas, es una clara expresidn de la dificultad para
resolver estos dilemas.

b) La accién en el laberinto

El hecho de que las contribuciones individuales al cambio climatico sean
parciales y muchas veces difusas hace dificil que nos reconozcamos como causantes del
problema y como agentes para su resolucién. El laberinto ético y social diluye la
responsabilidad e impide tomar consciencia y valorar adecuadamente los distintos roles
que jugamos en relacion con el problema (como consumidores, ciudadanos,
profesionales, etc.). Este fendmeno se potencia por la dificultad que tienen las personas
para identificar su contribucién concreta a las causas del cambio climatico y su
vulnerabilidad especifica ante las consecuencias que se pueden derivar para su vida o
para la vida de quienes integran su circulo mds inmediato. Por ejemplo, la mayoria de las
personas tiene una visién distorsionada del “modelo energético” vigente y es

-97-



escasamente capaz de valorar su contribucién en él: se desconoce de ddénde viene
realmente la energia consumida, se ignora en buena medida cdmo y en qué cantidad se
consume, y no se es consciente de las consecuencias que el comportamiento energético
individual tiene para el medio ambiente y el clima, en términos de contaminacion y
emisiones de gases invernadero.

A ello habria que sumar las distorsiones que introduce el mercado de la energia, dado
que el precio no suele ser un indicador fiable de los costes de produccién —ni de los
economicos ni de los ambientales-. Situados en esta tesitura, no es facil aceptar o
plantear cambios sobre algo que se desconoce o de lo que se tiene una visidén y una
experiencia parcial, incompleta y distorsionada.

c) La multicausalidad invisible

Las sociedades desarrolladas, y también, cada vez mas, las que no lo son vy
aspiran a serlo asumiendo el modelo de las primeras, basan su funcionamiento en el
consumo de grandes cantidades de energia obtenidas en su mayor parte de fuentes

o 140
fosiles™.

Esta voracidad energética hace que practicamente todas nuestras acciones, incluso
cuando dormimos, generen emisiones de gases invernadero. Las relaciones entre
nuestros comportamientos cotidianos y las emisiones de gases invernadero son evidentes
en ciertos casos —p. ej., las emisiones de un coche que podemos “ver”-, mientras que la
mayoria pasa inadvertida o es “invisible” dada la complejidad del sistema de elaboracién
y consumo de productos y servicios —p. €j., las emisiones de gases invernadero, didxido
de carbono y metano ligadas al consumo de carne-. La opacidad o invisibilidad de la
mayor parte de los procesos que nos conectan con el problema contribuye a potenciar la
sensacion de impotencia personal.

d) La incoherencia entre mensajes y politicas de respuesta

Las advertencias sobre la existencia del cambio climatico, sobre sus causas y

sus consecuencias, y sobre la necesidad urgente de pasar a la acciéon en el ambito
personal, son muchas veces incoherentes con las politicas publicas y con los mensajes
optimistas asociados a la cultura del consumo que se proyectan reiteradamente a través
de la publicidad y otras formas de modelado de los estilos de vida'*.
Esta contradiccidon contribuye a amortiguar la percepcion individual de la amenaza y a
desincentivar la adopcion de comportamientos consecuentes, muchos de ellos dificiles de
concretar en la practica al no existir, ademas, estructuras y condiciones que los faciliten
(p.e.: el uso del transporte publico, el consumo de energia procedente de fuentes
alternativas, la renuncia a determinados alimentos, etc.).

La ciudadania percibe la lentitud en el desarrollo de las politicas de respuesta\143 al cambio
climatico como un signo de que la gravedad de la amenaza anunciada no es tan grande,
de que no son precisas acciones urgentes y de que aun existe un margen de tiempo
suficiente para actuar si se “demostrase” mas fehacientemente que es necesario.
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e) El culto al “progreso” y el optimismo antropolégico

La limitada memoria del pasado y la visidn lineal de la historia, que situa a la

“civilizacion moderna” en la cumbre de la evolucién humana, son la base de un “culto al
progreso” sustentado en el mito optimista de que el futuro siempre sera,
necesariamente, mejor que el presente™.
Este mito asume la creencia de que nuestra especie ha sabido superar con éxito, en el
pasado, otros momentos criticos, a pesar de que la historia humana estd cuajada de
civilizaciones que han colapsado y de otras que han experimentado y sufrido decadentes
callejones sin salida y retrocesos notables.

Muchas de estas culturas se vieron frustradas por desajustes ecolégicos que truncaron su
“avance”, a pesar de haber sido capaces de poner en pie civilizaciones que llegaron a ser
extremadamente sofisticadas en su tiempo-espacio concreto. Este mito se nutre también
de la confianza en que la ciencia, la tecnologia y la creatividad social, como instrumentos
propios de las sociedades modernas avanzadas, acabaran por encontrar “una solucién” al
problema que no exija cambios sustanciales en el modelo establecido.

2.1.3.- Las barreras psicosociales y de comunicacidn.
a) éAcaso no es bueno un clima “mas templado”?

La dificultad de la mayor parte de la poblacidn para percibir como se puede
ver afectada por el cambio climatico debilita la comprension de su potencial de amenaza
y ayuda a alimentar la idea de que se pueden esperar beneficios de un aumento
“moderado” de la temperatura. Al fin y la cabo, las previsiones del IPCC hablan “sélo” de
incrementos de algunas décimas de grado por década. Los “climas templados” son
valorados como positivos y deseables en el seno de la cultura contemporanea del ocio y
del bienestar. En el caso espaiol, el “clima mediterraneo” forma parte del estandar
cultural del “buen tiempo” y esta fuertemente asociado con el desarrollo de la industria
turistica. En latitudes mas frias y para colectivos sociales vinculados con actividades que
en la actualidad se ven limitadas por la variable térmica, la expectativa de un “incremento
de la temperatura” puede ser leida como un cambio deseable y positivo (por ejemplo:
para la productividad y calidad enoldgica de determinadas variedades de vid en el Centro
y el Norte de Europa o dentro de la Peninsula Ibérica, o para el posible desarrollo del

% en su obra E/

turismo “de sol y playa” en el litoral Atlantico espafiol). Matt Ridley®
optimista racional, expone los posibles beneficios de un clima mds templado: “A nivel
global el numero de muertes durante el clima frio es siempre mayor que durante las olas

de calor”
b) Cuando los sentidos “engafian”

El aparato sensorial del ser humano estd preparado para captar la evolucién
del tiempo atmosférico y para responder adaptativamente a variaciones térmicas diarias
o, a lo sumo, estacionales. Pero no estd disefiado para captar las sutiles variaciones
climaticas que se producen en la escala de largos periodos de tiempo. Existen unas
barreras cognitivas relacionadas con el procesado de informacidn. Si los sentidos
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muestran una escasa capacidad para dar cuenta de los signos fisicos del cambio climatico,
nuestra capacidad para seleccionar, procesar e interpretar informacién también es
limitada y obedece a principios de economia y simplificacién. Ante estas limitaciones
cognitivas, la complejidad y la escala temporal del cambio climatico, sumadas al acento
sobre la incertidumbre, suponen una importante dificultad para la percepcién y
representacion del problema por parte de la poblacién.

La informacién cientifica, al ser trasladada a la cultura comun, se procesa siguiendo
patrones que no obedecen a los mismos presupuestos metodoldgicos y tedricos que rigen
la elaboracidn del conocimiento cientifico. De hecho, se han identificado algunos de estos
patrones que obstaculizan la apreciacidon del cambio climatico y la estimacién de su
potencial de amenaza, y que entorpecen, por ello, la toma de decisiones a todos los

niveles™:

- La tendencia a entender la atmésfera como un espacio inmenso vy
“vacio”, capaz de absorberlo todo y que ha permanecido inalterado e
inalterable a lo largo del tiempo. Esta “creencia” comun se contrapone a la
constatacion cientifica de que es un sistema fragil, constituido por
multiples capas, cuyo grosor total es proporcionalmente muy pequefio en
relacion al volumen de la Tierra, y que ha ido cambiando ciclicamente en
su composicion y dinamica a lo largo de la historia natural del planeta.

- La confusidon entre tiempo atmosférico y clima. Si diariamente se
experimentan cambios de temperatura de varios grados entre minimas y
mdximas, a los que respondemos sin alterar sustancialmente nuestras
vidas, écomo se puede considerar una amenaza relevante el incremento
decimal de la temperatura media del planeta en un periodo de tiempo
mucho mds largo? La confusidn entre tiempo y clima también entorpece la
adecuada interpretacion del cambio a nivel global y la valoracién de su
potencial de amenaza.

- La tendencia a pensar que el calentamiento es un proceso lineal y a
confiar en que los cambios que se produzcan seguiran una evolucion
gradual en el tiempo que permitird, por lo tanto, la adopciéon de
estrategias de respuesta y adaptaciéon también progresivas. Esta
percepcion ignora que, en la escala del tiempo geoldgico, el calentamiento
actual esta siendo extremadamente rapido y tampoco tiene en cuenta que
se pueden producir cambios drasticos e impredecibles, al traspasar
determinados umbrales, cuyos efectos pueden ser catastréficos™. Por
otro lado, y como ya se ha mencionado, la sociedad tiende a destacar la
importancia de los fendmenos extremos, mientras existen grandes
dificultades para captar cambios graduales y progresivos en el medio,
derivadas en gran medida de las limitaciones del sistema sensorial. De tal
forma, sobrevaloramos  fendmenos meteoroldgicos extremos,
asociandolos incluso al cambio climatico, cuando pueden o no estar
relacionados con él, mientras que no apreciamos, o no valoramos,
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cambios sutiles, pero relevantes, que se estan produciendo, por ejemplo,
en el incremento de las temperaturas medias o en la dindmica de los

ecosistemas™*,

- La percepcion de que la accion individual es inapreciable e irrelevante

%% Esta sensacién de

ante la magnitud y la complejidad del problema
“sobrepasamiento”, ya comentada con anterioridad, constituye una de las
principales barreras psicosociales que entorpece el paso de la toma de
conciencia sobre el problema a la accion responsable. Esto es, ain cuando
se perciba el problema, puede considerarse que la respuesta individual es

irrelevante e inutil dada la escala del mismo.

- La representacion social del cambio climatico se efectua utilizando las
ideas, las creencias y las concepciones ya construidas sobre la crisis
ambiental en general y sobre otros problemas ambientales en particular,
realizando generalizaciones y estableciendo vinculos que poco o nada

%% Las dificultades que

tienen que ver con la ciencia del cambio climatico
experimenta la mayor parte de la gente, con un bagaje cientifico limitado,
para entender la complejidad del cambio climéatico, se “mitigan” con la
activacidn de procesos socio-cognitivos que permiten reutilizar las ideas y

representaciones instauradas sobre otras cuestiones proximas ejemplo,

| “ | “

como se ha resaltado, el “reciclaje” de la representacion del “agujero en la
capa de ozono”, con la intencion de dar sentido y hacer inteligible, en lo
posible, la nueva amenaza.Esta es una barrera especialmente importante,
ya que, desde el punto de vista de la comunicacion, es mas facil crear una

nueva concepcién que modificar una ya establecida.

d) El coste percibido del cambio

El hecho obvio de ser un problema estrechamente vinculado con los estilos de
vida establecidos y deseados por la inmensa mayoria de la poblacion hace que el coste
del compromiso personal en la adopcidn de cambios importantes sea percibido como
muy alto (en términos econdmicos, de renuncias a cotas de bienestar alcanzadas, de

135 . .z . .z
. Sometidos a la tensidn que genera la contradiCCidn entre

pérdida de seguridad, etc.)
la conciencia del problema y la inaccién personal, los individuos tienden a trasladar hacia
otros agentes la responsabilidad de las soluciones y, por lo tanto, la iniciativa en la
busqueda de alternativas y en la asuncién de cambios (hacia las industrias, las
instituciones gubernamentales, los grupos de presion, los organismos internacionales, los
partidos politicos, etc.). En este contexto de atribucién externa, la responsabilidad
individual se diluye en la responsabilidad colectiva y sufre las paradojas de la “tragedia de
los bienes comunes”: la inaccion individual se explica, justifica y legitima por la inacciéon
colectiva, sea la inaccidn de otros individuos o la ineficacia percibida en las respuestas de
los agentes institucionales™.
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e) El cambio climatico esta muy bajo en la jerarquia de necesidades

El cambio climdtico aparece en un escenario en el que son muchos los
problemas que se proyectan sobre el individuo como amenazas globales o locales, desde
el terrorismo internacional hasta la “gripe aviar”, pasando por la “desigualdad Norte/Sur”,
en la escena global; y desde la crisis del “estado del bienestar”, hasta la calidad del agua,
el paro o la inseguridad ciudadana, en la experiencia local y cotidiana de los habitantes
del mundo desarrollado. El estado permanente de crisis hace que la sensacién de
inseguridad y de amenaza, en forma mas o menos catastréfica, pase a formar parte de la
“normalidad”, siendo dificil para las personas realizar una valoracién de aquello que exige
una atencidn prioritaria*®.

El cambio climatico no figura en los primeros lugares de la jerarquia de preocupaciones
de la sociedad, que esta ldgicamente mds atenta a enfrentar aquellos problemas que
afectan directamente al aqui y al ahora, mas relacionados con la satisfaccién de las
necesidades basicas. Esta escala de prioridades favorece la tendencia a obviar y aplazar
aquellos otros que se perciben como mas abstractos e inconcretos™*.
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Concepciones dominantes en la representacion social del cambio climatico

El cuadro™® siguiente sintetiza las concepciones dominantes en la representacién social
del cambio climatico y algunas de las visiones alternativas para potenciar a través de los

instrumentos sociales: la educacién, la informacidn, la comunicacion y la participacion.

CONCEPCIONES ACTUALES

NUEVAS VISIONES

Los cambios seran lentos, graduales y progresivos.
La adaptacién de los ecosistemas naturales y de los
sistemas humanos sera factible.

El cambio climatico es un problema que afecta
esencialmente a los sistemas geofisicos de la Tierra
y sélo indirectamente a los sistemas humanos, que
podran adaptarse a cualquier modificacion que se
produzca.

Es un problema del futuro. Hay tiempo para
encontrar soluciones y resolverlo. Papel importante
de las nuevas tecnologias.

A Espafia no le afecta o lo hace de forma tangencial
y poco relevante.

Nuestra actuaciéon personal es irrelevante dada la
magnitud del problema y la inaccién colectiva.

Debemos esperar que la ciencia y la tecnologia
encuentren soluciones para prevenir las causas y
responder a las disfunciones derivadas del cambio
climatico.

Es preciso esperar a que la ciencia reduzca las
incertidumbres sobre el cambio climatico, sobre la
responsabilidad humana en sus causas y sobre sus
posibles consecuencias para poder definir politicas
de respuesta realistas y econdmicamente viables.

Hay otros problemas mds importantes que el
cambio climatico por los que preocuparse, sobre
todo de indole social, y a los que se debe conceder
prioridad por imperativo ético y social.

Los cambios son rapidos y no seran necesariamente

lineales. Es preciso resaltar la posibilidad de
cambios repentinos al traspasar determinados
umbrales.

El cambio climatico altera las condiciones en las que
se ha desarrollado hasta ahora la civilizacién

humana. Sus implicaciones economicas,
demogréficas, politicas y socioculturales son tan

relevantes como las geofisicas y las ecoldgicas.

Es un problema del presente, que ya se esta
manifestando y que requiere acciones urgentes
para prevenir y mitigar sus efectos ambientales y
sociales a medio y largo plazo.

Afecta de forma directa a todo el mundo, tanto por

los cambios ecoldgicos
del

mundial que puede ocasionar.

como por la

desestabilizacion orden  socio-econémico

Sin la implicaciéon de todos, adoptando cambios
individuales, participando en la busqueda de
soluciones colectivas y en la demanda de cambios
en las politicas estructurales relacionadas con el
serd dificil cambios

cambio climatico, lograr

efectivos.

En cualquier caso, las soluciones tecnocientificas
seran desarrolladas, adoptadas y aplicadas si existe
accion politica y social estratégicamente

disefiada.

una

Disponemos de informacion suficiente para afirmar
que existe el cambio climatico y para identificar la
responsabilidad humana en que se produzca. Es
preciso aplicar el principio de precaucién y no
demorar més las respuestas.

Es un problema sinérgico con otros problemas
ambientales y sociales. Sus efectos pueden agravar
los existentes o crear otros nuevos. Las soluciones
al cambio climdtico son también soluciones para
otros problemas de indole ambiental y social.

-103-




2.2.- Teorias de comunicacion.

La palabra comunicacién proviene del latin "comunis" que significa "comun".
De alli que comunicar, signifique transmitir ideas y pensamientos con el objetivo de
ponerlos "en comun" con otro. Esto supone la utilizacién de un cddigo de comunicacion
compartido™.Un c6digo es un conjunto de simbolos y signos los cuales deben ser
conocidos por los protagonistas del proceso. Generalmente se piensa en el lenguaje
cuando hablamos de cédigos, pero un éste, supone un concepto bastante mas amplio™*®.
Ademas de los codigos verbales (orales y escritos), existen otros como los gestos, los
movimientos de la cara y el cuerpo, los dados por la forma y el color (por ejemplo las
sefiales de trafico) o la musica (en donde hay reglas que marcan una estructura).
Naturalmente, los cédigos no verbales, al igual que el lenguaje, varian de acuerdo a las
diferentes culturas. Es asi que podemos afirmar que el lenguaje es sélo un medio mas. La
tendencia a identificarlo con la comunicacién en su totalidad es consecuencia de que éste
sea, el medio mas apto para la transmision de ideas.

Segun Paul Watzlawick, uno de los principales autores de la Teoria de la comunicacién
humana y del constructivismo radical, existen cinco axiomas en la teoria de la
comunicacion humana:

Los axiomas de Watzlawick

10 No es posible no comunicar
Como minimo se comunica
qQue ne se quiere comunicar
20 Los elementos de la comunicacion
1. Contenido (transmision de datos)
2. Ambiente que rodea el mensaje y
relacion entre los comunicantes
30 La naturaleza de una relacion
depende de como se ordene la
secuencia de actos comunicativos
40 La comunicacion humana es tanto
verbal como la no verbal
Comunicacion analdgica y digital

50 La comunicacién es simétrica o
complementaria
Se da una relacién de poder idéntica o
un individuo detenta mayor poder

o . . . .2 14!
Los cinco axiomas en la teoria de la comunicacion humana

5

- Es imposible no comunicarse: Todo comportamiento es una forma de
comunicaciéon. Como no existe forma contraria al comportamiento («no

comportamiento» o0 «anticomportamiento»), tampoco existe «no

comunicacién».
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- Toda comunicacion tiene un nivel de contenido y un nivel de relacion, de tal
manera que el ultimo clasifica al primero, y es, por tanto, una
metacomunicacién. Toda comunicacidn tiene, ademds del significado de las
palabras, informacion sobre cémo el emisor quiere ser entendido y que le
entiendan, asi como, cédmo la persona receptora va a entender el mensaje; y
como el primero ve su relacion con el receptor de la informacidn.

- La naturaleza de una relacion depende de la gradacion que los participantes
hagan de las secuencias comunicacionales entre ellos: tanto el emisor como
el receptor de la comunicacidn estructuran el flujo de la comunicacion de
diferente forma vy, asi, interpretan su propio comportamiento como mera
reaccion ante el del otro. Cada uno cree que la conducta del otro es «la»
causa de su propia conducta, cuando lo cierto es que la comunicacién
humana no puede reducirse a un sencillo juego de causa-efecto, sino que es
un proceso ciclico, en el que cada parte contribuye a la continuidad (o
ampliacién, o modulacién) del intercambio. Un ejemplo es el conflicto entre
Israel y Palestina, donde cada parte actla aseverando que no hace mas que
defenderse ante los ataques de la otra.

- La comunicaciéon humana implica dos modalidades: la digital y la analégica.
La comunicacion no implica simplemente las palabras habladas
(comunicacidn digital: lo que se dice); también es importante la comunicacidn
no verbal (o comunicacién analdgica: como se dice).

- Los intercambios comunicacionales pueden ser tanto simétricos como
complementarios: dependiendo de si la relacion de las personas
comunicantes estd basada en intercambios igualitarios, es decir, tienden a
igualar su conducta reciproca (p. ej.: el grupo A critica fuertemente al grupo B,
el grupo B critica fuertemente al grupo A); o si estd basada en intercambios
aditivos, es decir, donde uno y otro se complementan, produciendo un
acoplamiento reciproco de la relacién (p. ej.: A se comporta de manera
dominante, B se atiene a este comportamiento). Una relacién
complementaria es la que presenta un tipo de autoridad (padre-hijo,
profesor-alumno) y la simétrica es la que se presenta en seres de iguales
condiciones (hermanos, amigos, amantes, etc.).

Segln Paul Watzlawick los fracasos en la comunicacién entre individuos se presentan,

cuando™®;

- Estos se comunican en un cédigo distinto.

- Elcddigo en el que transmite el mensaje ha sido alterado dentro del canal.
- Existe una falsa interpretacién de la situacion.

- Se confunde el nivel de relacion por el nivel de contenido.

- Existe una puntuacién diferente.
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- La comunicacion digital no concuerda con la comunicacion analdgica.

- Se espera un intercambio comunicacional complementario y se recibe uno
paralelo (o bien simétrico).

Por otro lado la comunicacién entre individuos es buena cuando™®:

- El cddigo del mensaje es correcto.

- Se evitan alteraciones en el cédigo dentro del canal.

- Se toma en cuenta la situacién del receptor.

- Seanaliza el cuadro en el que se encuentra la comunicacion.

- La puntuacion estd bien definida.

- La comunicacién digital concuerda con la comunicacién analdgica.

- El comunicador tiene su receptor.

Como sefiala Rodrigo Alsina'’ (1989), la historia de la investigacién de los medios de
comunicacién de masas (Mass Communication Research) estd dominada por la consigna
positivista “Saber para preveer, preveer para poder”, de esta forma el area de estudio
prioritario ha sido la teoria de los efectos sobre las audiencias, esto es, conocer cuales son
las reacciones del publico frente a las propuestas mediaticas con el objeto de obtener las
claves para conducir el comportamiento de las masas.

Pero la historia de la investigacion de la comunicacién, pone en evidencia, que tanto desde
una perspectiva tedrica como empirica, las predicciones desarrolladas no siempre fueron
acertadas. Los diferentes modelos que fueron desarrollandose con el objeto de explicar el
comportamiento de las audiencias, han oscilado entre la omnipotencia hasta la irrelevancia
de la capacidad de los medios para influir en el publico hacia el cual dirigen sus mensajes.

Las primeras corrientes de la escuela norteamericana, estuvieron notablemente influidas por
el conductismo, escuela psicoldgica que considera la conducta humana como una respuesta
frente a estimulos externos. Esta influencia tedrica sera evidente en la teoria hipodérmica.

La Mass Communication Research, surge en los EEUU, impulsada por universidades a
peticién de instituciones publicas o privadas tales como empresarios mediaticos, organismos
de defensa gubernamentales y partidos politicos. Efectivamente, muchos de estas
investigaciones buscaban el desarrollo de instrumentos que permitieran actuar sobre la
poblacién de manera eficaz. Esta linea de investigacidon se diferenciara de la Escuela de
Frankfurt que aborda el fendmeno mediatico desde las implicaciones de la sociedad en su
conjunto (y no en funcién de comportamientos individuales).

José Martinez Terrero™® en su obra sobre Teorias de Comunicacién presenta tres niveles de
teorias en las ciencias de la comunicacién:
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Primer nivel: Teorias filoséficas normativas que indica cdmo deberian ser los

medios masivos. Son teorias éticas, que tratan de explicar un fendémeno

amplio ocurrido en una época cultural™®,

- La Autoritaria, tipica de sociedades mas teocraticas; se basaba en
visiones metafisicas y esencialistas del mundo.

- La liberal es la teoria de la llustracién modernista, que enfatiza los
derechos de la conciencia individual y de los duefios de los medios
dentro del mercado libre de las ideas y de la prensa libre.

- Lade responsabilidad social.

- La de servicio publico esta relacionada con la sociedad del Estado del
Bienestar, y actua dentro de la concepcién libertaria y de libre
mercado, pero subordina las metas individuales al bien comun.

- La tradicion de democratizacion y participacion denuncia las
desigualdades generadas por las tradiciones liberales y busca una
liberacion continua de las ideologias, de las hegemonias y de la
concentracién del poder.

- lLa tradicién comunitaria (comunidn y rito), comprometida en formar
comunidades culturales a través de la comunicacién. Se preocupa por
hacer presente en los medios todos los grupos sociales, incluyendo los
periféricos y marginales, las mujeres, los indigenas, etc., sea como
protagonistas de noticias o como comentadores del acontecer
nacional y local™*®,

Segundo nivel: La Gran Teoria. Teorias de medios, cultura y sociedad, o
teorias ‘macros’), que indican cémo son en realidad los medios. La principal
contribucion es triple: informar a la sociedad moderna, denunciar la
concentracidon de poder y evaluar la cultura que crea. Las principales teorias
macros son*%:

- El funcionalismo (mercado libre de las ideas). La teoria de la
“dependencia de los medios” es una teoria funcionalista. Dice que
cuanto mas dependa una audiencia de los medios masivos para
informarse, y que cuanto mas esté una sociedad en crisis, mas poder
tendran los medios (o se les atribuira mas poder). Lo comun de estas
teorias era la libertad responsable.

- Positivismo: El modelo positivista proclama la ‘objetividad’ y la
‘neutralidad’. Aunque algunas de sus criticas se derivan de la idolatria
que hacen a la rapidez y a lo ‘actual’ (la primicia). Para llamar la
atencion, se elige lo extravagante y lo sensacionalista. Sacralizan
cualquier opinién sin hacer analisis profundos. La ‘transparencia’
positivista es una manipulacidn. La objetividad positivista dice que el
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periodismo debe ser metaféricamente espejo (o reflejo) transparente
de la realidad sin ninguna interpretacion (sin ‘hermenéutica’). El
periodista positivista no puede seleCCionar ni valorar una informacion.
Si lo hace, se le acusara de ‘manipular’ la informacion. Tampoco puede
convertirse en actor del proceso para mejorarlo; debe guardar
‘neutralidad’. Esto es ser ‘transparente’ para el positivista .

- Tercer nivel: Teorias de Audiencia, analizan las diversas relaciones entre los
medios y las audiencias™*.

- Teorias de la omnipotencia de los medios: La teoria de la bala
madgicaTeorias de los efectos limitados.

- Teoria de las diferencias individuales.

- Teoria de las cateogorias sociales y de los 'dos pasos'.

- Corriente de los 'usos y gratificaciones'.

- Agenda Setting o La teoria de la construCCion de agenda.
- La espiral del silencio: mayoria intimidatoria.

1.- Teoria de la Omnipotencia de los Medios. Esta teoria defiende el alto impacto de los
medios de comunicacién en las audiencias®. Su ejemplo més evidente es el denominado “La
Guerra de los Mundos”: En la noche del 30 de octubre de 1938, millares de estadounidenses
fueron aterrorizados por una emisién de radio de la CBS que describia la invasion de los
extraterrestres. Su artifice fue Orson Welles, que escenificaba La guerra de los mundos, la
novela fantastica de H.G. Wells. El socidlogo Hadley Cantril, a quien se debe un analisis sobre
el impacto de este programa resume asi el estado de shock de los oyentes:

“Mucho antes de terminar el programa, en todo los EEUU, habia personas rezando, llorando y
huyendo frenéticamente para no encontrar la muerte a mano de los marcianos. Algunos corrieron en
busca de seres queridos. Otros telefonearon para despedirse o alertar a los amigos, corrieron a
informar a sus vecinos, buscaron informacion en las redacciones de los periddicos y las emisoras de
radio, o avisaron a las ambulancias y coches de patrulla de policia. Por lo menos seis millones de
personas oyeron la emision y como minimo un millon de ellas se asustaron o se inquietaron.”

El acontecimiento creado por Welles permitia por primera vez hacer un test de tamafio
natural sobre las condiciones de sugestibilidad, del reciproco contagio sobre el panico
(Psicosis colectiva). En el plano de las representaciones sociales, estas escenas de emocion
inauditas, que se traducian en actos irreflexivos e incitaciones gregarias, no fueron las
ultimas en fundamentar la teoria de la omnipotencia de la nueva técnica de comunicacién a
través de las ondas'®.

En este sentido, las primeras indagaciones sobre el poder de la comunicaciéon de masas se
recogen en la ‘Teoria de la bala magica’. Posteriormente esta teoria ha recibido otros
nombres como ‘Teoria hipodérmica’ o ‘Teoria de la reaccidén en cadena’. La idea basica que
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subyace es que los mensajes que emiten los medios se consideran como una medicina
inyectada en un cuerpo, que produce sus efectos, pero sin que el paciente pueda controlar
los resultados. La teoria hipodérmica se desarrolla entre las dos Guerras Mundiales, y en la
practica es una teoria sobre la propaganda. Los mensajes son recibidos de manera uniforme
por todo el publico™. El postulado bésico de la Teoria Hipodérmica es que los medios
“inyectan” una informacion con un contenido que da por cierto y veridico. Lo que pretende
dicha teoria es manejar el mensaje como un estimulos para asi provocar una reaccién en el

emisor.

Hacia finales del siglo XIX, se configura una nueva imagen de la sociedad, que desdibuja sus
rasgos tradicionales para convertirse en una sociedad de masas. Las masas, se convierten asi,
en un objeto de estudio. Durante los afios veinte el temor a la manipulacién mediatica
aparece como una caracteristica que describe la poderosa capacidad de influencia que
tuvieron los primeros medios de comunicacién.

En coherencia con esta percepcion, la audiencia estaba indefensa ante los medios, puesto
que:

- Los individuos se hallaban aislados psicolégicamente.
- Laimpersonalidad predominaba en las interacciones sociales.
- Los individuos no se veian afectados por los vinculos sociales.

Diferentes factores confluyen posibilitando la consolidacidon de la psicologia como ciencia.
Las demandas del ejército, de la industria y mas tarde de los partidos politicos, favorecerian
ademads, a aplicacion practica a diferentes técnicas de comunicacion persuasiva.Durante la
Primera Guerra Mundial, los psicélogos del ejército norteamericano desarrollaron una serie
de pruebas con el objeto de medir la inteligencia haciéndose por primera vez, mediciones de
tests a gran escala. Comprendiéndose asi en el ejército la utilidad de la psicologia para la
clasificacion de los individuos. De esta forma, los psicélogos pasan a formar parte de los
equipos de instruccion militares.

Al mismo tiempo, la industria comienza a percibir que posee intereses similares a los
militares en el sentido que también requiere seleccionar recursos humanos eficientes para
cubrir determinados puestos de trabajo, de esta forma comienza a consolidarse también la

[*°, Pero fundamentalmente es con la aparicién de los medios de

psicologia industria
comunicacion masivos cuando se advierte el enorme potencial de aplicar conceptos de
psicologia a las técnicas persuasivas de la publicidad. Finalmente, el terreno de la politica,
interesado cada vez mas en el devenir de la opinidn publica demandard también los aportes
de la psicologia como ciencia socialmente util para el poder. De esta forma, las primeras
teorias se enfocaban desde una perspectiva conductista: la conducta se halla regida por
mecanismos bioldgicos de origen genético que intervenian de forma predecible a partir de
un determinado estimulo. Por otra parte, al considerar la sociedad de masas un conjunto
homogéneo, asilado y pasivo, resulta consistente sostener la hipdtesis de vulnerabilidad ante
la manipulacion mediatica. Este argumento se consolida en la idea de la omnipotencia de los
medios que generaba la idea basica respecto a que los mensajes podian incidir sobre el
individuo de manera directa y uniforme, provocando una reaccion similar en cada uno de
ellos. La propaganda fasicista, por otra parte, parecia ser una experiencia en tiempo real que
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convalidaba tan ambiciosa hipdtesis: las masas, parecian rendirse ante el poder ilimitado de
los mensajes mediaticos por irracionales que estos fueran. Para estas teorias, el emisor es el
objeto central de estudio sin tener en cuenta el contexto social, puesto que la finalidad es
determinar las estrategias de comunicacion para manipular a la audiencia.

2.- Teorias de los efectos limitados.

Alrededor de los afios 40, el conductismo deja de ser considerado un marco tedrico valido
para abordar la problemética de la influencia mediatica®®. Los avances de la psicologia
experimental y de la sociologia modificaron el enfoque de estos estudios. Por otra parte, se
transforma sustancialmente el concepto de audiencia. Se cuestionan las caracteristicas
disefiadas por el paradigma de la "bala magica" y se transforman en un nuevo modelo
explicativo de los efectos de los medios en el publico.

3.- Teoria de las diferencias individuales. Los estudios sobre el aprendizaje de la conducta,
generan una nueva perspectiva: las diferencias provocadas por la individualidad*®. La
audiencia deja de ser una masa homogénea puesto que cada miembro tiene caracteristicas
que lo hacen diferente a otro, por lo tanto, su conducta podra ser diferente, dependiendo de
su personalidad. Durante la Segunda Guerra Mundia, Carl Hovland, psicélogo
norteamericano, realizé una investigacién con objeto de persuadir a los soldados y
convencerlos de que la guerra podia prolongarse en el frente del Pacifico. Bajo tal propdsito,
se elaboraron dos programas de radio, el primero advertia que la guerra iba a prolongarse
aun superando los calculos mds optimistas y el segundo, reconociendo la superioridad
norteamericana frente a Japdn, sostenia que la guerra seria, sin embargo, larga y dura. Como
resultado de la experiencia, se observd que los soldados que tenian un nivel de instrucciéon
mas alto fueron mas facilmente persuadidos por el segundo mensaje puesto que presentaba
una argumentacién mas detallada e incluia las dos posiciones respecto al topico en cuestidn.
Pero el mismo mensaje, ocasionaba un efecto negativo en los soldados cuyo nivel de
instruccién era inferior.

De acuerdo este tipo de investigaciones, se formuld el principio de la atencién selectiva'®.
De acuerdo a este postulado, los individuos se exponen a los mensajes de los medios en
funcién de sus intereses personales y predisposiciones. Se descarta asi la teoria del supuesto
impacto directo de los mensajes mediaticos, puesto que los individuos recuerdan con mayor
precision solo aquellos mensajes cuyo contenido les resulta favorable.De acuerdo a este
esquema, podrian categorizarse cuatro factores que los receptores involucran en el

. . 2149
momento de la comunicacidon™:

a.- El interés: la motivacion que el destinatario posee en relacion al tema del
mensaje.

b.- La exposicion selectiva: el interés de la audiencia se concentra en los mensajes
que mas se adaptan a sus propias actitudes y valores, evitando lo internamente
conflictivo. En esta linea, Festingen aporté en 1957 un desarrollo tedrico que
llamé disonanacia cognitiva de acuerdo al cual, el individuo tendria cierto grado de
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coherencia interna que se ve alterado por la interrupcién del mensaje medidtico
creando una disonancia cognitiva. Lo que el individuo prefiere es pues, conservar
dicho equilibrio para lo cual rechazara la informacion que lo "contradice" o elegira
interpretarla de acuerdo al sentido que se integra mejor a sus convicciones
personales.

. . . .. 152
Diferentes usos de los medios de comunicacién

c.- Percepcion selectiva: la
interpretacion se produce en Uso: Informarse
funcién de la predisposicion,

5 Necesidades
valores y actitudes del cognitivas
receptor.

Uso: identificarse

Necesidades
Intrapsicologicas

d.- Memoria selectiva: el
destinatario suele recordar
. Uso: Integrarse
mejor aquello que favorece

sus propias opiniones. De esta Necesidades
forma, el poder de los medios INERReICOIGCRS
queda relativizado. Aunque
pueden manipular los efectos

si se conocen adecuadamente Necesidades
evasivas

Uso: entretenerse

las caracteristicas psicoldgicas
de la audiencia y se
elaboraban mensajes a la
medida.

4.- Teoria de las cateogorias sociales y de los 'dos pasos'. Una nueva perspectiva surge
como consecuencia de las experiencias realizadas en el terreno de la comunicacién. Las
diferenciacion de actitudes dentro de los miembros de la audiencia puede ser clasificada en
grupos sociales de caracteristicas compartidas que manifestardn una conducta similar ante
los mensajes mediaticos'*%.

Este postulado, descubre el concepto de target group, tan util a las técnicas modernas de
publicidad y comunicacidn. El publico posee caracteristicas no solo personales sino también
sociales, y parte de su conducta se ve influida por dicha dimensién.

En este sentido, Paul Lazarsfeld™® observard que los efectos de los mensajes estan
fuertemente condicionados por el contexto social al que el individuo pertenece. La
valoracion de un mensaje depende de la influencia que el grupo social ejerce sobre el
individuo.

Una investigacion™ realizada en 1940 en el estado de Ohio, durante una campafia electoral
en la que Franklin Roosvelt resultdé electo, Lazarsfeld detectéd que la decisién de voto
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dependia prioritariamente del grupo social de pertenencia del ciudadano, relativizando la
influencia que sobre éste ejercieran los mensajes mediaticos de la radio y la prensa. La
exposicidn a la propaganda no modificaba la tendencia: mientras que los que pertenecian a
sectores rurales, o niveles socioecondmicos medio-alto o, de religién protestante, optaban
por el partido republicano. El partido demdcrata se nutria de los ciudadanos catdlicos y
obreros urbanos.

La masa ya no sera percibida como un conjunto de seres aislados sino efectivamente
relacionados con otros, en un vinculo social que, consecuentemente, influye en la conducta.
De la mano de estos hallazgos, se construye el marco tedrico en el cual se describe la
influencia de lo lideres de opinién en la interpretacidn de los mensajes mediaticos.

El lider de opinién conformaria un "segundo paso" entre el mensaje y la audiencia,
ejerciendo una influencia significativa.

5.- Corriente de los 'usos vy gratificaciones'. Esta corriente, surge a partir del
cuestionamiento de la pasividad de la audiencia*®®. En términos generales analiza el grado en
que la audiencia selecciona los contenidos mediaticos, la intensidad en la exposicion, asi
como la motivacion personal al utilizar un medio de comunicacién en particular. El estudio
de las audiencias dentro de la tradicion denominada "usos y gratificaciones" se opone a la
idea de pasividad de la audiencia y se basa en una serie de supuestos, dentro de los cuales
cada individuo de la audiencia realiza una seleccién consciente motivada por circunstancias
personales. Esta teoria se funda en que las gratificaciones no sélo vienen de los contenidos
medidticos, sino del tipo de exposicion al medio y del contexto social del consumo

gratificante151

Es decir, esta teoria considera a la audiencia como un elemento activo, pues
elige los medios para satisfacer sus necesidades y gratificaciones. Las necesidades satisfechas
por los medios de comunicacion son: necesidades cognitivas (informarse), afectivo-estéticas
(deseo de experiencias emotivas y agradables, integrativas (necesidad personal de
asegurarse, confianza en si mismo, necesidad de estar con la familia y los amigos), y de

evasion (relax y entretenimiento).

1152 . . . . oy .
McQuail***realiza el siguiente esquema con objeto de ordenar y describir el tipo de uso que
la audiencia realiza en relacion a los medios de comunicacion.

Se produce asi un cambio de paradigma respecto a los enfoques de investigacién. La
pregunta tradicional disparadora de hipodtesis: “équé efectos producen los medios en las
audiencias?” se reemplaza por su inversa: “¢y qué es lo que la gente hace con los medios?”.

En definitiva, esta linea teorica, indaga sobre la capacidad consciente de la audiencia para
elegir frente a las imposiciones mediaticas, lo que limita considerablemente la posibilidad de
manipulacién concedida a los medios de comunicacion. Al respecto, es interesante agregar la
formula de la "audiencia obstinada". De acuerdo a los resultados obtenidos en distintas
investigaciones, la audiencia parece resistirse activamente a los intentos de ser influida,
manteniendo una relacion "transaccional" y reciproca con las fuentes de los medios de
comunicacion.
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6.- Teoria de la construccion de agenda (Agenda Setting). Las teorias sobre los efectos de
los medios en las audiencias, vuelven a girar significativamente hacia la consideracién de las
posibilidades manipuladoras de las audiencias.

Sin embargo, estos efectos serian predominantemente de tipo congnitivos y se describen en
lo que se ha dado en llamar "teoria de la construccion de agenda" (agenda setting).

Los medios de comunicacion social, realizan una cobertura de los acontecimientos de la
actualidad, realizando una jerarquizacién. De acuerdo a la teoria de agenda setting este
temario configurado por los medios, tendra, necesariamente, un impacto en la audiencia.

Esta linea, que ha generado el movimiento mas significativo dentro de la mass
communication research, fue introducida en 1972 por Mc Combs y Shaw, en su articulo The
agenda Setting Function of the Mass Media™?.

De esta forma, han proliferado numerosas investigaciones acerca de las relaciones entre los
temas que han sido enfatizados como destacados por los medios y los temas que se instalan
como significativos para la opinidn publica.

Se considera, dentro de este marco tedrico, que existiria una relacion directa y causal entre
el contenido de los medios y la percepcién por parte del publico respecto a qué es lo mas
importante de entre todos los acontecimientos sociales.

En otras palabras, se considera que es muy posible que los medios carezcan de la capacidad
necesaria para indicarle a la gente cémo debe pensar (puesto que influir en la opinidn es
mucho mas complejo, ya que esta se encuentra afectada por multiples variables, entre ellas,
las socioculturales) pero si, es factible que impongan determinados temas, dejando otros en
segundo plano, logrando asi una manipulacién indirecta™.

Wolf*** puntualiza que el modelo de agenda setting al describir la influencia de los medios en
el modo en que el destinatario organiza sus propio conocimiento y la imagen de la realidad
social, estd muy proximo a lasemidtica, de hecho, existirian una serie de cuestiones
comunes como el estudio de las estrategias textuales, la tipologia de los discursos o los
procesos de comprensién.

En este sentido, los modelos de investigacion actuales, tienden a dar cuenta de la
construccién de la realidad social.

Efectivamente, los medios, configuran la imagen de la sociedad que las audiencias
construyen dentro de sus mentes, puesto que en una sociedad compleja como la actual, el
conocimiento de los hechos sociales depende en buena medida de los mensajes mediados (y
de la interpretacidn de la realidad que los medios realizan).
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7.- La espiral del silencio: mayoria intimidatoria

Mientras que la teoria de agenda setting limita en parte el poder de los medios como
formadores de opinidn a la jerarquizacion del temario, el enfoque de Noelle Neumann parte
del supuesto que la mayor parte de las personas, temen naturalmente al aislamiento vy, al
manifestar sus opiniones personales, tratan de identificar la opinién de la mayoria para luego
sumarse al "consenso general".

"El temor al aislamiento (no sdlo el temor que tiene el individuo de que lo aparten sino también la
duda sobre su propia capacidad de juicio) forma parte integrante (...) de todos los procesos de opinion
publica. Aqui reside el punto vulnerable del individuo; en esto los grupos sociales, pueden castigarlo
por no haber sabido adaptarse. Hay un vinculo estrecho entre los conceptos de opinion publica,
sancion y castigo"” Noelle Neumann'®®

Los medios de comunicacidon, operan como formadores del consenso, los periodistas
tendrian la autoridad necesaria para diagnosticar el "clima de opinidn". La ldgica de este
modelo, conforma una espiral silenciosa dado que, cuanto mas se difunde una opinién
dominante, mas se silencian, las individuales voces minoritarias en disidencia, con lo cual, se
acelera el efecto de las opiniones mayoritarias construyendo un proceso de
retroalimentacién ascendente: “Basdndonos en el concepto de un proceso interactivo que
genera una "espiral" de silencio, definimos opinion publica como aquella que pude ser
expresada en publico sin riesgo de sanciones (...) segtin este mecanismo psicolégico que
hemos denominado "espiral del silencio", conviene ver a los mensajes como creadores de
opinion publica. Constituyen el entorno cuya presion desencadena la combatividad, la

sumisién y el silencio" ***

2.2.1.- Cultura de Masas. Las diferentes teorias de la comunicacidon que se acaban de
analizar se encuentran ubicadas en los que se denomina “cultura de masas”.

Hacia la segunda mitad del siglo XX, posiciones encontradas comienzan a debatir respecto a
la aparicion de masas en la vida social, lo cual a partir de las tecnologias de la comunicacion,

3% La industria cultural, irrumpe en el

se transformo en un fendmeno evidente y perdurable
escenario con novedosas propuestas, por cierto, en muchos casos, mas que cuesionables.
Surge pues, el concepto desarrollado por Umberto Eco de “cultura de masas”, término
ambiguo que pretende incluir los medios de comunicacién audivisuales (radio, cine y TV), los
medios graficos (diarios y revistas) y a la industria editorial (Best sellers, literatura de
consumo masivo). En este contexto, los medios ponen los bienes culturales al alcance de
todos, adecuando el contenido muchas veces, al "nivel" del receptor, esto es, haciendo que

la asimilacidon sea mas simple e incluso superficial.

Este proceso de "adaptacién" de los contenidos, se traduce en una extension del campo
cultural. Surge entonces, la necesidad de contextualizar la cultura de masas: es imposible
conocerla si se pasa por alto que los medios de comunicacién se desarrollan en el momento
exacto en que las grandes masas comienzan a ser protagonistas de la vida publica,
imponiendo asi un lenguaje propio y exigencias particulares.
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Sin embargo, Umberto Eco®™ apunta que el modo de divertirse, de pensar, de imaginar de
las clases populares es inducido por los medios y responde a los modos de pensar de la clase
dominante. Y en este sentido, los medios proponen situaciones que no tienen ningna
conexion con la realidad de los consumidores. En sintessis, la cultura de masas ofrece
expresiones culturales de la burguesia a los sectores populares.

a.- Criticas a la cultura de masas:

Como se dirige a un publico muy amplio, y con el objetivo de satisfacer sus expectativas,
evita propuestas originales que puedan disgustar a algun sector en particular. Uno de los
autores que, en este sentido, mas ha argumentado en contra de la cultura de masas es
Mario Vargas Llosa™>.

Como es un mensaje desinado a una clase de tipo homogénea, tiende a neutralizar las
diferencias particuares de cada grupo étnico.

No promueve modificaciones en la sensibilidad o en el gusto de de las masas. No fomenta la
reflexion: alimenta emociones superficiales e inmediatas. Los consumidores estan sometidos
a las leyes de oferta y demanda.

La cultura de masas ofrece al publico Unicamente lo que éste desea, o peor aun, le sugiere lo
que debe desear. Elimina las diferencias entre las elaboraciones de la cultura de élite y la
industria del especticulo y el entretenimiento. Estimula una perspectiva pasiva y poco
critica.

Opera en el plano de las opiniones comunes en base al reesfuerzo existente previamente en
el seno de la sociedad. Propicia el conformismo. La clase dominante suele utilizar a la cultura
de masas como vehiculo del control social.

Utiliza modelos impuestos verticalmente para impedir del ascenso y progreso de las masas.

b. Beneficios de la cultura de masa.

Un amplio grupo social participa con igualdad de derechos en la vida publica, el consumo,
disfrutando de las comunicaciones disponibles. La acumulacidn de informacidn que ofrecen
los medios masivos de comunicacién, incrementa la formacién. La homogeneizacién del
gusto permite que ciertas diferencias de clases se eliminen, unificando sensibilidades
nacionales. Favorece la divulgaciéon de informacion, estimulando la curiosidad y las ansias de
saber en sectores que antes estaban marginados.

Gracias a la cultura de masas, el hombre contemporaneo puede acceder a aspectos del
mundo que antes sélo eran patrimonio de una élite. Colaboran en la renovacién cultural,
mediante la aparicion de nuevos modos de hablar y la incorporacion de novedosos lenguajes
artisticos.
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2.2.2.- Medios frios y Medios calientes

La clasificacién que hace McLuhan®™* de los medios como "calientes" o "frios" surge de
signficados técnicos como "definicion" e "informacion" y se sustenta mas en la experiencia
sensorial que en el significado de las palabras. Esta clasificacion diferencia entre receptor
activo en los medios frios y pasivos en los medios calientes.En el mundo de la TV, "alta
definicion" significa precision, detalle, calidad en referencia a cualquier imagen visual. De
acuerdo a este criterio, Mc Luhan dird que las letras del abecedario, los numeros, las
fotografias y los mapas son objetos de alta definicion. Un medio de tales caracteristicas,
brinda mucha informacién y un receptor pasivo. Por el contrario, las formas que no se
definen con tanta calidad como por ejemplo, los dibujos animados, serian de baja
definicidon porque nuestros ojos se ven en la obligacidn de completar lo que falta para
obtener una percepcion acabada. Este princpio de "completar los espacios en blanco"
también se aplicaria a los sonidos. Al brindar poca informacién, los medios de baja definicidn
exigen un receptor activo.

En conclusidn, los medios de alta definicion son medios calientes y los de baja definicidon son
medios frios. Serian pues medios calientes la radio, la television, la imprenta, las fotografias,

las conferencias... y medios frios el teléfono, el habla, los seminarios®®....

2.3- Trivializacién, construccion de la objetividad y cambio climatico

Las grandes emisoras generalistas no abordan el problema del cambio climatico u otras
cuestiones relacionadas con la ciencia mediante el recurso a fuentes relevantes. Suelen
buscar un titular llamativo y, después, adornarlo de elementos constructivos alarmantes; o
bien, someter la cuestién al debate de dos polemistas populares o reconducirlo a una
encuesta callejera de pros y contras, donde sobresalgan las respuestas polarizadas, bien sean
las mas dramdticas o las mas divertidas.**®

La prensa escrita aplica, por regla general, soluciones mejor contextualizadas e integradas en
un paisaje social amplio, frente al mas acentuado individualismo de la construccion
televisiva.”® No obstante, busca soluciones de pretendida objetividad que, en el caso del
cambio climatico, han sido denunciadas por los cientificos por la proyeccion errénea de la
realidad. Constata Al Gore™” ?®* en Una verdad incémoda la gran diferencia entre el amplio
consenso de los cientificos y la multiplicidad de criterios e interpretaciones de base
especulativa que aparecen en los medios. Los expertos del IPCC han hecho hincapié en la
necesidad de buscar la objetividad de los medios a través del reflejo del consenso cientifico,
no dando voz, en términos de un equilibrio ficticio, a opiniones aisladas, contrarias a la
corriente mayoritaria, que adquieren ante las audiencias la misma importancia que las que
constituyen la referencia cientifica dominante. Muchos de los cuestionamientos hechos
tradicionalmente a la escasa o mala especializacion del periodismo cientifico en muchos
medios, se han acentuado ahora ante un problema de escala universal que, a la vez, permite
un amplio margen de interpretacién subjetiva y de apelacidon sensacionalista del cambio
climatico™®.

En noticias politicas, por ejemplo, y en otras de caracter polémico relativas a la vida social
“es natural y apropiado que los periodistas honestos divulguen la opinién de ambos lados”,

escribe Schneider™®. En ciencia, es diferente. Asi lo interpreta Philip Meyer™®: “Los
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periodistas deben actuar mas como cientificos. Recoger la informacidn, buscar las fuentes,
construir una teoria y después proporcionar una prueba objetiva de la teoria. La objetividad
en este sentido significa cuestionar los datos de manera que se evite la respuesta falsa {...)
Los reporteros que aceptaron el discurso de la Casa Blanca sobre las armas de destruccién
masiva en Iraq no eran investigadores objetivos.”

El tratamiento de las cuestiones que definen los problemas es lo que constituye el
periodismo de élite o de referencia. Hoy, el acercamiento continuado, contextualizado y
cientificamente orientado al problema del cambio climatico y la sostenibilidad marcan, sin
duda, un indicio significativo donde percibir el valor afiadido que distingue a la prensa de
referencia®®.

Profesionales, por ejemplo, como el profesor de Periodismo en la Universidad de Columbia
Andrew C. Revkin'®®, que tiene un interesante blog en la edicién digital del New York
Times (http://dotearth.blogs.nytimes.com/author/andrew-c-revkin/), o George Monbiot?**,
colaborador del periddico britanico The Guardian, entre otros destacados, marcan la

diferencia con el oportunismo sensacionalista™®.

2.4.- Paradigmas de la comunicacion para la sostenibilidad

El modelo tradicional de comunicacién de la ciencia ya no es valido. Existen una serie de
barreras psicolégicas, emocionales y de comportamiento que se necesitan conocer y
comprender para hacer llegar un mensaje determinado a la sociedad®®. Ademés hay que
analizar detalladamente el entramado formado por una emotiva imagineria, un complejo
marketing, las normas de los medios de comunicacién y las agendas politicas porque todo
esto construye, media y recibe los mensajes que se transmiten a la sociedad sobre cambio
climatico.

Hoy en dia, en la popularizacién de nuevas cuestiones de interés, el protagonismo recae en
los medios de comunicaciéon de masas. Estos son auténticos creadores de opinién, en un
contexto de contradiccion de intereses, en el seno de la sociedad civil*®®. Es cierto que la
inclusién de un problema en el conjunto de preocupaciones generales parte de una
percepcién amplia en el seno de la colectividad de que algo no va bien, y que desde su
formulacién inicial los lideres sociales tratardn de aprépiaselo como elemento de debate,
reivindicacién o para darle una salida mis o menos afortunada. Sin embargo, hasta que una
cuestion no recibe un tratamiento continuado como noticia en la prensa, radio y televisidn
no acostumbra a hablarse de un "problema", que pondrd en marcha todo un conjunto de
mecanismos tendentes a su resolucidén o explicacidn convincente. Esta situacion ha traido
consigo indudables consecuencias para el desarrollo de los programas de investigacion en
meteorologia y climatologia e influye directamente en el nuevo protagonismo social
otorgado a los especialistas de estas disciplinas.

El estudio sistematico del estado de la atmdsfera y de la variabilidad climdatica a escala
mundial tiene un origen reciente, vinculado a las necesidades de potenciacién del transporte
aéreo, de aumento en la productividad agricola o de busqueda de una mayor eficiencia en la
utilizacion de la tecnologia militar, entre otras causas.

En los ultimos tiempos, el papel de estas dos dareas de conocimiento cientifico tan
relacionadas entre si y directamente condicionadas por la evolucidon de las necesidades
colectivas se ha modificado, pues han surgido nuevas demandas a las que es preciso
responder y se asiste a la popularizacion de una cuestion clave, la existencia de un cambio
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climatico. Si en una sociedad predominantemente rural el seguimiento de las condiciones
atmosféricas tiene una gran importancia ya que la sucesién de acontecimientos
meteoroldgicos influye directamente en la obtencion de buenas o malas cosechas y marca el
ritmo de los trabajos agricolas, en un contexto de urbanizacién el frecuente desinterés que
manifestamos por la existencia de diferentes tipos de tiempo a lo largo del afio se convierte
en atenciéon cuando tratamos de planificar nuestros dias de ocio. Ademas, la gente del
campo aprendid, durante siglos, a interpretar y prever con relativa exactitud los cambios en
el estado de la atmdsfera, conocimientos que ha perdido el habitante de las areas urbanas
dependiente de las informaciones que los medios de comunicacion le proporcionan de forma
insistente.

Tanto la televisién, como la radio o la prensa han considerado su deber ponernos al corriente
de cual serad el tiempo de las proximas horas o dias, en un principio basandose en las
previsiones elaboradas de forma rigurosa por los especialistas, pero también ajustando los
mecanismos de transmision de la informacion a un tiempo o espacio predeterminado por el
formato del medio en cuestién y mediante el recurso a imagenes agradables que pueden ir
desde la confeccidn de mapas bien coloreados (y no por ello de mayor calidad) hasta la
eleccién de los presentadores especializados en estos temas.

Aunque los boletines meteorolégicos hayan mejorado notablemente sus contenidos y
fiabilidad, su utilizacion es muy diferente por parte de los profesionales que necesitan
conocer la evolucién del tiempo como elemento consustancial de su trabajo y quienes los
emplean como forma de producir informacion, que condicionan la lectura de una mayoria
del publico.

La percepcidn social de los acontecimientos meteoroldgicos y de la realidad climatica se ha
modificado por completo como resultado del proceso de urbanizaciéon y el creciente
protagonismo de los medios de comunicacidon de masas. En este nuevo contexto se puede
entender que en los Ultimos tiempos se haya producido la propagacidon de la idea del cambio
climatico, asunto que ha desbordado su tratamiento por parte de los especialistas para
convertirse en tema de conversacién diaria y, sobre todo, noticia recurrente en la prensa,
radio y television.

El hecho de que este problema haya irrumpido en nuestra vida cotidiana y sea una
referencia obligada en los estudios de meteorélogos y climatélogos tiene su explicacion™®,
En primer lugar, para que un tema de debate social surja es necesario que se produzcan
situaciones inesperadas que generan preocupacion a la colectividad. La sucesidn de largos
periodos de sequia, los efectos catastroficos de las inundaciones, el proceso de
deforestacion o el descubrimiento de un agujero en la capa de ozono han generado una
profunda inquietud en la opinion publica, que muchas veces recibe la noticia de estos
sucesos bajo la forma de titulares periodisticos y con todo lujo de detalles. En los paises
desarrollados, estos impactos se vinculan al desarrollo de una conciencia ecolégica definida
todavia mas como un sentimiento que como una argumentacién racional. De esta forma, la
escasez o la abundancia de precipitaciones, la desaparicion de espacios arbolados y la
supuesta desproteccion respecto a los rayos solares comienza a entenderse como el
producto de una alteracién general de las condiciones atmosféricas provocada por el
progreso incontrolado y como la evidencia de un cambio climatico que ha desencadenado la
humanidad en su conjunto.

Estas ideas han arraigado en la mentalidad colectiva y, lo que tiene una mayor importancia,
son reproducidas continuamente por los medios de comunicacidn. Los responsables de estos
procesos que incluso, se percibe, pueden hacer peligrar la habitabilidad futura de nuestro
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planeta somos en cierta medida todos y se hace preciso adoptar medidas urgentes para
. s 1
detener la situacion,

La cuestion del cambio climatico ha conseguido afectar a un publico mas amplio, porque su
formulacién se ajusta a cinco pardmetros determinantes. En primera instancia estaria "la
ambigliedad de la definicidon del problema", condiciéon que se cumple si tenemos en cuenta
que las supuestas alteraciones producidas por el ser humano en la atmdsfera son multiples y
sus consecuencias innumerables, muchas de ellas desconocidas en todas sus dimensiones.

Al mismo tiempo, el problema "debe ser enunciado en términos simples, no complejos”,
como es el caso que nos ocupa: el industrialismo, la contaminacion y el consumo masivo de
energia provocan el cambio en el clima. El tercer elemento seria su continuidad en el tiempo,
"el problema gana si no es definido en un espacio efimero, demasiado momentaneo, sino al
contrario en uno relativamente persistente, inscribiéndolo en la duracion”.

Otra caracteristica para garantizar su éxito es "su novedad, un problema nuevo, sin historia,
engancha mucho mas que un tema recurrente, que arrastra una experiencia pasada, en la
cual ya ha sido expuesto el objetivo buscado". Por ultimo estd "el caracter imperfecto del
problema. Los publicos se muestran mucho mds sensibles a iniciativas que presentan
anomalias e imperfecciones, que a causas demasiado bien pulidas y desmenuzadas"**%,

Como acabamos de comprobar, el impacto generado por las noticias referidas al cambio
climatico no debe sorprendernos si consideramos como se ha planteado este nuevo tema de
preocupacion general. No obstante, existe otra razén que ayuda a comprender su
popularizacion en los Ultimos afios y que no es otra que el papel jugado por los lideres y
responsables publicos en todo este proceso.

Las diversas instancias de poder se han sentido comodas ante el surgimiento de este
problema, han contribuido a su difusidon y han apostado claramente por su tratamiento en
los programas de investigacidn financiados, por varios motivos. Por una parte, las causas de
las alteraciones producidas en la atmdsfera son tan amplias, estariamos todos implicados,
que desbordan sus ambitos competenciales.

Ademas, siempre queda el recurso de responsabilizar a empresas multinacionales o a otros
gobiernos de incumplimientos de los acuerdos internacionales que se han logrado en
materia de proteccién medioambiental™®.

LO QUE €STAN
VIENDO NO €STA
PASANDO

| U354 NEWS DEPARTMELT

Vifieta que ironicamente refleja lo que esta ocurriendo en

.z . . zas 115
relacion al cambio climatico
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Por ultimo, la existencia de este nuevo reto permite la elaboracion de alternativas
reformistas que se traducen en decisiones puntuales de dmbito internacional (como las
medidas adoptada para detener la degradacion de la capa de 0zono) o nacional, de las cuales
se obtiene el maximo rendimiento publicitario. De hecho, este tema de base ecoldgica ayuda
a renovar unos programas politicos definidos en los ultimos tiempos por su anquilosamiento
y demuestra la buena voluntad de los responsables publicos en su gestion, dicho de otro
modo, reafirma su interés por la consecucién del bien comun, un elemento imprescindible
para lograr su autojustificacion y favorecer el consenso social.

Se formulan dos discursos sobre el mismo tema: el cientifico (presidido por las
incertidumbres) y el de los medios de comunicacidon (basado en afirmaciones tajantes a
través de los titulares). Estas dos formas de abordar una cuestibn comun, son
interdependientes. La comunidad académica da la voz de alarma sobre determinados
problemas que luego son divulgados inmediatamente por la prensa, la radio y la televisidn.
La influencia de estos medios de masas es tan importante, que, después de un cierto tiempo,
y teniendo en cuenta su continua necesidad de nuevas informaciones Illamativas, acaban
creando opinién. Una opinidn que condiciona, en ocasiones determina, la puesta en marcha
de programas de investigacién cientifica bajo el presupuesto de su necesidad social*®.

No obstante, las cautelas y afirmaciones matizadas de la comunidad cientifica dedicada a
estos temas se tornan en un convencimiento sin fisuras por parte del hombre de la calle,
bombardeado continuamente por informaciones que necesitan llamar la atencion y, por lo
tanto, narrar lo excepcional. El avance que ha supuesto la toma de conciencia ecolégica de
nuestra sociedad constituye en si misma todo un progreso, pero obliga a los especialistas
sobre estas cuestiones a ser mas cautos a la hora de divulgar los resultados de su
investigacion.

2.4.1.- Dificultades del periodista para difundir la noticia del siglo XXI

Mediaticamente, el cambio climatico podria ser la historia mas grande del siglo
XXI porque afecta en gran escala a las sociedades, las economias y a las personas por lo que
todos los periodistas deberian entender la ciencia del cambio climatico, sus causas, sus
controversias y sus impactos presentes y proyectados. Conseguir este deseo no es sencillo y
no siempre ocurre, aunque los periodistas cuentan con una mejor preparacion, con bases de
datos antes casi inexistentes o inaccesibles, y cierta conciencia de grupo.”*® En diciembre de
2012, en Madrid, se cred la Asociacién de Comunicadores meteoroldgicos (ACOMET) con el
objetivo de mejorar la informacion y divulgacién meteorolégica que se ofrece a través de los
distintos medios de comunicacién en Espafia y ademas, establecer un vinculo estable y
permanente entre los profesionales para desarrollar criterios homogéneos en cuanto al
lenguaje y presentacion de la informacidn.

Realmente se estan dando pasos, pero siguen siendo insuficientes porque los profesionales
siguen encontrando impedimentos que dificultan su tarea. Elizabeth Kolbert™®, periodista
medioambiental y autora de Field Notes From a Catastrophe, centra el problema en la
combinacién por un lado de la pretensidn de los cientificos de que sean las cifras y los datos
quienes hablen por si mismo y por otro lado las practicas habituales y las normas del
periodismo de buscar grandes titulares y testimonios que cuenten el tema. Esta combinacion
resulta comunicativamente explosiva’. Por otro lado, la autora argumenta que la
implicacion de la sociedad contra los efectos del cambio climatico es baja porque las
audiencias estdn cansadas de escuchar hablar del “fin del mundo” (pese a esto, aln
seguimos aqui), y se sienten incomodas cuando se les plantea un problema sin una solucion
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muy clara. Para la poblacién es mas sencillo ignorar el problema antes que pararse a
reflexionar sobre la gran cantidad de acciones que les dicen que pueden desempeifiar para
luchar contra el cambio climatico.

Agunas de las dificultades de los periodistas son:

a.- Necesidad de especializacion: Junto con las limitaciones de espacio, tiempo y
medios, la falta de preparacic’m261 es la principal causante de que la informacion
transmitida no siempre sea todo lo rigurosa e imparcial que debiera. Los redactores
de ciencia carecen del conocimiento necesario para interpretar el debate cientifico
y tienden a la simplificaciéon o a la hipérbole. La escasa especializacién les hace mas
vulnerables a la hora de interpretar los mensajes de la comunidad cientifica, al
tiempo que susceptibles de ser alcanzados por los discursos escépticos vy
negacionistas. La especializacion periodistica puede ayudar a formar profesionales
capacitados para traducir las cuestiones ambientales al lenguaje comun. A esto se
suma la necesidad de tener conocimientos de diferentes ambitos: biologia,
guimica, gestién y auditoria ambiental, o derecho, para poder abordar temas
aparentemente muy dispares. Ante esta dificil tarea, es necesario que se fomente
la especializacion tanto desde la etapa formativa en la universidad como desde
los propios medios de comunicacion.

Los responsables de los medios buscan la rentabilidad y siguen mostrando
reticencias a contratar a profesionales especializados en detrimento de los
periodistas todoterreno capaces de cubrir cualquier tipo de informacion. Al no
existir una seccién o espacio fijos para el medio ambiente —que no se crean por
considerar que no interesan al publico y posiblemente por falta de una
concienciacién de los propios responsables—, no ven necesaria la contratacién de
especialistas. Se trata de una especie de circulo vicioso del que podria salirse con
un cambio de actitud hacia el periodismo ambiental por parte de las instituciones
académicas. Sobre éstas opina la profesora Rocio Zamora: “En Espafia, en
comparacion con (...) los paises anglosajones, sobre todo Estados Unidos, no existe
una oferta académica destacada, al menos en lo que respecta a la formacion
universitaria de grado y de licenciatura. (..) Unicamente queda la posibilidad de
abrir vias a la especializacidn cientifica a través de las asignaturas optativas y
seminarios de libre configuracion que compiten (...) con una amplia gama de otros
cursos y especialidades” %

b- Las fuentes: Existe un problema afiadido a la citada complejidad relacionada con
las fuentes utilizadas por los periodistas ambientales. Los redactores de ciencia
buscan fuentes periodisticas y no tanto los documentos originales. Esto es,
construyen su informacién con notas de prensa y boletines de las agencias de
noticias. Recurren con demasiada frecuencia a las instituciones publicas que en
ocasiones emiten mensajes algo confusos. Y aunque existe la creencia generalizada
de que los expertos e investigadores pueden aportar conocimientos objetivos y
juicios independientes, la comunidad cientifica todavia juega un papel secundario
como fuente de informacién. Las noticias sobre el cambio climdtico se
instrumentalizan con facilidad y trasladan a la escena politica. ONGs y lideres de
opinién aprovechan la ocasién para mover mediaticamente sus intereses™®.

Las organizaciones ecologistas también persiguen la cobertura informativa de sus
actividades, pero estos colectivos tienden a verse como agrupaciones de activistas
contrarios al poder establecido. Con frecuencia se considera mas relevante desde
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el punto de vista informativo la forma que adquieren sus protestas que el propio
contenido de éstas, que acaba por trivializarse o simplificarse en exceso. Las ONGs,
por su parte, ocupan un lugar secundario como fuentes de informacién ambiental
con respecto a las oficiales o las cientificas.

c- Connotaciones idiomdticas: La ciencia habla inglés y a la hora de comunicar los
distintos aspectos del cambio climatico, los periodistas se encuentran con la
necesidad de acudir a las fuentes originales. Estas estan, casi todas, en inglés.

Los idiomas latinos adolecen de limitaciones para transmitir algunos conceptos que
son, hoy, claves para entender la realidad que rodea al cambio climaticoEn
ocasiones el mensaje pierde fuerza con respecto al original porque no se encuentra
su equivalente en una sola palabra, o la connotacién no es la misma™®.

En otras ocasiones, algunas expresiones no son en absoluto inocentes. Por ejemplo,
hasta 2001 dominaba el término ‘calentamiento global’ sobre ‘cambio climatico.
Pero a partir de un informe solicitado por el partido republicano estadounidense a
un experto en propaganda llamado Frank Luntz donde recomendd usar ‘cambio
climdtico, ésta parece ser la expresién ahora asumida como estandar. Bush, que
hablaba de ‘global warming’, se apresté a emplear ‘climate change’ poco después
de que el informe fuera emitido. Entre otros motivos por la semejanza de ‘global
warming’ con ‘global warning®®.

Algunos ejemplos de conceptos de dificil traduccién del inglés al espafiol son*®:

- Astroturf: montajes de las agencias de comunicacién organizando falsos
movimientos ‘populares’ aparentemente espontaneos a favor del
negacionismo.

- Greenwashing: organizacion que simula su preocupacion por el medio
ambiente mientras sus actividades son altamente contaminantes.

- Spin: lo que hacen las agencias de comunicacion, con gran eficacia, para
hacernos creer lo que no es.

- Peer-reviewed: cualidad necesaria de los articulos cientificos que merecen
credibilidad de principio. Es el proceso establecido en la literatura académica
y cientifica. Las dos revistas con mayor puntuacién del mundo son la
britanica Nature y la estadounidense Science. Todos los trabajos ‘definitivos’
han sido publicados en estas dos revistas. En el terreno particular del cambio
climaticoson muy importantes Climatic Change y las publicaciones de la
American Geophysical Union. En cambio, otra con titulo parecido, como
Climate Research, no estd admitida en los circulos académicos por su
continuada publicacién de trabajos erréneos o fraudulentos, que en su
momento llevaron a la dimision de la propia redaccion.

- Deniers and delayers: con estos nombres es conocida la corriente
negacionistas.

- Junk science, sound science: Ciencia falsa o fraudulenta, ciencia auténtica o
robusta. El término ‘junk science’ (literalmente, ciencia ‘basura’) fue
popularizado por Steven Milloy (negacionista), consultor de la industria del
tabaco (Philip Morris). Inicié un sistema paralelo de ciencia fraudulenta, que

-122-



después perfeccionaron, cuyo objetivo real era confundir a los profesionales
de los medios de comunicacion.

Tipping point: Este neologismo fue usado por primera vez por el novelista
Malcom Gladwell en su libro ‘The Tipping Point. How Little Things can Make
a Big Difference’®®®. A partir de un paper de James Hansen, por su
popularidad lo adoptaron los cientificos. Este concepto viene a ser un
umbral por encima del cual el equilibrio del sistema climatico se pierde y ya
nada puede detener el cambio. En opinién de Ferran P. Vilar, es mas rigurosa
la expresion ‘tipping element’” porque permite una traduccién bastante
ajustada: ‘elementos de desestabilizacién’, referidos a los componentes o
subcomponentes del sistema climdtico de la Tierra que, desestabilizados,
desequilibran el conjunto del sistema. Se ha establecido como valor de
compromiso un incremento de +2 2C de promedio global respecto al
promedio preindustrial (anterior a 1750, que es de 15,0 2C). Se puede
traducir como punto de ‘no retorno’, pero su connotacién sera, en la mayor
parte de los casos, demasiado apocaliptica.

Dismissed: Cuando un articulo de investigacion es rechazado por una
publicacion y es desestimado por contener errores denominados
fundamentales. Asi, el articulo “paper’ estd ‘fundamentally flawed’, contiene
‘flaws’, errores o defectos que el autor no es capaz de explicar
adecuadamente en sede formal y que, por tanto, invalidan cualquier
conclusion basada en ellos. Una vez publicado, si se observa que hay algun
error que haya conseguido pasar estos filtros, el trabajo puede ser refutado,
es decir, ‘debunked’, normalmente con otro paper en la misma revista, u otra
del circuito. Ocurre de vez en cuando que, advertido el propio autor sobre un
flaw en su paper, lo que hace es enviar a la publicacién original un texto de
‘retraction’, en el que se retracta y explica por qué se desdice.

Theory: Una teoria, en lenguaje popular, es una hipdtesis, una suposicion. En
cambio, en lenguaje cientifico, una teoria es algo bien establecido. Cuando,
en el mundo de la ciencia, una teoria sustituye a otra, no invalida la anterior,
sino que la mejora, la engloba en unas condiciones mas generales. El caso
paradigmatico es la Ley de Newton, que fue mejorada con la Teoria General
de la Relatividad. Los negacionistas profesionales, cuando dicen que el
fendmeno del cambio climatico, o su origen antropogénico ‘es sélo una
teoria’ lo que estan haciendo es aprovecharse de esta confusion.

Consensus: Esta expresion es especialmente desafortunada y lleva a
confusidn. La ciencia no es un foro de opinidn y de acuerdo sino, antes bien,
un foro de discusién muy vivo y, en ocasiones, muy duro. Lo que se somete a
consideracion en el entorno cientifico es si tales principios, tales datos, tales
medidas, tales procedimientos, que al cabo se reducen a expresiones
matematicas y ldgicas, estdan o no bien aplicados. No se trata pues de un
consenso de opiniones. Se trata de ver si se ha sido todo lo riguroso y
objetivo que el método cientifico exige. Cuando hay consenso significa que
si, que nadie esta en condiciones de objetar razonablemente las
conclusiones.

PR: Aunque habitualmente se considera que estas siglas significan ‘Public
Relations’ (relaciones publicas), en realidad son las dos primeras letras de la
palabra ‘propaganda’. De hecho, es de propaganda de donde procede, pues
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uno de los primeros éxitos de la propaganda fue eliminar este término, que
adquirid una connotacion negativa a partir de la Il Guerra Mundial, por
‘relaciones publicas’. En Espafia, las agencias de PR suelen adoptar el término
de ‘agencias de comunicacidon’ y son los auténticos ejecutores de las
estrategias disefiadas entre ellas y los clientes para los que trabajan, con la
eventual ayuda de consultorias especializadas.

d- Dependencia del medio para el que trabajan: Otra de las principales dificultades
a las que se enfrentan estos profesionales es su dependencia con respecto a los
medios para los que trabajan que a menudo se muestran reacios a otorgar a la
teméatica ambiental la atencién que merece™. Los mds optimistas polemizan sobre
si es mas adecuado crear una seccion especifica sobre informacién ambiental o si
por el contrario se deberia tratar de ecologizar todas las secciones, aunque la
realidad es que el medio ambiente todavia se incluye mayoritariamente en areas
como la de sociedad.

De cualquier modo, aln en el caso de aquellos medios que hacen un hueco a la
informacion ambiental, no debe olvidarse que a veces sus alianzas basadas en
intereses econdmicos y politicos disminuyen su supuesta neutralidad a la hora de
cubrir este tipo de acontecimientos. Sirva como ejemplo la prestigiosa revista Time,
que en los ultimos afios apenas ha publicado numeros especiales sobre medio
ambiente, uno de los cuales salié a la luz en agosto de 2002, justo antes de la
Cumbre de Johannesburgo. Este especial se hizo en parte porque numerosos
anunciantes tenian interés en que se les asociase con un mensaje de sensibilizacién
con el entorno mientras durase dicha Cumbre.

Anna Carvalho™® investigd sobre la cobertura que unos periédicos dieron al tema
del CC durante el periodo 1985 - 2001, en relacién con sus ideologias. Los tres
medios seleCCionados fueron: The Times, Guardian y el Independent. Esta
investigadora encontré grandes diferencias entre la cobertura en The Times y los
otros dos periddicos.

El Guardian y el Independent dieron mas peso a las firmas de cientificos y en sus
articulos se pedia mas regulaciéon e intervencion politica. Mientras tanto, los
articulos de The Times hacian referencia a la incertidumbre cientifica, a adoptar un
planteamiento mas orientado hacia el mercado.

Si se compara periddicos norteamericanos de diferentes ideologias como el Wall
Street Journal (mas escéptico del cambio climéatico) y el New York Times (acepta los
riesgos potenciales y la intervencion de politicas) también se aprecia que ocurren
diferencias a la hora de informar sobre el calentamiento global.

e- Los receptores: Los medios no son los Unicos culpables de que el medio
ambiente no goce de mas protagonismo. Debido a que se enfrentan a un influjo
enorme e incesante de informacidn, los ciudadanos se ven obligados a seleccionar
e interpretar las partes de las noticias que tienen algun significado relevante para
sus intereses y valores personales. Los receptores parecen prestar cada vez mas
atencion a cuestiones de sociedad, entretenimiento o deportes en detrimento de
otros como el medio ambiente.
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El periodista ambiental espafiol Javier Rico™® sefiala con gran acierto dos
caracteristicas que impiden que la informacidn ambiental cale hondo en los
receptores. Por un lado, el caracter de informacidn dura, negativa, y hasta sucia,
sobre todo en la parte marcadamente ambiental —contaminacidn, residuos, sequia,
energia nuclear—, que se ve compensada a veces por el drea de naturaleza —flora,
fauna, paisajes—. Por otra parte, como ya se sefial6 antes, el hecho de que este tipo
de informacién juega con el medio o largo plazo en cuanto a los efectos las grandes
problematicas, como son la disminucion de la capa de ozono o del cambio
climatico, que en consecuencia no interesan demasiado porque no se conciben
como algo préximo. Las cuestiones ambientales no escapan de la enorme influencia
que tienen los medios de comunicacidn como movilizadores sociales,
especialmente la prensa, que origina un volumen considerable de informacion
sobre el medio ambiente, y la televisidn, cuyo impacto en la poblacion es incluso
mayor.

f- Valores de la agenda: De los analisis sobre los valores de agenda relativos al
calentamiento global y cambio climatico, asi como de su tratamiento, se advierte,
entre otros aspectos, que la presencia de informacion en los medios masivos no
estd relacionada tanto con los descubrimientos cientificos como con eventos de
naturaleza politica, entre los que cabe incluir las iniciativas de Al Gore, que han sido

hasta la fecha, con diferencia, las de mayor impacto mediatico™.

La informacidn tiene, por regla general, un cardcter poco riguroso, al menos desde
el punto de vista de la comunidad cientifica. Las practicas del periodismo
desvirtian muchas veces el mensaje que la ciencia transmite, por el bajo indice de
especializacién de los profesionales de los medios. Sin embargo, a pesar de las
carencias, los medios han contribuido decisivamente a abrir el debate en la opinion
publica.

No obstante, desde la posicion de los analistas de la transmisidn de las alertas
cientificas se detectan carencias en las fuentes y desconfianza hacia los medios,
factores que no contribuyen a una traslacién eficaz del mensaje Estas debilidades
ya aparecieron con ocasion del primer informe del IPCC y, en términos generales,
se siguen reproduciendo.

La informacién no mantiene una continuidad en la agenda de los medios, sino que
fluctda en funcion de los valores de noticiabilidad periodistica, de modo que las
expresiones narrativas sobre el cambio climatico se ven supeditadas a la
prevalencia de otras secciones o claves de la actualidad.

No obstante, se ha detectado en los ultimos afios un aumento significativo del
espacio dedicado por los medios a los problemas medioambientales,
independientemente del rigor, oportunidad y fiabilidad de lo publicado. El
tratamiento informativo no es uniforme y varia segln los paises, ni tampoco es
homogéneo en los diferentes medios. En general, la prensa de referencia es la que
se acerca a valores constructivos mas ricos, situandose los medios populares y
sensacionalistas en el polo opuesto ya que convierten la expresidn de la crisis y los
aspectos mas visibles de los fendmenos singulares de la naturaleza en formas de
espectaculo (huracanes, lluvias torrenciales, deshielo polar, etc.), con un peso
importante en términos de influencia en la creacion de opinidn publica.
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Los medios dan cobijo a posiciones marginales, en una proporcién muy superior a
su peso en el escenario académico™’. Estas posturas que estan fuera del consenso
cientifico, al reflejarse en los medios permiten argumentar el escepticismo y la
negacion de los problemas del cambio climatico. En ocasiones, estas fuentes
conducen a procesos reales de desinformacion.

La relacion de poderosas corporaciones industriales con los medios no se limita
Unicamente a su condicién de anunciante, sino que se prolonga a través de
instituciones y thing tanks ocupados en el alcance econémico y sobre el modelo de
vida que implicar la correccién de los problemas medioambientales. Este
entramado de intereses presiona sobre la agenda y transmite valores que terminan
por construir una narracion muy distinta de la que se hace en la comunidad
cientifica™. La mercantilizacién del espacio mediatico provoca que el consenso
cientifico alcance la opinidn publica contrapesado por opiniones e intereses
cercanos a las corporaciones anunciantes e inversores de los grupos de
comunicacion.

El tratamiento de fendmenos relacionados con la ciencia se desvirtia cuando se
aplicar las técnicas periodisticas de contraste y equilibrio -opiniones a favor y en
contra-, especialmente si existe una corriente dominante muy amplia que se
artificialmente se contrapesa con opiniones e hipotesis desacreditadas
cientificamente o alin no validadas.

Las dificultades en la transmisién de los mensajes, bien por la naturaleza cientifica
de las fuentes o por la complejidad del entramado de intereses que dificulta su
transmision, no sélo demandan un mayor grado de especializacién, sino una
mejora en las vias de comunicacion ciencia-medios, en la que las fuentes cientificas
deben mejorar su posicién.

La crisis econdmica iniciada en la segunda mitad de 2008 ha puesto de relieve que
el valor de noticiabilidad del cambio climatico ha descendido. No sdlo porque la
recesion ha polarizado la opinidn, sino porque las practicas de los grandes medios
audiovisuales, mas orientadas al espectaculo y el sensacionalismo, han
distorsionado y devaluado su importancia y agotado en parte el interés de las
audiencias. En un periodo de transicién, en el que el reloj de la degradacion
medioambiental no se ha parado, ni se han mitigado los efectos de la
contaminacidn a través de politicas publicas, se corre el riesgo de una disminucién
de la conciencia critica universal y de que la salida de la crisis no se vea
acompafiada por un cambio de mentalidad cultural orientado hacia Ia
sostenibilidad.

g- Debilidades constructivas: A través de los textos que analizan la construccion
periodistica del discurso cientifico se ha puesto énfasis en los riesgos que entrafian
las técnicas del equilibrio de las fuentes —posiciones a favor y en contra de una
cuestion—, que, sin embargo, son validas en los planos de la politica y demas
expresiones de polarizacidn de la pluralidad. En el campo de la ciencia rigen otros
protocolos de validacién y consolidacion de los paradigmas, que no estan sujetos a
un debate especulativo mas alla del plano empirico de la verificacidn de los asertos.
Por ello, si en el campo cientifico el consenso en torno al cambio climaticopuede
situarse por encima del 90 %, en el periodistico es significativamente menor, con
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un peso especifico relativamente mucho mayor de las corrientes en regresién o
minoria cientifica. Incluso, esa dialéctica constructiva de los medios lleva a reactivar
periédicamente posiciones cientificas que ya habian sido invalidadas y descartadas
tiempo atrds. No se entenderia, por ejemplo, en el tratamiento informativo de los
avances en la curacidén de enfermedades que preocupan a la sociedad, que los
medios desconfiasen de los avances de la medicina y acudiesen, periédicamente, a
fuentes no profesionales o a la brujeria. O que el debate sobre la conveniencia y
moda de las técnicas quirdrgicas se trasladase a los programas televisivos de gran
publico. De ahi que Weaver recuerde que no son los medios el ambito de la
discusidn cientifica, ni sus criterios de agenda los que indiquen cuales han de ser
los protagonistas del debate®. La construccidn cientifica sigue procesos muy
distintos, con intereses muy diferentes a los que determinan la agenda de los
medios y sus valores de pre-agenda, esto es, al entramado econdémico del emisor
que predetermina, de algun modo, la proyeccidn noticiosa de ciertos intereses y el
silenciamiento de otros.

El tratamiento equilibrado, asociado al contraste de las fuentes e instalado entre
los principios de la prensa de referencia, es calificado por los hermanos Boykoff
como “an inconvenient principie” del periodismo cuando trabaja sobre informacion
cientifica. Frente al avance de la ciencia, se oponen en ocasiones intereses ajenos al
objeto de la informacion y de la propia ciencia, descritos por entidades,
aparentemente neutrales, financiadas por entidades como Exxon-Mobil, que el la
que generalmente concita mayor controversia en los andlisis de la contaminacién
mediatica desde fuentes interesadas.

El pensamiento cientifico dominante y su difusién publica, que, en el caso del
cambio climdtico, se convierte en una alerta que busca proyeccién masiva,
contrasta con la percepcidén y sedimentacion de sus mensajes en el imaginario
colectivo. Sin embargo, la realidad no se reduce a dos polos (cientificos y medios) ,
sino que entrafia una complejidad mucho mayor.

Ciertamente, muchas de las carencias y ruidos en la transmisién del conocimiento
cientifico se deben a la escasa especializacién de los periodistas o al encuadre que
el medio establece como interfaz de comunicaciéon con su publico, pero el
problema no puede atribuirse Unicamente a los periodistas y a los medios.
Intervienen otros factores, que operan desde visiones e intereses encontrados o
con estrategias de poder distintas. El discurso del calentamiento global y el cambio
climatico estd alimentado, entre otras, desde fuentes cientificas, industriales,
politicas, econdmicas, normativas...

Situaciones que estaban llamadas a dar a conocer un estudio cientifico o una alerta
son aprovechadas para recoger opiniones escépticas o negacionistas, con lo que la
resultante no sélo no aporta argumentos o acentla convicciones, sino que
aumenta la incertidumbre®®.

Frente al discurso repetitivo y acumulativo del negacionismo, por consiguiente con
una estrategia definida y ciertas fortalezas de arraigo, las alertas cientificas
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negocian con los medios cada nueva aparicién y arrastran, en muchos casos, el
contrapeso rotundo que da expresion a otro tipo de intereses. Desde el plano de la
ética y del periodismo de servicio publico parece adecuada la propuesta de situar al
periodista no tanto en el debate de la ciencia como en el tiempo cientifico en el
que construye la informacion. Revkin propone, para evitar un contraste inadecuado
de fuentes, insistir y reforzar criterios a partir de los cientificos con prestigio en su
campo, respetados por sus contribuciones y rehuir de la opinién de los expertos
ofrecidos por los thing tanksy los lobbys, donde destaca el componente politico
instrumentaliza la realidad cientifica.

Hay tratamientos informativos absolutamente distorsionados, en los que se parte
de confusiones conceptuales basicas, como las que distinguen el tiempo del clima,
pero en otros, pretendidamente rigurosos, el protagonismo del periodista puede
afectar también al sentido final del mensaje. En un espacio autorreferente como el
de la prensa, algunos profesionales especializados en informacidn medioambiental
se sienten fascinados por la proyeccién cientifica de su trabajo y se atreven a
debatir, a introducir cuestionamientos e hipotesis o a convertirse en lideres de
opinidn. “Debatir la ciencia es bueno, pero ese debate no se hace en las paginas
de los periédicos, sino en la comunidad cientifica” '*

Algunos analistas no sélo rechazan la culpa atribuida a los medios, sino que
encuentran carencias en el plano de la comunicacién de las fuentes cientificas y la
excesiva importancia que se atribuye a la informacion de los medios. Cees
162 advierte, refiriendo al papel de los medios ante el cambio climatico,
que “la informacion no es una panacea”. No debe entenderse que el problema

Hamelink

acaba en los procesos de transmision mediatica de las alertas cientificas. La gente
tiene informacién, conoce lo que ocurre, pero su pasividad resulta aqui, en la
radiografia del problema, determinante. Se descubre un problema de
comunicacién mucho mas profundo, afiadia Hamelink, sujeto a las variables que
establecen la complejidad de la accion comunicativa desde un punto de vista
sistémico. insiste en que no basta con “culpar” a los medios.

Ciertamente hay problemas constructivos, pero también se destacan en todo el
proceso de creacidn de conocimiento y transmisiéon del mismo numerosas
carencias, inadecuada explotacion de la divulgacién, mediaciones interesadas
previas a las de los medios, entramados de intereses relacionados con el
desarrollo cientifico e industrial, etc.

h- Representaciones medidticas: Las diferentes criticas a la forma de presentar la
informacion del cambio climaticoen los medios se corresponden también con
distintas modalidades narrativas. En la prensa de referencia, la discrepancia que
suele llegar del dmbito cientifico, en este sentido se han expresado muchos de los
componentes del IPCC, hace referencia, como ya se ha adelantado, a la
construccion de la informacion en base a un contraste de fuentes en las que se
busca un equilibrio de opiniones, lo que contradice la direccién del amplio
consenso cientifico. Sélo indirectamente, cuando aparecen citados en la
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informacién, se denuncia el empleo de fuentes interesadas o bajo el foco de
influencia de corporaciones industriales que se han convertido en inductoras del
pensamiento escéptico o negacionista del cambio climatico.

consenso cientifico

Construccion del
cambio climdtico.
Escenarios de

v sostenibilidad ***

Esa critica genérica suele integrar también, sin discriminar la naturaleza del
soporte, la conversion de ciertas noticias sobre expresiones climéticas singulares en
soluciones de espectaculo audiovisual, o en simples presentaciones
sensacionalistas de los hechos, sin ninglin tipo de contextualizacién o andlisis
critico, que pueden conducir a la desinformacion.

Ciertamente, estas modalidades son las que se corresponden con los medios de
gran publico y se acentian a medida que su sesgo narrativo se aproximan los
valores de la cultura tabloide.

Es muy necesaria la distincion entre las diferentes modalidades de la construccién
mediatica, por cuanto se trata de propuestas claramente diferentes.

En el enmarcado del cambio climatico en la agenda de los medios, no se pueden
confundir las formas narrativas y sus lenguajes si se quiere evaluar la influencia que
ejercen sobre la opinidn publica o analizar el significado de lo transmitido.

INPUTS OUTPUTS

Equilibrio
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En los medios de referencia, caso de los grandes diarios, los contenidos no sélo
ejercen influencia sobre los que, a su vez, tienen capacidad institucional o personal
de influir en la opinidn publica, sino que suelen ser el campo dialéctico de
confrontacion de los intereses econdmicos y politicos que informan el sistema™®".

Distinto es el escenario de los medios populares, en los que las informaciones
relativas al cambio climatico adoptan, por regla general, expresiones de la cultura
del clip, en las que predominan los valores espectaculares, generalmente sin un
contexto definido, ni secuencia narrativa légica. Esto es, expresiones exageradas
que devaluan, por deformadas e irreales, la creaciéon de criterio sobre el problema
y lo alejan de la conciencia publica.

Esta doble representacion medidtica y los diferentes procesos de recepcion y
sedimentacién de la opinidén publica estdn estrechamente relacionadas con las
interacciones que sobre la propia opinién publica establecen los agentes del
sistema, politicos, econdmicos, industriales. La instrumentalizacién politica de la
realidad construida por los medios, que a su vez retroalimenta su discurso,
contribuye a aplazar el consenso social.

La conversion
de la ciencia

en noticia ***

JERRREI—— Articulo | Noticia

Si se analiza con profundidad el circuito de una noticia (desde que el hecho
noticioso se conoce hasta que se publica en el medio) se aprecian momentos en los
que la informacidn puede ser filtrada, amplificada y adornada en multiples formas.

En 1980, los medios trataban las informaciones sobre cambio climatico como si
fueran temas ambientales y ecoldgicos. Afios mas tarde, en 2006 los medios
empezaron a considerarlo como un problema econdmico, un tema de seguridad
global (2007) y un tema moral (2008).

Un ejemplo bastante curioso y significativo ocurrié en abril del 2007, cuando el
IPCC finalizé su cuarto informe. Su equipo de prensa lanzé un comunicado formado
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por un dossier y una nota de prensa dirigido a todos los medios. La repercusidon que
tuvo en The Daily Express con un titular que decia: “Melting Ice Doomsday”
(aludiendo al dia del Juicio Final provocado por el derretimiento del hielo) fue
mucho mas catastrofista e hizo un llamamiento mas radical iniciando a la poblacién
a reaccionar. Por el contrario, la informacién que publicé Daily Mirror bajo el titular
de “Boom & Dust” seguida de un parrafo que explicaba como Inglaterra empezaria
a ser mas cdlida y préspera gracias al calentamiento global, pero que éste
ocasionaria desastres a los paises pobres. Se trata de maneras diferentes de
enmarcar la informacion y tratar su contenido. The Daily Express focalizé su noticia
bajo el foco del catastrofismo y el Daily Mirror lo hizo bajo unos factores mas

econdémicos.

A pesar de todos los déficits resefiados en torno a la representacion del cambio
climdatico por los medios, no cabe atribuirles toda la responsabilidad de una
representacién incompleta, inadecuada o inexacta, o de una influencia en la toma
de conciencia del problema por parte de la opinidn publica. Hay resistencias en la
propia sociedad a entender la gravedad de un problema en gran medida invisible.
Como sefiala Monbiot*®!, la mayoria de los paises ricos estan situados en latitudes
templadas y tardardan mas en sufrir los primeros los efectos del cambio. Esto no
sélo aleja el problema, sino su explotacion politica ya que, como ha afirmado el ex
primer ministro britanico Tony Blair existe un “desfase temporal” entre el
impacto medioambiental y la rentabilidad electoral. He ahi uno de los
amortiguadores del cambio climatico en la agenda de los medios™®".

Otras fuentes contaminantes del discurso del cambio climatico, que marcan ciertas
pautas sensacionalistas en la representacién de sus consecuencias, proceden de la
ficcion cinematografica como referente constructivo de escenarios virtuales de
futuro o de la sobreabundancia en internet de lo que Monbiot califica de “ciencia
basura”.

Todo aquello que no prospera en las revistas cientificas tiene en la red un eco
grande, muchas veces apoyado por instituciones y lobbys dispuestos a darle la
maxima cobertura. Segun los datos del PEJ's News Coverage Index, la mayor
cantidad de informacidn relativa al cambio climatico esta en internet, con valores
de representaciéon que no se corresponden con las cuotas que la informacién
medioambiental tiene en otros medios. En general, coinciden los cientificos del
cambio climatico, en la red es donde se concentra y agrega la mayor cuota de
informacion toxica.

i- La apropiacion del discurso: La atribucion de mensajes respetuosos contra el
cambio climaticopor parte de sujetos ajenos al colectivo cientifico puede aumentar
las dificultades del periodista a la hora de desempefiar su misidn. Se trata de una
estrategia contraria a la de las corporaciones que inducen respuestas escépticas o
negacionistas sobre el cambio climaticoa través de pantallas de creacién de opinidn
como fundaciones, foros, publicaciones, etc. En el extremo opuesto de éstas,
aparecen algunas compafiias industriales, cuya imagen estaba comprometida por

-131-



los efectos derivados de la explotacion de recursos naturales, fuentes de energia,
etc.,, que se convierten en paladines de la defensa del medio ambiente. Este
magquillaje, generalmente bien argumentado a través de lo que se ha denominado
“responsabilidad social corporativa”, ha llegado en ocasiones a apropiarse del
discurso ecologista, dando a entender, a través de la publicidad en los medios,
patrocinios e intervenciones publicas, que son las grandes empresas energéticas las
defensoras del medio ambiente y la sostenibilidad del planeta.

En Espafia, ha sido muy significativa la estrategia de multinacionales como Endesa,
Iberdrola, Repsol, etc., con un mensaje que, ciertamente, crea conciencia de
sostenibilidad en el gran publico, pero con el objetivo primordial de protegerse de
una serie de actividades que no siempre ofrece la mejor relaciéon con el medio
ambiente.

En el caso de Endesa’®, ha sido muy llamativo un spot publicitario en los que se
implicaba a menores en visiones de un futuro sostenible, amable y confiado,
gracias a la accion ejemplar de la compafiia energética. Este mensaje positivo
coincidié en el tiempo con problemas graves en sus centrales nucleares de Ascé y
Vandellés (Espafia), o mientras se mantenia la polémica en la Patagonia agentina
por la construccién, por parte de la empresa espafiola, de instalaciones de alto
impacto medioambiental. A este reclamo, emitido en las televisiones generalistas
de gran publico, Greenpeace contrapuso una campafa que recurria también a los
nifios para recordar los requisitos de la sostenibilidad. La respuesta de
Greenpeacem, sin embargo, no alcanzé a las grandes emisoras de television, sino
que circuld a través de YouTube.

La apropiacion del discurso por parte de determinadas compafiias focaliza el
interés periodistico del fendmeno en su notable inversidn publicitaria, lo que
establece una relacién privilegiada, con los medios. Por otra parte, la ausencia de
campafas institucionales de las administraciones publicas generadoras de
conciencia civica, ofrece el primer plano de la defensa medioambiental a las
expresiones de la industria.

Es este un punto critico dentro de la complejidad del problema porque a las
actitudes negacionistas y escépticas, en gran medida inducidas desde nucleos de
intereses industriales, se une la inaccién publicitaria de las politicas publicas y una
modalidad paraddjicamente escéptica de los grupos ecologistas que desconfian del
aparato del Estado o del modelo de economia del mercado como estructuras
capaces de resolver la crisis medioambiental. Las denuncias antisistema vienen, en
ocasiones, a acentuar la complejidad del problema y la dispersion de los esfuerzos
conducentes a una intervencion inmediata sobre el nucleo del problema. En este
mismo sentido, se han denunciado la dependencia de ciertos proyectos sociales y
humanitarios de su reflejo en los medios, asi como de los actos de legitimacion
que, por ejemplo, ciertas ONGs necesitan para seguir operando y captar recursos a
través de la visibilidad mediatica, lo que las lleva a emprender acciones y
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proyecciones publicas no siempre concordantes con la direccién de las alertas que
nacen del consenso cientifico.

La publicidad de las empresas también se han sumado al uso de referencias al
cambio climatico apropidndose de su discurso. La publicidad comercial trata de
dar valor a los productos usando imagenes y textos evocativos relacionados con el
medioambiente. Las empresas usan mensajes “verdes” para incrementar el valor
de sus productos y aumentar sus ventas, aunque afortunadamente en otras
ocasiones existe una conciencia ecoldgica real. Por ejemplo la empresa americana
Ben & Jerry anunciaba sus helados con el siguiente eslogan: “Ponle frio al
calentamiento global”. Ben Sherman Menswear, anunciaba su ropa interior con la
frase publicitaria: “Si los efectos del cambio climatico estan por todos los sitios,
é¢Por qué en mi apartamento hace siempre tanto frio?”.

Otro anuncio de Fooster Ice Beer (marca australiana de cervezas), publicitaba su
producto con el siguiente eslogan: “Para luchar contra el calentamiento global
consume Foster Ice Beer para estar mas fresco”. El anuncio empieza recreando un
ambiente serio, mostrando imdgenes conocidas sobre cambio climatico.
Finalmente apararece la imagen del Planeta Tierra y se escuchan con consejos
sobre como hacer frente a esta situacidn y sobre la importancia de reaccionar de
un modo inmediato. La ultima recomendacién era la de beber una cerveza helada
Foster. A continuacidn, el Planeta explota y sélo quedan cenizas. Entonces aparece
la imagen de un Canguro (es su simbolo de marca) dando saltos graciosos sobre sus
patas y con una musica de jazz tipica de los afios 20 hace una invitacidon para
descansar en un oasis y beber cerveza fresca bajo un rétulo de “Global cooling”.

Obviamente la idea era utilizar el marco (frame) del cambio climatico para
aumentar la venta del producto y del consumo.

Desde la perspectiva de la comunicacion para la innovacién sostenible, las
soluciones urgentes no pasan por una revolucion mundial que desmonte la
estructura del mercado, sino de intervenciones publicas que atiendan a un
consenso global y definan un marco de actividad basado en la innovacién y en la
reduccion drastica de los efectos no deseados derivados de la produccion y el
consumo en los términos que hoy se conocen.
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2.4.2.- El cambio climatico y los medios de comunicacion
a.- La comprension de lo fundamental

A nivel mundial, con excepcion de algunos periodistas que tienen una gran
experiencia a sus espaldas, el resto de la comunidad mediatica ha sido muy lenta a la hora de
entender la realidad del problema y de exponerla en sus medios. El cambio climaticofue
durante afios ‘solamente’ una historia que pertenecia a las categorias de ciencia o medio
ambiente, dreas sin buena financiacidn en las mesas de redaccién. Ahora, sin embargo, el
cambio climatico abriga temas de economia, salud, educacion, seguridad y otros. Es asi como
subitamente, los periodistas cientificos cubren temas politicos o de economia. Para la gran
mayoria es una cuestién nueva, compleja y muy facil de tergiversar.

En noviembre del 2007 Richard Black y Roger Harrabin'®, que escriben sobre cambio
climatico en la BBC, les expresaron a sus colegas periodistas sus impresiones acerca de la
importancia de estar al dia en todo lo referente al calentamiento del Planeta. Estos expertos
alertaron a sus colegas de que “si no se tiene una comprensién de lo fundamental acerca del
debate del cambio climatico, se corre el riesgo de reportar informacion obsoleta, basada en
opiniones o simplemente errénea”. La comprensién de lo fundamental ha faltado hasta
ahora y ha contribuido a generar un gran problema: el falso equilibrio. Existe un consenso
importante entre los mds de 2000 investigadores mas calificados para opinar, representados
por el Panel Intergubernamental para el cambio climéatico (IPCC), que estima que ha habido
un impacto de la actividad humana desde 1995. En el 2007, el IPCC hizo su declaracién mas
fuerte sobre el cambio climaticohasta la fecha. Alli afirmé que la probabilidad de que las
actividades humanas sean la causa es de un 90%, y que los impactos podrian ser “abruptos e
irreversibles”. Afadid que si se toman medidas urgentes, el cambio climatico se podria
enfrentar a un costo razonable. Casi 200 paises (dentro de los cuales estaban los Estados
Unidos) han respaldado las conclusiones del IPCC. Estas se han basado en miles de estudios
arbitrados y publicados por expertos. Pese a esto, segun el 56 por ciento de los entrevistados
en una encuesta de IPSOS/Mori en Gran Bretafia en el 2007 “Muchos expertos en el tema
aun cuestionan que la actividad humana sea la causa del cambio climatico”.

Para los cientificos, los argumentos mas amplios acerca de la realidad del cambio climatico
han llegado a su fin. Los medios de comunicacién estdn atrasados. El equilibrio periodistico
ha sido causa de muchos errores originados por la necesidad de presentar una imagen
objetiva, mostrando una historia desde dos puntos de vista contrarios. Ademas, en cuanto a
las noticias, se sabe que el conflicto vende mas que el consenso. Desde hace mucho tiempo
los periodistas han tratado de llegar a un equilibrio entre ciencia y escepticismo,
contrapesando evidencia y emocion. Si se ignora el consenso cientifico, que es abrumador,
se corre el riesgo de caer en el sesgo. En este caso los medios estarian confundiendo y
desinformando al publico, ayudando a que se detenga la accidn requerida para enfrentar el
cambio climatico. Mario Molina, Premio Nobel de Quimica y Asesor de Barack Obama en
materia medioambiental, ademas de ser uno de los descubridores del agujero de la capa de
ozono, indico en el Congreso Mentes Brillantes (Madrid 2011), que a pesar de que el 97% de
los cientificos estaban de acuerdo sobre la influencia humana en el cambio climatico, la
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percepcién en la sociedad era diferente debido a un déficit de comunicacion por parte de los
medios y no a las evidencias cientificas.

A lo largo de los ultimos afios ha habido intervenciones siniestras que han contribuido a la
existencia de errores. Empresas y politicos con intereses creados en conservar el estatus quo
han intentado socavar la ciencia y subvertir a los periodistas. En el proceso han logrado
erosionar la confianza del publico en ambos sentidos. Algunas de las mds importantes
historias periodisticas sobre cambio climatico han seguido la pista del dinero y han logrado
exponer estos intereses™™.

Esto ha ayudado a modificar considerablemente la cobertura de los medios de comunicacidn
del cambio climatico en los Estados Unidos, pais que ha frenado la accién internacional sobre
cambio climatico por espacio de una década. Una investigacidén publicada en noviembre del
2007 por Maxwell Boykoff en la Universidad de Oxford, muestra que en la mayoria de
articulos de periddicos desde 1990 hasta el 2004 se presentaba un equilibrio entre la opinion
de que los humanos causan el cambio climatico con la vision opuesta. La buena noticia, dice
Boykoff, es que hacia el 2005 esta tendencia desaparecié. “Aunque esta sefial genera
optimismo en el sentido de que los reportajes periodisticos puedan ser catalizadores fuertes
para una accion mas decisiva acerca de politicas sobre el cambio climatico”, escribid,
“todavia quedan muchos otros retos que posibiliten que la ciencia sobre el cambio climatico
pueda influir sobre las decisiones que se tomen al respecto.” Entre estas se cuenta el modo
como se presentan las noticias sobre el cambio climatico.

b.- Enfoque de la informacion

El modo en el que se presentan las noticias sobre el cambio climatico también
influye en las reacciones del publico y en el compromiso de la audiencia. La sociedad recibe
multiples mensajes que en ocasiones son contradictorios, o bien, son interpretados de
diferentes maneras. La exposicion que enfoca el problema del calentamiento global286
realzando la ‘incertidumbre cientifica’ refuerza la opinién de aquellos que no quieren
cambiar, mientras que la presentacion que enfatiza la ‘seguridad nacional’ podria llevar a la
accién a esos mismos individuos. Un buen ejemplo es el siguiente: El 25 de octubre de 2007,
mas de un millén de pasajeros en el transporte publico londinense leyeron el titular, en la
pagina 4, del periédico gratuito Metro que exclamaba: “Estamos en la carrera mds

. . 164
importante de nuestras vidas”*®

. La noticia se referia al reporte GEO-4 del programa de
Naciones Unidas para el Medio Ambiente que afirmaba que la accidon y otros temas
relacionados con el cambio climatico eran lamentablemente inadecuados. Sin embargo, en
lugar de citar a un cientifico especialista en el tema, Metro cit6 a Johnny Ball, un presentador
de television de programas infantiles y escéptico en temas sobre el calentamiento global,
quien sembré muchas dudas acerca de la importancia de la acciéon sobre el cambio
climatico™. Dentro de las presentaciones mas comunes destaca una caracterizada por
producir inaccién en la audiencia: es la del enfoque catastréfico. La narrativa de la
‘catastrofe’ debilita a la gente mientras que si se usan argumentos relacionados con la
‘justicia y la equidad’ se genera una reacciéon de empoderamiento. Segin Saleemul Hug, la
mayoria de las personas que estan involucradas en el debate del cambio climatico hacen

énfasis en como recortar las emisiones y de cdmo hacer que los Estados Unidos, la Chinay la
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India puedan llegar a un acuerdo (...) sin embargo el impacto del cambio climatico sobre los
paises pobres, y la responsabilidad que tienen las naciones ricas de ayudarlos recibe mucha
menos atencion. Mike Hulme, siendo director del Centro Tyndall para la Investigacidn sobre
cambio climatico de Gran Bretaia advirtié que: “el discurso sobre la catastrofe puede
empujar a la sociedad en una direccion negativa, depresiva y reaccionaria”. James Painter
examind la cobertura televisiva de dos de los reportes del 2007 del IPCC en los principales
canales de Brasil, China, India, México, Rusia y Sudafrica. El primero incidia mas sobre el
impacto negativo del cambio climatico, mientras que el segundo, ‘mas positivo’, cubria la
lucha contra las emisiones de gases de invernadero. El resultado que encontré fue que el
reportate ‘negativo’ tuvo una cobertura mayor que el segundo, difundiéndose en mas
canales televisivos. En este mismo estudio de Painter en las naciones emergentes mas
poderosas del mundo como son Brasil, China e India, “la adaptacion casi no tuvo mencion a
pesar de haber tenido primera pagina en el reporte de abril del 2007”.

Esquema ilustrativo de los enfoques del CC 'y el compromiso que se obtiene en la audiencia™.

ENFOQUE DEL CAMBIO CLIMATICO COMPROMISO DE LA AUDIENCIA
Incertidumbre cientifica No quieren reaccionar, ni cambiar nada
Seguridad Nacional No quieren cambiar, pero inspiran para actuar
Osos Polares Amantes de la Naturaleza y la vida salvaje
Economia, dinero Politicos y sector privado

Catastrofe Estan preocupados por el futuro

Justicia y equidad Con fuertes convicciones éticas

Solucion Optimismo tecnoldgico, David frente a Goliat
Seguridad Nacional Proteccién, armas de destruccidon masiva
Futuro de proximas generaciones Justicia, respeto, conservacion

Alarmismo El fin estd cerca, catastrofe

En una investigacion que publicé Futerra en el afio 2006, se revela que sélo el 25 por ciento

de las noticias sobre cambio climdtico publicadas en periddicos britanicos eran positivas, con
s, . . 1

un énfasis mayor en las soluciones que en los problemas &,

Concretamente, fue el Financial Times el medio que le dio mayor cobertura al cambio
climaticoy el que publicé mas historias positivas, tal vez debido a que en aquel momento la
lucha contra el cambio climaticose percibi6 como una oportunidad comercial y muchas
empresas empezaron a actuar mas rapido que los gobiernos.

En ese mismo afio, 2006, el Instituto para la Investigacion Sobre Politicas Publicas britanico
identifico dos tipos de presentaciones utilizadas por los medios, el gobierno y los grupos
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ambientalistas: la alarmista (todos vamos a perecer) y la de las acciones pequefias (estoy
haciendo mi parte por el Planeta y quizd también por mi bolsillo). Se concluyé que estas
narrativas son “confusas, contradictorias y cadticas, que pueden facilmente conducir al
publico a una sensacion de impotencia e inactividad”.

El modo en que se enfoque la informacién sobre cambio climatico, el marco que se le
otorgue jugard un papel fundamental para construir una audiencia y reforzar su estilo de
vida. El medio de comunicaciéon conoce a su audiencia y sesga sus informaciones sobre
cambio climatico segun le interese®.

Préxima a la idea de los marcos de la informacion, aparece lo que se conoce como una rutina
de sistemas del lenguaje que se usan para describir y evaluar los fendmenos noticiosos.
Estos repertorios linglisticos estan formados por un amplio vocabulario, figuras estilisticas,
metaforas, frases coloquiales (idioms), e imagenes. El uso del lenguaje nunca es neutral, es
siempre activo.

La obra de Segnit y Ereaut'®, Warm words: how the climate changes is evolving examina
articulos sobre cambio climatico publicados en medios ingleses (prensa, revistas, radio, tv,
webs...) durante noviembre de 2005 a febrero de 2006. El estudio concluye que el discurso
es muy confuso, contradictorio y cadtico. Los autores analizaron 12 repertorios lingliisticos
diferentes que se alternaban de modo indiferente.

Los propios términos con los que, a lo largo de la historia, se han definido los cambios
producidos en la Atmdsfera han variado. Se hablé de gases efecto invernadero, luego de
calentamiento global y ahora hablamos de cambio climatico. Estos cambios no son
espontdneos. La idea de cambio climatico evoca un nivel menor de alarmismo y de
responsabilidad que si hablamos de calentamiento global.

Del mismo modo que el repertorio linguistico influird en la audiencia, el cambio climatico
también tiene una iconografia que lo modela. Literalmente, fotografiar el aumento de
temperatura del clima es complicado, pero la necesidad de visualizar este fendmeno hace
que aparecen las primeras aproximaciones a través de iconos y dibujos que resultan
altamente efectivos. Con la fotografia y el uso de técnicas publicitarias el contenido de las
imagenes incrementaba su fuerza e influencia. A finales de los afios ochenta, Greenpeace

In

lanza una campafa titulada: “Acercando testigos al dafio mediambiental” y basada
totalmente en imagenes. Esta campania tuvo que superar el reto de traducir en imagenes un
efecto invisible y que no estaba localizado Unicamente en un sitio. Para ello, Julie Doyle,
experta en medios, identificd cinco etapas diferentes en la iconografia usada por
Greenpeace. Primero identifico el cambio climatico como una “bomba”, a continuacién como
una “adiccion a los combustibles fésiles”, luego como “catalizador de energias renovables”,
como “politicas sucias” y al final como “aqui y ahora”. El resultado de estas campafias no fue
solo consecuencia de la evolucién de los conceptos si no también del propdsito de dirigir el
mensaje a los diferentes tipos que constituyen la audiencia de Greenpeace y de la sociedad

en general.

En la comunicacién del cambio climéatico parece que existe una fuerza centripeta que trabaja
con mas intensidad que la centrifuga®®.
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Los osos polares son usados con enorme frecuencia como un icono en la comunicacion del
cambio climatico. Estos animales aparecen fotografiados en su habitat, un entorno que esta
a punto de desaparecer, por lo que causan un gran impacto y mueven a la accién. El oso
polar simboliza la desaparicién del Polo Norte, el final del planeta en el que todos hemos
crecido. Su imagen se adhiere de modo emocional en la mente del receptor. Sin embargo el
danés Bjorn Lomborg™®® en su libro Cool it, expone que el uso que los grupos ambientalistas
han hecho del oso polar es abusivo, similar al que se ha hecho con el pajaro canario en las
minas de cobre para saber si existe oxigeno.

Realmente, éLa imagen del oso polar constituye un vinculo real con el publico? ¢Cudntas
personas han visto un oso polar o lo extrafiarian si llegara a extinguirse? Sin embargo, uno de
los eventos que mas ha ayudado a traer a la luz publica y de los medios el tema del cambio
climatico fue la publicacidn en el 2006 del ya citado, Informe Stern sobre la economia y el
cambio climatico. Alli se afirmaba que el cambio climatico podria significar una contraccion
del 20 % en la economia global, pero que una accién inmediata podria costar sélo 1 % del PIB
global. Tal vez el futuro de los osos polares seria menos sombrio si se explicaran las
consecuencias del cambio climatico para el precio del trigo, del maiz o del arroz. Esta es la
presentacidn ‘econdmica’, la de los costos y beneficios de la accidn y la inactividad.

Resumiendo, la presentacion del ‘oso polar’ se dirige principalmente a los amantes de los
animales mientras que la presentacion ‘econdémica’ atrae a los politicos y al sector privado.

c. Mensajes confusos: En relacion al cambio climético, es habitual encontrarse con
contradiciones en los medios de comunicacién. Estos informan al publico acerca de
las consecuencias del cambio climatico, mientras que por otro lado le venden a
través de publicidad comercial, productos y actividades que aumentan las
emisiones de gases de invernadero.

El periodista George Monbiot'® se propuso examinar este asunto estudiando la
publicidad sobre viajes, compafiias de automaviles e industrias muy contaminantes
en los principales periddicos britanicos por espacio de 10 dias en julio del 2007.
Este autor descubrié que la mayor parte de la publicidad la hizo The Times, con 42
paginas (4.4 por ciento del periddico) y el Telegraph con 30.5 paginas (7.3 por
ciento). Monbiot les pregunto a los periddicos cuanto dinero devengaban por esta
publicidad. El Unico que respondio fue el Financial Times. Fue el que dedicé menos
espacio a publicidad de este tipo (2.75 paginas y 0.8 por ciento del periddico) y, sin
embargo, esto significd un 10.4 por ciento de los ingresos del periddico.

En los Estados Unidos, algunas compafiias de automoviles y petréleo han
amenazado con retirar sus anuncios a las estaciones de radio que informen sobre el
cambio climatico.

Nada de esto es sorprendente. Pero tampoco es un tema cerrado. La demanda
creciente por productos ‘verdes’ y noticias ambientales ha creado un mercado para
medios alternativos de noticias que no dependen de los ingresos de las fuentes
contaminantes. Si crece la demanda significativamente, los medios alternativos de
noticias pueden convertirse en una alternativa a los medios de comunicacion
tradicionales acerca del cambio climatico y los ambientalistas deben evitar que su
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mensaje se concentre exclusivamente en la catastrofe. Los comunicadores pueden
contribuir con mayor efectividad mediante mensajes mas adecuados a su publico.

Para los periodistas, el tema principal consiste en entender la complejidad del
cambio climatico a medida que este adquiere dimensiones nuevas. En los paises
pobres es muy importante que los reporteros sin recursos tengan acceso al
conocimiento de expertos y también a formacion en este campo. En poco tiempo y
sin demasiado esfuerzo se puede lograr que los periodistas sin formacion cientifica
puedan, sin problema, cubrir adecuadamente el tema del cambio climatico. Las
fuentes de internet son muy utiles en este sentido ya que son accesibles a
periodistas alrededor del mundo. En noviembre del 2007 muchos de estos sitios se
hicieron visibles al mencionar falsas alarmas sobre el cambio climatico que se
habian reportado y habian causado gran confusién en algunos sectores de los
medios.

La ciencia nos dice que una oportunidad que teniamos va a desaparecer. El director
de la Convencién Marco de las Naciones Unidas sobre el cambio climatico dice que
sélo quedan dos afios para poder negociar un mejor y mas justo acuerdo global en
la lucha contra el cambio climatico. Son necesarios muchos cambios en politicas y
en el comportamiento publico para que las concentraciones en emisiones de gases
se mantengan por debajo de un nivel critico, y haya una adaptacion a cambios que
ya son inevitables. Los medios y sus fuentes tendran que jugar un papel creciente
en la posibilidad de que ocurra una revolucién en este sentido y si es el caso en
como actuar. La buena noticia es que lo que esta cambiando no es sélo el clima.

2.5.- Compromiso de los Medios de Comunicacion

El oficio de los medios no es cambiar el mundo. Le compete mas a la sociedad convertir las
malas noticias en buenas. Los medios deben cumplir su papel de permitir a la gente tomar
decisiones informadas.

Lo mds importante en la comunicacidn es oir lo que no se dice. En el caso de la informacion
que se publica sobre el cambio climatico lo que no se dice es:

- La urgencia de la adaptacién.

- El coste de la accidn o la falta de ella.

- La visidn de los paises emergentes.

- Los intereses creados que resisten el cambio.

- El potencial para actuar frente al cambio climatico.

- Los beneficios adicionales de una actuacion responsable.

Dentro del marco comunicativo del cambio climatico, hay que reconocer que, por mucho
tiempo, los cientificos han evitado salir de sus propias disciplinas. Muchos de ellos no han
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sabido encontrar un lenguaje adecuado para hacerse entender por el publico no
especializado por lo que uno de los retos de los cientificos es mejorar su comunicacion.
Realmente se pueden contar muchas buenas noticias y existen muchas maneras de mejorar
el modo de contarlas para que sean relevantes para diversos publicos.

Como se ha visto, los medios no son los Unicos responsables de esta situacion, pero también
tienen una serie de compromisos que asumir para pasar de la negacion y de la
desesperacién, a la accién. James Fahn'®, director mundial de los programas
medioambientales de Internews, que opera la red Earth Journalism Network, destaca algunas
recomendaciones con las que los periodistas deberian comprometerse a la hora de informar

sobre el cambio climatico:

- No caer en el sensacionalismo. Los reporteros con frecuencia deben
moderar a sus editores que quieren lanzar titulares protestando contra las
advertencias llenas de incertidumbres que hacen los cientificos. No ceder a la
tentacion del sensacionalismo, es mejor tener una historia certera con matices que
una engafiosa para ganar la portada.

- Distinguir entre fendmenos climaticos individuales y cambio climatico. El
clima es el promedio metereoldgico por un largo periodo de tiempo. Unos cuantos
fendmenos climaticos ni confirman, ni refutan al cambio climatico y usualmente es
un error atribuir una relaciéon directa con el cambio climdtico a fendmenos
climaticos individuales.

- Aprender a transmitir el riesgo. Los cientificos expertos en cambio climatico
por lo general hablan sobre niveles de riesgo. ¢ Como transmitir esta informacion al
publico? La terminologia del IPCC puede ser de ayuda, el panel ha establecido
valores nimericos para el riesgo. Por ejemplo, la mds reciente evaluacion del IPCC
sefiala que las acciones humanas son “muy probablemente” la causa del cambio
climatico, lo que significa la existencia de al menos un 90 por ciento de
posibilidades de que esto sea cierto. Por lo mismo, “probable” significa cuando
menos un 66 por ciento de probabilidad, y “mas bien probable”, significa mas del
50 por ciento.

- Evitar el falso balance. Algunos reporteros, tratando de ser justos vy
equilibrados, recogen las opiniones de los escépticos sobre el cambio climatico
como contrapeso para sus historias sobre este tema. Pero esto puede resultar en
un falso balance si a las opiniones minoritarias se les da la misma importancia que a
las opiniones cientificas mas aceptadas.

Por supuesto, es bueno sacar a la luz todo tipo de opiniones si son puestas en
contexto. Por lo tanto, si esta informando sobre las opiniones de los escépticos al
cambio climatico, también debe sefalar sus credenciales y si la suya se inscribe
dentro de las opiniones minoritarias.
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- Vender mejor las historias. Los periodistas deben procurar que sus
reportajes sean precisos y atractivos. Hay muchas maneras de hacer una buena
historia sobre el cambio climatico.

- Usar diferentes angulos. El cambio climatico es también una historia sobre
politica, negocios, ciencia, derechos humanos, energia y tecnologia. Es interesante
buscar todos estos angulos diversos y ofrecerlos a los diferentes editores. Por su
parte, los editores y productores podrian asignar historias sobre el cambio
climatico a los periodistas a lo largo de sus organizaciones noticiosas, cualquiera
sean los ambitos de su competencia.

- Informar sobre las soluciones. Si los periodistas no informan también sobre
las formas de mitigar y adaptarse al cambio climético, el publico puede sacudirse
del problema y perder interés en el tema. Los medios deben incluir en sus historias
a personas, lugares y temas interesantes. Esto es especialmente util cuando se
informa sobre soluciones o habitat, plantas o animales amenazados por el cambio
climatico. Es recomendable ponerle cara y voz al tema.

- Usar informaciones auxiliares. Si es posible, capturar la atencion de la gente
usando encuestas sobre temas del cambio climatico, informes especiales de
investigacidn, graficos que ayuden a explicar los datos complejos y, por supuesto,
videos, audios y fotos.

- Usar fuentes diversas. Con demasiada frecuencia, los periodistas solo
informan lo que escuchan de los funcionarios de gobierno en las conferencias en
las que intervienen. Los cientificos son también fuentes excelentes, y por lo general
comparten su busqueda de la verdad, pero el periodista tendra que explicar los
mensajes en términos cotidianos. Es recomendable incluir las voces de otras partes
interesadas, como los pobladores locales, organizaciones no gubernamentales o
gente de negocios de alto nivel.

Cuando se trata de contenidos altamente técnicos, se puede permitir que los
cientificos revisen el borrador. Esto ayuda al periodista a ganarse su confianza. Pero
esta practica no es aconsejable para contenidos mas generales o con mas fuentes
de opinion.

- Convertir un tema global en una historia local. La mayor parte de las
audiencias, naturalmente, quieren saber cdmo les afectara el cambio climatico. El
problema es conseguir informacidn cientifica Util para determinadas localidades
porque, dejando de lado algunos efectos generalmente bien entendidos, como el
aumento de los niveles del mar, los modelos climaticos son cada vez menos
precisos a escalas mas pequenias.

- Incluir voces locales. Entrevistar a los ciudadanos comunes y dar voz a
quienes son mds vulnerables al cambio climatico es un importante papel que
pueden cumplir los periodistas, especialmente en los paises en desarrollo. Las
comunidades mas pobres enfrentan el mayor riesgo. Es posible que ya estén
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confrontando dificultades para sobrevivir y tengan pocos recursos para adaptarse.
No obstante, sus puntos de vista por lo general no son incluidos en la cobertura
global sobre el cambio climatico.

- Comparar las causas locales y globales. Gran parte de los impactos
estimados del cambio climatico (incremento de las inundaciones o deslizamientos
de tierras, reduccion del suministro de agua dulce, cambios en las poblaciones de
flora y fauna) también pueden ser causados por cambios medioambientales locales
como la deforestacion, la construccién de carreteras o la caza. Es interesante
comprobar los cambios medioambientales locales y buscar investigaciones que
puedan explicar cuantos de ellos obedecen a causas globales y locales. Los
cientificos locales podrian ayudar con esto.

- Explicar la adaptaciéon. Muchas historias sobre el cambio climatico,
particularmente en los paises en desarrollo, pueden enfocarse en coémo pueden
adaptarse las ciudades, las comunidades y las personas. En algunos casos esto
puede significar la construccion de nuevas y grandes infraestructuras o sistemas de
alerta temprana. Pero con frecuencia involucra mejores practicas
medioambientales: proteccion de los ecosistemas costeros, humedales y bosques;
o asegurar el uso sostenible de la tierra y la preparacion para la ocurrencia de
desastres. Y siempre significard cambios en la manera de pensar de la gente, de
modo que puedan considerar la posibilidad del cambio climatico en sus decisiones
diarias. Construir esta conciencia publica es otro papel crucial para los medios.

- Segir al dinero. Cémo pagar por la adaptacion y mitigacion del cambio
climatico en los paises en desarrollo constituye ya un tema importante. Enfocarse
en estos temas, como por ejemplo de qué manera se financiaran los planes
nacionales de accion para la adaptacién, es una buena manera de encontrar
historias y darles un angulo agudo, particularmente debido a la crisis financiera
mundial.

- Convertirse en un “perro guardian”. Los medios también pueden investigar
si las organizaciones de su pais estan cumpliendo con las regulaciones. El
cumplimiento del gobierno sera importante si los futuros acuerdos internacionales
imponen mas condiciones a las emisiones de gases invernadero.

- Informar sobre las conferencias mundiales. Asistir a una cumbre de cambio
climdtico puede parecer abrumador, con tantas personas para conocer y eventos
que atender. Por lo tanto, conocer algunas fuentes de la delegacion del pais o
encontrar otros asistentes locales puede ser util porque a menudo ellos puedan
ayudar a los periodistas a encontrar o evaluar la informacion. Es interesante
informar y analizar la posicion del gobierno frente a las negociaciones de los
tratados. Y en lugar de tratar de abarcarlo todo, es conveniente que el periodista
escoja unos cuantos temas que pueda seguir de cerca. También es recomendable
que el periodista verifique lo que sus colegas han escuchado de las delegaciones
de sus paises, de esta manera se puede terminar conociendo mas acerca del ritmo
de las negociaciones que los propios delegados®”.
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3.- Accesibilidad a la informacién del publico joven universitario
3.1.- Habitos de consumo de informacion de los jovenes

Los habitos de consumo de informacidn de los jévenes han cambiado radicalmente
en los ultimos afos. Desde principios del siglo XXI, varios estudios indicaban el descenso en
la lectura de diarios impresos y una constante caida de lectores jévenes.

Una investigacion®® de la Universitat Jaume | de Castellén corrobora el descenso del
consumo de prensa escrita de los jovenes de entre 16 y 30 aios. “Solo el 28,8% del total de
este colectivo lee los diarios cada dia. Por el contrario, cada vez han adquirido mayor
protagonismo las redes sociales a la hora de consumir informacién entre las personas de
entre 16 y 30 afos”, segln Andreu Casero Ripollés, profesor titular del Departamento de
Ciencias de la Comunicacion de la Universitat Jaume | de Castellon y autor del trabajo. El
estudio se basdé en un total de 549 encuestas en Catalufia entre jovenes residentes en
diferentes ciudades y con distintos niveles educativos.

Este trabajo indica que el 77,4% de los jovenes de entre 16 y 30 afios usa las redes sociales
para informarse. “Se trata del mayor porcentaje de todos los medios y soportes, y superan
incluso a la television. Este dato supone una novedad importante”, asegura Casero. Los
resultados revelan un verdadero problema para los diarios. Estan perdiendo a sus lectores
jovenes y eso provoca un efecto negativo en un doble sentido: pierden publico, no tienen
garantizado el relevo generacional y lo mds importante, su capacidad de informacién /
influencia se ve limitada cada vez mas.

El sistema unidireccional de EMISOR = MENSAJE = RECEPTOR desaparece, convirtiendo al
receptor en un emisor activo gracias a las posibilidades de las redes.

Los jévenes atribuyen un elevado valor civico a las noticias y tienen interés en informarse,
pero no quieren pagar por la informacidn. Volviendo a los resultados del informe realizado
por la Universidad Jaume | de Castellon, la mayoria de los jéovenes muestran un fuerte
rechazo a pagar por acceder a la informacion de actualidad. Solo un 6,2% estarian dispuestos
a suscribirse a un medio. “Incluso el rechazo es tal que una mayoria (el 76,3%) consultaria
otra pagina web gratuita si su medio de comunicacién favorito le hiciera pagar en internet.
Solo un 17,1% dejaria de consumir noticias en internet si no hubiera medios gratuitos”,
%7 parece que estd cambiando la concepcidn de la informacion
periodistica. Se abre paso una forma nueva de entender las noticias como un servicio

segun Andreu Casero Ripollés

publico, que tiene que estar siempre disponible de forma gratuita, para cuando el lector
desee consumirlas. En los jovenes se puede decir que existe una brecha de género, es decir,
los hombres tienen una mayor predisposicion a consumir informacidon periodistica, a
consultar mas medios diferentes a la hora de conformar su ‘dieta informativa’ y a la hora de
pagar por informarse que las mujeres. Estas, por su parte, presentan valores mas altos que
los hombres en cuanto a la importancia que otorgan a estar bien informadas para ser buenas
ciudadanas. “Conceden mayor valor civico a las noticias que los hombres.

En una escala de 0 a 10, ellas le otorgan a esta cuestiéon una puntuacién de 8,4 y ellos de
7,97”, segun la investigacion.
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3.2.- Protagonismo de las Redes Sociales

De un reciente informe sobre el estudio’®

social de las redes sociales realizado por
Interactive Advertising Bureau (IAB) se desprende la tendencia de que las redes sociales se
consolidan en Espafia cada vez mas. Ocho de cada diez internautas espafoles son usuarios
de algiin medio social y las mujeres son mayoria en este terreno, ya que suponen un 61 por

ciento de los usuarios frente al 39 por ciento que configuran los hombres.

En lo que se refiere al uso de cada red social, Facebook continua siendo la red social
hegemonica en Espafia, seguido de Youtube , Twitter y Tuenti. Esta ultima red registrd una
caida con respecto al periodo anterior mientras que Twitter fue la red social que mas crecié
en 2012. Datos en conjunto que vienen a confirmar el poder de atraccidon de las redes
sociales en nuestro pais ya que los usuarios conocen, cada vez en mayor proporcion a las
marcas a través de estos canales y los usan para obtener informacidn.

% ho aporta datos en relacién con la edad de los usuarios es de

Aunque este informe™®
suponer que la mayoria sean de edades comprendidas entre 16-40 afios, lo cual incluye a la

poblacién universitaria, objeto de este estudio.

La afinidad guia la difusion de informacion en las redes sociales. El equipo de investigacion
de Procesos en Red Social del Instituto de Ingenieria del Conocimiento, formado por José
Luis Iribarren y Esteban Moro de la Universidad Auténoma de Madrid constatan, en un
articulo™® publicado en la revista Social Networks publicacién de referencia en el campo del
Andlisis de Redes Sociales (ARS), que los caminos que sigue la informacion al difundirse en
una red social no son aleatorios: estan guiados por el conocimiento que los individuos
participantes en la propagacion tienen de su entorno social. El estudio detalla los
experimentos realizados para registrar cdmo un mensaje concreto enviado por correo
electrénico pasa de unas personas a otras; asi como la reacciéon de éstas al recibirlo,
determinada por la probabilidad de reenvio, por el nimero de mensajes reenviados o por la
propensidn a responder a la oferta contenida en dicho mensaje.

El uso de las
redes sociales

se ha Los internautas El uso de las Redes
consolidado son conocedores

en de las marcas sociales en Espaiia.
Espana a traveés 168

de las Datos de 2012

redes sociales

conscientes de esta
realidad y
prever su
cia

presen
en redes sociales
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El uso de las Redes sociales en Espaia. Datos de 2012"%
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Coémo consecuencia, advierten los investigadores, los mensajes tienen gran probabilidad de
llegar a nucleos de la red social muy interesados en ellos, con la Unica condicién de que el
incentivo para reenviarlos sea lo suficientemente atractivo como para garantizar la creacion
de largas cadenas de transmisidn. La difusién real de la informacion en redes sociales
necesita propagadores influyentes, pero por el contrario, una reciente investigacion®’”®
sugiere que es irrelevante quién inicia un proceso de difusién de rumores, dado que éste
tendrd la misma probabilidad de éxito si se inicia por cualquier otro agente. Bajo este
nombre genérico de “rumor” se engloban noticias y tendencias. En el modelo de
propagacién de rumores, un agente comienza a propagar cierta informacién en una red de
relaciones sociales. Como resultado, otros usuarios pueden “contagiarse” con la noticia a
través de los enlaces que los unen a nodos “infectados”, de manera que mientras dura el
contagio, estos agentes se convierten a su vez en propagadores del rumor.

Finalmente, los agentes se “curan” en el momento en que cesan de difundir dicho mensaje ,
porque ya sus vecinos conocen la noticia y carece de sentido intentar propagarla.

Estos desarrollos tienen su vertiente aplicada en campos como el marketing viral o campafias
de informacién o desinformacidn sobre el cambio climatico, como son las realizadas por los
Thinks tanks vinculados con las compafiias energéticas. La fuente no es relevante para la
difusién de la informacion. La campafia permanecera activa ejerciendo su influencia viral
sobre el sector mdas determinante en la red: la poblacién joven. El Unico antidoto que podra
servirle de freno serd una buena formacion, y ya veremos si al menos el sector joven
universitario posee esta fortaleza.

Estudios similares realizados fuera de Espafia, extraen conclusiones similares afirmando que
los medios sociales son la principal fuente de informacién para los residentes en Gran
Bretafia menores de los 25 afios’’* Esto se deduce del primer informe digital del Instituto
Reuters, con una cifra del 43% de jovenes entre 16 y 24 afios que obtienen sus noticias de

redes sociales como Twitter y Facebook, en lugar de motores de busqueda como Google.

Para los mayores de 45 afios, el porcentaje de usuarios de redes sociales en comparacién con
la poblacién mas joven es minimo, ya que sdlo el 11% afirmar recibir noticias a través de
éstas. Para el 33% de los britdnicos en esta franja de edad, los motores de busqueda online
son la principal opcidn. Entre las distintas redes sociales, Facebook es el lugar mas popular
para compartir noticias. Mds de la mitad (el 55%) comparte noticias en Facebook, superando
al correo electrénico (que aun mantienen un 33%) y Twitter, elegido por el 23%. Pocas
personas afirmaron compartir con frecuencia a través de Google+ o Linkedin. El editor del
informe, Nic Newman'’?, encontré que en general los ciudadanos europeos estdn menos
interesados que los estadounidenses en el intercambio de noticias o en cualquier otra
participacion digital.
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4.- De los medios a las mediaciones

Para ilustrar el contenido de este epigrafe vamos a recurrir a una metafora que refleja muy
bien cual es la problematica a la que los periodistas se enfrentan y cuales son los retos de la
comunicacién del cambio climatico

“Frase una vez dos cientificos que estaban caminando antes de la cena junto a una
agradable laguna con su amigo, un periodista del Dispatch, cuando notaron que habia un
pdjaro junto al agua.

- Soy escéptico, -dijo el primer cientifico.- Exijo evidencias convincentes antes de hacer una
afirmacion. Pero creo que puedo identificar ese pdjaro, mds alld de toda duda razonable,
como un pato.” A lo que el periodista asintid en silencio.

- Yo también soy escéptico, -dijo el segundo,-pero evidentemente de una clase mds refinada,
puesto que exijo un estandar de evidencia mucho mayor que tu. Y no veo ninguna evidencia
irrefutable que respalde tu afirmacion de que este objeto que estd frente a nosotros sea
siquiera un pdjaro, menos aun identificarlo positivamente como un pato.- El periodista
arqued una ceja en un gesto de sabiduria.

- Pero, ¢y qué hay de las plumas?- preguntd el primer cientifico. — Seguramente, debes de
haber notado las plumas, que son la auténtica sefia de identidad, por asi decir, de un pdjaro.

- He visto plumas prdcticamente idénticas en plumeros para el polvo,- replicé el segundo.

- Hasta ahora no disponemos de evidencias suficientes como para decir si el objeto que estd
frente a nosotros es un miembro del género aviar Anas o un utensilio de limpieza del hogar.-
El periodista se tocd la barbilla reflexionando sobre esta revelacion.

- Pero este objeto tiene dos piernas y camina- objetd el primer cientifico.

- Ciertamente, al igual que muchos miembros del género Homo, incluyendo nuestra propia
especie,- replicé el segundo, a lo que el periodista sonrié con complicidad.

- Pero esta criatura tiene membranas interdigitales,- sefiald el primer cientifico, levantando
un poco la voz.

- Mi primo Albrecht también tiene sindactilia (fusion entre algin dedo),- replicé el segundo.
Me estds dando la razén al presentar, no sélo una, sino dos evidencias convincentes de que
este objeto es en realidad un miembro del género Homo, y muy probablemente mi primo
Albrecht, con un plumero.- El periodista miré hacia arriba, como sopesando cuidadosamente

el argumento.
- Pero tiene un pico ancho y plano,- dijo el primer cientifico.

- El ornitorrinco tiene un pico ancho y plano,- sefiald el segundo, — igual que las gorras de
béisbol. Puesto que tenemos muchas evidencias de que el objeto es un miembro del género
Homo, y alguna que sugiere que pertenece al género Ornithorhynchus, parece razonable
suponer, como hipétesis provisional, que el objeto es un mamifero, y, con algo menos de
certidumbre, podriamos identificarlo como mi primo Albrecht con una gorra de béisbol y un
plumero.- El periodista, incapaz de contener sus instintos por mds tiempo, sacé una
pequeiia libreta y comenzd a garabatear frenéticamente.
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- iPero tiene plumas!- exclamd el primer cientifico. — Tiene plumas, y dos patas, y dedos
membranosos, y picho ancho y plano, y dice “cuac” y, imira!l, ahora estd yendo hacia el
estanque, y estd flotando en el agua. jEs un pato!

- Cada una de esas observaciones es susceptible de explicaciones alternativas,- respondio
con calma el segundo cientifico. — ¢ Dénde estd tu evidencia irrefutable?

El primer cientifico se dio un cachete en la frente. Entonces, calmdndose, se volvié hacia su
amigo el reportero. — Puesto que parecemos incapaces de alcanzar un acuerdo,- dijo, —
éserias tan amable de honrarnos con tu opinion?

- Reputados cientificos disienten,- dijo el periodista. — Existe un debate y la cuestion dista
mucho de estar resuelta. La verdad probablemente se encuentra entre ambos extremos de
pato y no-pato.

Y asi, los dos cientificos se alejaron a grandes zancadas llenos de indignacion y hostilidad, y
el periodista, incapaz de decidir por si mismo dénde cenar, acabé pasando hambre y
acostdndose sin cenar”.

Como se ha visto con anterioridad, el debate sobre el cambio climatico no se produce en las
revistas cientificas sino en los editoriales de algunos medios de comunicacion que responden
a los intereses de los lobbys, para dividir a la opinidn publica y retrasar la toma de medidas
por parte de las administraciones publicas. Y es que las actuaciones de algunos politicos,
multinacionales y grupos de presién (lobbys) y su doble moral manipulan al ciudadano de
forma reiterada.

Pero la defensa de los intereses econdmicos de las grandes multinacionales del petréleo y el
carbdn nos ha conducido a situaciones peligrosamente preocupantes, ya que han invertido
millones de ddlares para mantener al publico con dudas sobre el cambio climatico. Como
dato valga que el presupuesto asignado para publicidad de las grandes petroleras duplica el
Producto Interior Bruto de muchos paises en vias de desarrollo.

Asi, en 1995, la industria del carbén habia pagado mas de 800 millones de euros a cuatro
cientificos que mostraban publicamente su disconformidad con el calentamiento global. Y
Exxon Mobil ha gastado millones de euros en una campaiia de relaciones publicas contra el
calentamiento global.

Otro ejemplo es el que ocurrié en la reuniéon del IPCC en Paris, donde un grupo, creado y
subvencionado por la petrolera Exxon Mobil, ofrecié dinero a los cientificos y economistas
para desacreditar su informe, ofreciéndoles 7.000 euros, segun informé el diario britanico
The Guardian.
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4.1.- Grupos de presion

‘No hay buen hdbito ni idea noble que no pueda ser inculcada a la gente en unos pocos
aios si se emplean los métodos adecuados. Podemos mover la energia humana en
cualquier direccion mediante la organizacion de la persuasion publica’.
Charles Higam, Ejecutivo publicitario contratado por el gobierno britanico durante la 12 Guerra Mundial.

4.1.1.- Agencias de Relaciones Publicas: Caso Hill & Knowlton.

El proceso de la informacion del cambio climatico es tan complejo y especial que,
ademas de analizar el papel de los medios de comunicacidn e investigar sobre las dificultades
y los retos de los periodistas, se hace necesario indagar en otros agentes que desempefian
una funcion crucial en formar la opinion de la sociedad, aunque eso si, actuando desde la
sombra y poniendo en practica el “arte de la disuasion”.

Con el concepto de “mediaciones” se hace referencia a las estrategias desarrolladas por
estructuras que, vinculadas con importantes grupos de poder manejan los mensajes y
ejercen una fuerte presidn para conseguir sus intereses a cualquier precio.

Estos grupos que originariamente se denominaron Lobbys, tuvieron su momento algido en la
década de los 80, en su lucha contra la prohibicién del consumo del tabaco y las restricciones
de fumar en espacios abiertos. Treinta afios mds tarde, ain permanecen con la misma fuerza
sus estructuras institucionales, sus vinculos con el poder y sus equipos humanos, tan solo se
han reciclado para especializarse en el cambio climatico. Su objetivo: la defensa de los
intereses de las compafiias de energia. Su estrategia: poner en duda su existencia y
cuestionar su origen antropogénico.

Se podria decir que, como ya sefialamos anteriormente, los lobbys, think tanks (Centros de
Estudios) y las agencias de Relaciones Publicas son los brazos ejecutores ocultos del
negacionismo. Concretamente las agencias y los think tanks constituyen los dos
instrumentos principales que han provocado un retraso de décadas en el abordaje correcto
del problema climatico.

173 a5 el de la

Un caso citado por el investigador Ferran Vilar en su blog “Usted no se lo cree
agencia de Relaciones Publicas Hill & Knowlton. Esta multinacional, contratada por el
Gobierno de Dinamarca, fue la encargada de organizar la UN Conference on Climate Change,
COP15™3. E| comunicado de prensa que anunciaba su contratacion por cuenta de la
Conferencia de Copenhague omitia algunos detalles. Por ejemplo, que trabaja para algunos
de los mayores emisores de didxido de carbono del mundo, como por ejemplo Huaneng
Power International, la mayor empresa eléctrica china, de propiedad estatal, perteneciente

al China Huaneng Group™*.

Hill & Knowlton pertenece al Grupo WPP, la mayor multinacional de Relaciones Publicas del
mundo, cuya facturacion en 2001 fue de 11.400 millones de délares. Hill & Knowlton es sélo
una de las 32 empresas que lo componen, que incluye también a otras agencias como
Burson Marsteller, Ogilvy Public Relations Worldwide, Cohn and Wolfe, Finsbury and
Buchanan, Cordiant Group Grey Global, CGI Group y APCO Associates. Con 71 oficinas en 40
paises, algunos de ellos “tan curiosos” para las relaciones publicas como Uganda y Niger, Hill
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& Knowlton representa cerca del 10 % de la facturacién total del grupo™ . Pero en palabras

de David Miller and William Dinan, Hill & Knowlton es una de las mas famosas, por no decir
infames, empresas de PR del mundo™”.

Contrastando informacion se observa que Hill & Knowlton fue una de las agencias de
comunicacién encargadas de desarrollar las estrategias necesarias para que la industria del
tabaco mantuviera sus ventas tras las denuncias de personas afectadas y la entrada en sede
judicial del asunto'®. Hoy, mas de un millén de documentos disponibles en Internet
permiten examinar una informacién hasta hace muy poco completamente inaccesible'’®, que

muestran sin lugar a dudas, las tacticas y estratégias contrarias a la ética y a la buena praxis.

En 1953 Hill & Knowlton disefid para la industria tabaquera la estrategia para contradecir la
evidencia cientifica que comenzaba a trascender: la relacidn causal entre el hecho de fumary
distintas enfermedades. Lo hicieron de varias formas, entre las que cabe destacar la

178 3 través de la creacion

contratacidn de cientificos y el encargo de trabajos de investigacién
de dos institutos, denominados Council for Tobaco Researchy Tobacco Research Institute.
Estos organismos y sus investigadores se mostraban muy competentes en encontrar

cualquier minimo agujero en la investigacién cientifica®.

Segln uno de los documentos redactados por Hill & Knowlton: “La duda es nuestro
producto. Es la mejor manera de competir con el ‘cuerpo de doctrina’ (body of facts) que
existe en la mente del publico” *°.

Paralelamente, Burson Marsteller cred la Alianza Nacional de Fumadores, reenfocando la
cuestion desde un problema de salud a un tema de libertad, que la ‘antiamérica’ se
empecinaba en limitar. Repercusion masiva en prensa, radio y television. En técnica
comunicativa, a esto se le conoce, como ya dijimos, con el nombre de ‘framing’.

Concretamente el 4 de enero de 1954 Hill & Knowlton contraté una pagina completa en el
Wall Street Journal y en otros 448 periddicos, bajo el titulo ‘Una declaracion franca’® y

publicaron el siguiente texto:

“Informes recientes sobre experimentos con monos han dado gran publicidad a la
teoria de que fumar cigarrillos estd, de alguna manera, relacionado con el cdncer
de pulmén en los seres humanos ... Al mismo tiempo, creemos que es de interés
publico llamar la atencion sobre el hecho de que eminentes doctores e
investigadores cientificos han cuestionado publicamente la supuesta significacion
de estos experimentos ... Nosotros asumimos la salud de las personas como una
responsabilidad bdsica, por encima de cualquier otra consideracion de nuestro
negocio”. En la versidn original del texto, entre otras cosas, se decia: “Nunca
fabricaremos ni comercializaremos un producto que se haya demostrado como
causa de enfermedad ... Hemos cooperado y siempre cooperaremos estrechamente
con las autoridades gubernativas cuya tarea sea salvaguardar la salud publica ... El
Comité se obliga a mantener informado al publico sobre los hechos que puedan
derivarse de la relacion entre el hecho de fumar cigarrillos, la salud y otras materias
pertinentes”.
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Se trataba también de aplicar la técnica incipiente conocida por Scientific Certainty
Argumentation Methods (SCAM), con el fin de evitar la responsabilidad juridica derivada del
los afios 1990,
Advancement of Sound Science Coalition (TASSC), famosa por haber popularizado el término
‘junk science’ (ciencia basura). No fue en esta ocasion Hill & Knowlton, sino APCO Associates,

dafio. Para ello crearon, ya en una organizacién denominada The

ahora también del grupo WPP, la generadora y amplificadora mediatica de este término, de
la mano de Steven Milloy, que se hacia llamar a si mismo ‘the junk man’.

Este término, ‘junk science’, ha sido también empleado en el tema del cambio climaticocon
gran profusién para desacreditar a toda la comunidad cientifica seria.

.. conciencia sobre las
»178

Tras cinco afios y medio, Hill & Knowlton presumié de haber creado “
dudas y las incertidumbres con respecto a las acusaciones a los cigarrillos

En definitiva, Hill & Knowlton consiguid sus objetivos: La legislacion estadounidense contra
el tabaco no se aprobd hasta mitad de los afios 1990.

Son conocidas las téacticas de las agencias de Relaciones Publicas en la desactivacion de
huelgas, la promocidn de violencia en manifestaciones para desacreditar a sus organizadores
o bien atenuar el malestar popular por cuenta de sus clientes.

La empresa maderera Pacific Lumber para contrarrestar el movimiento ecologista en defensa
de los parques nacionales de Redwood de California, puso en marcha una serie de acciones
para desacreditar a la organizacién ecologista Earth First.

Esta organizacidn habia preparado una accion de protesta pacifica, que incluia conferencias

pronunciadas por sus militantes. Pacific Lumber emité un comunicado falso™®
. . . . .. 182

corporativo y logo de Earth First, llamando a la violencia durante la accion.

, con el papel
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También contrataron a cientificos para que dieran la versidon que a la empresa le interesaba.
Terry Logan, un profesor de quimica de la Universidad de Ohio, vinculado a la agencia de
protecciéon medioambiental estadounidense (Environmental Protection Agency, EPA), fue
uno de los contratados. Ademas, se daba la circunstancia de que Logan, al mismo tiempo,
cobraba de la empresa N-Viro International Corporation, cliente de Hill & Knowlton.

N-Viro habia desarrollado un sistema interesante para fabricar fertilizantes a partir de los
lodos industriales y urbanos residuales. Pero estaba preocupada porque la reglamentacion
obligaba a unas cantidades maximas de metales pesados.

Logan y Hill & Knowlton se pusieron en marcha y, en poco tiempo, la EPA modificé la
reglamentacién. De no ser por las habilidades cientificas y diplomdticas de Logan y de Hill &
Knowlton, las acciones de N-Viro se hubieran desplomado™®.

Todo este entramado de agencias de relaciones publicas trabajando a las érdenes de las
multinacionales del tabaco o de fertilizantes hoy sigue vigente y muy implicados en el tema
medioambiental y concretamente en el problema del cambio climatico. WPP, el mayor
holding de agencias de relaciones publicas del mundo, es también ‘partner industrial y
estratégico’ del Foro Econémico Mundial de Davos”. Entre algunas de sus acciones influyé,
a través de sus subsidiarias, en la asociacién britdnica de anunciantes con el fin de evitar la
legislacion que limitaba la publicidad de la comida basura para nifios'”>.

Philip Lader, presidente de Hill & Knowlton desde 2001, es asesor senior de Morgan Stanley
y forma parte en los consejos de administracion de la petrolera Marathon Oil y de la eléctrica
(con carbdn) AES. Es director del think tank Rand Corporation y miembro del Council on
Foreign Relations.

Es el fundador del exclusivo club Renaissance Weekend, un foro elitista frecuentado por la
alta clase politica y empresarial de Estados Unidos (fue popularizado por Bill Clinton) entre
los que se encuentra Joseph Nye, un tedrico del ‘soft power’, o propaganda®”™.

Por otro lado, Esther Dyson, miembro del consejo de administracién de Renaissance
Weekend, es directora no ejecutiva de WPP. Dyson, creadora de la red CNET, es patrona de
Eurasia Foundation, una organizacidon que aboga por evitar la gestion empresarial en manos
del publico y por que las empresas operen sin restriccion legislativa alguna. Yukos, la
petrolera rusa, es uno de los patrocinadores de Eurasia Foundation. Dyson pertenece
también al EastWest Institute, donde se sienta también la petrolera BP'”.

Por su parte, Martin Sorrell, primer ejecutivo CEO de WPP, es miembro del consejo asesor de
KPMG, del consejo de administracién del NASDAQ, patrono del grupo de presién Conference
Board, entre otros cargos del mas alto nivel, entre los que destaca su pertenencia a la

Comision Trilateral®’>.
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4.1.2.- Think Tanks: Caso del Cato Institute.

Uno de los mejores aliados de las agencias de relaciones publicas son los think
tanks, habitualmente traducidos en espafiol como ‘Centros de estudios’ o ‘Institutos de
analisis’, generalmente polarizados hacia la defensa de determinadas posiciones
preconcebidas. El mds prominente de Estados Unidos, de orientacidén marcadamente
libertaria, es el Cato Institute, Inc.

El economista cataldn Xavier Sala-i-Martin forma parte de sus académicos destacados, y ha
sido singularmente activo en el negacionismo climatico de La Vanguardia. También otro
espafiol, Anton Uriarte, tiene una vinculacién con este instituto. En cierto sentido, se podria
decir que Cato Institute es una agencia de relaciones publicas de Rupert Murdoch (News
Corp.) y de los hermanos Koch (Tea Party) puesto que forman parte destacada de su
patronato, conociéndose de David Koch una aportacion de 21 millones de délares sélo entre
1977 y 1994. Su activismo antiecologista es de los mas intensos del panorama
estadounidense. El negacionista principal del Cato Institute es Patrick Michaels, a través de
su empresa New Hope, de la que es aCCionista Unico y que publica el boletin World Climate
Report. Esta empresa recibiéo del Cato Institute, Inc., en 2006, 242,900 de ddlares en
concepto de ‘servicios de politica medioambiental’, pero Michaels declaré que el concepto
real era la redaccion del libro Climate of Extremes (2009).

El Cato Institute®, con sede actual en Washington (antes en San Francisco) se fundé en 1977
por Edward Crane (Mont Pélérin Society), Charles G. Koch (Charles G. Koch Charitable
Foundation) y Murray Rothbard. Cuenta con un presupuesto anual de 23.000.000 délares.
Su presidente de honor es Edward H. Crane lll y entre sus aCCionistas se encuentran
personajes e instituciones como: Charles Koch, David Koch, Edward H. Crane Ill, Mont Pélérin
Society, William A. Niskanen. La organizacién cuenta con una plantilla de 120 personas, mas
cien académicos visitantes o adjuntos.

Dentro de los negacionistas climaticos vinculados con esta institucién destacan John Christy,
Michael Gough, Richard Lindzen, Patrick Michael, Steven Milloy y Xavier Sala-i-Martin.

Su mission es mejorar la comprensién de la politica econémica basada en los principios de
gobierno limitado, mercados libres, libertad individual, y paz. No se adhiere explicitamente a
una denominacién concreta, pero algunos de sus patronos se sabe que pertenecen a la
corriente dominionista y, en algunos casos, reconstruccionista.

Su orientacién econdmica es libertaria (ultraliberal extrema: todo gobierno es un problema).
Promueve la privatizacién completa de la seguridad social (financiado por AIG) y defiende
que las empresas puedan aportar cantidades ilimitadas a las campafias electorales de los
candidatos que deseen. Entre los medios de comunicacidn que controlan estd el Cato Journal
Inquiry, ademas de los medios de Rupert Murdoch, especialmente el conglomerado Fox.
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4.1.3.- Profesionalizacion de los Lobbys: estrategias y planes de comunicacion

Tras experiencia adquirida durante los afos de trabajo en defensa de los intereses
de la industria tabaquera y de las compafiias de fertilizantes, los lobbys profesionalizaron en
gran medida sus estrategias, especializindose en ejercer presion a través de la construccién
de potentes mensajes. A dia de hoy, la mayoria las estrategias se sustentan en un plan de
comunicacién que disefa la ruta mas efectiva para conseguir sus objetivos.

En 1998, Joseph Walker del American Petroleum Institute™*, elabora el plan de comunicacién

de su instituto de anélisis. El documento se fundamentaba en la premisa de que la mayoria
del publico estadounidense, incluyendo los lideres industriales, reconocian incertidumbres
significativas en la ciencia del clima.
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Antes de iniciar el plan se mediria la perspectiva del publico acerca del cambio climatico y
esto repertiria en varias ocasiones para evaluar la eficacia de las acciones. Se emplearan
varias métricas de seguimiento para medir el progreso. Estas medidas incluian encuestas de
opinién al publico en general y a los oficiales del gobierno, y seguimiento periddico del
porcentaje de personas que va reconociendo las incertidumbres significativas de la ciencia
del clima.

También se haria un seguimiento del porcentaje de articulos periodisticos y de entrevistas en
radio que plantean preguntas sobre la ciencia del clima, del nimero de miembros del
Congreso expuestos a los materiales sobre la ciencia del clima. También se preveia hacer un
seguimiento del numero de maestros de escuela y de estudiantes a los que le llegd los
dossieres de informacion sobre la ciencia del clima elaborados por el Instituto.
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Del mismo modo se organizaria el trabajo para conocer el nimero de periodistas cientificos a
los que se ha informado y que escriben sobre las incertidumbres de la ciencia del clima. Por
ultimo se atenderia a la audiencia total expuesta a la cobertura de las incertidumbres
cientificas en prensa, radio y television.

Joseph Walker consideraria el éxito del plan de comunicacién cuando™*:

- El ciudadano medio “entienda” (reconozca) las incertidumbres en la ciencia del
clima. Es decir que el reconocimiento de las incertidumbres se haya convertido en
parte de la “sabiduria popular”.

- Los medios “entiendan” (reconozcan) las incertidumbres en la ciencia del clima.

- La cobertura de los medios refleje el equilibrio entre la ciencia del clima y la validez
de los puntos de vista que cuestionan la “sabiduria popular”.

- Los lideres de la industria entiendan las incertidumbres de la ciencia del clima, y se
conviertan en embajadores frente a quienes conforman la politica climatica.

- Aquellos que promueven el tratado de Kioto en base a la ciencia aparezcan como si
estuvieran fuera de la realidad.

- El presupuesto que el American Petroleum Institute destind al plan se desglosaba
en:

- Medios nacionales: 600,000 délares mas publicidad contratada.

- Centro de datos del clima global (GCSDC): 5,000,000 de ddlares
(extendidos en dos afios como minimo).

- Marketing directo: 300,000 ddlares.

- Implementacién del plan hasta noviembre de 1998: 2,000,000 doélares.
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4.1.4.- Tacticas de los grupos de presion

A continuacion se detalla la parte mas visible de los métodos empleados por estos
“falseadores de la realidad”*®. El mecanismo concreto que contindian manejando es que, por
el mero hecho de existir, saben que los medios de comunicacién que llegan al gran publico,
muchas veces de buena fe, aplicardn el principio periodistico de ‘dar voz a las distintas
opiniones’, como si, por ejemplo, pudiera haber opiniones distintas sobre la dinamica del
sistema solar o el teorema de Pitdgoras, y contribuyendo asi, a la desinformacién. En
Internet no existe la mediacidn periodistica, asi que mas facil todavia.

e . . 186
Téacticas del negacionismo™":

1.- Emplear el debate como un medio. Su objetivo Ultimo no es otro que el de
sembrar confusién y continuar debatiendo para alargar los procesos y que no se
tomen medidas. Una de las directrices de los negacionistas es no abandonar nunca
el debate, forzando siempre a que el Ultimo comentario sea el suyo. Estd bien
estudiado en teoria de la comunicacién que la Ultima palabra (bien sea en Internet,
television o donde sea) es la que mayor influencia ejerce sobre el espectador no
precavido. Esto es asi en la medida de que el lector no experto puede creer que
esta asistiendo a un debate de ideas honesto.

2.- Provocar el debate publico de cuestiones cientificas. Debatir lo que ya ha sido
discutido en los canales formales del avance cientifico es algo que carece de
sentido. La ‘fabricacion de controversia’, ‘controversia artificial’, es también una
tactica que los abogados emplean de manera regular, del mismo modo que en el
discurso politico publico.

Es posible, y necesario, debatir democraticamente las consecuencias del avance
cientifico y, en particular, de uno de su correlativos, el empleo de la técnica. Pero la
ciencia, en si, tiene unos canales propios, denominados genéricamente ‘la
Academia’, donde las personas que han demostrado sus conocimientos y capacidad
discuten sobre la validez de sus hipdtesis y sus procedimientos en un proceso que,
con el tiempo, acaba llevando a una conclusidén inequivoca.

La ciencia no es democratica. Las cosas o son ciertas o no lo son, o lo son dentro de
unos margenes de validez y de incertidumbre cuantificados. Las opiniones y los
juicios de valor no cuentan, estan excluidos del proceso cientifico.

En opinién de Ferrdn Vilar, “los polemistas climdticos son un montaje, una
fabricacion”. Emplean a este respecto, un método circular: cuando un argumento
ha sido rebatido, acuden a otro, y después a otro, aunque no sean ya relevantes en
el marco de la discusion que se ha iniciado. Cuando los han agotado, vuelven otra
vez al primero, incansablemente.

Otras veces el proceso es mas lineal: El calentamiento global no existe; el
calentamiento global existe, pero no esta causado por la accién del hombre; existe,
pero no es el CO, el que regula el clima del planeta; existe y es el CO2, pero no el
que procede de los combustibles fdsiles; existe, pero es muy poca cosa, su
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influencia es despreciable. Cuando ya no queda mas remedio que admitirlo todo,
resulta que el calentamiento global jes bueno! para acabar, no obstante, cerrando
el ciclo una vez mas: el calentamiento global no existe, etc.

Lo sorprendente es que la mayoria de los polemistas profesionales defienden todas
estas posiciones simultdneamente, lo que ofrece una idea de su forma de razonar.
El origen de esta tactica de debatir la ciencia en publico se encuentra, como ya
dijimos, en la oposicién de la industria tabaquera a la legislacion sanitaria.

Conglomerado de comunicacién creado por Steven Milloym
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Steven Milloy, en colaboracién con las agencias de relaciones publicas APCO
Associates y Burson-Marsteller, cred en los afios 90 un pequefio, pero muy efectivo,
conglomerado de comunicacion. Fue uno de los primeros usos ilegitimos de
Internet. Sitios web como demanddebate.com y junksience.com no sélo negaban

la toxicidad del tabaco. Milloy™

es un auténtico profesional de la negacién y
rechazaba todo lo que supusiera un ‘incremento de costes’ consecutivo al
establecimiento de reglamentaciones relacionadas con la salud, la alimentacién y el
medio ambiente (que los CFC influyeran en la capa de ozono, la seguridad afiadida
de los airbags, la relacion entre el sodio y la presidn sanguinea, la relacién entre la
contaminacion atmosférica y las enfermedades pulmonares, la toxicidad del
mercurio presente en el pescado y la del arsénico en el agua, la toxicidad de

cualquier aditivo alimentario y hasta el mal de las vacas locas).

Cualquier posible duda queda resuelta cuando 256 cientificos declaran en la revista
Science, el estandarte del conocimiento cientifico mundial junto a Nature que, tras
décadas de investigacion y muchos trabajos publicados y expuestos abiertamente
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al escrutinio experto, el cambio climatico y sus causas han dejado de ser (hace
mucho tiempo) una hipétesis de trabajo para alcanzar la dignidad de teoria bien
establecida al mismo nivel que la teoria de la evolucidon o la de la relatividad
general™.

3.- Jugar con los distintos significados de las palabras en el entorno cientifico y el
popular. El concepto de “Incertidumbre”, en el terreno cientifico, no significa en
absoluto ignorancia; “teoria” no es lo mismo que opinidén o hipodtesis a verificar; el
“consenso cientifico” no es un acuerdo transaccional, sino reconocimiento comun
de que no hay objeciéon razonable. Confundir argumentos cientificos con
argumentos politicos, argumentos éticos con argumentos econdmicos...

4.- Abrumador dominio de la retdrica la invencion de términos cargados de
emotividad hacia el espectador. Expresiones como “eco-terrorismo”,
“climategate”, “algoreros”, “junk science”, etc., son producto de agencias de
comunicacién, contratadas al efecto para realizar estudios (focus group) con los
que analizar previa y detalladamente el impacto social previsible de distintas
palabras, de sus asociaciones y, en general, de estrategias de comunicacién
orientadas a un fin. En teoria de la comunicacién, éste es uno de los elementos del
denominado encuadre informativo (framing), que promueve el deseado esquema
de interpretacién por parte del publico™.

5.- Magnificar y debatir la incertidumbre inherente al método cientifico. En su
libro ‘Expertos en incertidumbre: opinion y probabilidad subjetiva en ciencia’, Roger
M. Cooke187, socio director de Resources for the Future, escribe:

“Platén dividio el conocimiento en cuatro categorias: la mas baja es la ‘eikasia’, que
puede traducirse por ‘conjetura’. Después esta la ‘oistis’ (creencia), seguida de la
‘dianoia’ (razonamiento correcto a partir de hipdtesis, como se hace en
matematicas), y finalmente la ‘episteme’ (conocimiento). Una linea divide las dos
categorias inferiores, que pertenecen al reino de las apariencias y del engafio, de
las dos superiores, para las cuales es necesario el paso por una formacion
intelectual rigurosa. La ‘incertidumbre’, cualquiera que sea, esta sin duda por
debajo de esa linea, mientras que ‘experto’ denota el resultado de un
entrenamiento intelectual riguroso”.

Con esta tactica los negacionistas buscan levantar una cortina de humo, generando
asi confusidn y dudas entre la gente no precavida y que se acerca a este tema de
forma heuristica. Con ello retrasan la accion politica que consideran contraria a sus
intereses econdmicos concretos o, mas en general, peligrosa para su interesada
ideologia ultraliberal.

6.- Atribucion ideoldgica. Uno de los soportes centrales de los negacionistas
consiste en atribuir ideologia a la ciencia. Esta tactica consigue cierto eco. La ley de
atraccién de masas y cualquier ley cientifica bien establecida no tiene nada de
ideoldgico, salvo que se quiera atribuir la misma exactitud inherente a las “ciencias
duras” que a las llamadas ciencias sociales donde, ahi si, se puede partir de
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hipdtesis no axiomaticas, y por tanto, a menudo ideoldgicas. De hecho, los
negacionistas juegan con esta confusion, pues la inmensa mayoria de la gente, y
desde luego la clase dominante, tiene una formacion ‘de letras’, donde se crece
intelectualmente con un cierto relativismo existencial.

7.- Tendencia a atribuir una agenda politica ideoldgica. Los negacionistas
facilmente acusan a los cientificos de tener una motivacion politica por cualquier
resultado cientifico que no encaje con su visién del mundo.

La sociedad pude creer erréneamente que publicar un articulo en Science, Nature o
en cualquier otra revista cientifica es lo mismo que hacerlo en E/ Mundo o en
revistas con apariencia cientifica como Muy Interesante o Quo.

Esta tactica se extiende a la consideracién del IPCC (Panel Intergubernamental
sobre el cambio climatico, organismo de la ONU), el movimiento de integracion del
conocimiento cientifico mds ambicioso jamas realizado, como un organismo
politico (desde luego, de izquierdas, aunque saben bien que sus conclusiones
deban ser aprobadas por votacion unanime de todos los gobiernos del mundo). No
se refieren a este organismo como una entidad cientifica. Hablan de él en términos
de ‘los politicos de la ONU’.

Entonces acuden a la publicacion de libros, que no estan sujetos a los rigores de la
revision peer-reviewed y que cualquiera puede editar. Un estudio de Peter
Jacques™®, socidlogo y director del departamento de ciencias politicas de la
Universidad Central de Florida, publicado en la revista académica Environmental
Politics puso de manifiesto en 2008 que, de 141 libros ‘escépticos’ analizados
publicados desde 1972 a 2005, el 92% eran editados por los think-tanks
conservadores estadounidenses.

También cabe mencionar a este respecto, un interesante analisis llevado a cabo en
2001 por Charles N. Herrick and Dale Jamieson, y publicado en Philosophy and
Public Policy Quarterly. Analizaron todos los articulos negacionistas publicados en
la prensa de informacidn general. Resulté que el 84% acababan concluyendo en lo
inconveniente que seria cualquier legislacién que sefalara restricciones a la
actividad empresarial libremente expresadam.

Siguiendo este argumento, si una persona tiene “la osadia de creer” en los
resultados proporcionados por la comunidad cientifica relacionada con el cambio
climdtico, es automaticamente ubicado en la izquierda socioldgica.

8.- Acusar de decir lo no dicho. Atribuir posiciones a una persona que no ha
defendido o, mas singularmente, expresiones que no ha pronunciado pero que
pertenecen a la comunidad epistémica en la que el interpelante le ha ubicado. Esto
es bien visible en los comentarios de blogs, donde el autor es inducido a defender
que no ha dicho lo que le dicen que ha dicho. Asi, el interpelado es obligado a
cambiar los términos del debate para aclarar su posicidn respecto a esa cuestidn
concreta sobrevenida.
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Como muchos internautas no habran leido el conjunto de la informacidn, creeran
que es cierto que lo ha dicho, y le colocaran también en el terreno ideoldgico
sugerido por el polemista, con las consecuencias que de ello se derivan para la
percepcién de sus mensajes. Si, por el contrario, el interpelado no se defiende,
entenderan que acepta implicitamente la aseveracién del contrincante. Es el
cuento de nunca acabar, de hecho el que ellos buscan secretamente.

ome say the
“Alguien dice que la tierra se J ea'rth IS Wannlng'

estd calentando. Alguien H
también dijo que la tierra thseoggc;‘t?]ls‘.gassa h(jat
N

era plana”.

Esta imagen muestra el uso
de comparaciones y
metdforas para desacreditar

L 189
a los cientificos.

9.- Emplear generosamente el inversionismo, mejor si es anticipado. Consiste en
acusar al contrincante exactamente de las mismas debilidades que el negacionista
sabe que tiene, con lo cual se intenta asi equilibrar la situacion. Mejor si es antes de
que lo haga el otro porque, de ese modo, si efectia la misma acusacion, el
espectador creera que no es otra cosa que la expresion del ‘y tu mas’, con lo que el
negacionista decanta la balanza a su favor.

Un ejemplo de esta tactica es la de acusar al movimiento medioambiental de
disponer de todos los medios econdmicos necesarios para imponer su agenda
politica, y de conspirar para establecer un gobierno mundial que va a restringir la
libertad. Manifestar que el movimiento ecologista cuenta con medios poderosos,
no puede ser otra cosa que inversionismo bien estudiado. Han conseguido que
mucha gente se lo crea.

Otro ejemplo de inversionismo anticipado se produce cuando los negacionistas
acusan a quien sigue la opinion de los cientificos (obvianmente no negacionistas)
de ‘mentir’ y de ‘insultar a personas respetables’, cuando son ellos los primeros
que lo hacen.

Un ultimo ejemplo nos lo ofrece Tim Ball, un climatélogo canadiense jubilado con
conexiones en la industria del carbdn y conocido por su ubicuidad alli donde haya
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que negar la evidencia. Ball sostiene impertérrito ante las camaras que el
documental de Al Gore ‘Una verdad incomoda’ es: Un puro trabajo de agencias de
comunicacién, ‘spin’ y relaciones publicas. Pura ‘propaganda’*®’.

Por lo demas, esta noticia de la CBC News es un ejemplo perfecto de cdmo no debe
informarse en cambio climatico, dando el mismo peso a las ‘dos partes’:
equiparando ‘Una verdad incomoda’ con el documental contrainformativo (en el
sentido de que fue emitido simultdneamente al estreno de la pelicula de Al Gore),
‘El gran timo del calentamiento global’ 191 y apelando a la existencia de un
supuesto ‘debate’ sobre el cambio climatico y su origen humano.

10.- Reprochan la falta de argumentos. Los negacionistas saben que parten con
ventaja. Cuando el interpelado se da cuenta del entramado provocado por el
negacionista, evita discutir y perder el tiempo, no quiere entrar en el juego. La
respuesta del negacinista: “claro, si no quieres debatir, es porque te faltan
argumentos”.

El think-tank espafiol denominado Grupo de Estudios Estratégicos brinda un
ejemplo de esta tactica: “Y este es el gran problema de la izquierda espafiola: su
incapacidad para respetar el debate, en este caso dentro de la comunidad
cientifica. Como deciamos el otro dia, el fundamentalismo ecoldgico ha asumido la

teoria del cambio climatico como una religidn y busca herejes por cada esquina.”
192

11.- Ataques irrespetuosos: insultos y amenazas. Realmente es la tactica 10 + 1.
Cuando el debate ha quedado neutralizado los negacionistas no se detienen. Una
vez el interpelado, a la vista del panorama expuesto, rechaza el debate, la siguiente
posibilidad es la de insultar y amedrentar. Hay formas suaves y hay formas menos
inocentes con correos amenazantes y otras formas de dura intimidacion™. En
ocasiones el asunto pasa a mayores. En principio, en lengua espafiola no se han
producido episodios de ‘guerra climatica’, cuyas batallas, que tienen a Internet
como canal, llevan afios librandose en el mundo anglosajon. Recibir
permanentemente correos deseando no ya los peores tormentos para uno, sino los
mismos deseos para la descendencia, es algo que han sufrido en propias carnes el
estadounidense Joseph Romm, el britanico Georges Monbiot*®* y el australiano
John Cook, entre otros divulgadores de la dinamica del sistema climatico y de las
consecuencias de su desestabilizacién, amén de su denuncia sin tregua del
negacionismo.

194 . .
le fue incendiada su

Como ya explicamos anteriormente a James Hansen
vivienda el 20 de enero de 2007, el mismo dia en que un colaborador suyo, Larry
Travis, fue embestido por un camién en plena avenida Broadway de Nueva York.
Travis se recuperd, y Hansen se habia mudado hacia un mes. Su secretaria
manifestd que todavia no habia dado cuenta de la nueva direccién de su jefe a los
responsables de la NASA. Por entonces ese organismo era dirigido por un aliado de
George W. Bush, que habia impuesto toda suerte de limitaciones y censuras para el

. , . . e 1 ,
contacto de los climatélogos del centro con los medios de comunicacion’®. Asi lo
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detalla Bowen. Pero también lo cuenta un extenso informe elaborado al efecto’®, y
también lo denuncid repetidamente la Union of Concerned Scientists de los Estados
Unidos™.

Estados Unidos que acabd concluyendo que, efectivamente, hubo censura y

Fue también manifestado abrumadoramente en el congreso de los

bullying institucionalizado, lo que constituyé un episodio similar a los acontecidos
en la antigua Unidn Soviética, donde se censuraban todos aquellos resultados que

pusieran en cuestion el materialismo dialéctico, por ejemplo las leyes de Mendel*®,

4.1.5- La estructura de la maquinaria negacionista en los medios de
comunicacién

La inmensa maquinaria de negacién, a partir del eje ‘fundaciones filantroépicas,
mas empresas, mas think tanks, mas agencias de comunicacion, mdas medios de
comunicacidn, y su inacabable ejército de astroturfs y front groups (grupos organizados que
pretenden dar una impresion de espontaneidad, fruto de un comportamiento con base
social), y soldados rasos en Internet, tiene ramificaciones en todos los ambitos desde las
escuelas infantiles hasta el poder politico, el judicial y parte del religioso, pasando desde
luego por la Universidad.

Existencia de “ciberejércitos comerciales” cuya misién es contagiar los foros de Internet, en
nombre de distintas organizaciones, con comentarios en defensa de las posiciones e
intereses que representan. Desde luego, estos cibersoldados se presentan como si fueran
espontdneos lectores sinceramente preocupados por el asunto. Lo interesante es que
adoptan multitud de perfiles distintos, haciéndose pasar asi por un gran nimero de personas
diferentes.

George Monbiot™® cuenta en un articulo titulado Robot Wars (Guerras de Robots) el caso de
un profesional de esta tactica:

“Tras escribir sobre astroturfing online, fui contactado por un whistleblower
(‘alertador’). Esta persona formaba parte de un equipo comercial contratado para
infestar los foros de Internet y los blogs en nombre de sus clientes empresariales,
promoviendo sus causas y debatiendo con cualquiera que se opusiera a ellas. Al
igual que otros miembros del equipo, se presentaba como un miembro
desinteresado del publico. O, para ser mds precisos, como una multitud de
miembros desinteresados del publico: empleaba 70 perfiles, tanto para evitar ser
detectado como para crear la impresion de que sus argumentos gozaban de amplio
predicamento.”

Estos “ventrilocuos” también se dedican a una funcién complementaria, como es la de
ejercer de “claca” (grupo de personas que acuden a un espectaculo sin pagar entrada con la
Unica mision de aplaudir con entusiasmo todas las interpretaciones) de blogs negacionistas,
aparentando asi aquiescencia a sus posiciones. Revela también el periodista britanico,
George Monbiot, que estos cibercomerciales emplean un software especifico capaz de
automatizar parte de estas operaciones. Ello les confiere una mayor apariencia de
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verosimilitud (direcciones IP fijas, etc.), al tiempo que evitan posibles errores que podrian
dejarlos al descubierto.

No sélo el empleo repetido de los mismos argumentos, tanto aqui como en el resto del
mundo sino, especialmente, la dinamica con la que actian, donde destaca una sorprendente
inmediatez, sugieren la existencia de argumentarios bien estructurados y de conexiones
internacionales pero cuya funcién es la de ejercer de back- office, de soporte y de consultoria
estratégica y tactica.

En todo caso esta claro que han triunfado, pues han conseguido bloquear, atenuar, cuando
no sabotear directamente, la accidn politica relacionada con el clima.

En lugar de debatir sobre cémo lidiar con el que es, en palabras del Secretario General de
Naciones Unidas, el mas complejo problema con el que se ha enfrentado jamas la
humanidad en su conjunto®®, se sigue fomentando la duda que si si 0 que si no, o que, en
todo caso, no hay para tanto, que todo puede ser una gran exageracién y que pronto
encontraremos una solucidn. Tecnoldgica, por supuesto.

Entretanto, el sistema climatico va oscilando, lenta pero inexorablemente, hacia un nuevo
estado con el que tendran que lidiar los jévenes indignados de hoy que, presos de la
desinformacion de la maquinaria, no parecen atribuir a este problema la importancia
determinante que, matematicamente, les va a hacer sufrir inmensamente y siguen pidiendo,
como mucho, tecnologias para el crecimiento sostenible.

Sin duda, este panorama es un éxito rotundo de los planificadores de los estados de opinion.

En el fondo, la maquinaria de negacidon se aprovecha de dos elementos psicoldgicos
principales. Uno es el ideoldgico: todos estamos programados para aceptar o rechazar
determinados planteamientos en funcién de nuestra concepcién del mundo, la denominada
cosmovision, particular de cada uno.

Nos cuesta mucho aceptar planteamientos distintos, por mucho que estén soportados por
una evidencia incontestable. A muchos les resulta imposible. Este efecto ocurre
independientemente de la ideologia, aunque hay unas mas intrinsecamente resistentes que
otras.

El otro elemento en el que se apoyan es que todos nosotros quisiéramos que los
negacionistas, o por lo menos los posibilistas tuvieran toda la razén. Pero, lamentablemente,
no la tienen, pues la ciencia del cambio climatico esta basada en algo que no tiene discusion:
la aplicacion de los principios fisicos conocidos, soportados por un bagaje matematico
inexpugnable.
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4.2.- Puntos en comun de las estrategias de comunicacion de las empresas tabacaleras y
las multinacionales petroleras y del carbén

La informacién negacionista ha sido extendida como una malla invisible por todas las
sociedades del mundo y, muy en particular, porque esta maquinaria de negacidn esta
fuertemente profesionalizada, imponentemente financiada, y hace uso de las técnicas mas
modernas y refinadas de persuasidn de masas.

Sus origenes, como se vié anteriormente, se remontan a un sobrino de Sigmund Freud, de
nombre Edward Bernays, durante la primera guerra mundial. Edward Bernays escribié un
libro que, bajo el significativo titulo de ‘Propaganda’®®, constituye la base del extremo
refinamiento a que han llegado hoy los procesos de persuasién y desinformacién publica.
Estas mismas técnicas fueron empleadas, durante 50 afos, para generar dudas sobre la
toxicidad del tabaco y su poder adictivo. Hoy se conoce cémo transcurrid todo, gracias a la
ley de transparencia informativa de los Estados Unidos'’. Cerca de un millén de
documentos, disponibles en abierto en Internet, muestran el engafio masivo que la industria
del tabaco consiguid. Porque ellos, los que tenian interés, lo sabian. Y lo sabian sin lugar a
dudas. Con el cambio climdtico han hecho lo mismo, pero mejor, aprendiendo de sus errores
y perfeccionando sus practicas.

Las estrategias de las empresas tabacaleras y las de las multinacionales energéticas
(petroleras y del carbén) estdn conectadas porque las actividades de negacidn,
desinformacién y contra-informacidon constituyen una industria por si misma, como

'202 Esta industria

demuestra, por ejemplo, Damian Thompson en su obra ‘Counterknowledge
emplea un conjunto de elementos que hacen actuar al individuo de manera auténoma y

logra en ellos las reacciones deseadas. No es una cuestidn ni de cultura ni de inteligencia.

Con una diferencia de una década, el entorno que rodeaba a la profesidn periodistica, tanto
en la época de lucha contra el tabaco, como los primeros afios de lucha contra el cambio
climatico compartia una serie de elementos**:

- La aprobacion de la Doctrina Fairness (Cold Objetivity) en 1949 en Estados
Unidos se aprueba una especie de cddigo ético que obliga a los periodistas a
publicar las dos versiones de la noticia. Los dos puntos de vista del problema
debian ser mostrados, las dos opiniones contrarias debian tener el mismo espacio
ya fuera en tv, en radio o en los periddicos. New York Times, Washington Post,
Newsweek, fueron muy disciplinados para ofrecer una cobertura “equilibrada” a la
noticia. En palabras de James Lawrence Powell®, “las dos décadas de movimiento
negacionista no hubieran sido posible sin la complicidad de los medios”.

Este mecanismo fue el que permitid a politicos y a las industrias a tener un espacio
propio y un canal directo para llevar su mensaje a la sociedad. En 1996 el cédigo
ético se revisd para eliminar la obligacion de presentar obligatoriamente los dos
lados de la polémica.
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Los periodistas parecian no querer entender que se trataba de ciencia probada y

. . . . . .. . . 261
contrastada. La ciencia entiende de evidencias, no de opiniones. Los periodistas 6
lo saben, pero el incremento de la venta de ejemplares hace que sigan cediendo

espacio a la cobertura de los planteamientos negacionistas.

- Los Editores estaban ligados normalmente a determinadas tendencias politicas
que les influye subjetivamente al posicionar la informacidn. Consiguen crean
corriente de opinion.

- Los Medios cientificos especializados también participan. Las dos revistas
cientificas mas prestigiosas Science (Americana) y Nature (Europea) entran en el

juego.

- Empresas de relaciones publicas son contratadas por la industria del tabaco y
de la energia como consultoras y expertas en relaciones publicas. Conocedoras del
funcionamiento de los medios, desarrollan estrategias efectivas impulsando grupos
de presidn, saben como dosificar la informacién para que el periodista publique a
su favor.

Tanto las empresas tabaqueras como las energéticas crearon estrategias de
comunicacién para hacer frente a la situacién. Estos planes también compartian la
misma hoja de ruta en la creacién de lideres de opinion*:

1.- Lideres de ataques contra los avances de las investigaciones: Frederick
Seitz y Fred Singer. Dos fisicos retirados asociados al think tank conservador George
Marshall Institute (Washington), fundado para apoyar la estrategia defensiva (SDI o
Star Wars) de Ronald Reagan.

Ambos trabajaron previamente para la industria del Tabaco, ayudando a crear duda
sobre la relacion de fumar con la muerte y posteriormente incentivaron la
controversia sobre el cambio climatico.

2.- Cientificos muy influyentes: William Nieremberg y Robert Jastrow
(fisicos). William Nieremberg fue director de la prestigiosa Scripps Institutions of
Oceanography, ayudé a construir la bomba atdmica y fue miembro del equipo
asesor de Ronald Reagan por lo que tuvo mucha influencia al sugerir nombres de
cientificos como asesores y directores de organismos.

El fisico Robert Jastrow, fue director del Goddard Institute for space Studies y un
gran astrofisico que participd en el programa norteamericano del espacio.
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Tanto William Nieremberg, como Robert Jastrow no tenian ninguna experiencia
particular en el mundo de la salud o del medio ambiente pero tuvieron mucho
poder e influencia. Este grupo de cientificos “sobornados” formado por Seitz,
Singer, Nieremberg y Jastrow, comparten también unas mismas caracteristicas:

1.- Ocuparon altos cargos administrativos relacionados con la ciencia donde
conocieron a congresistas, senadores y presidentes. Tenian acceso al poder y lo
usaron para justificar la agenda politica.

2.- Participaron en programas importantes: bomba atdmica, programas
espaciales...

3.- Tuvieron relacién con los mass media: sabian como organizar exitosas ruedas
de prensa, conseguir cobertura de sus puntos de vista y presionar a los medios
cuando no lo hacian.

4.- Utilizaron sus credenciales de cientificos para presentarse a las autoridades.
Usaron su autoridad para tratar de desacreditar la ciencia que no estaba en
sintonia con sus planteamientos.

5.- Comercializaron con la duda. Simplificaron los argumentos, dramatizaron para
captar la atencién publica.

6.- Puede que ellos estuvieran en un error, pero nunca dudaban de sus
argumentos en publico.

7.- Como se dedican a luchar en contra del resto de cientificos para
desacreditarlos cesa su actividad investigadora. En 20 afos ninguno de ellos
publicé nada relacionado con su area de investigacion.

8.- Conocen el poder del lenguaje y lo usan en su favor.
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4.3.- Introduccidn de la tecnologia de la informacion en las estrategias comunicativas.
Nuevos soportes.

Los nuevos medios tecnoldgicos estan alterando las formas en las que los
ciudadanos interactuan con las noticias y con la ciencia. Ademas, las redes sociales han
irrumpido en la comunicacion del cambio climatico, convirtiéndose en una herramienta que
ofrece nuevas posibilidades. El director de la BBC, Richard Sambrook, habla de “360 ¢
storytelling” manifestando como los nuevos medios (Internet: blog, foros, webs...) ofrecen
las noticias desde muchos puntos de vista, convirtiéndose en el nuevo agora del siglo XXI.

Del mismo modo, Internet ha revolucionado la manera en la que los cientificos se comunican
entre si y la forma en la que transmiten sus ideas al publico. Internet ha multiplicado
exponencialmente la cantidad de mensajes sobre el cambio climatico, pero también ha
permitido que surgiera informacién que mas que aportar verdad, confunde y distorsiona. Un
claro ejemplo es el que el periodista David Thorpe®® experimenté cuando él mismo inventd
una noticia sobre el tema del cambio climatico, la publicé en internet y vio como los
partidarios de ese punto de vista inmediatamente la publicaron en sus soportes,
incorporandola como real sin comprobar la veracidad de las fuentes o el rigor cientifico del
descubrimiento. En este mismo capitulo, mdas adelante se amplian los detalles.

Con Internet también aparecen nuevas formas de “presién” por parte de los
negacionistaszos. Como consecuencia de la vulnerabilidad de la tecnologia (correo
electrénico, acceso a intranet privadas), en la historia del cambio climatico han ocurrido
filtraciones y supuestos escadalos como el montage del Climagate.

Ahora es posible manipular la informacién desde casi la fuente (acceso a las cuentas de los
cientificos), sin tener que “usar” las vias tradicionales (chantajear a periodistas de los medios
de comunicacion habituales) y crear campafias de desprestigio como ocurrié con el IPCC,
cuando un esperado estudio realizado por parte de los expertos y que debia presentarse en
septiembre de 2013, se difundié sin que estuviera finalizado. "Se trata de un documento
incompleto que todavia no ha pasado por todos los filtros que garantizan la calidad y la
solidez de las informaciones", sefial6 Jean-Pascal van Ypersele, profesor en la Universidad de
Louvain, en Bélgica. En un comunicado, el IPCC criticé la publicacidon del informe: "La
publicacion sin autorizacion y prematura de los borradores del primer grupo de trabajo, que
estdn en proceso, pueden llevar a confusion, porque el texto necesariamente sufrird cambios
una vez que todos los comentarios sean valorados". El suceso desatd todo tipo de rumores
acerca de su posible contenido final. Los negacionistas intentaron poner en entredicho su
metodologia y rigor, pero luego se descubrié todo el entramado.

Esta no es la primera vez que los cientificos del cambio climatico tienen problemas con la
informatica. En 2009, poco antes de la cumbre del clima, fueron publicados en Internet miles
de correos electrénicos entre cientificos en los que, aparentemente, se ponia en duda el
calentamiento global. Esta nueva filtracion pone de manifiesto la presidén a la que estan
sometidos estos expertos. La presion se ve aumentada por la inmediatez de la comunicacién
en la era de Internet y de las redes sociales.
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En 2009, el llamado Climagate generd al menos nueve investigaciones oficiales llevadas a
cabo por parlamentarios, gobiernos, sociedades académicas y Universidades que dieron la
razon a la calidad y la honestidad de los informes del IPCC, aunque se pusieron de manifiesto
las debilidades de la organizacion. "Sabiamos que esto iba a pasar. Lamentablemente,
estamos bastante seguros de que la proxima version también se dard a conocer antes de
tiempo", lamenta el climatélogo Jean Jouzel.

4.3.1.- Twitter y redes sociales: el lobby descentralizado

La actividad en las redes sociales en general, y en concreto Twitter, estadn
teniendo cada vez mayor influencia en un “creciente nimero de decisiones empresariales,
editoriales y politicas”?*".

Los medios sociales han democratizado la generacion de opinidn y han facilitado la creacidon
de grupos de presion. Atras queda la necesidad de crear costosas infraestructuras como
partidos, sindicatos, medios de comunicacion (tradicionales), asociaciones, etc.

Los medios sociales hacen mas eficaz y eficiente la accién colectiva ya sea para hacer una
reivindicacién ciudadana ya sea para compartir recetas de cocina. Las Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacién son eso y no mas: hacen mas eficiente (menos recursos en
infraestructuras y tiempo para el mismo fin) y mas eficaz (conseguir mas objetivos) todo lo
relacionado con informar e informarse y todo lo relacionado con comunicarse unos con
otros. Y eso es, en esencia, el ejercicio de la ciudadania y la base de una buena democracia.
Oponerse al uso de las redes sociales en el ambito de lo publico es preferir una democracia
menos eficaz y menos eficiente.

Los medios sociales consiguen generar masa critica alli donde en términos estrictamente
geograficos hubiese sido imposible. Lo que era marginal en una comunidad puede acabar
siendo relevante si se consigue aglutinar a todos los interesados: y eso, los medios sociales lo
estan consiguiendo en todos los terrenos. Se hace posible el conocido mantra de pensar
globalmente y actuar localmente, asi como el repetido hay que “gobernar para todos, para
la mayoria y para las minorias”.

El primer gran reto de los medios sociales es, paraddjicamente, su inmediatez. A menudo se
identifica el ejercicio de la democracia con el sufragio. Sin embargo, una buena democracia
se caracteriza por un acceso a la informacidn, cuidar la fase de deliberacién, negociar las
preferencias, votar y rendir cuentas. Los medios sociales estan demostrando ser buenos
instrumentos para lo inmediato, pero todavia estan algo inmaduros para lo reposado, para la
deliberacién. Lo urgente prevalece sobre lo importante, y resulta dificil distinguir qué es lo
relevante ante tal aluvion de opiniones, propuestas y llamadas a la movilizacién. Los medios
sociales suponen la obsolescencia de muchas instituciones, pero no han proporcionado
todavia un sistema de reputacidon valido para substituirlas. La mayoria de los llamados
sistemas de reputacion de los medios sociales son meras agregaciones de variables
cuantitativas. Si bien la capacidad de transmitir un mensaje es muy importante, tanto o mas
importante es qué mensaje se transmite. Los futbolistas mas famosos tienen un nimero de
seguidores en Twitter de siete cifras; el Nobel de Economia Paul Krugman, de seis cifras; el
Nobel de Economia Joseph E. Stiglitz, de cinco cifras; otros Nobel, tienen muchos menos
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seguidores o, simplemente, no utilizan las redes sociales — pero su influencia o la de su
trabajo se refleja, dia a dia, en el devenir de la economia internacional.

En el panorama nacional, el meteordlogo José Miguel Vifias se ha convertido en uno de los
divulgadores espafioles mds conocidos de Twitter (@Divulgameteo) y ha reivindicado la utilidad
de esta red como fuente de informacion. “Desde que estoy en Twitter, hay mds terremotos
en la Tierra”, ironiza, aludiendo al gran acceso a la informacidn que puede proporcionar esta
herramienta. En su opinion, la crisis econdmica ha relegado a un segundo plano el cambio
climatico en los medios, pero a través de Twitter quien esté interesado puede acceder a

205. .
”. En ese sentido,

muchas fuentes de informacion. “El Unico peligro es no saber seleccionar
Antonio Martinez Ron (@aberron), periodista de lainformacion.com, ha asegurado que en
Twitter se puede encontrar un prototipo de escéptico del cambio climatico que distorsiona el
debate con ideas y datos equivocados. Combatir esta desinformacion le lleva mucho tiempo
a cientificos y periodistas, mientras que las ideas erréneas se cuelan con facilidad en la red.
Aun asi, afirma que los cientificos se pueden ganar una buena reputacion dia a dia en Twitter
para ser la auténtica referencia. Ademas, considera que herramientas como los blogs o las
redes sociales sirven mas para hacer divulgacién que periodismo. Por eso, Marta Gonzalo
(@martaggonzalo), periodista del Gabinete de Comunicacion del Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas (CSIC), opina que las redes sociales constituyen otra manera de
intentar llegar al publico y hacen que la Ciencia esté un poco mas cerca de muchos
ciudadanos.

Otra aportacion interesante es la de Pampa Garcia Molina (@pampanilla), coordinadora de
la agencia SINC, que asegura que buena parte de las noticias cientificas esta relacionada con
el cambio climatico, un asunto que también triunfa en redes sociales al ser de los mas

comentados y compartidos, “pero no sé si con un mensaje correcto” ***

. Ademas, las redes
sociales tienen un publico muy segmentado con respecto a la poblacion general y el hecho
de que un tema sea importante en ellas no supone que la gente tenga una idea muy

cientifica, sobre él.

Las ONGs y los movimientos ambientales conocen la fuerza de las redes sociales y la viralidad
de sus mensajes, siempre hay “gasolina que les haga andar”.

La 132 edicién del informe®*® presentado por la Fundacién Telefénica en enero de 2013 “La
Sociedad de la Informacion en Espafia” indica que las TICs seran de aplicacidn generalizada a
todos los procesos y ambitos de la sociedad. Esto significa que se acentuard, seguramente, la
paradoja que apuntaba el economista Robert Solow hace ya 25 afios: las TIC estaran por
todas partes, usarlas no garantizard una ventaja, pero no usarlas sera seguramente una
condena.

La convergencia de dispositivos y la ubicuidad de acceso pasan a primer plano estratégico de
todo aquel que quiera lanzar mensajes, ofrecer bienes y servicios en Internet. Cada vez mas,
pierde sentido pensar en tiempos y en lugares especificos para realizar una tarea
determinada. Dicho de forma mas clara: la educacién®® no sucederd solamente en las aulas,
igual que la politica no sucedera solamente en los parlamentos o en los colegios electorales,
igual que el comercio no sucederd solamente en las tiendas y dreas comerciales, igual que la
salud no sucederad solamente en hospitales y centros sanitarios. Todas estas instituciones
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deben urgentemente reflexionar, si no lo han hecho todavia, sobre este cambio de
paradigma que por supuesto afectard al modo en que los individuos se organizaran para
luchar contra el cambio climatico?".

Es patente como la sociedad estd evolucionando en sus procesos y modos de comunicacion,
para continuar luchando contra el cambio climatico desde el punto de vista de la creacién de
opinién, una buena estrategia seria anticipar los cambios que estan por venir.

4.3.2.- Bloggers

Debié ser un momento inolvidable para el presentador de television
norteamericano, Rush Limbaugh y sus millones de espectadores, cuando en noviembre de
2007 anuncia en su programa la “exclusiva” de que un estudio cientifico probaba que los
humanos no eran los causantes del cambio climatico. Seglin se explicaba, lo que habia
causado el aumento en las concentraciones atmosféricas en los ultimos 140 afios no era la
qguema de combustible fdsil, sino las emisiones de bacterias en el fondo del mar. Limbaugh y
otros periodistas (incluyendo a 600 emisoras de radio en los Estados Unidos) reportaron esta
noticia sin darse cuenta de que habian sido objeto de un “experimento”. Un grupo de
internautas habian creado un periddico cientifico falso, con un comité editorial falso, con un
sitio web falso y con autores falsos. A diferencia de otras instancias en las cuales se aspiraba
a confundir a los medios, este fue un caso diferente pues no provenia de grupos de presion.
Antes de que la historia alcanzara mayores proporciones, los bloggers desenmascararon a
David Thorpe'®* como el autor, quien luego afirmé que este ejercicio se habia hecho para
mostrar lo facil que era hacer creer a los escépticos climdticos cualquier cosa que apoyara
sus argumentos. Los bloggers pudieron parar este juego antes de que tuviera mayor difusion.

Andy Revkin, periodista del New York Times dijo que esta experiencia mostré el poder
asombroso que tiene internet para amplificar y desmantelar ficciones a la velocidad de la luz.
Y mientras que en esta ocasion pocos medios de comunicacion cayeron en la trampa, el
blogger Gaius advirtié que “Este tipo de acciones probablemente se volverd mas frecuente y
mas refinado.”

4.3.3.- Google

Una manera de estimar la influencia real del negacionismo climatico en una
comunidad linguistica consiste en utilizar Google para ver cuantos textos relacionados con el
cambio climdtico incluyen palabras habitualmente asociadas al negacionismo tales como

n o« ”n o«

" L. 207
“patraia”, “estafa”, “socialismo”, etc.

Este método permite deducir un ‘indice de negacionismo ‘ y obtener conclusiones a partir
de los valores absolutos, ademas, las comparaciones entre idiomas e intertemporales
pueden ser muy interesantes. El resultado (orientativo) muestra la importancia relativa del
negacionismo climatico en Internet en inglés, castellano y catalan, e indica que tiene un
impacto creciente en las tres lenguas a lo largo del tiempo, aunque muy limitado en cataldn.
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4.3.4.-Wikileaks

Wikileaks se podria definir como un experimento informativo que ha demostrado
como destapar escandalos en Internet, abanderando un pretendido movimiento por la
transparencia en el mundo de la comunicacidon que a veces se confunde con las mejores
operaciones de desinformacion de la historia. Lo que es bien cierto es que Wikileaks, desde
su creacion por Julian Assange en 2006, ha provocado una discusion sobre el presente y el
futuro del periodismo que ha generado controversias en torno a la confidencialidad de las
fuentes, la financiacién de los medios y la propiedad intelectual de la informacion, entre
otras cuestiones relacionadas con la ética y el negocio periodistico’®. La esencia del
periodismo esta en cuestion, Wikileaks ha superado en volumen y en calidad todo lo que
habian publicado hasta ahora los periddicos. Tal y como afirma el sociélogo norteamericano
Clay Shirky®®, estudioso de los efectos de internet en la sociedad, en sus pocos afios de
existencia Wikileaks ha difundido mas exclusivas que The Washington Post en treinta. Clay
Shirky es profesor asociado en el Programa de Telecomunicaciones Interactivo (ITP) vy
colaborador del Departamento de Periodismo de la Universidad de Nueva York. Miembro del
Centro de Berkman para Internet y la Sociedad y conferenciante habitual en el Centro de
Joan Shorenstein de Harvard sobre la Prensa, Politica, y Politica Publica.

El funcionamiento de Wikileaks ha destapado el debate sobre la confidencialidad de las
fuentes, la incapacidad de los medios tradicionales para adaptarse a los nuevos tiempos, la
posible instrumentalizacion de esos medios al servicio de los poderes econdmicos
establecidos.

Al analizar de un modo retrospectivo la experiencia de Wikileaks se aprecia que la
transparencia y el compromiso con la sociedad no formaban parte realmente de su forma de
actuar. Tras esta plataforma estaban, de nuevo, las ansias de dinero y de poder de una élite.
Es muy curioso que Wikileaks, que aparece como plataforma de denuncia de las injusticias y
como un medio transparente de informacidon de la sociedad acabe convirtiéndose en todo lo
contrario. La manipulacidn, la opacidad de sus sitemas de financiacion lo convierten en una
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magquinaria al servicio de unos interes. Este es un ejemplo de cémo los lobbies modernos o
“lobbies digitales” ahora se constituyen desde la red, y son capaces de cumplir su misién.

La experiencia de Wikileaks ha dado lugar al nacimiento de nuevas plataformas de
informacién como Openleaks, la heredera de Wikileaks, puesta en marcha por uno de sus
principales colaboradores y, después, uno de sus principales disidentes, Domscheit-Bergzog.

Openleaks es una nueva plataforma de difusion de filtraciones que trata de cubrir las
carencias de Wikileaks contando con la colaboracién de facultades de periodismo,
organizaciones no gubernamentales y otras instituciones que puedan garantizar una
valoracién y una difusion correctas de la informacidn, abriendo tantos canales especializados
COMo sean necesarios.

Ahora, en lugar de Wikileaks, habra que echar un vistazo al menos a su herencia, ya que su
impulso ha dejado una corriente de proyectos parecidos que han empezado a funcionar con
distintas peculiaridades y siempre con la intencion de evitar los errores y excesos cometidos
por Assangezog.

Openleaks pretende no influir con su criterio selectivo en la valoracién y difusién de sus
filtraciones. Otros periddicos, como The Washignton Post han decidido montar sus propias
plataformas de recepcién de filtraciones, lo cual indica la direccién e influencia que ha tenido
la experiencia de Wikileaks en el mundo del periodismo®%.

A dia de hoy, estd claro que las nuevas plataformas de informacion estdan cambiando los usos
del periodismo, pero también se constata que los periddicos tienen ain mucho que decir a la
hora de cambiar su funcionamiento y adaptarse a los nuevos tiempos. Ni unos ni otros
podran ignorarse mutuamente, y todos tendran que convivir con otras plataformas como
Facebook y Twitter, que ya sirven a los periodistas para multiplicar el efecto de sus
informaciones y para establecer canales de ida y vuelta entre ellos y sus lectores, quienes se
convierten, ademds, en competidores y nuevos emisores de informacion a través de sus
blogs.

Desde luego, el perfil de los informadores estd cambiando y ya empieza a ser mas
importante gestionar y desbrozar grandes voliumenes de informacion, procedentes de
multiples fuentes y soportes, que buscar informaciéon nueva a partir de investigaciones
periodisticas realizadas a la antigua usanza.

A partir de aqui surgen nuevas figuras como el Community Manager o Social Media
Manager, encargado de gestionar, construir y moderar comunidades virtuales en internet,
manteniendo conversaciones sociales en linea, a través de herramientas sociales; el
Periodista Digital, especializado en el uso de herramientas informdticas para extraer
informacién a partir de grandes volumenes de datos disponibles a través de estadisticas y
otros soportes; y, sobre todo, los propios ciudadanos, con aCCeso ilimitado a las redes
sociales que se estan configurando como un nuevo modo de hacer periodismo sin
intermediarios.
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4.3.5.- Greenwashing

El fendmeno de ‘greenwashing’ (lavado verde), consiste en el desarrollo de una
estrategia segun la cual una empresa, por lo general altamente contaminante o cuyas
actividades afectan severamente al delicado equilibrio climatico, mejora su imagen
magquilldndola con mensajes favorables al medio ambiente. Aunque esta técnica ya se
practicaba hace un par de décadas, ahora con internet recobre una fuerza especial por la
viralidad del medio.

INSTANT SUPERFICIAL CLIMATE CRED!

Una de las multinacionales
que mds habilidad tienen
con la prdctica del
Greenwashig es ExxonMobil.
Esta compaiiia de petrdleo
durante décadas ha sido la
principal responsable del
negacionismo y de la presion
politica a la inaccion®®.

Simnle, cheap and no real change needed!

will

Es curioso que justo cuando Exoxn se dispone a hacer una inversion de cerca de 6 millones
de euros en las arenas bituminosas del Canada, lanza una campafia para patrocinar, casi en
exclusiva, el canal en espafiol de National Geographic. Segtn Ferran P. Vilar’®®, ExxonMobil
no sélo ha sido la empresa con mayor actividad fraudulenta respecto a la ciencia y la
comunicacion del cambio climatico, sino que ha contratado camparfias para enmascarar su
actividad y vestirla de verde.

Esa rentable fuente de ingresos extra para National Geographic llega a condicionar el
contenido de su programacion. Lo mismo ocurrié con el New York Times, cuyo mejor
periodista medioambiental, Andrew Revkin, moderd visiblemente su columna desde que
ExxonMobil empezd a insertar publicidad en la portadam. Otro ejemplo de silencio
repentino ocurrié en Newsweek™" 22,

Otro “lavado de cara” o greenwashing muy propio de las compafiias energéticas es dar el
salto a renovables. El caso mas ilustrativo es el de British Petroleum que, casi de la noche a la
mafiana se da de baja de la Global Climate Coalition® y, en un singular ejercicio de
transliteracion, pasa a llamarse Beyond Petroleum (Mds alld del petréleo) y anuncia
importantes inversiones en biocombustibles y energia solar. Sin llegar al cambio de nombre,
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la compafiia europea Shell, cuyo director general se dejd entrevistar por uno de los mejores
periodistas en cambio climatico del mundo: el britdnico Georges Monbiot. Monbiot queria
saber qué porcentaje de la inversion y de la investigacién de Shell se dedicaba a las energias
renovables. Monbiot no se conformé con las respuestas evasivas de ‘usted me pregunta y yo
le respondo lo que me interesa’ o ‘yo ya he dicho todo lo que tenia que decir’. Monbiot
insistio: ‘perdone, no me ha contestado’. ‘Pero icomo es posible que usted no lo sepa?’ Asi
varias veces. Resulté sorprendente ver cémo le cambid la cara a Jeroen van de Veer, que tan
seguro parecia al principio®™*. Ni Monbiot, ni nadie, consiguié saber la cifra exacta.

El greenwashing
mds efectivo ha sido
el que tiene que ver
con los
biocombustibles™.
Las redes sociales
son la mejor
defensa contra el

. 220
greenwashing™".

Dos meses después Shell”, junto a BP*®, abandonaron el greenwashing. Nada de

renovables, el dinero estd en otro sitio™’ y como ExxonMobil hizo, también invertieron en los
alquitranes y las arenas bituminosas del Canadd. De BP no se sabe que haya publicitado el
nuevo significado que puede tener las sigles BP tras su retirada: ‘Back to Petroleum’, en

afortunada ocurrencia de Joseph Romm?*,

El impacto en gases de efecto invernadero del empleo de biocombustibles es muy elevado y
gue, considerando el proceso industrial en su conjunto, se emite a la atmdsfera entre 17 y
420 veces mas CO, que el que evita. Lo hace al precio de enormes deforestaciones y, en
muchos casos, de hambrunas mortales®™. Pero los defensores de los biocombustibles solo
dirdn lo que evita, no lo que emite. Es frecuente ver en Espafia circular autobuses con
biocombustibles de los que los ayuntamientos deben estar muy orgullosos porque van bien
identificados con su “publicidad ecoldgica”. Segun Ferran P. Vilar, “Esta fuente energética es
inmejorable para la distraccién ecolégica. Ademas de ‘bio’, que ya vende, ijencima los arboles
son verdes!” >

El efecto greenwhasing se produce también en la direccién contraria. Un ejemplo es el de
Paul Gilding, un australiano que fue director internacional de Greenpeace en sus origenes,
pasé después, junto a un directivo de comunicacién de Dow Chemical, a asesorar empresas
con la ingenua voluntad de buscar un equilibrio entre la ética ambiental y los intereses
corporativos. Ahora tiene despacho en Nueva York y declara abiertamente: ‘Estamos aqui al
servicio del interés de nuestros clientes”*".

Otro greenwashing mas digerible, es el de la ‘responsabilidad social corporativa’ (RSC). En
rigor no se puede dudar de que en algunas empresas se aplique correctamente y de buena
fe?’®,
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En el caso que nos ocupa la falacia dominante es, como nos recuerda Jennifer Ortega en su
blog ‘Psicologia Ambiental’*??, la ‘asimetria de la informacién’ segun la cual, dado que no se
puede saber todo, ni comprender todos los mecanismos de todo, los ciudadanos tienen la
tendencia a creer a quien habla desde supuestas posiciones de autoridad. Esa autoridad, que
se asocia con superioridad, puede haber sido obtenida de forma objetiva (elecciones,
oposiciones) o subjetiva, es decir que, una misma persona, imbuida de paradigmas
dominantes, se la atribuye.

Existe un mecanismo psicolégico denominado ‘single action bias’®®® que promueve un

sentimiento de comportamiento climaticamente responsable y de que ‘yo ya cumplo’.

El “yo ya reciclo” (reciclar, muchas veces requiere mas energia que fabricar a partir de las
materias primas, caso de los plasticos, por ejemplo), provoca una tranquilidad de conciencia
y el individuo no se preocupa por nada mas respecto al cambio climatico. Por aqui se llega a
situaciones peculiares como la de los votantes demdcratas de los EE.UU. que creen que el
medio ambiente estd mejor que el afio pasado... isélo por haber votado a Obama!En cambio,
los que votaron a MCCain creen que estd igual*®.

Hay formas de greenwashing menos evidentes. Por ejemplo, la financiaciéon de
organizaciones ecologistas o también organizaciones satélites con nombres muy bien
estudiados por las agencias de comunicacion. Y lo que mas desorienta es financiar (poco)
organizaciones serias y objetivas en las que no se interviene vy, a la vez, (mucho) otras mas
controladas.

El greenwashing de raices espafiolas mas curioso es el de Union Fenosa. En su web dicen:
“Unién Fenosa se posiciona contra el cambio climdtico” ***. Han promovido una proyecto
‘100 blogs contra el cambio climatico pero que, a la hora de la verdad, son simplemente 100
escritos, nada reivindicativos ni alarmantes.

Los siete pecados del Greenwashing”®: Como se definié con anterioridad, el Greenwashing
consiste en el acto de confundir al consumidor respecto a las practicas medioambientales de
una empresa o a los beneficios medioambientales de un producto o servicio. Se trata del uso
de argumentos ecoldgicos en campafas publicitarias o en el disefio de los paquetes, con el
fin de hacerlos lucir eco-friendly; el uso de dichos argumentos es, por supuesto, abusivo y
fraudulento.

- Pecado n? 1: Compensacion oculta: Afirmar que tal producto es ‘verde’ en base a
un conjunto reducido de atributos olvidando otros atributos que desmentirian la
afirmacion.

- Pecado n? 2: Demostracion inexistente: Se trata de una afirmacién de caracter
medioambiental que no puede ser sustanciada a partir de informacion facilmente
aCCesible o por parte de un homologador confiable. Por ejemplo, que usted

ahorrard ‘hasta el 60%’ si apaga el televisor por el interruptor principal.

- Pecado n®? 3: Afirmaciones vagas: Una afirmacion cuya definicion estd tan
pobremente definida que su significacidn real serd probablemente malinterpretada
por el publico. Por ejemplo, decir que ‘no contiene compuestos no naturales’, lo

que no excluye la presencia de arsénico, mercurio, formaldehido y muchos otros
venenos, presentes en la naturaleza de forma ‘natural’®®.
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- Pecado n? 4: Falso testimonio: Parece que da resultado poner a alguien diciendo
que esta encantado porque el producto “A” lava mas blanco que el “B” o que lleva
10 aflos tomando un derivado lacteo que se presenta bajo una forma parecida a
una prescripcion farmacéutica, y que por eso se mantiene como presentadora de
television®®.

-Pecado n? 5: Afirmacion irrelevante: Afirmacidn que puede ser cierta pero que no
tiene ningun sentido en el contexto del producto. Por ejemplo, una botella de
refresco en la que, en un recuadro, una advertencia reza: ‘Sin conservantes
afiadidos. Sin aromas artificiales. Otro ejemplo es el de ‘no contiene CFC’ cuando es
bien conocido que estos productos propelentes de los aerosoles estan prohibidos
por la ley. La frase destacada en los productos sefialando que ‘no contiene
colesterol’ en los productos manufacturados con adicién de aceite de palma o de
coco, por ejemplo, grasas saturadas susceptibles de provocar un aumento del nivel
de colesterol HDL en plasma. A veces dicen ‘sélo grasas vegetales’, como si esto
significara algo a efectos médicos.

- Pecado n? 6: Pecado del menor de los dos males: Destacar algo que puede ser
cierto dentro de una categoria de productos pero que distrae al receptor acerca del
dafio ambiental que produce esa categoria considerada en su conjunto. Por
ejemplo, un 4x4 ‘energéticamente eficiente’.

- Pecado n? 7: Falsedad directa: Decir que cumple tal normativa medioambiental
sin que sea cierto o pueda comprobarse con facilidad. Caso de algunos
electrodomésticos.

La mejor defensa contra el Greenwashing... las redes sociales’®: Irénicamente un
fendmeno de esta clase estd encontrando su contraparte en otro igual de actual... el social
media.

Son muchas las organizaciones que se quieren subir en el tren de acercarse a la sociedad y
mejorar su imagen, pero no saben como y a veces caen en el facil camino del greenwashing,
colocando etiquetas y “claims” verdes en sus productos, con el fin de lucir amigables con el
medio ambiente y obtener la preferencia del publico. Grave error. Este es el camino mas
peligroso en estos dias.

Las redes sociales se han convertido en la voz de la sociedad que durante muchos afios
estuvo en silencio. Las empresas que pensaban se hallaban a salvo de la opinidn publica y
que ingenuamente habian colocado una hotline (canal de atencién al cliente) para quejas,
ahora se ven abrumadas por los constantes sefialamientos.

Para casos ejemplares tenemos el de KitKat y Nestle o el de Mattel y Barbie, en donde se
acusé a la compafiia de alimentos y a la juguetera de deforestar los bosques para el
desarrollo de sus productos. En el primer caso, Nestlé no supo manejar bien las redes
sociales e incluso sus acciones llegaron a caer por este suceso. En el caso de Mattel, el mismo
consejero delegado tuvo que salir a dar la cara.

El greenwashing tiene ahora un nuevo vigilante... y no sélo el greenwashing sino cualquier
mala practica de las empresas, quienes hoy, como nunca antes, se enfrentan de lleno al
escrutinio social.
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4.3.6.-Micromarketing: caso real de Amazon

Los negacionistas estdn utilizando nuevas estrategias de persuasion apoyandose en
los nuevos canales onlines y usandolos como sus tentdculos para acceder a mas individuos.
Sorprendente resulta el caso de Amazon.

En el articulo “Ya vale con Amazon”**’, Ferran P. Vilar denuncia cémo esta empresa de venta

de libros online, una de las librerias de Internet mas conocidas, promociona un libro basado
en las ideas negacionistas de Steve Mc Intyre. Por su compra ofrece gratis el envio del libro, y
los que sean adquiridos, durante un afio, mientras el usuario sea estudiante.

Segun indica Ferran P. Vilar, “el sistema de gestion de micromarketing de Amazon tiene

alma. No crea que es un sistema experto meramente orientado a vender mds. No. Es un
. . . . .z . g 227

programa ideologizado, un elemento de la maquinaria de negacion climdtica™'.”

Ese mismo documento sigue relatando como tras comprar en Amazon alrededor de 50 libros
sobre temas climaticos, empezd a recibir publicidad de Amazon orientada especificamente a
libros negacionistas. Esta practica de marketing cae en el terreno de la manipulacién y de la
desinformacion.
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5.-Respuestas al problema de la percepcion del cambio climatico: educacién, comunicaciéon
y participacion

En momentos como el actual, donde se requieren cambios globales y acciones a todos los
niveles, es necesario capacitar a las comunidades y a los estudiantes de todos los niveles a
través de la Educacién Ambiental®®® para fomentar su participacién en lo local, propiciando y

disefiando estrategias propias de crecimiento que permitan un verdadero desarrollo local.

Educacidn

La poblacién
universitaria actual
Comunicacién es la “Generacion
del Cambio
climatico”

Participacidn

5. 1.-Cambio climatico y Educacion
5. 1.1.-Objetivos de la educacion medioambiental

De modo simbdlico el dia 26 de enero se celebra el Dia Mundial de la Educacion
Ambiental. Tiene su origen en 1975, aifio en que se celebré en Belgrado, el Seminario
Internacional de Educacion Ambiental, donde participaron expertos de mas de 70 paises. En
este evento se establecieron los principios de la Educacién Ambiental en el marco de los
programas de las Naciones Unidas. Como resultado se publicé la Carta de Belgrado, en la
cual se plasman las reivindicaciones fundamentales de la Educacion Ambiental.
Anteriormente, en la declaraciéon de la Conferencia de Naciones Unidas sobre Medio
Humano, celebrada en Estocolmo del 5 al 16 de junio de 1972, se habia destacado la
importancia de la labor educativa en cuestiones ambientales. Los principales organismos de
Naciones Unidas, liderados por la UNESCO, recibieron el mandato de tomar las disposiciones
necesarias para establecer un programa educativo internacional. Este concepto se reafirmé
en el Articulo 6 de la Convencién Marco de las Naciones Unidas sobre, segun el cual “los
paises integrantes de la 16 Conferencia de las Partes de la Convencién Marco de las Naciones
Unidas sobre Cambio Climdtico (COP-16) deberan promover estrategias para la educacion
formal e informal, enfocadas a dicho fendmeno y fortalecer la formacién de nifios, jovenes y
sociedad en su conjunto respecto al tema”.
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Uno de los principios basicos de la educaciéon ambiental es considerar el medioambiente de
forma integral, no sélo los aspectos naturales, sino los tecnoldgicos, sociales, econdmicos,
politicos, morales, culturales, histéricos y estéticos.

Entre los objetivos de la educacién sobre cambio climatico destacan los siguientes:

- Estimular la toma de conciencia. Ayudar a las personas y a los grupos sociales a
gue adquieran mayor sensibilidad y conciencia del medio ambiente en general y de
los problemas concretos del cambio climatico?”’. Es necesario comprender el grado
de importancia que tiene la cultura ambiental para proteger y conservar el planeta,
por lo tanto la educacion debe ser en todos los niveles sociales, sin excepcion de
personas para promover una clara conciencia acerca de la interdependencia
econdmica, social, politica y ecoldgica en areas urbanas y rurales.

- Incidir en los conocimientos. Ayudar a las personas y a los grupos sociales a
adquirir una comprension basica del medio ambiente en su totalidad, de los
problemas relacionados y de la funcién de la humanidad en él, lo que entrafia una
responsabilidad critica. Hacer comprender las causas que alteran el ambiente.

- Informar sobre la labor de las principales organizaciones gubernamentales y no
gubernamentales, nacionales e internacionales, que estan comprometidas con la
problematica ambiental.

- Reconocer la importancia del impacto que ejercen los diferentes modelos
economicos en el ambiente. Examinar las diferentes formas de apropiacion de los
recursos naturales y el impacto ambiental que las mismas generan.

- Generar actitudes. Dar a cada persona las oportunidades para que adquiera los
conocimientos, valores, actitudes, compromisos y habilidades necesarios para
proteger y mejorar el ambiente y con ello alcanzar los objetivos de desarrollo
sostenible.

- Fomentar aptitudes. Ayudar a las personas y a los grupos sociales a adquirir las
habilidades necesarias para que sean capaces de resolver los problemas
ambientales derivados del calentamiento global y que desarrollen su sentido de
responsabilidad para tomar conciencia de la urgente necesidad de prestar atencidon
a los problemas del medio ambiente y asegurar que se adopten las medidas mas
adecuadas al respecto para un futuro mas sostenible.

- Capacitar para evaluar. Ayudar a las personas y a los grupos sociales a evaluar las
medidas y los programas de educacion ambiental en funcidén de los factores
ecoldgicos, politicos, sociales, estéticos y educativos.
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5. 1.2. - Universidades “verdes”

La mejor forma de educar es con ejemplo. El cambio climatico es un aspecto que
preocupa a las escuelas y a las universidades, y, aunque la situacion espafiola estd a mucha
distancia de la norteamericana, parece haber un incipiente compromiso por su implantacion
en los planes de estudios.

La Universidad de
Yale se ha puesto
como meta bajar en
un 43 % sus
emisiones para el
aio 2020 con
respecto al nivel de

2005°%,

Ser “verde” estd de moda en las universidades de Estados Unidos, un pais que esta viviendo
un cambio de la actitud respecto al cambio climatico gracias a movimientos de jévenes
voluntarios “inspirados” por organizaciones ecologistas. En los campus, desde Nueva York a
California la presién de los estudiantes y de muchos profesores, para los que la evidencia
cientifica es incontestable, es muy grande y esta provocando un cambio considerable. La
Universidad de Yale™, por ejemplo, se ha puesto como meta bajar en un 43 por ciento sus
emisiones para el afilo 2020 con respecto al nivel de 2005. “Si no hiciéramos esto, nuestros
estudiantes estarian manifestandose por la calle”, asegura Jerry Warren, el vicepresidente
adjunto para construccion y renovacion de esa universidad.

Por otro lado, las universidades americanas se han dado cuenta que demostrar sus
credenciales “verdes” se ha convertido en otra area de competencia entre ellas a la hora de
reclutar a los alumnos con mds potencial y convencer a las mejores mentes del mundo de
que ensefien en sus aulas.

Una asociacidon de alumnos de Yale hizo, por ejemplo, un concurso entre residencias para
conservar mas energia. “Los estudiantes ayudan a empujar a Yale hacia adelante”, comenta
Sara Smiley Smith una estudiante de doctorado que ha participado en la organizacion de las
actividades ecoldgicas de la universidad®®.

Para dar muestra de esta sensibilizacién, mas de 500 universidades, donde estudia un cuarto
de todos los alumnos norteamericanos, han firmado el llamado “Compromiso climdtico de
los rectores de EEUU”, por el cual prometen desarrollar un plan para eventualmente suprimir
todas sus emisiones de diéxido de carbono. Esos planes contemplan la construccion de
edificios ecoldgicos y el uso de energia alternativa.
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Aunque hasta ahora, tan sélo la Universidad del Atlantico, una institucion del estado de
Maine con tan sélo 300 alumnos donde se estudia Unicamente ecologia, es la que ha logrado
los compromisos acordados.

Las universidades son “laboratorios donde se ve lo que funciona y lo que no”, pero sin duda
alguna, su mayor impacto sera el de formar a la “generacion del cambio climatico” de una
mayor conciencia ambiental que la de sus mayores.

Pero el instrumento de la educacién juega en los dos sentidos. Lo mismo que ayuda a crear
conciencia de respeto por la naturaleza, también puede volver indiferente a los individuos.
Mds concretamente, hay que estar alerta del “Negacionismo dentro de las aulas”.

Hathaway & Boff en su libro The Tao of Liberation®° esto escriben lo siguiente sobre la
educacién: “Casi todos los sistemas educativos se desarrollan en la dinamica de la negacién
transmitiendo una vision distorsionada de la realidad que, o bien hace caso omiso de las
verdaderas crisis que afectan al mundo o las tratan de manera superficial. Los temas estan
presentados como disciplinas distintas, por lo que es més dificil ver la interconexién entre los
diferentes problemas. Se nos ensefia a pensar en el corto plazo, reflejando poco sobre las
consecuencias de acciones o planes a largo plazo”.

No hay duda que la educacién es un medio clave para incentivar un pensamiento propio,
critico e innovador que promueva y transforme la sociedad. A través de ésta se crean
cuidadanos informados y participativos capaces de desarrollar valores como el respeto (por
la sociedad y por la naturaleza) y la solidaridad.

La educacién el elemento crucial para lograr un futuro sostenible, es decir, capaz de
satisfacer las necesidades presentes sin poner en riesgo las necesidades de las generaciones
futuras®”®, conservando los recursos de la Naturaleza.

5.2.- Estrategias didacticas a considerar en la ensefianaza y la comunicacion del
cambio climatico

Aunque como se ha mostrado en los capitulos anteriores, la complejidad de este
tema es considerable, hay estudios que aportan unas recomendaciones para enfocar de
manera eficiente la comunicacién del cambio climético. A continuacién, se extraen las
propuestas mas interesantes del trabajo231 de Pablo Angel Meira Cartea.

5.2.1.- Revisar las actuales estrategias de comunicacién y educacion
sobre el cambio climatico

Segln el autor Pablo Angel Meira®! es preciso modificar algunas rutinas y
creencias establecidas en los enfoques de la comunicacién del cambio climatico.
Algunas son comunes al tratamiento educativo e informativo de otros problemas
ambientales, mientras que otras se pueden atribuir a las peculiaridadesque se
derivan de la naturaleza global, compleja y sistémica de este problema.
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a. La poblacion infantil no debe ser destinataria preferente de la
comunicacion sobre cambio climéatico. No se debe enunciar un discurso y disefiar
una estrategia de comunicacién o educacion focalizada Unicamente en la infancia.
Los niflos y las nifias no son agentes preferentes del cambio climdtico dado que
carecen, por lo general, de capacidad efectiva de decision e intervencidn sobre las

causas.

Tampoco esta comprobado que los menores que participan en actividades de
Educacion Ambiental o que son receptores de mas informacidn sobre el estado del
ambiente, sobre todo si son objeto de acciones formativas puntuales, sean
necesariamente agentes catalizadores efectivos que desencadenen cambios
significativos en su entorno familiar. Investigaciones recientes muestran que las
personas sin hijos pueden estar tanto o mas comprometidas con el cambio
climdtico que quienes si los tienen.

Ademas, la necesidad urgente de articular soluciones obliga a pensar en estrategias
y programas dirigidos a toda la poblacidon y, especialmente, a aquellos colectivos,
generalmente adultos, con mayor responsabilidad en las causas y con mas
capacidad de decisién para emprender cambios significativos en sus acciones.

b. Diversificacion de los perfiles. Con ello no se pretende que no se
deban desarrollar programas o actividades educativas o divulgativas

especificamente dirigidas al publico infantil o adolescente®®?

, sino que es preciso
diversificar mas el perfil socio-demografico de los destinatarios y establecer
prioridades en programas de comunicacién sobre el cambio climatico En todo caso,
los mensajes, los valores y los comportamientos que experimentan los nifios en su
proceso de socializacién primaria y secundaria —en la familia, en la comunidad, en
la escuela, a través de los medios de comunicacion-; la coherencia que presenten y
su orientacion responsable, seran los factores que contribuyan mas eficazmente a
formar ciudadanos ambientalmente mas conscientes y responsables.

c. No enfocarlo por el problema de la supervivencia. El cambio
climatico, como otros problemas ambientales, comporta graves amenazas y riesgos
vitales para las personas, pero no resulta practico apelar al instinto humano de
supervivencia.

Este actla en un tiempo medido en segundos o minutos, como una réplica
emocional ante amenazas inminentes y claramente identificadas. Por el contrario,
la respuesta al cambio climatico requerird un proceso de adaptacion y mitigacion
qgue se dilata en afios y en lustros, con efectos que se proyectan a medio y largo
plazo.

d. Es preciso no provocar alarma o miedo sino ofrecer la motivacion,
la capacitacion y el poder para actuar. El miedo, por si sélo, puede generar
indefensidn, alimenta la apatia que se deriva de la resignacidn ante la amenaza que
se percibe como abrumadora e inevitable. Es importante utilizar las emociones
ligadas al temor con mucha cautela y tener en cuenta que la magnitud del
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problema puede asustar y convertir en subjetivamente irrelevante la respuesta del
individuo, haciendo que se perciba y se sienta, él y su entorno, absolutamente
desbordado y determinado por los acontecimientos.

No obstante, tampoco tiene sentido minimizar o suavizar la gravedad de la
situacion y de los riesgos que comporta: que se sienta la necesidad de generar
respuestas ante el cambio climatico dependerd, en gran medida, de que se perciba
como una amenaza relevante y vitalmente significativa, tanto a nivel individual
como a nivel colectivo.

e. Las soluciones al cambio climatico han de ser de caracter social y
politico, antes que de naturaleza cientifico-tecnoldgica. Las resistencias a cambiar
un estilo de vida que se asocia con el bienestar y el progreso hacen que las
personas confien en que todavia hay tiempo suficiente para que los cientificos y los
tecndlogos encuentren las “soluciones” oportunas. Es preciso hacer hincapié en
este error.

f. Las politicas institucionales y las estrategias y contenidos de la
comunicacion sobre el cambio climatico deben de ser coherentes. Uno de los
aspectos mas complejos de la comunicacion sobre el cambio climatico es el hecho
de que ésta debe asociarse a la promocion de un cambio global del modelo
productivo, de consumo, social y politico, con implicaciones muy profundas en
todos los aspectos de nuestra vida cotidiana.

Y esta enorme transformaciéon—que, por otro lado, ni siquiera ha empezado a
concretarse en escenarios de futuro que la gente puede visualizar y comprender
con claridad- se presenta en un contexto que sigue funcionando con las mismas
claves, valores y tendencias que han contribuido al desastre anunciado.

El desajuste entre las fuerzas de construccion de ese “nuevo orden” que debemos
generar como comunidad humana y las que siguen modelando el mundo tal y
como lo conocemos -y disfrutamos- es formidable.

Si esto sucede asi en el ambito de los grandes poderes politicos y econémicos —
atrapados entre sus discursos y sus decisiones practicas-, no es dificil entender que
la ciudadania se aferre a sus comportamientos arraigados y no reaccione a la
informacidn que recibe, por alarmante que ésta sea.

El sentido comun tendera a no conceder credibilidad ni a aceptar la urgencia de los
llamamientos al cambio -maxime cuando éste supondrd esfuerzos y renuncias
importantes- mientras no vengan avalados por otros cambios: de las politicas, de
los modelos de gestidon y de las formas de hacer que emanan de los centros de
informacion y de poder.
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5.2.2.- Inteligencia frente a los detractores del cambio climatico

¢Qué hacer con la informacién que cuestiona la existencia del cambio
climatico, niega la responsabilidad humana en las causas que lo originan o relativiza
su importancia o la urgencia de actuar? Es cierto que la batalla de la opinién
publica sobre la existencia del cambio climatico y sobre la responsabilidad humana
en su aceleracién parece estar ganada. Este debate carece de sentido. La discusion
no habria que centrarla en si deberiamos estar de acuerdo o no con el cambio
climatico, sino en como podemos mitigar sus impactos y convivir con aquellos que
ya son inevitables. La clave no estd tanto en reforzar la creencia de que el cambio
climatico existe, sino en transformar dicha creencia, mayoritariamente aceptada,
en respuestas proactivas, concretas y efectivas.

5.2.3.- Integrar razén, emocion e inteligencia social

El “ser humano racional” no existe. Las evidencias desacreditan la existencia
de la persona “ideal” que es capaz de procesar toda la informacion disponible, de
seleccionar la mas pertinente y relevante en cada situacion, de optar por la mejor
acciéon posible y de hacer todo ello de forma objetiva. Las acciones individuales
estdn modeladas por creencias, intereses, emociones y necesidades que son
particulares y subjetivas, ademas de por factores y circunstancias inmediatas
ligadas a cada contexto social y a cada situacion concreta.

Las decisiones que toman las personas y los cursos de accion que deciden seguir no
suelen ser los mejores, sino los que convienen o los que son mas gratificantes en
cada momento, segun la apreciacién del sujeto. Que una persona tenga acceso a
mucha informacidon sobre el cambio climatico, incluida la mejor informacion
cientifica disponible; o sepa, incluso, cual es la decisién o la accién mas correcta
desde un punto de vista légico-racional, no garantiza por si sélo que vaya a actuar
de forma proambiental. Existen otros factores que intervienen en cémo las
personas interpretan el mundo y actdan en él, y muchas veces son tan o mas
decisivos que los meramente racionales®®. En este sentido, como sugiere Abbasi
231, la conexién emocional con el problema es también muy relevante, sobre todo si
se tiene en cuenta la naturaleza evidentemente abstracta del para la mayoria de la
poblacién.

El vinculo emotivo es con frecuencia olvidado por los comunicadores y los
educadores ambientales, o incluso menospreciado como signo de irracionalidad,
pero sin él la motivacién para la accidon puede perder intensidad o, incluso, carecer
de sentido.

Aunque es importante elaborar bien la informacién que se transmite, la actitud que
se pretende motivar o el comportamiento que se quiere generalizar, asi como la
intensidad emocional del problema, también lo es considerar el contexto y las
situaciones en las que viven y se desenvuelven cotidianamente los destinatarios de
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la comunicacion, y las facilidades que se ofrecen para actuar consecuentemente en
290

él Por ejemplo, transmitir informacidén sobre las bondades ambientales del
transporte publico alli donde no existen alternativas eficaces de este tipo para la
movilidad personal es, ademas de inutil, muy frustrante para quienes la reciben.
Ligar la mitigacién del cambio climatico a deseos y aspiraciones positivas, como la
mejora del hogar, la autoestima, el disfrute de un aire mas limpio, la proteccion de
la salud, el legado de un futuro mejor para los hijos, la solidaridad con los
desfavorecidos, etc. Hacer hincapié en que las respuestas para mitigar el cambio
climatico estan estrechamente relacionadas con las respuestas necesarias ante
otros problemas ambientales o sociales: la conservacién y distribucion de las
reservas de agua potable, la preservacién de la biodiversidad, la regulacién de los
flujos migratorios humanos, el cuidado de la salud publica, la lucha contra los

desequilibrios en el desarrollo y la desigualdad social y econdmica, etc.

231 ,
. En esta linea, se han

Las estrategias basadas en el humor resultan muy efectivas
llevado a cabo diversas campafias para que grupos de ciudadanos puedan
considerar un cambio de hdbitos que favorezca un ahorro energético o una mejor
gestion de los residuos, a partir del humor, es decir, de divertirse haciéndolo.
Campafias como las de las escaleras piano en la estacidn sueca de metro Oden
Plan, o la papelera mds profunda del mundo. Es una teoria creada por Nevena
Stojanovic, de Serbia. Consiste en cambiar la conducta humana para mejor,
animando a los ciudanos a como conducir un coche ecoldgico, usar las escaleras
normales y no las automaticas, reciclando, o conducir con precaucién, de forma
ecoldgica. El humor es algo que todos compartimos, entendemos y apreciamos, y
por eso nos puede ayudar a introducir pequefios cambios positivos en nuestro
comportamiento. Reirnos mientras hacemos algo positivo nos facilita que
encontremos razones para disfrutar de otras maneras de hacer.

Seglin Marion Carey”, hay estrategias de comunicacién que hacen aflorar
emociones normalmente consideradas “negativas”, como la culpa o el miedo, a
partir de presentar situaciones o escenarios que nos conecten con el sentimiento
de pérdida. Por ejemplo: “écdmo explicaremos a nuestros hijos, cuando no tengan
tierra de cultivo, que aquello fue bueno para la economia?”.

La comunicacién para el cambio de habitos ambientales utiliza mucho esta técnica,
sin embargo, los expertos indican que si no se acompafia de soluciones, puede
reducir el compromiso con el cambio.

5.2.4.- Navegar en la cresta de la incertidumbre

La incertidumbre es propia del proceder cientifico, y el cambio climatico no es un
objeto de la Ciencia distinto a otros en este aspecto, aunque si mas complejo por
su caracter hibrido (natural y social) y sistémico®.
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Sin embargo, al trasladar la incertidumbre a la poblacién, se puede crear un clima
emocional desmovilizador y creador de inseguridad, que desactiva Ia
predisposicion al cambio, méaxime si las exigencias de cambio y los esfuerzos y
costes que dicho cambio comporta son grandes.

Frente a la incertidumbre, las estrategias y las acciones de comunicacion sobre el
cambio climatico deben destacar los hechos y las previsiones sobre las que existe
un amplio consenso cientifico, y resaltar las ventajas de los enfoques preventivos
frente a los que defienden que es preciso aplazar las soluciones hasta descubrir con
total certeza la “verdad” de la evolucién del clima®®.

En todo caso, la incertidumbre misma puede ser utilizada como un recurso para la
comunicacion, haciendo hincapié en aquellos aspectos del cambio climatico en la
que se produce y ayudando a entender su naturaleza a partir de los mismos
instrumentos que estdn utilizando las ciencias del clima para reducirla: elaboracién
de escenarios, uso de modelos y simulaciones, procesos de busqueda de consenso
sobre temas controvertidos, etc. También se debe considerar la dimension politica
y moral en el uso de la informacidn cientifica sobre el cambio climatico, apelando al
principio de prevencién y al papel activo de los ciudadanos y las instituciones
democraticas en la toma de decisiones.

5.2.5.- Uso de metafora como herramienta didactica

“Los no cientificos tienden a pensar que la ciencia funciona por deduccién. Pero en
realidad, la ciencia trabaja principalmente con metdforas. Lo que sucede es que el tipo de
metdforas que la gente tiene en mente estdn cambiando.” Brian Arthur.

Dada la complejidad inherente a la ciencia del cambio climatico y al poco
conocimiento de la dinamica de sistemas retroalimentados por parte de la
poblacién en general es preciso, para poder informar adecuadamente, utilizar
metaforas o analogias con mecanismos cotidianos que nos resulten familiares. De
hecho, éste es uno de los mecanismos que emplea todo cientifico que desee dar a
conocer publicamente sus resultados.

Las metaforas son ‘pre-cientificas’, es decir, simples, no requieren explicacidn
alguna. A continuacion se presentan algunas de las mas empleadas, recopiladas por
Ferran P. Vilar en su citado blog “Usted no se lo creee” y que pueden ser utilizadas
como herramientas didacticas para mostrar aspectos significativos vinculados al
cambio climético.

a.- El “palo de hockey”

El “palo de hockey” se trata de la primera metafora del calentamiento global.
Esta expresion metafdrica se ha utilizado mucho en la prensa anglosajona, y es
cierto que mejora al propio grafico en términos de imagen mental a efectos de
recordatorio.
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El palo de hockey segun fue publicado en el tercer informe del IPCC (2001).
Probablemente el momento cumbre del palo de hockey se produjo en la pelicula
‘Una Verdad Incomoda’, donde Al Gore tenia que subirse a una plataforma

elevadora para alcanzar el final del palo y poder mostrarlo.

El ‘palo de hockey’ procede de un trabajo publicado en Nature® en 1998 por
Michael Mann, Raymond S. Bradley y Malcolm K. Hughes titulado ‘Global-scale
temperature patterns and climate forcing over the past six centuries’y conocido
como ‘Reconstruccion MVH98’.

A pesar de los ataques que recibié desde todos los frentes, sus conclusiones basicas
siguen gozando de buena salud cientifica.

b.- Titanic

La analogia del Titanic de la que ya hablamos anteriormente, tiene la ventaja
de que la pelicula del Titanic de James Cameron ha sido una de las mas vista de la
historia, de forma que el alcance de la metafora es casi universal.

Muestra los conceptos de sistema, robustez del sistema, margen de estabilidad,
tiempo de retardo, comportamiento exponencial y otras, como el comportamiento
de una ‘sociedad’ frente a una catastrofe inminente®.

Sin embargo, tiene el inconveniente de que su encuadre (framing), no es
especialmente muy esperanzador.

c.- Vehiculo en aceleracion

La mayoria de los conductores entienden que, cuando pisan el acelerador a
fondo, el motor recibe una cantidad constante de carburante, pero la velocidad no
aumenta (en funcidon del carburante suministrado) hasta transcurrido cierto

tiempo.
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Esta metdfora puede hacer entender el concepto de “retardo del sistema
climatico”. Es decir, el hecho de que, debido a la absorcién de calor por los
océanos, el sistema tarda un cierto tiempo, (décadas), en pasar a la temperatura
gue corresponde a una concentracion dada de gases de efecto invernadero.

d.- Manta de grosor creciente

La analogia mas empleada para expresar por qué el planeta se calienta es
explicar que hay una manta sobre este que lo cubre y que, a medida que se emiten
gases de efecto invernadero, su grosor va creciendo.

La manta explica el calentamiento de forma asequible, pero no el efecto
invernadero. Para éste suele emplearse la vivencia del coche expuesto al sol y con
las ventanas cerradas, o directamente un invernadero agricola, auque no refleja
100% la realidad. Para salvar este inconveniente muchas veces en inglés se emplea
la expresidn ‘heat-trapping gases’, o sea, gases que atrapan el calor o ‘gases
forzadores del clima’.

e.- Ruleta Rusa

Una metdfora muy elocuente para visualizar el riesgo que corre la humanidad es
utilizar la figura de la ruleta rusa.

Realmente el peligro estd precisamente el propio hecho de jugar, y que lo que se
deberia hacer es precisamente evitar entrar en el juego, pero lamentablemente ya
no se puede. Otros han tomado esta decision.

Por encima de un incremento de la temperatura media de la Tierra de +2 2C, el
sistema se habra desestabilizado y en ese caso las consecuencias serian totalmente
disruptivas de ecosistemas, economias y sociedades.

Se sabe que se puede seguir emitiendo mds gases, pero ahora sdélo
hay probabilidades de evitar lo peor, y no certezas. Esta pistola tiene un tambor de
cuatro camaras, de las cuales tres estan vacias y una contiene la bala.

f.- Metafora de la infeccion por el virus de la gripe

. . . . 2
Esta metafora esta basada en la Teoria Gaia de James Lovelock™,

233
James Lovelock

creador
de la Teoria Gaia, segun la
cual la Tierra se comporta
como un ser vivo refleja de
un modo muy claro las
peculiaridades del proceso
del calentamiento del

Planeta.”*
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En una infeccidn, los sentidos no advierten de un modo subito sino que se
producen minimas manifestaciones de las reacciones del sistema inmunoldgico. En
cualquier caso no es facil asociar causa y efecto. Una vez infectado comienza el
denominado periodo de incubacidn, que puede durar varias semanas, durante el
cual no se siente nada extrafio. Pero entonces, llega un momento en que aparece
el malestar. Algo ocurre. El médico sélo puede recetar farmacos sintomaticos y
remedios paliativos del malestar.

El cambio climatico, “la estrella del show mediatico”, es un sintoma del mal estado
del medio ambiente, del ecosistema del que el ser humano forma parte. Es como la
tos, la fiebre o la diarrea, que son sintomas de la existencia de una infeccién o
inflamacion. Mal médico seria el que se centrase en hacer desaparecer

el sintoma y se olvidase del foco que lo genera. Pero esto es, desgraciadamente, lo
gue ha ocurrido con el manejo de la informacidn medioambiental desde los medios
de comunicacién de masas?®. El desenfoque actual del problema en los medios de
comunicacién, asi como el lenguaje utilizado, evita que los individuos asuman su
responsabilidad o que se tome conciencia de las acciones que se realizan y que
inciden sobre el origen del problema: el imposible crecimiento continuo que el
sistema impone. Sin embargo, internet, la red de redes, ofrece el escenario donde
se estan desarrollando lenguajes, metaforas y comunicaciones alternativas a las
impuestas por el poder econémico.

g.- Meteorito

Para el publico medio, una de las formas de imaginar lo que esta ocurriendo es
creer que un gran meteorito se dirige hacia la Tierra. No se conoce exactamente su
velocidad ni el lugar del impacto, pero se sabe que, cuando ocurra, las
consecuencias seran las mas terribles que la humanidad haya conocido jamas. Por
el momento, se sabe que, de no llevar a cabo acciones correctoras de gran
magnitud, tardara entre unos pocos afios y algunas décadas.

Esta imagen popular, sin embargo, es demasiado simple y requiere de grandes
matizaciones. En cambio tiene la ventaja de que sefala tiempo, es decir, nos pone
un tiempo limite a la accidn. Ademas, incorpora implicitamente el concepto
de “tiempo de retardo”, pues se supone que el meteorito ya ha partido de su lugar
de origen (o ha sido avistado) y es preciso actuar para desviarlo o destruirlo antes
de que impacte.

h.-El efecto ‘Gin Tonic’ del hielo del Artico

El ejemplo de la copa de Gin Tonic visualiza el efecto que producen los cubitos de
hielo en el liquido y la reaccidn del liquido cuando el hielo no esta. Todo se debe al
denominado ‘calor latente’ del agua (el gin tonic en la metéfora). El ‘liquido
elemento’ tiene unas propiedades singulares, sin las cuales no seria posible la
naturaleza.
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Cuando a un liquido, (Gin Tonic), en un vaso, se le afiade hielo, el liquido se enfria
rapidamente vy, si no se remueve, estd mas frio cuanto mas proximo al hielo se
encuentra. Los cubitos tardan bastante en disolverse. Entretanto, el liquido
mantiene, bdsicamente, la misma temperatura. Pero cuando el hielo se disuelve
completamente, el liquido pasa a la temperatura ambiente muy deprisa, y en una
evolucién de tipo exponencial. No es tanto que los cubitos enfrien, sino mas
propiamente, que el agua pierde el calor. Lo que ocurre en el vaso cuando se
introducen los cubitos es que el liquido a temperatura ambiente disuelve una
pequefia parte del hielo, pero para que eso ocurra debe de transferirle calorias.
¢De donde las saca? De si mismo. Luego se enfria. El hielo necesita quitarle calorias
al agua para disolverse.

Esta metafora se aplica al hielo del Artico. Mientras en el Artico hay hielo, la
temperatura del agua del mar que rodea a ese hielo estard muy préxima a su punto
de congelacion. Pero si por cualquier motivo el hielo desparece, el agua del mar
comenzara a calentarse rapidamente. No tan deprisa como el gin tonic, porque hay
mucha mas agua, pero el efecto es el mismo. Entonces, cuando la cantidad de hielo
en el Artico es minima, cosa que ocurre alrededor del 10 de septiembre de cada
afio, el mar mas lejano al mismo, (ahi donde habia hielo en invierno), estd mas
caliente. Y si llega a ocurrir que el hielo desaparece por completo, el mar se calienta
mucho mas.

i.-Catastrofe a cdmara lenta

La dinamica del sistema climético es, desde el punto de vista humano, muy lenta y,
por ello, dificilmente perceptible. Se puede decir que el sistema evoluciona ‘a
camara lenta’. Un ejemplo paradigmatico, y muy grafico, es la fusion de las masas
de hielo, en particular los glaciares. El 98% de los glaciares del mundo esta
retrocediendo, y este retroceso sigue acelerandose. Pero frente a un glaciar
dificilmente se percibird movimiento significativo.

Retroceso del Glaciar
Columbia, Alaska.
Periodo comprendido
entre el 5 de octubre
de 2007 y el 7 de
mayo de 2009

Para poder percibir con toda su crudeza la pérdida de masa de los glaciares y su
contribucién al nivel del mar, un equipo de fotédgrafos, dirigido por el periodista
fotografico de la naturaleza James Balog®* de National Geographic, ha instalado
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camaras permanentes en distintos lugares de la Tierra, fotografiando los glaciares a
intervalos constantes.

Los glaciares de Groenlandia, Columbia, los Alpes, los Andes, Alaska e Islandia se
funden, retroceden, desaparecen a la vista del espectador.

A través de sus imdgenes,
James Balog consigue
hacer visible lo invisible,
logra materializar lo
abstracto y centra el foco
de atencion en el problema
de la percepcién234

.Enla
imagen Balog con sus
equipos fotogrdficos y de
grabacion.

Tenemos un problema de percepcion.

En sus fotos, el cambio climatico se ve®*y se puede entender con mas facilidad, los
avances de masas de hielo de metros de alto que acaban desplomandose y los
retrocesos espectaculares de los glaciares son mucho mas elocuentes que cualquier
metafora.
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Otra metdfora curiosa, es la que Manuel Caminante en su Blog “Rebelion
al identificar a Al Gore con “el Karlos Arguifiano del cambio climatico”. Al Gore nos
envia un mensaje profundo y oculto en su documental: “Soy una persona
concienciada, soy una persona que se involucré en la lucha medioambiental. Llegué
a lo mas alto del Gobierno del pais mas poderoso del mundo y... descubri que no
tenia poder para cambiar lo importante”. La democracia norteamericana perdio el

poder en manos de las Corporaciones.

5.2.6.- Hablar claro del cambio climatico en el ambito educativo y de
comunicacion

Es preciso consensuar un lenguaje sobre el cambio climatico que combine
rigor cientifico, claridad y expresividad, sobre todo para ser usado por los
mediadores, los educadores y los creadores de opinion. Esta tarea puede comenzar
por la misma denominacion del problema.

En este sentido, se recomienda utilizar preferentemente la expresién “cambio
climético causado por la accién humana”. Otras expresiones como “cambio global”
(demasiado abstracta e inconcreta), “efecto invernadero” (incorrecta, por
incompleta, desde el punto de vista cientifico), “calentamiento global”

“calentamiento del clima” (que resaltan demasiado sélo una de las consecuencias

o

del cambio climatico), deberian ser evitadas en lo posible o ser utilizadas con sumo
cuidado.

5.2.7.- lluminar las zonas oscuras

Es necesario hacer visibles las “zonas oscuras” que se detectan en la
representacion social del cambio climatico Son muchas las dimensiones del cambio
climatico que no “aparecen” en la imagen o representacién publica que esta
construyendo la gente sobre el problema:

- Laidentificacién del CO, como principal gas de efecto invernadero difumina
y oculta la existencia de otros gases relevantes en la fisico-quimica del
cambio climatico Un ejemplo, notable por sus implicaciones en la vida
cotidiana, es el metano y sus fuentes de emision relacionadas con la
ganaderia o el manejo inadecuado de residuos organicos.

- El cambio climatico se asocia mas con la contaminacién industrial y el
transporte a gran escala y, en menor grado, con la que se deriva del
consumo doméstico o de la actividad del sector primario (agricultura,
ganaderia) o de los servicios (comercio, turismo, etc.)

- Es preciso resaltar el papel clave de otros elementos y procesos geofisicos
en la dinamica del cambio climatico. Es el caso, por ejemplo, de los océanos
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como sumideros de carbono, como reguladores térmicos del planeta, etc; o
de los bosques como sumideros de carbono, etc.

- Las consecuencias del cambio climatico que la ciudadania (en general y los
estudiantes en particular) mejor conoce y domina son las geofisicas™®:
deshielo polar259 y continental, subida del nivel del mar e incremento de
fendmenos climaticos extremos (huracanes, inundaciones, sequias,
etc.).Frente a este sesgo, es preciso hacer mayor hincapié en las
consecuencias ecoldgicas (cambios en la distribucion de los biomas
terrestres y marinos, desaparicién de especies, proliferacion de especies
oportunistas, alteraciéon del ciclo del agua, etc.) y en las sociales
(movimientos migratorios, impactos sobre la economia, problemas para
satisfacer necesidades basicas, impactos sobre la salud humana y sobre la
disponibilidad de alimentos, etc.).

Es preciso establecer relaciones claras y visibles entre las politicas y los
programas de respuesta que ya existen y el cambio climatico (por ejemplo:
asociar la aplicacion de la etiqueta energética en los electrodomésticos para
facilitar el ahorro de energia con las respuestas al cambio climatico®®’).

Mucha gente ignora que los cambios que se impulsan, mas o menos
timidamente, en ambitos tan significativos desde el punto de vista de la vida
cotidiana, como el transporte y la movilidad, la energia, la vivienda, el
urbanismo, la gestion del agua, etc., se enmarcan en las politicas de respuesta
locales, regionales, estatales e internacionales a la amenaza del cambio
climatico

5.2.8.- No alimentar el error

Es preciso no seguir fomentando concepciones y representaciones sociales
sobre el cambio climatico que son errdneas o distorsionadas.

La confusidn generalizada entre la degradacidn de la capa de ozono estratosférica 'y
el cambio climatico se puede reducir evitando hacer mencién conjunta de ambos
problemas —si aparecen en el “mismo saco”, tienden a percibirse como
relacionados-, no asociando los CFCs y el cambio climatico, no incluyendo la capa
de ozono en infografias e ilustraciones disefiadas para explicar el cambio climdtico,
etc.

También se deben divulgar e identificar mdas claramente los riesgos reales que
supone el cambio climatico para la salud humana, teniendo en cuenta que una
proporcién importante de la poblacidn espafiola desconoce cuales son o piensa,
erroneamente, que el “cdncer de piel” es la principal enfermedad que se puede
derivar a nivel sanitario.

"

Intensificar la comunicacién en los momentos en los que el cambio climatico pasa
al primer plano de la actualidad. Al resaltar la probable relacidn entre sucesos
aparentemente coyunturales y el cambio climdtico se reduce la tendencia a
percibirlo como un problema abstracto, lejano en el tiempo y deslocalizado en el
espacio.
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5.2.9.- La informacidn no trabaja sola

La informacidén no trabaja sola. Es un error pensar que soélo con informacion

podemos cambiar las actitudes y los comportamientos de las personas y de la
sociedad en su conjunto.
El contenido de los mensajes es importante pero no es ni lo Unico ni,
probablemente, lo mas relevante desde la perspectiva del receptor. Los mensajes
qgue apelan a argumentos o motivaciones econdmicas (tipo: ahorrar energia
permite ahorrar dinero) pueden ser utiles, pero no tanto como en ocasiones se
piensa. Es preciso considerar que las personas y los grupos sociales se mueven
también por valores e intereses menos materialistas: la solidaridad, la familia, la
seguridad, la fidelidad a una cultura o a un sistema social, las creencias religiosas,
etc.

5.2.10.- Pensar en el destinatario

Los mensajes deben presentarse de forma atractiva, con un lenguaje sencillo
y haciendo uso de recursos amenos. Se trata de dar datos rigurosos de forma
sugerente, evitando el lenguaje “cientifista” que tanto asusta a la mayoria de la
poblacién. La creatividad debe ser una base importante de la comunicacion,
recurriendo a distintos lenguajes y recursos que se refuercen y complementen. Lo
mismo se aplica a la ensefianza. Hay que adaptar el mensaje y el contenido a lo que
los estudiantes son capaces de entender y asimilar.

Dada la complejidad inherente al cambio climatico, a la hora de elegir la cantidad
de contenidos, es preciso equilibrar la relacidn existente entre el tiempo estimado
que va a invertir el destinatario en interesarse por la accién o el recurso
comunicativo y su capacidad de asimilacion. Tomando en cuenta aspectos de
economia cognitiva, se puede afirmar que, en general, es mejor desarrollar pocas
ideas y claras, que muchas y confusas. Cuanto mas tiempo disponible exista y
cuanto mas reducido sea el grupo destinatario, mas puede ser la informacion
manejada y mayor el nivel de profundizacién cientifica alcanzado.

Cuando la informacién no va dirigida a estudiantes, sino a un publico o colectivo
especifico, el rigor cientifico debe ser el mismo, aunque se deben adaptar los
contenidos, los enfoques y recursos para adecuarlos a sus peculiaridades.

No todos los grupos sociales tienen la misma formacion o la misma capacidad de
decisidén y de accidn, ni sus habitos tienen el mismo impacto, por lo que se debe
definir bien a quién va destinada la estrategia, accién o recurso de comunicacién
que se disefa.

La estrategia de informar aportando datos funciona especialmente bien con las
empresas y los directivos, aunque pierde impacto cuando se trasmite al resto de la
poblacién. Los directivos de empresas estan habituados a tomar decisiones
estratégicas apoyandose en datos, para lo cual los estudios e impactos ambientales
y los estudios de marketing y tendencias para la diferenciacién de una empresa en
su mercado son muy valorados. Sin embargo, los particulares, los ciudadanos de a
pie, muchas veces cuestionan los datos, y éstos no logran movilizarles para tener
comportamientos ecoldgicos.

Tampoco logran hacerles entender que el cambio climatico también es un asunto
suyo.
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5.2.11.- Ligar el cambio climatico a la vida cotidiana

Es necesario transferir el cambio climdtico a la dimensién “local”,

“doméstica” y “cotidiana”, para superar la actual percepcién social como una
cuestion lejana -deslocalizada y atemporal- y abstracta.
El cambio climatico es una amenaza global, pero es preciso hacer sentir su impacto
en las casas y en los lugares concretos en los que viven las personas, y es preciso
aprender a actuar sobre él también en esos escenarios domésticos y cotidianos.
Casi nada de lo que hacemos -0 dejamos de hacer- es ajeno al cambio climatico
(dormir, comer, trabajar, leer, consumir, viajar, etc.). Estas rutinas ligadas al estilo
de vida nos conectan con el modelo energético o con los factores compensatorios
(el mantenimiento de los sumideros de carbono). El problema radica en que no es
facil visualizar dichas conexiones. Desconocemos, en gran medida, coémo
contribuimos y, por lo tanto, cémo podemos dejar de contribuir, a las emisiones de
gases invernadero. Identificar y visualizar estas conexiones y ofrecer alternativas
concretas y factibles de cambio puede aumentar la predisposicion y capacidad para
la accién individual y colectiva.

Usar tanto los procesos “periféricos” como los “centrales”. Atraer la atencién
directamente sobre un tema puede ayudar a cambiar las actitudes, pero los
mensajes periféricos e indirectos pueden ser también efectivos, sobre todo para
motivar cambios aparentemente pequefios pero de gran impacto (por ejemplo:
utilizar a un personaje famoso usando el transporte publico para cambiar las
actitudes ciudadanas hacia él).

Relacionar el cambio climatico con cuestiones de salud es otra de las estrategias
que sirven para acercar el problema al ciudadano. Esta linea de comunicacion
afade un nuevo matiz a la comunicacién habitual transmitida con argumentos
morales, ambientales y econdmicos. Relacionar las consecuencias del cambio
climatico con la salud lo convierte en algo mas tangible y cercano, ademas de
trasversal. Es decir, lo comprende todo el mundo, no solo las empresas, sino los
ciudadanos que forman parte de “la base de la pirdmide”. Se entiende que el
problema incumbe a las personas, no sélo a los osos polares, o a las especies en
extincion en mundos lejanos (sin menospreciar la importancia que tiene preservar
la biodiversidad). De hecho, el incremento de alergias, enfermedades respiratorias,
enfermades infecciosas, cancer de piel e incluso el aumento de las tasas de
infertilidad estdan comenzando a relacionarse cientificamente con la exposicion a
atmdsferas mas contaminadas y una capa de ozono mas debilitada.

5.2.12. - Medir para evaluar

Es preciso fomentar una nueva “cultura de la medida”. Tanto a nivel
individual como colectivo, el uso de herramientas sociales que se basan en la
comunicacién debe ir acompanado de procedimientos y recursos para cuantificar
los logros que se realizan, en funcion de los objetivos preestablecidos y de los
cambios que se pretendan promover. La cuantificacién de los resultados permitira
visualizar mejor la relacién entre los comportamientos individuales o colectivos y
los vectores antropicos causales del cambio climatico, asi como evaluar y
retroalimentar los programas y los recursos de comunicacidn y activacion social
desarrollados.
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5.2.13.- Socializar la accién individual

Es preciso revalorizar la importancia de la accién individual, trasladando al
publico la importancia de su impacto agregado (“El total es lo que cuenta”).
Aunque hay distintos niveles de responsabilidad frente al cambio climatico, es
preciso destacar que todos tenemos nuestra propia cuota, maxime en los paises del
“Primer Mundo”.

La percepcién individual del cambio climatico es muy vulnerable a las situaciones
de disonancia cognitiva: conocemos el problema, asumimos la necesidad de actuar
en consecuencia, pero finalmente la practica pocas veces es consecuente con las
creencias o con la informacidn conocida. Es necesario presentar esta incoherencia 'y
ofrecer alternativas de buenas practicas que permitan ajustar creencias y practicas
proambientales. Una buena parte de las emisiones causantes del cambio climatico
son producidas por las personas directamente en su dmbito personal y doméstico,
lo que hace que los cambios de habitos puedan tener consecuencias directas y
relevantes.

Es preciso analizar los comportamientos individuales e identificar los efectos —
negativos y positivos— sobre el clima. Los ejemplos deben ser cercanos, o al menos
ofrecer alternativas posibles en el contexto donde se desarrollan las campafias de
comunicacion®?. Hacer uso de mediadores y de estrategias de aprendizaje social: la
gente aprende mejor a través de la interaccion social y algunas personas son
mejores comunicadoras, mediadoras y marcadoras de tendencias que otras. Hacer
blanco en esta gente puede ayudar a que los mensajes se transmitan y expandan
mas eficazmente en el tejido social (p.ej.: formar a lideres locales como
comunicadores del cambio climdtico y para buscar apoyos a las politicas de
respuesta, o estimular la creacién de grupos de debate universitario sobre ese
tema, o crear aulas de cambio climatico que permitan una discusion amplia,
sosegada y trasversal del tema) 2.

5.2.14.- Vincular los mensajes a decisiones de gestidon politicas que faciliten
los cambios sociales requeridos

La coherencia entre el mensaje tedrico y las decisiones de gestién es clave
para el éxito de la accion comunicativa. Las personas tienden a considerar como
serias y creibles las propuestas tedricas que vienen acompafiadas de politicas
concretas -e inversiones asociadas- que tratan de modelar la realidad en funcién de
las necesidades proclamadas.

En el momento actual es especialmente importante que los discursos sobre el
cambio climatico empiecen a traducirse en politicas diferentes, en todos los
dmbitos de la gestidon -estatal, autondmico y municipal-, y que éstas sean
explicadas a la ciudadania como reacciones coherentes con el gran reto que existe
como sociedad.
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La apreciable desvinculacién actual entre las estrategias de comunicacidn sobre el
cambio climatico y las de gestion de todos los aspectos a él vinculados —urbanismo,
movilidad, gestién del agua, etc.- sélo puede percibirse, desde el sentido comun
ciudadano, como un sefial neta de que “el problema ni es tan urgente ni tan grave”.
Esta percepcion—trasladada a la sociedad no desde la comunicacion verbal sino
factual- se refuerza, ademas, por la sensacion de que los esfuerzos individuales, en
un contexto social adverso, seran insignificantes.

5.2.15.- Incrementar el prestigio social de los comportamientos positivos y
fomentar la participacion

Algunos comportamientos de estilo de vida que ayudan en la lucha contra el
cambio climatico como los de movilidad (por ejemplo: “sélo” utilizan el transporte
publico quienes no tienen recursos para adquirir un vehiculo privado) o de
eficiencia energética pueden asociarse a la pobreza y a modelos sociales
marginales o poco atractivos. Es preciso contrarrestar estos prejuicios y asunciones
emocionales, analizando y cuestionando los mensajes mediaticos y publicitarios
que los alimentan e influyen.

Los expertos en comunicacion dicen que las personas recordamos un 80% de
aquéllo que hacemos. El estilo de aprendizaje que se basa en fomentar ocasiones
para participar, repetir, imitar, también llamado cinestésico, consigue que mover al
publico en general, sacandole de comportamientos de evitacidn y de negacion del
problema. El cambio cuando se lleva a cabo de forma colectiva, tiene un gran
impacto y multiplica ademas el nimero de fans o de adeptos. Son las campafias de
“voluntariado corporativo”. Por lo general, estas campanias funcionan bien cuando
se introducen incentivos, como premios, sorteos y demads, ya sean incentivos
materiales o “altruistas”.

A modo de sintesis de lo comentado hasta ahora, se expone el Decalogo sobre la
comunicacion del cambio climatico fruto de las Primeras Jornadas Internacionales de
Comunicacion y Cambio Climatico, celebradas en Sevilla el 22 y 23 de noviembre de 2012.

1.- El derecho a un planeta habitable y a la sostenibilidad es incuestionable. El
cambio climatico es un fendmeno inequivoco atribuido al impacto del ser humano. Los
medios de comunicacién han de informar sobre él, sobre el grado de amenaza que supone y
sobre la necesidad urgente de actuar. Entendida la comunicacién como servicio publico, el
periodismo debe asumir el reto de comunicar los impactos ya inevitables?>® y las politicas de
respuesta precisas para minimizar dichos impactos y adaptarse a ellos, a través de una
informacion de calidad.

2.- La Tierra se ha sobrecalentado en el ultimo siglo y los distintos escenarios
apuntan a una agudizacién del problema. Es importante que los medios de comunicacion
tomen muy en cuenta la relevancia que tiene esta realidad y conozcan la representacion
del cambio climatico que tiene la sociedad y la audiencia para enfocar mejor la
comunicacion de este reto?. La creciente complejidad del tema, los cambios paulatinos que
le imponen su dinamica conceptual y la propia realidad socio-econémico-ambiental, obligan
a los profesionales de la comunicacion a jerarquizar su formaciéon permanente.

-197-



3.- Es preciso evitar tanto el catastrofismo, como la omisién de informacion.
Siempre que sea posible se debe complementar la alarma con la presentacién de
posibilidades de intervencién y alternativas de solucién.

4.- Vincular el cambio climatico a la vida cotidiana (eficiencia y ahorro
energético, fuentes energéticas limpias, reciclaje de residuos, consumo responsable,
decrecimiento energético, etc.) y a las realidades cercanas en el tiempo y en el espacio; es la
forma de que temas generalmente complejos resulten comprensibles y de interés directo de
las personas. Conviene, por tanto, socializar la accién individual e individualizar la accién
social. Asi como poner de manifiesto las responsabilidades en la generacion del problema y
en la generacion de soluciones.

5.- Los medios de comunicacion no deben convertir la informacién sobre cambio
climatico en un falso debate entre si existe o no el cambio climatico, puesto que es una
respuesta que ya han dado los cientificos. El “negacionismo” y escepticismo deben ser
contemplados como un estimulo para un mayor rigor y celo cientifico, evitando una simetria
informativa injustificada con los sectores pseudocientificos que asi se manifiestan. Al hacerse
eco mediatico?® de sus afirmaciones es necesario identificar los intereses a los que sirven, y
valorar el rigor y la legitimidad cientifica de la informacidon que llega a los medios o que estos
sectores producen especificamente para ellos.

6.- Enarbolar la ética, defendiendo la independencia de los poderes
establecidos. Los medios de comunicacidon han de promover la equidad en el acceso a la
informacion sobre el cambio climatico y ayudar a organizaciones e individuos con menos
recursos o sin recursos a transmitirla y a obtenerla.

7.- Es preciso considerar el fendmeno del cambio climatico como un proceso
sistémico y no como sucesos aislados, y efectuar un seguimiento del fendmeno mediante
una informacién debidamente contextualizada en el marco planetario de integracién en la
naturaleza.

8.- Los medios de comunicacién son fuente de informacion, e indirectamente de
formacion, para la gran mayoria de la poblacidn, ejerciendo una funcién de concienciacion
de primer orden. Es preciso que los medios de comunicaciéon encuentren la manera de
despertar el interés del publico sobre el cambio climatico y ofrezcan informacidn que resulte
comprensible para el ciudadano medio.

9.- Se percibe la necesidad de un cambio de modelo civilizatorio. Es importante
que los medios asuman una funcién social en este proceso. Las soluciones al cambio
climatico son politicas, morales y sociales ademds de cientifico-técnicas. Implican,
igualmente, un nuevo estilo de vida en los paises mas ricos, de menor impacto en el
deterioro del medio ambiente y que facilite una redistribucién de los recursos con los paises
mas pobres. Es oportuno incrementar y potenciar el prestigio social de los comportamientos
y los estilos de vida que ayudan a frenar el cambio climatico.

10.- Es oportuno crear redes de comunicadores que aborden este reto.
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5.3. Participacion e implicacién ciudadana

5.3.1.-Participacion ciudadana

Como muestra de la importancia de la participacién ciudadana, es una obligacion
citar las palabras de James Hansen: “Si quieres unirte a la lucha para defender el
Planeta, para preservar la Naturaleza para tus nietos, el paso mas decisivo que
podrias dar es convertirte en un miembro activo de Citizens Climate Lobby.>*"”

Los procesos de participacién ciudadana pueden conducir a decisiones mas eficaces
respecto a la lucha contra el cambio climéatico y no deberian ser tratados por los
gobiernos como la mera aprobacién de una politica o plan predeterminado. Los
encargados de desarrollar las politicas deberian incluir la participacion ciudadana
en todos los pasos del proceso de toma de decisiones.

Involucrar a las comunidades puede aumentar el apoyo a las decisiones de
adaptacion dificiles asi como mejorar la calidad de los resultados obtenidos. A
menudo, la participacién ciudadana es necesaria durante todo el proceso politico
para garantizar la eficacia y viabilidad a largo plazo de una politica o una actividad.
Las organizaciones de la sociedad civil pueden ser de ayuda a la hora de facilitar
este intercambio entre el gobierno y la poblacién.

Concretamente, los gobiernos deberian reconocer al ciiudadano como un
colaborador vital a la hora de dar prioridad a las necesidades, proporcionar
informacion, determinar los niveles de riesgo aceptables, elegir entre las decisiones
de adaptacion e implementarlas. El ciudadano es a menudo mas consciente de las
necesidades locales que los funcionarios del gobierno, asi como del tipo y nivel de
riesgo que las comunidades estan dispuestas a asumir. Consultando primero a la
opinién publica, los responsables de tomar las decisiones pueden aumentar la
probabilidad de que los planes sirvan realmente a las necesidades de los afectados.
Cuando establecer prioridades de adaptacién supone dejar de lado ciertas
necesidades para atender otras, la participacién ciudadana puede facilitar la
comprension de las decisiones y sus consecuencias.

Garantizar los derechos de participacion es un paso crucial para fomentar la
participacion ciudadana. Los tratados internacionales, como por ejemplo el
Convenio de Aarhus, y un creciente numero de leyes nacionales, han denominado
estos derechos como acceso a la informacién, a la participacion ciudadana y a la
justicia. Este tipo de mecanismos legales puede ayudar a reforzar el poder de las
comunidades en los procesos de toma de decisiones.

Las innovaciones, como el empleo de juegos y videos, e incentivos, como poner
bicicletas a disposicion de la poblacion o proporcionar a los agricultores teléfonos
moviles con informacién meteoroldgica local, pueden impulsar la participacidén
ciudadana en los esfuerzos de adaptacién y aumentar las probabilidades de éxito.
Actividades como una participacién ciudadana en los procesos de desarrollo de
politicas y una inversién en la mejora de las plataformas de comunicacion pueden
crear una interconexién entre las comunidades. Al crear oportunidades para el
desarrollo de dichos recursos sociales, los gobiernos pueden facilitar la
coordinacién y cooperacion entre las comunidades, permitir que la accion colectiva
proporcione redes de seguridad en tiempos de crisis y desarrollar mecanismos para
compartir otras formas de capital.
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5.3.2.-Lucha virtual contra el cambio climatico en la web 2.0

La comunicacidon del fenomeno del cambio climatico en el ciberespacio a

través de internet?’®

, mas allda de mediar el acontecer de este problema, estd
cumpliendo un papel decisivo en materia de participacidon social, a partir del
momento en que logra organizar, controlar y movilizar a una gran parte de la
ciudadania global. En este sentido, la contribucion de internet no sélo es la de
facilitar el intercambio de informacion entre organismos ambientales
internacionales, gremios econdmicos, empresas, ONGs y comunidades, sino
también la de generar nuevas herramientas de gestiéon (monitoreo, planificacién y
aprendizaje) y crear espacios de didlogo y participacion a través de la difusién de
experiencias y la instauracion de foros permanentes®®.

La constatacion de la importancia de Internet ha llevado a que el problema del
cambio climatico, principalmente en la Web 2.0, sea abordado desde una
perspectiva mas participativa®>®, y por lo tanto, menos simplista, en donde nuevos
escenarios de la comunicacion irrumpen para facilitar una mayor intervencion. La
“Web 2.0” es lo que se conoce como la evolucién de las aplicaciones tradicionales
de Internet hacia aplicaciones web enfocadas al usuario final. Entre sus mdaximos
exponentes se encuentran los blogs, weblogs o bitacoras.

Desde comunidades virtuales de ciudadanos contra el cambio climatico, hasta
redes socio- virtuales de activistas en un sinnimero de paises, o webs desde las
que se desarrollan y promocionan metodologias para pronosticar, entre otros
aspectos, episodios criticos de contaminacién atmosférica, analisis de factores de
emision de fuentes fijas y moviles, y estimacion de emisiones de quemas agricolas,
biogénicas y evaporativas, la comunicacién social del cambio climatico a través de
Internet, ocupa cada vez mas un lugar trascendental en la regulacién de los
procesos de toma de decisiones y el consenso®*®.

Las Tecnoloias de Informacién y Comunicacién (TIC), sin lugar a dudas, son el motor
a través del cual cada dia se nutre mds esta entrada del cambio climatico al
escenario virtual. Las organizaciones de la sociedad civil, los gobiernos y los entes
reguladores, reconocen hoy ser conscientes del potencial de Internet en la lucha
contra el cambio climatico.

Las iniciativas acordes a este propdsito no se han hecho esperar, y desde diversos
sectores e instancias, se trabaja para mitigar los impactos de este problema,
utilizando estrategias de educacién y sensibilizacion, o fomentando las Tecnologias
de la Informacion y la Comunicacion (TIC) no sélo mas comprometidas con el
cambio climético desde el punto de vista técnico-productivo, sino en el uso y
aplicacién final. Un ejemplo de este compromiso al que se estdn sumando incluso
las instituciones como es el caso del Cabildo Insular de Tenerife237, quien en el Dia
de Internet 2007, y con apoyo de la Red Insular de Centros de Acceso Publico a
Internet (RICAPI), y la Agencia Insular de Energia de Tenerife, promovieron la
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iniciativa: "Internet contra el Cambio Climdtico", a través de la creacion de un
concurso y brindando asesoramiento didactico y técnico.

Las comunidades virtuales y los blogs, caracteristicos de la web colaborativa, estan
logrando que la contribucion personal a la resolucion del cambio climdtico sea vista
como significante y ademds, estd llevando a que el ciudadano sea capaz de actuar
por si mismo.

Un caso que llama particularmente la atencidn, son los mds de 8.000 blogs que a

partir de la iniciativa del blog “Action Day” **

se unieron sin animo de lucro, con el
propdsito de publicar posts en beneficio del ahorro energético, demostrando con
ello no sélo la gran capacidad de convocatoria que pueden tener, sino el caracter
colectivo y de acuerdo social que disponen para orientar la toma de decisiones a

todo nivel (gubernamental, privado, civil).

Asi, estos Mass Self Commnunication™ aplicados a la lucha contra el cambio

climético, generan protestas y reivindicaciones de alto valor para demandar la
implicacion activa de sectores sociales y organizaciones en la busqueda de
soluciones.

En este proceso, la sociedad, ademas de consumir informacidn, también es capaz
de producirla, pero para sacarla de esa esfera especializada y cientifica, y hacerla
asi mas colaborativa y educativa. De esta forma, el ciudadano, desde su propio
lenguaje y cotidianidad, se acerca a la cuestion desbordando el espacio habitual
establecido para el intercambio, generando con ello, otras formas de comunicacion
en las que se da cabida a la ciencia como un espacio amplio, activo y construible.

| “

Sobre este aspecto, una accién que resulta representativa es el “apagén masivo de
electricidad” que con caracter anual, celebra la ONG francesa “Alianza por el
Planeta”, y que es difundida de manera masiva por el mévil y el correo electrénico.
La iniciativa mediatica pretende llamar la atencidn de los politicos. A pesar de ser
un grupo de ONG’S francesas, la movilizacién estd convocada de manera masiva en
todo el mundo y para todos aquellos que quieran llamar la atencion contra el

cambio climatico.

Igualmente, el proyecto popular de Al Gore “The Climate Project”
(http://www.theclimateproject.org/). En 2012 esta plataforma puso en marcha una
iniciativa denominada “24 Horas de Realidad”. A través de la web creado para el
evento se mantuvieron conectadas 8 millones de personas de diferentes paises del
mundo, escuchando una conferencia impulsada por Al Gore pero impartida por
expertos (previamente formados por él) en un pais diferente de cada uno de los 24
husos horarios, instaurandose asi una verdadera comunidad interactiva
(http://climaterealityproject.org/video/ ).

Por encima de otros medios de comunicacién de masas, la Red de redes se esta
convirtiendo en el principal canal de penetracién en el espacio social del discurso
cientifico sobre el cambio climatico.Por primera vez, y en un espacio virtual, los
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datos y tdpicos generados en el debate cientifico, estan siendo apropiados por el
publico en general, contribuyendo asi a un escenario de ricas controversias con
profundas repercusiones en los procesos de construccion y representacion social.

Prueba de ello, son las mas de 2.130.000 entradas (aunque la cifra va en aumento)
que ofrece Google, en la consulta del concepto de “cambio climatico” realizada el
26 de enero de 2013, en www.google.es en las que se encuentran multiplicidad de
paginas provenientes de grupos muy heterogéneos.

Ademds, gracias a Internet, los cientificos estan asumiendo un papel cada vez mas
innovador en la difusion del mensaje del cambio climatico. El “British Antartic
Survey”, (http://www.antarctica.ac.uk/), es uno de los grupos cientificos que con
un enfoque mundial, se ha puesto a la cabeza de la divulgacion de la informacidn
sobre el funcionamiento de la Tierra y los cambios que se estan produciendo.

Asi mismo, los grupos cientificos estan facilitando la posibilidad de acceder
publicamente a una informacién especializada que hasta entonces, era
desconocida por gran parte del colectivo social”®. La recientemente creada “Red
Fenoldgica Nacional por Internet”, es un caso ejemplar de cdmo una herramienta
utilizada para recopilar las observaciones realizadas por cualquier persona
interesada sobre fauna y flora, fundamentalmente de aves, puede ayudar a
conocer como afecta el cambio climatico a los seres vivos. Este proyecto, al que se
puede acceder a través de la pagina www.avesyclima.org , ha sido elaborado por
SEOQ/Birdlife, en colaboracion con la Secretaria General de la Contaminacion y del
Cambio Climatico del Ministerio de Medio Ambiente y el Instituto Nacional de
Meteorologia.

Internet también estd haciendo que el internauta se implique en las contiendas que
vienen llevandose desde hace un tiempo entre escépticos y convencidos del
cambio climatico, ofreciéndo una vision extensa del problema y llevandole a
extraer sus propias conclusiones.

5.4.- Internet como suma de educacién, comunicacidn y participacion

Hoy por hoy, los medios de comunicacion tradicionales dada su predisposicién por
difundir las crisis, estdn mds enfocados en generar alarma sobre los efectos del
cambio climatico. Sin embargo, es en el espacio virtual donde verdaderamente se
estdn desarrollando procesos mas ricos de comunicacion en los que la relacién
entre comunicacién y educacion se hace mas estrecha. Sin embargo, aun es pronto
para saber si la agenda mediatica con relacidon a la comunicacidon del cambio
climatico se estd reorganizado.

En una sociedad caracterizada por el riesgo, Internet también es el espejo en el que
estas cuestiones se exponen, aunque, y por lo que a simple vista se ve, ya no de un
modo exclusivamente sesgado en el discurso catastrofista, sino abierto al hecho de
que dicha constatacién de riesgo conduzca a una revaloracion del impacto
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ambiental a largo plazo mediante las multiples posibilidades que puede ofrecer
este ciberespacio.

Las campafias de comunicacién llevadas a cabo en la Red desde ONGs y
administraciones, se estan convirtiendo en espacios altamente interactivos en los
que la relaciéon comunicacién-educacién se hace casi indispensable para transmitir
los mensajes de concienciacidn sobre el cambio climatico.

Un buen ejemplo que sirve para ilustrar esta tendencia fue la campafia “E/l clima
cambia. ¢Y ti?” llevada a cabo por Accionatura con la colaboracion de la agencia CP
Proximity, y el apoyo del Ministerio de Medio Ambiente, y dirigida al publico
universitario espafiol, en la que conectdndose a un blog, se debia mantener helada,
el maximo tiempo posible, una escultura del mundo introducida en un congelador.
De igual forma, esta misma ONG ha realizado el juego “Alerta CO,”, un juego
interactivo estructurado en tres escenarios, y destinado a promover el sentido
individual y colectivo de responsabilidad de los jovenes hacia el cambio climatico.
Los juegos on-line sobre medio ambiente y cambio climatico se han popularizado
en los dltimos afios. Power up “A serious game out in the wild”
(http://www.powerupthegame.com/) es probablemente el mas conocido. En
Espafia, “Los crimenes de Lucindo” (http://www.crimenesdelucindo.org/) y
“Ecoyincana”, son algunos de los mas representativos.

Otro caso similar fue la iniciativa promovida por Caja Circulo y Fundacién Oxigeno,
titulada: “No cambies el clima, cambia tU”, que ademas de proveer informacién
sobre el tema y otras actividades, proponia un concurso de ideas para llevar a cabo
en el barrio, colegios, casas, etc.

Vista de esta forma, la comunicacién del cambio climatico se dirige cada vez mas al
reforzamiento de lo que el ciudadano puede aportar a nivel individual, y esta
tendencia se puede evidenciar en otros medios de comunicacion, en empresas,
instituciones y ONGs.

Como ocurre con la campafia de la Unién Europea “Tu controlas el cambio
climdtico”, la disminucién del cambio climatico pareciera descansar mas en manos
del ciudadano (animado a adaptar su conducta para facilitar la reduccién de los
gases de efecto invernadero) que en la de las propias instituciones en si. Junto con
esta iniciativa, se elabord un programa para aumentar el nivel de concienciacién en
los colegios de ensefianza secundaria, y una campafia de publicidad paneuropea
para la televisién y la prensa escrita, asi como concursos para atraer a los
ciudadanos a un sitio web dedicado al tema.

Esta campafia también ha elaborado su propio sitio web para explicar el cambio
climatico y sus efectos, ofreciendo métodos practicos para reducir las emisiones y
una “calculadora de carbono” que permite a los usuarios averiguar cuanto CO,
pueden ahorrar poniendo en practica las acciones recomendadas. Y para garantizar
la interactividad, ha creado una guia animada para ahorrar energia con los
ordenadores, juegos en linea y material para las escuelas. El sitio oficial de la

-203-



campafia, (http://ec.europa.eu/environment/climat/campaign/index_es.htm),
también incluyé un pequefio video de 40 segundos, realizado al estilo “manga”, y
cuyos protagonistas son cuatro “superhéroes del cambio climatico”. Este videoclip
se ha emitido ya en numerosos canales de television por satélite orientados a un
publico joven. La informacion sobre cambio climatico que proporciona Internet es
prolifica y diversa y también especializada. Mas alld de lo que se podria pensar,
esta informacién se esta perfeccionando primordialmente gracias al impacto que
han tenido los blogs a nivel mundial y al aumento de las comunidades virtuales
especializadas.

Otro ejemplo®® que se encuentra en Internet fruto de la participacién de la
sociedad y de su interés por la conservacidn del Planeta es el proyecto denominado
“Carbonpedia” que consiste en una base de datos abierta de Huella de Carbono de
entidades, eventos, productos y servicios que cuenta con la colaboracién de
Fundacion Biodiversidad, del Ministerio de Agricultura, Alimentaciéon y Medio
Ambiente. El principal objetivo es favorecer la recopilacién, comunicacién vy
difusién de la huella de carbono como medida para mejorar la transparenciade las
entidades (publicas y privadas) en cuanto a su politica climatica.

Al favorecer la recopilacién de informacion, se reducen los tiempos de busqueda vy,
al ser de acceso abierto (open access) supone un acceso inmediato y gratuito,
multiplicando exponencialmente el nimero de receptores de esta informacion.
Esto supone una mayor difusién y comunicacion de la politica climatica de las
entidades.

Al convertirse en una politica de Estado para diferentes paises, en un objetivo de
empresa, y en una vocacion para ONG’s y redes de activistas, la informacién sobre
cambio climatico podriamos decir, con total contundencia, hoy estd mas a
disposicion de todos. En ese sentido, la informacion publica sobre este fendmeno,
también esta incluyendo a la informaciéon ambiental privada. Los sistemas de
informacion ambiental no sélo estdn permitiendo que el ciudadano conozca los
bancos de datos, para poner un ejemplo, sobre los efectos del calentamiento,
también estdn permitiendo que los expedientes de otros organismos que se
relacionan con la temadtica, sean conocidos por igual. No obstante, esta
informacidn, al ser extensa, tiende a crear confusidon y puede ser dificil de procesar.

Buscadores como Google, arrojan en sus busquedas multiples elementos sobre un
mismo tema que pueden generar caos y restar validez a informaciones de calidad.
Otro aspecto a resaltar, es que la informacion sobre este tema, suele estar
respaldada por otros elementos, como graficos, imagenes, videos o sonido.

De esta manera, los lenguajes hipermediales e hipertextuales caracteristicos de
muchas paginas, simplifican los mensajes relacionandolos con fracciones de
informacion mas amplias, haciendo que la informacidn sea mas interactiva.
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Blake.com acusa a
Google de
desperdiciar energia
al utilizar su pdgina de
inicio con fondo
blanco en vez de
negro, con el cual se
estardn ahorrando
750 megavatios
anuales.

Como curiosidad, en medio de la intensa carrera que Google lidera para frenar el
cambio climatico, llama la atencién el caso de Blake.com
(http://www.blackle.com/) , que con la puesta en marcha de su sitio web, acusa a
Google de desperdiciar energia al utilizar su pagina de inicio con fondo blanco en
vez de negro, con el cual se estaran ahorrando 750 megavatios anuales.

Internet cada vez mas esta propiciando la aparicion de plataformas ideadas para
unir ciudadanos con intereses comunes y sumar fuerzas. Oiga.me es un ejemplo de
esta clase de lobbies ciudadanos. Mientras que los lobbies tradicionales estan bien
organizados y sus redes de poder actian con agilidad. La movilizacién ciudadana,
en cambio, ha permanecido mas dispersa. Durante mucho tiempo no ha sido facil
canalizar muchas de sus peticiones. Pero la aparicion de algunas plataformas
tecnoldgicas (Oiga.me, Change.org, Avaaz.org...) esta haciendo la cosa mas facil y
dotando a la poblacién de un poder del que antes carecia.

Oiga.me® es una herramienta destinada a unir a ciudadanos con intereses
comunes y, juntos en su objetivo, reunir el poder que le roba la dispersion. Su
finalidad es facilitar que las demandas de la poblacién lleguen a los representantes
gubernamentales, institucionales o empresariales.

Oiga.me es una
plataforma de

Software libre para lobby
la_un‘;g:i:‘;:c;on ciudadano no
y pertenece a
ninguna
empresa. No

tiene dnimo de
lucro y estd
desarrollada en

cédigo libre*!
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La programacién es de la asociacion cultural aLabs y lo hacen de forma voluntaria
con un unico objetivo: “impulsar una democracia participativa”, segun Daniel
Vazquez®”, fundador de esta organizacion.

En su primer afio de actividad se han ido sumando al proyecto organizaciones
ecologistas como, Greenpeace y Ecologistas en Accién.

La plataforma esta gestionada por un consejo social formado por un representante
de cada una de estas organizaciones y permanece abierta a nuevas propuestas de
participacion ciudadana.

Un detalle curioso de oiga.me es que utilizan campafias recuperando en algunas
ocasiones la “retrotecnologia”, por ejemplo usando campafias de fax. “Intentamos
facilitar que las personas se puedan comunicar con los representantes politicos y
empresariales de varias maneras. Entre ellas, el fax”, comenta Vazquez**’. “En
ministerios y organismos publicos, las campafias de fax son muy efectivas”. “Un
mail se acumula en la bandeja de entrada. Una accién con muchos menos faxs, en
cambio, resulta mas efectiva. Un fax tarda casi un minuto en pasar, origina una
hoja... La transmision masiva de fax genera un gran malestar institucional”,
especifica.

A modo de sintesis y como conclusidon de este apartado se puede resumir las
siguientes ideas sobre la importancia de Internet en la lucha contra elcambio
climatico.

- La comunicacion del cambio climatico a través de Internet, desempefia un
papel importante en la divulgacidn, prevencion y respuesta ante la crisis
del cambio climatico.

- Las comunidades virtuales y los blogs estan implementando nuevas formas
de comunicar lo que ya se percibe no como crisis, sino como una realidad, y
mediante posts, foros o mensajes al movil, se estd gestando una labor
importante en términos de comunicacion y educacion.

- Disponer de una informacién cientifica mds descentralizada, parece estar
permitiendo aclarar concepciones erréneas sobre el cambio climatico, y
ayudando a que la gente incorpore hdbitos responsables en su
cotidianidad.

- Las campafias de sensibilizacidon que se llevan a cabo a través de Internet
permiten hacer un seguimiento de los resultados, y posibilitan que el
usuario se vincule activamente en el proceso de comunicacidn.

- Con la utilizacién de la Web 2.0 como telén de fondo, se estd generando un
tipo de comunicacién retroalimentada a través de enlaces y recursos que
los usuarios van afiadiendo a sus comentarios, y que al mismo tiempo,
favorece el intercambio de informacidn sobre las actitudes, conocimientos,
valores, practicas y percepciones relativas al cambio climatico.
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A través de este proceso interactivo, las audiencias, las fuentes y los
profesionales de la informacién pueden afrontar y reaccionar ante un
acontecimiento, tratando e interpretando la realidad desde su propia
perspectiva.

Por otra parte, en la fiebre de lo “verde” y la apuesta por energias
renovables, la concienciacion del ciudadano también pasa por una apuesta
consumista que para calar y tener éxito, debe recurrir a estrategias mas
amplias de comunicacién.

La comunicacidon del cambio climatico en la esfera virtual, incita a la
participacion de todos los sectores interesados mediante la creacion de
blogs y comunidades virtuales, pero esto no significa necesariamente que
promueva una confianza publica en las instituciones encargadas de tomar
decisiones. Mas bien, las nuevas herramientas de las que se vale la Web
2.0, estén dejando entrever una utilizacién de corte politico, toda vez que
orientan la toma de decisiones a escala global.

Las decisiones politicas y ambientales en lo que atafie al cambio climatico,
se enfrentan a desafios relacionados con la percepciéon del riesgo en una
esfera virtual con alto poder de movilizacidn. Sin embargo, es dificil saber si
la valoracion del riesgo en este ambito, conducira, efectivamente, a la
mitigacién de los impactos del cambio climatico.

En suma, el reordenamiento en la toma de decisiones que promueven las
TICs y especificamente Internet, esta propiciando una transformacién de la
comunicacién social del cambio climatico en todos los ambitos, y es un
adrea que deberia comenzar a ser tenida en cuenta en los programas de
desarrollo sostenible mundiales de cara hacia el futuro.
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1. JUSTIFICACION







El problema del calentamiento global del Planeta lleva mds de 100 afios investigandose. Los
cientificos han descubierto sus causas y a través de los medios de comunicacion han
prevenido a la poblacidn sobre la gravedad de sus consecuencias. Pero, épor qué la sociedad
actual sigue durmiendo como en una especie de placido letargo, sin reaccionar mientras la
Naturaleza se destruye?

Este es el panorama en el que nos encontramos que aun se complica mas cuando entran en
escena algunos politicos, los medios de comunicacidn y las empresas energéticas para hacer
llegar a la sociedad su peculiar visién de la realidad en donde en ocasiones, los intereses
particulares priman mds que los criterios de sostenibilidad. Mensajes contradictorios,
aparentemente o intencionadamente, que consiguen confundir a los sectores mas
vulnerables de la sociedad, medios de comunicacion en pleno cambio generacional y mas
necesitados de recursos que nunca, inmediatez y viralidad de la informacion, escasa
reflexion, democratizacién y participacion de la ciudadania en la generacidon de opinion,
profunda crisis econdmica y de valores, aparicion de lobbys politicos y de influyentes think
tanks consiguen encender la llama de la bomba de relojeria en la que se ha convertido el
Planeta.

La solucién no es facil, su complejidad esta asociada a los multiples componentes implicados
(cientificos, tecnoldgicos, ideoldgicos, politicos, econdmicos...) pero, es necesario incidir en
que, probablemente, todo intento seria inutil si previamente la sociedad no toma conciencia
de la realidad del problema y, entendiendo la gravedad de sus consecuencias, se implica
directamente en su resolucién.

Por todo esto, decidimos iniciar una investigacion que tiene como objetivo general analizar la
percepcidn, la informacion y el conocimiento que tiene una muestra de jévenes estudiantes
universitarios, sobre el cambio climdtico y sus consecuencias. Una adecuada percepcion del
riesgo serd fruto de una correcta informacién que aportara el conocimiento necesario para
conseguir una sensibilizacion y responsabilidad ante la situacion.

Se estudian las fuentes de informacidn que utilizan los estudiantes universitarios, el grado de
credibilidad que le otorgan, su vulnerabilidad ante la manipulacién, el conocimiento sobre el
cambio climatico, su implicacidn, su capacidad de movilizacién y motivaciones para buscar
nuevas alternativas para lograr un desarrollo sostenible.

Dentro de los objetivos especificos de este estudio, tiene especial interés analizar las
variables de edad, sexo y carrera universitaria respecto a la percepcién, informacion vy
conocimiento del cambio climatico.

En todo este marco que se ha descrito, la formacidn desempefia un papel relevante para
proporcionar una vision adecuada de la situaciéon de emergencia planetaria. En teoria cuando
antes se ilustre a un individuo en materia medioambiental, mas respetuosos serian sus actos
con la Naturaleza y mas interiorizara los nuevos habitos, pero a veces la realidad no coincide
del todo con la teoria y en este caso, las pruebas apuntan en esa direccién®”°.

Como ya quedd de manifiesto en el capitulo anterior, una investigacion ha demostrado el
bajo grado de efectividad de la formacion medioambiental dirigida a los nifios, porque ellos
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no son quienes toman la decisidn en sus casas en temas energéticos y el ejemplo que ven en
sus familias no siempre apoya el punto de vista de la sostenibilidad.

En el otro extremo, la formacién del sector de edad mas avanzada, tampoco es efectivo
porque, aun siendo positiva, a determinadas edades cuesta mucho cambiar de patrones de
comportamiento.

El segmento que va a tomar decisiones en el futuro mas préximo es que representa a una
poblacién entre los 18-25 afios y éste es en el que se ha querido focalizar la investigacion.

Un hecho que nos llevé a consecuencias aun mas de la pertinencia de este enfoque es que la
manifestacion joven mas importante de la democracia espafiola, el movimiento
denominado 15 M que tuvo su origen en la Plaza Mayor de Madrid y tuvo continuidad por
toda Espafia, apenas disefiara un discurso de protesta en relacion al desarrollo sostenible,
nombrandolo timidamente dentro de un manifiesto de criticas contra los poderes politicos y
econdmicos. Este suceso puede ser un indicador que la percepcion del riesgo de las
consecuencias del cambio climatico de este segmento de la poblacién espafiola es bastante
bajo. Un punto de partida poco optimista para buscar soluciones, pero lo que, desde nuestro
punto de vista hace mas interesante y necesaria su investigacion.
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111.OBJETIVOS E HIPOTESIS







El objetivo general de este estudio es determinar la percepcidén, informacién, conocimiento
e implicacion que tiene una poblacidn joven universitaria sobre el cambio climatico. Para ello
se han definido cuatro objetivos especificos:

- Determinar la percepcion de los estudiantes universitarios sobre el cambio climatico
en funcién de las variables: edad, sexo, estado civil, carrera y lugar donde vive.

- Analizar las fuentes de informacion de los estudiantes universitarios sobre el cambio
climatico en funcidn de las variables: edad, sexo, estado civil, carrera y lugar donde
vive.

- Verificar el conocimiento de los estudiantes universitarios sobre el cambio climatico
en funcidén de las variables: edad, sexo, estado civil, carrera y lugar donde vive.

- Conocer el grado de implicacidn de los jovenes universitarios en temas relacionados
con el cambio climdtico, en funcién de la percepcion, la informacién y el
conocimiento que éstos tienen del problema.

Se han establecido cuatro hipdtesis principales, teniendo cada una de ellas varias sub-
hipétesis.

1 2 Hipétesis: los estudiantes universitarios tienen una percepcién muy
limitada del cambio climatico porque:

- No lo conciben como uno de los problema principales del siglo XXI al que
hay que darle una solucién urgente.

- Piensan que el cambio climatico es una moda que pasara.

- No ven los efectos del cambio climatico como una de las principales
amenazas para el futuro de la sociedad.

- Creen que es injusto limitar el nimero de las emisiones de CO, en paises
emergentes como India o China, porque se limita su derecho a

desarrollarse.

- Creen que construir otro modelo de produccién mds sostenible, destruird
muchos puestos de trabajo.

- Piensan que imponer a la sociedad un estilo de “vida verde” es limitar su
libertad de eleccion

22 Hipétesis: El estudiante universitario no tiene la informacién adecuada sobre
la realidad del cambio climéatico porque:
- Desconfia en los medios de comunicacion tradicionales para informarse.

- La television e internet son sus principales formas de acceso a la
informacion. Concretamente estos medios son los mas facilmente
manipulables.
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- Sus fuentes de informacidén no son profesionales, ni especializadas en el
tema concreto del cambio climatico.

- No tienen interés en el tema porque piensan que hay mucha manipulacion
y desinformacion.

- Piensan que es mejor que los expertos sigan investigando porque hay
mucha disparidad de criterios entre los cientificos.

- Su formacion superior universitaria no les motiva a tener un mayor interés
en implicacién. Pocos han realizado actividades voluntarias de formacion

sobre cambio climatico.

- Se fian mas de la informacién que procede de familiares de confianza y de
personajes publico (campanias realizadas por famosos) que de profesores.

- Desconfian de los politicos

- Desconfian de idoneidad del Premio Nobel concedido a Al Gore y al IPCC.

- No estan al corriente de los movimientos negacionistas .
32 Hipoétesis: El grado de conocimiento que la poblacion de estudiantes
universitarios tiene sobre el cambio climatico es muy poca.

- Nolo estudian en la Universidad como una asignatura de peso.

- No conocen que la causa principal del calentamiento del Planeta es la
accion humana.

- Pocos conocen documentales o libros especializados en cambio climatico.
- No conocen las energias mas sostenibles.
- No conocen cuales seran las repercusiones del efecto del calentamiento del

Planeta en su dia a dia ni para las generaciones futuras.

42 Hipdtesis: Como consecuencia de esa falta de informacidn sobre el cambio
climatico en los jovenes universitarios, su implicacion en la busqueda de
soluciones y en los cambios de actitud es minima.

- Las mujeres estan més informadas, son mas conscientes de la gravedad del
problemay su implicacion suele ser mayor.

- Piensan que es necesario que ocurra una catastrofe para que la sociedad
reaccione.

- Usa el transporte publico para reducir contaminacion

- Piensan que las acciones individuales no sirven para nada ante un
problema tan global
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IV. MATERIAL Y METODO







Este estudio se centra en el analisis de la percepcidn, informaciéon y conocimiento sobre el
tema especifico del cambio climatico que tiene una poblacién de estudiantes universitarios a
través de la realizacion de una encuesta. Se trata de un tipo de estudio descriptivo.

En relacién a la dimension temporal se trata de un estudio transversal donde la informacién
se ha recogido una Unica vez en un periodo de tiempo delimitado y de una poblacién
definida.

Segun el sentido y momento de recogida de informacién se puede decir que este es un
estudio retrospectivo ya que se trata de un estudio de tendencias que pretende avanzar en
la recopilacion de los datos, a la vez que se van sucediendo los hechos.

El proceso de investigacion que se ha desarrollado se puede dividir en cuatro fases:

1.- Planteamiento de objetivos y preparacidon del instrumento de recogida de
informacion. El objetivo general de la investigacidn es determinar conocimiento que
tiene una poblacién de estudiantes universitarios sobre el cambio climatico a través
del anadlisis de su percepcién, sus fuentes de informacién, su compromiso e
implicacion.

Para el estudio se decidio utilizar un cuestionario como instrumento de recopilacion
de informacién compuesto de 75 preguntas con varias opciones de respuesta (entre
2,4 y 6). Para ello, primero se definieron los objetivos del cuestionario y se
plantearon unas hipdtesis que seran las que posteriormente se contrasten con los
resultados obtenidos para poder extraer unas conclusiones.

A continuacidn se planificé el cuestionario y se agruparon las preguntas por
temadticas, intentando que la redaccion fuera lo mas explicita posible. La elaboracién
y seleccidén de las preguntas se preparo de tal modo que contuviera referencias a las
tres partes que nos interesaban investigar (percepcion, informacién y conocimiento),
m4ds una ultima sobre implicacién de los universitarios en la solucidn del problema.

Posteriormente un comité de expertos analizé las preguntas para ver la fiabilidad y la
validez del cuestionario y se procedié a la redaccion final de la encuesta. En el
cuestionario se introdujeron unas variables de identificacion y clasificacion como
género, edad, carrera, curso, estado civil y residencia.

También se realizé una prueba piloto del cuestionario en estudiantes universitarios
para comprobar la comprension de las preguntas y su idoneidad.

La definicidn de los objetivos y la preparacién del instrumento de recogida de datos
se realizo entre los meses de mayo, junio y julio de 2012.

2.- Planificacion del muestreo. Tuvo lugar entre los meses de septiembre y octubre
de 2012. Se eligi6 como muestra una poblacién de estudiantes universitarios de la
Universidad de Las Palmas de Gran Canaria y se fueron escogiendo diferentes
carreras para que hubiera una representacion tanto de estudios de ciencias como de
letras. Los grados seleccionados fueron: enfermeria, arquitectura, geografia,
educacion social, psicopedagogia, historia, magisterio, economia, ciencias del mar,
veterinaria, derecho y educacion fisica. Se intenté también pasar el cuestionario en
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Ingenieria y en Medicina pero no se obtuvo respuesta al intento de conseguir datos.
Por otro lado, también se quiso que la muestra incluyera a estudiantes de diferentes
cursos (desde primero de carrera hasta cuarto, por eso de los métodos de muestreo
se escogid el aleatorio estratificado. Al final, la muestra que se obtuvo era
representativa de la poblacion que se queria estudiar, siendo bastante homogénea
en cuanto a las variables de sexo, edad, estado civil y residencia.

3.- Recogida de datos. Se entregaron un total de 1100 cuestionarios en papel a
estudiantes de las diferentes carreras. El nimero de encuestas respondidas y
entregadas fue de 266 lo que significa un indice de respuesta de un 24,1%. Esta cifra
indica que estamos en un ranking de respuesta bueno y por encima de la media de
los estudios con encuestas en estudiantes universitarios que rondan sobre el 5 % de
indice de respuesta.

Los datos se empezaron a recopilar a partir del mes de enero de 2013 y se termind
en marzo de este mismo afio.

4.- Andlisis e interpretacion de los datos. Esta etapa comenzd a principios del mes
de abril de 2013 y durd hasta mayo. Para el analisis de los datos recogidos se utilizé

7%y como estadistico se

el programa informatico de andlisis de estadisticas SPSS
utilizé la chi cuadrado para determinar el nivel de significacidn de las variables

- 2
analizadas®*.
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V. RESULTADOS







1. RESULTADOS

La edad media del grupo total es de 21,93 afios + 4,24 afios (desviacion tipica). Ademas,
segun se puede ver en la tabla, la edad que mas se repite es la de los 21 afios (moda),
mientras que los extremos se situan entre los 17, como edad mas baja y los 49 como edad

mas elevada.

TABLA 1. EDAD MEDIA

NUMERO Valido
Erréneo

Media

Mediana

Moda

Desviacion

Minimo

Maximo

266

21,93
21,00
21
4,246
17
49

Viendo los resultados, se observa que tenemos un grupo homogéneo. La edad media de los
hombres es de 22,33 afios + 4,75 afos. La edad media de las mujeres es de 21,73 + 3,97
afios. La diferencia entre las dos edades no es significativa (p = 0.23).

Tenemos un grupo, en cuanto a edad, coherente y no distante, aunque si bien es cierto, el
numero de mujeres esta cerca de duplicar al de hombres (176 en las primeras frente a 89 en

los varones).

TABLA 2. SEXO /EDAD

SEXO NUMERO MEDIA DESVIACION
EDAD Hombre 89 22,33 4,757
Mujer 176 21,73 3,973

En un principio, nos interesaba conocer el estado civil del grupo para ver si podria existir
alguna relacidn entre esta variable y el resto. Como se observa en la muestra, del total de los
hombres, el 97,7% son solteros, el 1,1% casados, el 1,1% divorciados.

-223-




TABLA 3. ESTADO CIVIL

ESTADO CIVIL SEXO

Hombre Mujer TOTAL
Soltero 85 (97,7 %) 163 (93%) 248 (95%)
Casado 1(1,1%) 7 (4,0%) 8(3,1%)
Divorciado 1(1,1%) 1(0,6%) 2 (0,8%)
Otro 0 (0%) 3(1,7%)  3(1,1%)
TOTAL 87 (100%) e 261

(100%) (100%)

Al analizar la residencia habitual del grupo se aprecia que un 75 % de los encuestados
afirman vivir en zonas urbanas, frente al 25 % que vive en zonas rurales. La variable sexo no
tiene significacion especial puesto que se reparte de manera muy uniforme entre las zonas
urbanas y rurales.

TABLA 4. RESIDENCIA

RESIDENCIA SEXO
Hombre Mujer TOTAL
ZONA RURAL 22 (26,2%) 42 (24,4%) 64 (25%)
ZONA URBANA 62 (73,8%) 130(75,6%) 192 (75%)
TOTAL 84 (100%) 172 (100%) 256 (100%)

El 23,8% de los alumnos de enfermeria del grupo analizado son hombres mientras que el
76,2% son mujeres. Respecto a arquitectura, el 20 % son hombres mientras que el 80 %
pertenecen al colectivo femenino y asi se pueden seguir leyendo sucesivamente.

Destaca, sobre el resto de los datos que el colectivo de estudiantes de derecho es el mas
numeroso (65 alumnos), coincidiendo también con mayor nimero de mujeres (63,1 % del
colectivo total de mujeres) estudiando esta disciplina.

A continuacion le siguen en mayor numero de estudiantes los alumnos de veterinaria (37
alumnos) y de enfermeria (21 alumnos).

La menor representatividad esta en los estudiantes de arquitectura (5 alumnos) y de historia
(7 alumnos).
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TABLA 5. CARRERA / SEXO

CARRERA SEXO
Hombre Mujer TOTAL

Enfermeria 5(23,8%) 16 (76,2%) 21 (100%)
Arquitectura 1(20%) 4 (80%) 5 (100%)
Geografia 8 (66,7%) 4 (33,3%) 12 (100%)
Educacion Social 3 (15%) 17 (85%) 20 (100%)
Psicopedagogia 1(8,3%) 11 (91,7%) 12 (100%)
Historia 6 (85,7%) 1(14,3%) 7 (100%)
Magisterio 3(14,3%) 18 (85,7%) 21 (100%)
Economia 13 (48,1%) 14 (51,9%) 27 (100%)
Ciencias del Mar 8 (47,1%) 9(52,9%) 17 (100%)
Veterinaria 11 (29,7%) 26 (70,3%) 37 (100%)
Derecho 24 (36,9%) 41 (63,1%) 65 (100%)
Educacion Fisica 6 (28,6%) 15 (71,4%) 21 (100%)
TOTAL 89 (33,6%) 176 (66,4%) 265 (100%)

GRAFICO DE ESTUDIANTES POR CARRERAS

MEnfermeria

Y T - M Arquitectura
M Geografia
MEducacion Social

M Psicopedagogia
K Historia

M Magisterio
MEconomia

L Ciencias del Mar
MVeterinaria
MDerecho

M Educacion Fisica
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5. CURSO
Del andlisis del curso en el que estan los estudiantes se extrae que la mayor parte, un 39,1 %

estan en primero de carrera. El resto de encuestados se reparten de modo muy similar entre
segundo (19,5%), tercero (20,3%) y cuarto (21,1%).

TABLA 6. CURSO

CURSO FRECUENCIA PORCENTAIJE
Primero 104 39,1%
Segundo 52 19,5 %
Tercero 54 20,3 %
Cuarto 56 21,1%
TOTAL 266 100 %

GRAFICO DE ESTUDIANTES POR CURSOS

MPrimero MSegundo HTercero M Cuarto

Primero 39 %

Cuarto 21%

Segundo 20%
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El trabajo de investigacién se fundamenta en cuatro hipdtesis que son las que se analizan
con las preguntas que configuran el cuestionario de la encuesta. La primera hipotesis esta
relacionada con la percepcién de los estudiantes universitarios y afirma lo siguiente: “El
publico universitario tiene una percepcion muy limitada del problema del cambio
climatico”.

- SUBHIPOTESIS 1.1: No lo conciben como uno de los problema principales del siglo XXI
al que hay que darle una solucién urgente. (P1, 2, 5, 13, 49,50, 51).

- SUBHIPOTESIS 1.2: Piensan que el cambio climéatico es una moda que pasara. (P. 62).

- SUBHIPOTESIS 1.3: No ven los efectos del cambio climdtico como una de las
principales amenazas para el futuro de la sociedad. (P6, 52, 53, 54, 55, 63, 64, 65).

- SUBHIPOTESIS 1.4: Creen que es injusto limitar el nimero de las emisiones de CO2 en
paises emergentes como India o China, porque se limita su derecho a desarrollarse.
(P8).

- SUBHIPOTESIS 1.5: Creen que construir otro modelo de produccién mas sostenible,
destruira muchos puestos de trabajo. (P66).

- SUBHIPOTESIS 1.6: Piensan que imponer a la sociedad un estilo de “vida verde” es
limitar su libertad de eleccion (P. 35).

Ante la pregunta N21 “Usted cree que el cambio climatico es..” el 73,9 % de los
encuestados han afirmado que es “Una realidad de la que el hombre es el responsable por el
mal uso de los recursos naturales”. Este resultado indica que la mayoria del grupo tiene una
correcta percepcion del problema. Pese a esto, no hay que pasar por alto que la suma del
resto de las opciones que representa un 26,1 % del total se decanta por respuestas de tinte
negacionista.

TABLA 7. Pregunta N21: “Usted cree que el cambio climatico es...”

RESPUESTA FRECUENCIA | PORCENTAIJE

Algo natural, consecuencia de los

. . 59 22,6 %
cambios del ciclo del planeta.
Estd ideado por los ambientalistas para
enriquecerse a través del uso de energias 7 2,7 %
alternativas
Es una falsa teoria de los cientificos para

N . - 2 0,8%

conseguir mas fondos para sus investigaciones.
Una realidad de la que el hombre es
responsable por el mal uso de los recursos 193 73,9 %
naturales
Total 261 100 %
Respuestas invalidas 5
TOTAL 266 100%
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TABLA 8. Pregunta N22: “¢Cree que la contaminacion es...”

Que el 84,4% de los jovenes encuestados opinen que la contaminacion es “Reducible”
transmite una percepcion optimista sobre el cambio climatico. Al menos en su intencidn esta
el propodsito de limitar la contaminacion. Lo mas llamativo es el 7,3% que ha sefialado la
contaminacién como “necesaria para el progreso”. Preocupa, aunque sea un porcentaje de
un 7,3% que universitarios asocien el concepto de contaminacién como algo necesario para

el progreso.
RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE

Necesaria para el progreso 19 7,3%
Reducible 221 84,4 %
No influye en el clima 2 0,8 %
Algo que siempre ha existido 20 7,6 %
Total 262 1000 %
Respuestas invalidas 4

TOTAL 266 100%

TABLA 9. Pregunta N25: “De los siguientes fendmenos relacionados con el cambio
climatico, ¢Cual cree usted que es el mas peligroso?...”

Al tratarse de una poblacidn que reside en una isla (Gran Canaria) no es de extrafar que lo
que mas le preocupe a la mayoria de los encuestados (32,8%) sea “la subida del nivel del
agua en los océanos” ya que el riesgo a las inundaciones puede ser mayor que en otras zonas
de Espafia. Por otro lado, es curioso que siendo esta Isla una puerta de entrada para los
movimientos migratorios hacia Europa, sea tan sélo un 2,4 % quien selecciona la opcién de
las migraciones como peligro que mas le preocupa, parece ser que la poblacidn canaria esta
muy familiarizada con las migraciones y es una realidad que la tiene asumida sin preocuparle

apaenas.
RESPUESTA FRECUENCIA | PORCENTAIJE

Incendios 34 13,4 %
Subida del nivel del agua en los océanos 83 32,8%
Huracanes, tifones y ciclones 40 15,8 %
Desaparicion de especies (flora y fauna) 81 32,0%
Migraciones (movimientos de poblacion humana) 6 2,4 %
Ninguno especialmente 9 3,6 %
Total 253 100 %
Respuestas invalidas 13

TOTAL 266 100%
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TABLA 10. Pregunta N213: “¢Con Cudl de las siguientes afirmaciones sobre el cambio
climatico se siente mas identificado?”

Las dos respuestas mayoritarias de esta pregunta reflejan una correcta percepcién por parte
de la poblaciéon universitaria analizada de la gravedad del problema, (un 60,7% lo califican
como uno de los principales problemas de nuestro siglo) y de sus causas (un 23,3% piensa
que la acciéon humana ha causado el cambio climatico).

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE
El cambio climatico es uno de los principales
. 159 60,7 %
problemas de nuestro siglo.
La lucha contra el cambio climatico representa un
. . s 23 8,8%
aumento innecesario del gasto publico.
Las subvenciones publicas van para unos pocos que se
) ) 19 7,3%
dedican a esto para ganarse la vida.
El 97% de los cientificos de todo el mundo piensa que
L 61 23,3%
el hombre ha causado el Cambio climético.
Total 262 100 %
Respuestas invalidas 4
TOTAL 266 100%

TABLA 11. Pregunta N249: “¢Cudl es el primer pensamiento que le viene a la cabeza
cuando escucha hablar de cambio climatico?”

Es bastante significativo que el mayor porcentaje de respuesta (un 26,4 %) lo obtenga la
afirmacion “ Problema para las generaciones futuras”. Esto significa que, aunque la
percepcién de los jovenes universitarios sobre el problema del cambio climatico sea
adecuada, no son conscientes de la urgencia de encontrar una solucién ni de la inmediatez
de sus consecuencias, porque los efectos negativos del cambio climatico se estan apreciando
ya en las generaciones presentes. Otro aspecto que puede corroborar esta percepcion es
que hay 31 personas que deciden no responder, por lo que no deben tener muy claro el
alcance de las alternativas planteadas.Por otro lado se ha encontrado un 5,1% de individuos
que identifican el problema con un estado de alarmismo.

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE

Problemas para las generaciones futuras. 62 26,4 %
Extincion de especies. 21 8,9 %
Catastrofes 60 25,5 %
Inundaciones 7 3,0 %
Aumento de temperaturas, olas de calor y frio 50 21,3 %
Falta de conciencia de las autoridades y de la

, ) 23 9,8%
ciudadania
Alarmismo 12 5,1
Total 235 100 %
Respuestas invalidas 31
TOTAL 266 100%
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TABLA 12. Pregunta N250: “¢Cual de las siguientes afirmaciones le resulta a usted mas
familiar?”

Desde el punto de vista de la percepcidn, es significativo que el mayor porcentaje de
respuesta sea la afirmacién de “Este verano es el mas caluroso que recuerdo” con un 38 % y
mas aun en una poblacidn ubicada en Las Palmas de Gran Canaria, caracterizada por tener
una temperatura bastante estable durante todo el afio (entre 17 y 28 grados) y donde los
extremos de temperatura son infrecuentes. El grupo que estamos analizando percibe de
algun modo que el clima estd sufriendo variaciones que no son normales.

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE

Antes hacia mas frio que ahora. 18 7,4 %
Este verano ha sido el mas caluroso que recuerdo. 92 38%
Cada vez llueve menos aqui. 63 26 %

Se notan las estaciones. 30 12,4 %
Las tormentas y los temporales son mas frecuentes. 35 14,5 %
Las plantas florecen antes de tiempo 4 1,7%
Total 242 100 %
Respuestas invélidas 24

TOTAL 266 100%

TABLA 13. Pregunta N2 51: “¢Cudles considera usted que son los problemas de alcance
mundial mas urgentes de resolver del siglo XXI1?”

Desde el punto de vista de la poblacion que se esta analizando (estudiantes universitarios) y
la escenario particular de Espafia (situacion de crisis econdémica, con un paro de 6 millones
de personas), es significativo que después del “hambre” (56 % del grupo lo elige como
primera opcidn), los jovenes perciban como segundo problema mdas urgente de resolver el
de la “emisidn de CO2 y la contaminacidén” (31,2 %), incluso por delante del desempleo
(28,2%) y de la corrupcion (28,2%).

La salud aparece como tercera opcion elegida (28,9%), mientras que al final se muestran las
cuestiones de “diferencia de género” (12,8%) y el “terrorismo” (10,9%). (Igual este dato del
terrorismo se puede comparar con el estudio de BBVA, de afios anteriores).

TABLA13.1
HAMBRE FRECUENCIA PORCENTAIJE
No. 117 44 %
Si. 149 56 %
TOTAL 266 100%
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TABLA 13.2

EMISION DE CO2 Y CONTAMINACION FRECUENCIA PORCENTAIJE
No. 183 68,3 %
Si. 83 31,2 %
TOTAL 266 100%
TABLA 13.3
SALUD FRECUENCIA PORCENTAIJE
No. 189 71,1 %
Si. 77 28,9 %
TOTAL 266 100%
TABLA 13.4
CORRUPCION FRECUENCIA PORCENTAIJE
No. 191 71,8 %
Si. 75 28,2 %
TOTAL 266 100%
TABLA 13.5
DESEMPLEO FRECUENCIA PORCENTAIJE
No. 191 71,8%
Si. 75 28,2 %
TOTAL 266 100%
TABLA 13.6
DESIGUALDAD DE GENERO FRECUENCIA PORCENTAIJE
No. 232 87,2 %
Si. 34 12,8 %
TOTAL 266 100 %
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TABLA 13.7

TERRORISMO FRECUENCIA PORCENTAIJE
No. 237 89,1%
Si. 29 10,9 %
TOTAL 266 100 %

SUBHIPOTESIS 1.2: Piensan que el cambio climatico es una moda que pasara. (P. 62).

TABLA 14. Pregunta N2 62: “ De las siguientes frases sobre el cambio climatico con cual se
siente mas identificado?”

El 38,5% de los jovenes piensan que “aln estamos a tiempo de evitar las consecuencias del
cambio climatico”. Realmente es un panorama muy optimista. Una vez mas, los jévenes que
mas se aproximan a la realidad, perciben el riesgo pero no la inmediatez de sus efectos sobre
el Planeta.

La siguiente opcidn con mas escogida es la de “Entiendo el cambio climatico y sus causas”
con un 30,4% de respuesta, de lo que se deduce que la problemdtica del cambio climético les
resulta familiar a un amplio porcentaje del grupo.

Sin embargo, la opcién de que “es una moda que pasara” es la menos sefialada ( 4,3 %), lo
que coincide con una escasa percepcion erronea.

RESPUESTA FRECUENCIA | PORCENTAIE
La preocupacion sobre el cambio climatico
; 11 4,3 %
es una moda que pasara.
El cambio climatico no me afecta personalmente. 37 14,4 %
No todos los efectos del cambio climatico
. A . 13 51%
seran perjudiciales para mi ciudad.
Es un problema de cara a futuro, no de ahora. 19 7,4 %
Aun estamos a tiempo de evitar el cambio
L 99 38,5%
climatico.
Entiendo el cambio climatico y sus causas. 78 30,4 %
Total 257 100 %
Respuestas invalidas 9
TOTAL 266 100%
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SUBHIPOTESIS 1.3: No ven los efectos del cambio climético como una de las principales
amenazas para el futuro de la sociedad. (P6, 52, 53, 54, 55, 63, 64, 65).

TABLA 15. Pregunta N2 6: “Amenazas como la escasez de agua, el calentamiento de la

superficie terrestre, la desaparicion de las especies, o el derretimiento de los glaciares
constituye un problema ...”

El nimero de individuos que no lo consideran un problema es muy pequefio, sélo dos
personas por lo que la percepcidn de la amenaza existe. El tema de la inmediatez es de
nuevo donde hay mas disparidad de opinidn, aunque la respuesta mas aceptada ha sido la de
“Es un problema actual” con el 57,5% de respuesta.

RESPUESTA FRECUENCIA | PORCENTAIJE
Totalmente actual (afecta este afio) 149 57,5 %
De alcance mas a medio plazo (en 20 afios) 50 19,3 %
A futuro (en 50 afios) 58 22,4 %
No considero amenaza a ninguno de los
anteriores 2 0.8%
Total 259 100 %
Respuestas invélidas 7
TOTAL 266 100%

TABLA 16. Pregunta N2 53:¢ En qué medidas piensa que el cambio climatico puede agravar
las...?

TABLA 16.1
Los porcentajes mas altos de respuestas coinciden con las opciones que sefialan una mayor
complicacion de los problemas existentes en la actualidad relacionados con las migraciones

(69,2%), las guerras (un 46,2% ), y el terrorismo (31,2%), agravandose la situacién en mas de
un 80%.

GUERRAS FRECUENCIA PORCENTAIJE

Mucho (mas de 80%) 121 46,2 %
Algo (Mas de 40%) 89 34%
Muy poco (Mds de 10%) 34 13 %

No afectara (0%) 18 6,9 %
Total 262 100 %
Respuestas invalidas 4

TOTAL 266 100%
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TABLA 16.2

TERRORISMO FRECUENCIA PORCENTAIJE

Mucho (mas de 80%) 81 312 %

Algo (Mas de 40%) 71 27,3 %

Muy poco (Mds de 10%) 64 24,6 %

No afectard (0%) 44 16,9 %

Total 100 %

Respuestas invalidas

TOTAL 266 100%

TABLA 16.3
MOVIMIENTOS MIGRATORIOS FRECUENCIA PORCENTAJE

Mucho (mas de 80%) 182 69,2%
Algo (Mas de 40%) 65 24,7 %
Muy poco (Més de 10%) 13 4,9 %
No afectard (0%) 3 1,1%
Total 263 100 %
Respuestas invalidas 3
TOTAL 266 100%

TABLA 17. Pregunta N2 63: “¢Qué impacto cree que tendra el cambio climatico en su salud?
Las respuestas a esta cuestion estan muy repartidas, pero las que tienen mas
representatividad son las que sefialan que apareceran nuevas enfermedades (28,1%), habra
mas probabilidad de padecer asma (26%) y mds problemas relacionados con el cancer de piel
(22,1%).

RESPUESTA FRECUENCIA | PORCENTAIE
Mas problemas relacionados con cancer de 52 22.1%
piel
Mas probabilidades de padecer asma 61 26 %
Mas prob_abllldades para sufrir infecciones 34 14,5 %
por la calidad del agua.
Mas probabllldades.de padecer 10 43%
enfermedades tropicales.
Ninguna porque el organismo se adaptara. 12 51%
Apareceran nuevas enfermedades 66 28,1%
Total 235 100 %
Respuestas invélidas 31
TOTAL 266 100%
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TABLA 18. Pregunta N2 64: “ ¢Quiénes seran los principales afectados por las
consecuencias del cambio climatico?”

Con el 47,1% la opciéon mas popular es la de que los principales afectados serdn tanto la
generacion actual como la futura, pero es sorprendente como un 46 % aprecia riesgo sélo
para las generaciones futuras, tal vez debido a su percepcién del cambio climatico como un
problema con consecuencias mas a largo plazo.

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE

La generacidn actual 11 4,2%

Las generaciones futuras 121 46%
Ambas 124 47,1%
Ninguna 7 2,7%
Total 263 100 %
Respuestas invalidas 3

TOTAL 266 100%

TABLA 19. Pregunta N2 65: “ De las siguientes situaciones de riesgo, ¢ Cual cree que es mas
probable que suceda en su entorno?

La respuesta mas elegida es la de “ola de calor extremo” (51%). Esto se puede interpretar
con que la percepcion de incremento de calor en Las Palmas de Gran Canaria esté siendo una
realidad por parte de los universitarios de esta Isla.

Por otro lado, es curioso que la respuesta de “Inundacidn” sea la menos escogida (sélo un
individuo la sefiald), porque por coherencia con los datos de la Tabla 8, en la que se decia
que los jévenes perciben mas peligro en el aumento de nivel del agua, por delante de otras

consecuencias.

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE
Accidente de trafico 66 26,3 %
Ola de calor extremo 128 51%
Accidente laboral 12 4,8%
Inundacién 1 0,4%
Incendio 21 8,4 %
Total 23 100 %
Respuestas invalidas 251
TOTAL 266 100%
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SUBHIPOTESIS 1.4: Creen que es injusto limitar el nimero de las emisiones de CO2 en
paises emergentes como India o China, porque se limita su derecho a desarrollarse. (P8).

TABLA 20. Pregunta N2 8: “ El crecimiento econdmico de China e India hace que juntos
sumen mas de la mitad del incremento de la demanda mundial de energia. ¢Qué opinion le
merece? Un 68,3% opina que la energia es necesaria para el desarrollo de los paises
emergentes, pero que hay que implantar medidas para contrarrestar. Un porcentaje algo
menos significativo (6,2%) piensa que es justo que los paises crezcan.

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE
Es justo que estos paises crezcan. 16 6,2%
La energia es necesaria para su desarrollo,
pero degben implantar mpedidas para contrarrestar. 177 68,3 %
Un mal menor. 9 3,5%
Hay que tener en cuenta que los paises industrializados
han deslocalizado su produccién y por lo tanto sus 57 22%
emisiones.
Total 259 100 %
Respuestas invélidas 7
TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 1.5 : Creen que construir otro modelo de produccién mas sostenible,
destruirda muchos puestos de trabajo. (P66).

TABLA 21. Pregunta N2 66: “ ¢Usted cree que es posible construir otro modelo de
produccion y consumo que respete los limites de la tierra y la equidad actual?
“Tecnoldgicamente si es posible, pero no existe interés politico” ha sido la respuesta con un
mayor porcentaje (45,1%) que muestra de un modo palpable como estos jovenes conocen
que la solucién al problema no es un tema 100 % vinculado con la tecnologia, si no que
también tienen mucho peso las voluntades e intereses politicos.

RESPUESTA FRECUENCIA | PORCENTAIJE

Seria deseable, pero no disponemos de la tecnologia necesaria. 51 19,8 %
Tecnolégicamente si es posible, pero no existe interés politico 116 45,1%
No, pc?rque eso haria desaparecer a las grandes compafiias de 16 6,2 %
energia.

No seria recomendable porque se eliminaria muchos puestos de 6 23 %
trabajo. El desempleo ascenderia. e
Si, Sélo asi podremos conseguir el objetivo de no superar este 2 3.6%
siglo los dos grados de elevacién de la temperatura. o
Si, deberiamos eliminar el uso de combustibles fésiles de 6 17.9%
nuestra economia, pero es muy costoso e imposible de hacer. =
Total 257 100 %
Respuestas invélidas

TOTAL 266 100%
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SUBHIPOTESIS 1.6: Piensan que imponer a la sociedad un estilo de “vida verde” es
limitar su libertad de eleccion (P. 35).

TABLA 22. Pregunta N2 35: “ Usted piensa que las medidas para reducir la emision de CO2
limitan la libertad individual?

El tema de las libertades individuales aparece mencionada en varias preguntas del
cuestionario y en ninguna de ellas aparece como una opcién muy elegida.

En este caso un 72,2% de los miembros del grupo analizado opina que son medidas

necesarias y que el tema de la libertad individual en este caso es indiferente por tratarse de
una lucha por un bien mayor.

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIE
Si, limitan mi libertad. Nadie debe obligar a la gente a
14 5,3 %
usar menos el coche.
Si, limitan mi libertad y esto es lo mds importante que
10 3,8%

tiene el ser humano.

Es indiferente porque son medidas necesarias que
contribuyen al bienestar de la humanidad y de las 190 72,2%
futuras generaciones.

Si, limitan mi libertad y no evitaran los efectos del

) 15 5,7 %

incremento de la temperatura

Si, limitan mi libertad y ademas retrasan el desarrollo y . 27%

la evolucién de la sociedad.

No lo sé. 27 10,3 %
Total 263 100 %
Respuestas invélidas 3

TOTAL 266 100%
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HIPOTESIS 2: El publico universitario no tiene la informacién adecuada sobre la realidad del
cambio climatico porque:

SUBHIPOTESIS 2.1. Desconfia en los medios de comunicacién tradicionales para informarse.
(P17, 18, 19,20,21, 22, 23, 24, 25, 26)

TABLA 23. Pregunta N2 17: “ ¢Qué grado de rigor le ofrece la informacion que publican los
medios de informacion sobre el cambio climatico?”

Con un porcentaje de respuesta de un 44,6% los universitarios otorgan a los medios de
comunicacién una confianza de entre 50 y 70% de fiabilidad.

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIE

Alto (entre 70y 100% de fiabilidad) 26 10,0 %
Medio (entre 70y 50 % de fiabilidad) 116 44,6 %
Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad) 70 26,9 %
Muy bajo (entre 20 y el 10 %) 41 15,8 %
Ninguno (menos del 10%) 7 2,7%
Total 260 100 %
Respuestas invélidas 6

TOTAL 266 100%

TABLA 24. Pregunta N2 18: “ ¢En caso de que se informe a través de prensa escrita qué
periddicos consulta mas?”

Con un 34,6 % el periédico que mas leen los universitarios de la muestra es El Pais.
Sorprende la opcién de La Razdn que con un porcentaje de 0,8% se convierte en el periédico
menos consultado por nuestros jovenes y el que tiene una credibilidad menor entre todas las
cabeceras analizadas. Como se puede apreciar en las siguientes tablas El Mundo es el
periédico que con un 27,7% mas credibilidad tiene (credibilidad media), a continuacién le
sigue El Pais con una credibilidad media apoyada por el 23,6%. Es curioso apreciar como son
los medios locales los que un porcentaje mayor 29,9% le da una credibilidad media también.

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE
Abc 5] 21 %
El Mundo 55 229 %
El Pais 83 34,6 %
La Razon 2 0,8 %
La Vanguardia 14 5,8 %
Diarios locales 55 229 %
Prensa gratuita. 26 10,8 %
Total 240 100 %
Respuestas invalidas 26

TOTAL 266 100%
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TABLA 25. Pregunta N2 19: “ ¢Qué grado de rigor le ofrece la informacién que publica ABC
sobre cambio climatico? ”

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIE

Alto (entre 70 y 100% de fiabilidad) 6 23 %
Medio (entre 70y 50 % de fiabilidad) 65 25,4 %
Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad) 19 7,4 %
Muy bajo (entre 20 y el 10 %) 8 3,1%
Ninguno (menos del 10%) 1% 51 %
No sabe no contesta 145 56,6 %
Total 256 100 %
Respuestas invalidas 10

TOTAL 266 100%

TABLA 26. Pregunta N2 20: “ ¢Qué grado de rigor le ofrece la informacién que publica EL
MUNDO sobre cambio climatico? ”

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE

Alto (entre 70y 100% de fiabilidad) 10 3,9 %
Medio (entre 70 y 50 % de fiabilidad) 7 27,7 %
Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad) 23 9,0 %
Muy bajo (entre 20 y el 10 %) 10 3,9%
Ninguno (menos del 10%) 12 47 %
No sabe no contesta 130 50,8%
Total 256 100 %
Respuestas invélidas 10

TOTAL 266 100%

TABLA 27. Pregunta N2 21: “ ¢Qué grado de rigor le ofrece la informacion que publica EL
PAIS sobre cambio climatico? ”

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE

Alto (entre 70 y 100% de fiabilidad) 13 5%
Medio (entre 70y 50 % de fiabilidad) 61 23,6 %
Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad) 24 9,3 %
Muy bajo (entre 20 y el 10 %) 11 4,3 %
Ninguno (menos del 10%) 13 5%

No sabe no contesta 136 52,7%
Total 258 100 %
Respuestas invalidas 8

TOTAL 266 100%
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TABLA 28. Pregunta N2 22: “ ¢Qué grado de rigor le ofrece la informacién que publica LA
RAZON sobre cambio climatico? ”

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE

Alto (entre 70y 100% de fiabilidad) 3 1,2 %
Medio (entre 70y 50 % de fiabilidad) 34 13,3 %
Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad) 24 9.4 %
Muy bajo (entre 20 y el 10 %) 11 43%
Ninguno (menos del 10%) 17 6,7%
No sabe no contesta 166 65,1 %
Total 255 100 %
Respuestas invalidas 10

TOTAL 266 100%

TABLA 29. Pregunta N2 23: “¢Qué grado de rigor le ofrece la informacion que publica LA
VANGUARDIA sobre cambio climatico?”

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE

Alto (entre 70y 100% de fiabilidad) 5 2%
Medio (entre 70y 50 % de fiabilidad) 28 10,9 %
Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad) 26 10,2 %
Muy bajo (entre 20 y el 10 %) 12 47 %
Ninguno (menos del 10%) 14 5,5 %

No sabe no contesta 171 66,8 %
Total 256 100 %
Respuestas invalidas 5

TOTAL 266 100%
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TABLA 30. Pregunta N2 24. {Qué grado de rigor le ofrece la informacion que publica los

diarios locales sobre cambio climatico?

DIARIOS LOCALES

Alto (entre 70 y 100% de fiabilidad)
Medio (entre 70 y 50 % de fiabilidad)
Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad)
Muy bajo (entre 20 y el 10 %)
Ninguno (menos del 10%)

No sabe no contesta

Total

Respuestas invalidas

TOTAL

FRECUENCIA

8
78
54
26
13

PORCENTAIJE
3,1%
29,9%
20,7%
10,0%
5,0%
31,4%
100%

100%

TABLA 31. Pregunta N2 25: “ ¢En caso de que se informe a través de radio, équé emisoras

consulta mas?”

TABLA 31.1.

RADIO NACIONAL
No
Si
TOTAL

FRECUENCIA
219
47
266

PORCENTAIJE
82,3 %
17,7%

100%

TABLA 31.2. Pregunta N2 25: “ ¢En caso de que se informe a través de radio, équé emisoras

consulta mas?”

ONDA CERO
No
Si
TOTAL

FRECUENCIA

237
29
266

PORCENTAJE
89,1%
10,9%
100%

TABLA 31.3. Pregunta N2 25: “ ¢En caso de que se informe a través de radio, équé emisoras

consulta mas?”

COPE

Si
TOTAL

FRECUENCIA

258
8
266

PORCENTAIJE
97 %
3%
100%
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TABLA 31.4. Pregunta N2 25: “ ¢En caso de que se informe a través de radio, ¢qué emisoras
consulta mas?”

SER FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 220 82,7 %

Si 46 17,3 %
TOTAL 266 100%

TABLA 31.5. Pregunta N2 25: “ ¢En caso de que se informe a través de radio, équé
emisoras consulta mas?”

Radio Nacional de Espafia es con un 17,7% la emisora mas consultada por los universitarios
para escuchar noticias sobre cambio climatico, seguida por La Ser con un porcentaje de
17,3%. Es curioso el dato del 9% que se informan por radio en internet.

EMISORAS LOCALES FRECUENCIA PORCENTAJE
No 243 91,4 %

\ Si 23 8,6 % \

] TOTAL 266 100% ‘

TABLA 31.6. Pregunta N2 25: “ ¢En caso de que se informe a través de radio, équé emisoras
consulta mas?”

RADIO EN INTERNET FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 242 91 %
Si 24 9%
TOTAL 266 100%

TABLA 31.7. Pregunta N2 25: “ ¢En caso de que se informe a través de radio, ¢qué emisoras
consulta mas?”

’ NO ESCUCHO RADIO FRECUENCIA PORCENTAJE ‘
\ No 158 59,4 % ‘
\ Si 108 40,6 % ‘
‘ TOTAL 266 100% \

-242-



TABLA 32. Pregunta N2 26: “ ¢En caso de que se informe a través de TV ¢qué cadenas
consulta mas?”

Sorprendente por positivo es el dato de la cadena televisiva mas utilizada por los
universitarios con un 30,5% los universitarios escogen canales tematico y de pago como
Discovery Channel y National Geographic. A continuacidn le sigue Antena 3 con un 23,7%. La

cadena menos empleada es Intereconomia con un 5,6%.

TABLA 32.1
TVE FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 218 82 %
Si 48 18 %
TOTAL 266 100%
TABLA 32.2
ANTENA 3 FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 202 75,9 %
Si 63 23,7 %
TOTAL 266 100%
TABLA 32.3
TELE 5 FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 220 82,7%
Si 46 17,3 %
TOTAL 266 100%
TABLA 32.4
CUATRO / SEXTA FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 201 75,6 %
Si 65 24,4 %
TOTAL 266 100%
TABLA 31.5
INTERECONOMIA FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 251 94,4 %
Si 15 5,6 %
TOTAL 266 100%
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TABLA 32.6

NATIONAL GEOGRAPHIC,

DISCOVERY FRECUENCIA PORCENTAIJE

No 185 69,5%

Si 81 30,5 %

TOTAL 266 100%

TABLA 32.7

NO VEO LA TELEVISION FRECUENCIA PORCENTAIJE

No 248 93,2 %

Si 18 6,8%

TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 2.2. La televisién e internet son sus principales formas de acceso a la
informacion. Concretamente estos medios son los mas facilmente manipulables.

TABLA 33. Pregunta N2 27 “ ¢En caso de que se informe a través de INTERNET ¢de qué
forma lo consulta mas?”

El 91% del grupo se informa por internet, 242 individuos. Lo que mas usan los las pdaginas
web de los medios de comunicacién (35,7%), seguido de las redes sociales (34,2%). Esta
respuesta es previsible dado que mucho de los jévenes pasan mucho tiempo conectados.

Lo que es mds llamativo es que la tercera opcién que se encuentra situada a muy poca
diferencia de las anteriores. Con un 32,3 % de aceptacion esta tercera propuesta si requiere
un grado mayor de interés y predisposicion por parte del usuario al ser canales
especializados en el medio ambiente.

TABLA 33.1

REDES SOCIALES FRECUENCIA PORCENTAIJE

No 175 65,8 %
Si 91 34,2 %
TOTAL 266 100%
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TABLA 33.2

WEBS DE MEDIOS DE

. FRECUENCIA PORCENTAIJE
COMUNICACION

No 171 64,3 %
Si 95 35,7%
TOTAL 266 100%

TABLA 33.3
WEBS / BLOGS
FRECUENCIA PORCENTAIJE
ESPECIALIZADOS
No 180 67,7 %
Si 86 32,3%
TOTAL 266 100%
TABLA 33.4
NO ME INFORMO A
. FRECUENCIA PORCENTAIJE
TRAVES DE INTERNET
No 242 91 %
Si 24 9%
TOTAL 266 100%

TABLA 34. Pregunta N2 28 “¢Esta suscrito a boletines o a alertas de noticias sobre cambio
climatico?

La respuesta mas frecuente es la negativa con un 70,5%, pero es curioso que un 18,6%
aunque no reciben alertas sobre cambio climatico les gustaria. Esto quiere decir, que,
ademas de que estan receptivos a recibir mas informacidon confian en este modo de

comunicacion.

BOLETINES ELECTRONICOS FRECUENCIA PORCENTAIJE

Si. 23 8,7%
No. 186 70,5%
No sé qué es eso. 6 2,3%
No, pero me gustaria. 49 18,6%
Total 264 100 %
Respuestas invalidas 2

TOTAL 266 100%
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TABLA 35. Pregunta N2 29 “¢En redes sociales (Facebook, twitter...) sigue alguna fuente de
informacion sobre cambio climatico?

La respuesta mas frecuente de nuevo es la negativa con un 57,7%, pero es mas significativo
que un 36,2% de los jévenes sigan en redes sociales informacién sobre el cambio climatico.
Con el progresivo desarrollo que las redes sociales estadn teniendo cabria pensar que la cifra
de respuestas positivas podria tener una tendencia a aumentar los préoximos afos.

FB /TW FRECUENCIA PORCENTAIE
Si. 96 36,2 %
No. 153 57,7 %
No uso redes sociales. 16 6,0 %
Total 265 100 %
Respuestas invalidas 1

TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 2.3. Sus fuentes de informacién no son profesionales, ni especializadas en el

tema concreto del cambio climatico. (P 14, 16).
TABLA 36. ¢ COmo obtiene informacion sobre el cambio climatico?

La respuesta mas frecuente es la de que se obtiene informacidn sobre el cambio climético a
través de los medios de comunicacidn tradicionales: tv, prensa, radio (62,4%).

Significativo es que a continuacion le siga con un 35% los que usan internet como fuente de
informacion y ya en tercer lugar con un 19,5 % aquellos que obtienen la informacién en la
Universidad, cuando la muestra estad formada por jévenes universitarios que pasan en este
entorno la mayor parte de su tiempo.

TABLA 36.1
EN LA UNIVERSIDAD FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 214 80,5 %
Si 52 19,5 %
TOTAL 266 100%
TABLA 36.2
M.C.TRADICIONALES FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 100 37,6%
Si 166 62,4%
TOTAL 266 100%
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TABLA 36.3

INTERNET FRECUENCIA PORCENTAIE
No 171 64%
Si 95 35,7%
TOTAL 266 100%
TABLA 36.4
CINE FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 258 97%
Si 8 3%
TOTAL 266 100%
TABLA 36.5
ENTORNO FAMILIAR FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 245 92,1%
Si 21 7,9%
TOTAL 266 100%
TABLA 36.6
CAMPANAS ECOLOGISTAS FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 230 86,5%
Si 36 13,5%
TOTAL 266 100%
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TABLA 37. Pregunta N2 16: “ ¢Cual cree que es el medio mas objetivo para informarse
sobre el cambio climatico? ”

“La objetividad es imposible, hoy todos los medios estdn manipulados”, es la respuesta mas
dada por los individuos del grupo (31,7%), para a continuacion sefialar que el medio mas
adecuado son los congresos cientificos universitarios (28,1%). Esta informacion es
interesante porque refleja la credibilidad que los estudiantes universitarios le dan a la
formacion especializada en sus centros de estudios.

RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAIJE
La objetividad es imposible, hoy todos 79 31,7
los medios estan manipulados.
Internet. 27 10,8
Tv. 19 7,6
Radio. 3 1,2
Prensa general. 10 4,0
Prensa especializada. 41 16,5
Congresos cientificos y seminarios 70 28,1
universitarios.
Total 249 100 %
Respuestas invalidas 17
TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 2.4. No tienen interés en el tema porque piensan que hay mucha
manipulaciéon y desinformaciéon. (P16). La tabla 17 muestra como la mayoria de los
componentes del grupo desconfia de la informacion de los medios. Esto hace que se sean
menos sensibles a la informacion que les llega a través de este canal.

SUBHIPOTESIS 2.5. - Piensan que es mejor que los expertos sigan investigando
porque hay mucha disparidad de criterios entre los cientificos. (P7, 39).

TABLA 38. Pregunta N2 7 “La aplicacion inmediata de unas medidas que consigan frenar las
consecuencias del calentamiento del planeta...

En esta pregunta sorprende el 26,2 % de respuestas que no ven positivo la aplicacién de

medidas para resolver la situacion. La cifra de un 83,8 % es considerablemente alta pero,
tratandose de una poblacidn universitaria es sorprendente que 42 individuos opinen que sea
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negativo aplicar las medidas, bien porque hay que investigar mas (8,5%), porque limite las

libertades de los ciudadanos (4,6%) o porque es negativo para la sociedad (3,1%).

APLICACION DE MEDIDAS FRECUENCIA PORCENTAIJE
Seria negativo. Es mejor seguir investigando mas para 22 8,5 %
disponer de informacion mas completa.
Seria positivo. Cuanto antes se reaccione menos costoso 218 83,8%
sera hacer frente a la crisis.
Adoptar medidas en este ambito supone limitar las libertades 12 4,6%
de los ciudadanos.
Es negativo para la sociedad. 8 3,1%
Total 260 100 %
Respuestas invélidas 6
TOTAL 266 100%

TABLA 39. Pregunta N2 39: ¢Cree usted que existe consenso en la comunidad cientifica
sobre la existencia del cambio climatico?

Aunque un 53,3 % de la muestra opina que existe consenso cientifico, el 46,7 % opina que
no, justificdindose en diferentes causas (incertidumbre 13,9%, chantaje de la industria
comprando voluntades 14,7%, o directamente no 18,1%).

Para ser una muestra formada por jovenes universitarios, supuestamente mejor preparados
contra la manipulacién y mejor informados que el resto se ha obtenido una cifra demasiado
alta sobre la “no existencia de consenso” que es el mensaje que quieren implantar los lobbys
que trabajan para algunas industrias de energia para seguir igual.

CONSENSO CIENTIFICO FRECUENCIA PORCENTAIJE
No existe consenso entre la comunidad cientifica. 47 18,1%
Si existe consenso cientifico y ademas hay un consenso de 138 53,3%
evidencias.
No existe consenso, porque sobre el clima y la temperatura 36 13,9%
de la Tierra existen muchas incertidumbres.
No existe consenso en la comunidad cientifica porque las 38 14,7%
industrias petroleras estan comprando voluntades cientificas
TOTAL 259 100 %
Respuestas invalidas 7
TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 2.6. Su formacién superior universitaria no les motiva a tener un mayor
interés en implicacién. Pocos han realizado actividades voluntarias de formacion sobre
cambio climatico. (P 32, 71).

-249-



TABLA 40. Pregunta N2 32: {Cual de las siguientes actividades ha realizado usted en alguna

ocasion?

TABLA 40.1

VER PELICULA SOBRE EL CAMBIO

CLIMATICO FRECUENCIA PORCENTAJE
No 88 33,1%
Si 178 66,9%
TOTAL 266 100%

El cine es una buena manera de concienciar a los jévenes porque es un medio en el que ellos
confian. Son conscientes de que la realidad se puede mezclar con la ficcion de un modo
fantastico pero, los mensajes implicitos en las peliculas y en los documentales se recuerdan y
retienen mucho: mas de 178 personas (el 66,9%) afirma haber visto un largometraje sobre el

cambio climatico.

TABLA 40.2
CONSULTAR GUIA DE AHORRO
. FRECUENCIA PORCENTAJE
ENERGETICO
No 202 75,9%
Si 28 24,1%
TOTAL 266 100%
TABLA 40.3
LEER LIBRO RELACIONADO CON EL
) FRECUENCIA PORCENTAIJE
CAMBIO CLIMATICO
No 238 89,5%
Si 28 10,5 %
TOTAL 266 100%

En un entorno universitario que sélo un 10,5 % haya leido un libro sobre cambio climatico
muestra la preferencia del universitario por informarse a partir de los medios, el cine
(66,9%), los congresos (28,2%) antes que implicarse en una lectura de un libro que

probablemente le llevaria mas tiempo.
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TABLA 40.4

TABLA 40.5

TABLA 40.6

ASISTIR A CONFERENCIAS
. FRECUENCIA PORCENTAJE
SOBRE CAMBIO CLIMATICO

No 191 71,8%
Si 75 28,2%
TOTAL 266 100%

PARTICIPACION EN PROGRAMA FRECUENCIA PORCENTAJE
No 274 92,9%
Si 19 7,1%
TOTAL 266 100%

COLABORACION EN CAMPANAS

FRECUENCIA PORCENTAIJE
MEDIOAMBIENTALES

No 246 92,5%
Si 20 7,5%
TOTAL 266 100%

TABLA 41. Pregunta N2 71. {Ha participado en alguna manifestacion en defensa del medio
ambiente?

Un 59,9 % nunca ha participado en una manifestacidn en defensa del cambio climético, pero
afirman que les gustaria hacerlo, mientras sélo un 3,4 % participaron y lo consideraron

negativo.
PARTICIPACION EN MANIFESTACIONES FRECUENCIA PORCENTAJE

No, nunca pero me gustaria. 157 59,9

No, nunca lo haria. 32 12,2

Si y no fue positivo. 9 3,4

Si y volveria a hacerlo. 58 22,1

Si y formé parte de la organizacion. 6

Total 262 100 %
Respuestas invalidas 4

TOTAL 266 100%
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SUBHIPOTESIS 2.7. Se fian mas de la informacién que procede de familiares de confianza y
de personajes publico (campanias realizadas por famosos) que de profesores. (P31, 34).

TABLA 42. Pregunta N2 31. ¢{Durante el ultimo mes ha escuchado o leido algo sobre el
cambio climatico a alguna de las siguientes personas? La fuente de informacion sobre el
cambio climatico, de nuevo estd asociada a los medios de comunicacién. Un 39,2 %
recuerda haber escuchado a un periodista, frente al 27,3 % que recuerda a un profesor. Es
curioso que los politicos tengan un porcentaje de sélo 2,9 % puesto que este grupo suele
usar mensajes medioambientales para ser mas aceptados entre los ciudadanos. Tal vez esto
se explique bien porque los universitarios no prestan atencidn a los politicos o porque en la
situacidn de crisis econdmica hace que el discurso politico gane tintes mas econémicos.

FUENTE DE INFORMACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Periodista. 96 39,2
Empresario. 8 3,3
Familiar. 40 16,3
Amigo. 27 11,0
Politico. 7 2,9
Profesor 67 27,3
Total 245 100 %
Respuestas invélidas 21
TOTAL 266 100%

TABLA 43. Pregunta N2 34. Cuando un famoso cantante o actor de cine se implica con una
organizacion ecoldgica y promueve su activismo, usted que opina...

Las respuestas estan muy repartidas, pero predomina una aceptacién de la implicacién de los
personajes publicos. En esta pregunta, la opcién dominante con un 33,1% donde el
personaje popular (actor famoso, o cantante de éxito) es visto como positivo para la difusidn
de los mensajes ecoldgicos. Esta debe ser a causa de que las campafias ecologistas cada vez
los usan mas como reclamo.

PERSONAJE POPULAR FRECUENCIA PORCENTAIJE
Me parece muy bien su ejemplo. 51 20,3%
Con estos personajes el mensaje ecologico puede 83 33,1%
llegar mas lejos.
Es un modo de hacerse publicidad mutua. 62 24.,7%
Le han pagado para ello y la actitud es algo superficial 55 21,9%

porque luego viajan en sus aviones privados que
emiten mas CO2

Total 251 100 %

Respuestas invalidas

TOTAL 266 100%
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SUBHIPOTESIS 2.8. Desconfian de los politicos (P57).

TABLA 44. Pregunta N2 57. Desde su punto de vista, écomo es la actuacion de los politicos

frente al cambio climatico?

La actuacidén de los politicos frente al cambio climatico, los estudiantes universitarios la ven
poco creible. Un 23,7 % (el mayor porcentaje de respuesta) la ve como que nos estan
engafiando, es una actuacién contradictoria (23,3%), es maquillaje verde (17,9%). De aqui se
puede deducir que los jovenes universitarios no confian en los representantes politicos.

POLITICOS FRECUENCIA PORCENTAIJE

Sus propuestas son cautelosas con el tema. 38 14,8 %
Nos estan engafiando a nosotros y a si mismos. 61 23,7%
Estan haciendo un maquillaje verde. 46 17,9%
No estan bien informados ni concienciados. 24 9,3%
Fingen una seguridad inexistente. 28 10,9%
Existe una gran contradiccién entre lo que dicen en los 60 23,3%
foros internacionales y lo que hacen localmente.

Total 257 100 %
Respuestas invalidas 9

TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 2.9. Desconfian de idoneidad del Premio Nobel concedido a Al Gore. (P 36).

TABLA 45. Pregunta N2 36. Piensa que la concesion del Premio Nobel a Al Gore...

El 46,3% de la muestra desconoce porque se concedié el Premio Nobel a Al Gore, lo que
refleja cierta falta de informacion y cierto seguimiento de algunas de las versiones
manipuladas que dieron algunos medios que defendieron que fue una operacidon
propagandistica y publicitaria (20,6%).

PREMIO NOBEL AL GORE FRECUENCIA PORCENTAIJE
Fue una operacion propagandistica y publicitaria. 53 20,6%
Fue exagerado y sin justificacion. 35 13,6%
Fue muy adecuado, en reconocimiento a su lucha contra 46 17,9%
el cambio climatico.
Fue una operacion de las elites europeas contra Bush. 4 1,6%
No lo sé. 119 46,3%
Total 257 100 %
Respuestas invalidas 9
TOTAL 266 100%
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SUBHIPOTESIS 2.10. No estan al corriente de los movimientos negacionistas (P. 37, 38, 40,
41,42, 43, 46,47,48).

TABLA 46. Pregunta N2 37. ¢Ha oido hablar de negacionismo respecto al cambio climatico?
Se observa que los jévenes pueden deducir el significado del concepto de “negacionismo”,

pero no conocen sus estrategias, saben que existe manipulacién pero desconocen sus
tacticas. Un 51,1% no ha oido nunca hablar del negacionismo.

NEGACIONISMO FRECUENCIA PORCENTAIJE
Si, es una corriente de opinién formada por grupos que niegan 64 24,4%
la existencia de cambio climatico.
Si, es una corriente de personas que niegan que el hombre 56 21,4%
haya originado el cambio climatico.
Nunca. 134 51,1%
No me interesa ese tema. 8 3,1%
Total 262 100 %
Respuestas invalidas 4
TOTAL 266 100%

TABLA 47. Pregunta N2 38. La idea de que existe el cambio climatico...

Las respuestas a esta cuestion reflejan la division que existe en la sociedad en general sobre
la existencia o no de un problema con el calentamiento global. Las opciones mas sefialadas
son la de que existe consenso (62,4%) y la de que es un argumento de los ecologistas
(23,4%).

CAMBIO CLIMATICO FRECUENCIA  PORCENTAIJE
Estd introducida en la sociedad por los politicos. 23 8,8%
Es una invencién de los medios de comunicacion. 8 3,1%
Es un argumento de los movimientos ecologistas. 61 23,4%
Esta consensuada dentro de la comunidad cientifica. 164 62,8%
Es absurda. Me recuerda a la teoria del “Efecto del afio 2000” 5 1,9%
que produciria el caos informatico al cambiar de siglo.
Total 261 100 %
Respuestas invalidas 23
TOTAL 266 100%
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TABLA 48. Pregunta N2 40. ¢Por qué cree que algunos cientificos cuestionan el cambio
climatico?

Destaca el alto porcentaje de estudiantes universitarios que han sefialado la opcién no lo sé
(30,7%).

CUESTIONAR EL CAMBIO CLIMATICO FRECUENCIA PORCENTAIJE

Son negacionistas y no aceptan los argumentos del resto de 33 12,6%
sus colegas.

Son escépticos porque el tema no estd nada claro aun. 52 19,9%
Por intereses econémicos o de otro tipo. 96 36,8%
No lo sé. 80 30,7%
Total 261 100 %
Respuestas invélidas 5

TOTAL 266 100%

TABLA 49. Pregunta N2 41. ¢{Esta usted de acuerdo con que existe un gran desconocimiento
y una negacién a priori sobre el cambio climatico por parte de la mayoria de los
ciudadanos?

Los universitarios son conscientes de la desinformacion, del desconocimiento del cambio
climatico y de la preferencia de la gente por seguir con el mismo modo de vida.

DESCONOCIMIENTO DEL CAMBIO CLIMATICO FRECUENCIA PORCENTAJE
Si existe desconocimiento. 95 36,1
Si existe desconocimiento provocado por la polémica 39 14,8

que crean los medios de comunicacion.

Si existe desconocimiento debido a que los politicos y los 40 15,2
organismos internacionales crean confusién.

No existe desconocimiento, creo que, en lineas 19 7,2
generales, la gente esta bien informada.

No existe desconocimiento, lo que ocurre es que la gente 70 26,6
prefiere seguir con el mismo modo de vida.

Total 263 100 %
Respuestas invélidas 3
TOTAL 266 100%
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TABLA 50. Pregunta N2 42. Cree que un politico de un partido de derechas estara mas afin

a un planteamiento...

Claramente existe una tendencia a pensar que los politicos de la derecha defenderan los
intereses de las empresas de petrdleo (43,3%), o bien seran negacionistas (25,3%) o

escépticos (21,2%). El caso es que no parece que a estos politicos se les perciba como

garantes de un mundo mas sostenible.

POLITICO DE DERECHAS / CAMBIO CLIMATICO FRECUENCIA PORCENTAIJE
Negacionista del cambio climatico. 62 25,3%
Escéptico del cambio climatico. 52 21,2%

A favor de emplear medidas para reducir el cambio climatico. 17 6,9%

A favor de las empresas de petréleo, acero y automoviles. 106 43,3%
A favor de empresas ecoldgicas. 8 3,3%

Total 245 100 %
Respuestas invalidas 21

TOTAL 266 100%

TABLA 51. Pregunta N2 43. Cree que un politico de un partido de izquierdas estarda mas

afin a un planteamiento...

De la misma manera que con los politicos de derecha existe una percepcidn, con los de la

izquierda existe la postura contraria. La percepcidn es que estardn a favor de emplear

medidas para reducir el cambio climatico (59,2%) y mas a favor de implantar empresas

ecoldgicas (15%).

POLITICO DE IZQUIERDAS/ CAMBIO CLIMATICO FRECUENCIA PORCENTAIJE
Negacionista del cambio climatico. 17 6,9%
Escéptico del cambio climético. 29 11,7%

A favor de emplear medidas para reducir el cambio 124 50,2%
climatico.

A favor de las empresas de petréleo, acero y automoviles. | 40 16,2%

A favor de empresas ecoldgicas. 37 15,0%

Total 247 100%
Respuestas invalidas 19

TOTAL 266 100%
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TABLA 52. Pregunta N2 46. En su opinidn, ¢qué hay tras el negacionismo?

Las respuestas a esta pregunta se reparten entre las opciones con unos porcentajes muy
similares. Lo mas sorprendente es que aparece un 12,2% que opina que el negacionismo es
una corriente cientifica alternativa. Esto es un sintoma de la falta de conocimiento en
general que existe del negacionismo.

TRAS EL NEGACIONISMO FRECUENCIA PORCENTAIJE
Un esfuerzo de las industrias energéticas tradicionales para no perder
Sus negocios. 64 26,9%
Una corriente cientifica alternativa. 29 12,2%
Una campaiia mediatica para aumentar la audiencia. 17 7,1%
Intereses econémicos. 91 38,2%
Grupos de presion formados por el sector automovilistico, del carbén 37 15,5%
y del petréleo que usan campafias
de imagen
Total 238 100 %
Respuestas invalidas 28
TOTAL 266 100%

TABLA 53. Pregunta N2 47. ¢{Como cree usted que funcionan los lobbys negacionistas para
transmitir sus mensajes a la sociedad?

Los porcentajes mas altos son las opciones relativas a la manipulacion a través de los medios
de comunicacién tradicionales (26,7%), o virtuales (23,5%). Son menos conocidas otras
férmulas, tal vez mas frecuentes en Norteamérica relacionadas con la publicaciéon de
contenidos subjetivos e intencionados en los libros de texto escolar.

LOBBYS NEGACIONISTAS FRECUENCIA PORCENTAIJE

Destinan grandes sumas de dinero para contratar a empresas de

publicidad y de relaciones publicas, reproduciendo la experiencia del 44 20,3%
tabaco.
Manipulan a periodistas y a medios de comunicacion. 58 26,7%

Introducen sus teorias negacionistas en los libros de texto escolares.

26 12,0%
Usan las tecnologias de la informacion: internet y las redes sociales. 51 23,5%
Financian partidos politicos para que apoyen sus ideas
negacionistas. 38 17,5%
Total 217 1007%

Al 49

Respuestas invalidas
TOTAL 266 100%
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TABLA 54. Pregunta N2 48. ¢Le parece que cuando las empresas tabacaleras negaban que
el tabaco fuera malo para la salud, estaban actuando con las mismas estrategias que las
actuales empresas que causan contaminacion?

El dato llamativo es que hay aun un13,2 % que piensa que no hay ninguna conexién entre los
casos mencionados, cuando esta demostrado que los lobbys son los mismos y que los
individuos que se encargan de las campafias de comunicacion coinciden en nombre y
apellido.

TABAQUERAS / ENERGETICAS FRECUENCIA PORCENTAIJE
No recuerdo el caso de las empresas tabacaleras. 18 7,0
Si, y también actud asi la industria quimica (fertilizantes). 78 30,2

Si, ocultan la verdad. Niegan la evidencia a través de manipular
datos y de ofrecer otra version de la realidad. 99 38,4

Si, porque ya se demostré que los lobbys creados por las
tabacaleras fueron muy eficaces para sembrar la duda en la 29 11,2
sociedad

No lo sé. La situacion es compleja y no creo que haya parecido

entre ambas. 34 13,2
258

Total 100 %

Respuestas invalidas 8

TOTAL 266 100%
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HIPOTESIS 3. - El grado de conocimiento que la poblacién universitaria tiene sobre el
cambio climatico es muy poca. (P10, 11, 12, 44,45).

TABLA 55. Pregunta N2 10. El protocolo de Kioto es un acuerdo internacional que...

PROTOCOLO DE KIOTO FRECUENCIA PORCENTAIJE
Aboga por la reduccion de emisiones de didxido de 205 77,7
carbono (CO2).
Aboga por la reduccion de energia nuclear. 13 49
Aboga por la creacidon de una comision internacional 9 3,4
para prevenir catastrofes naturales.
No lo sé 37 14,0
Total 264 100 %
Respuestas invalidas 2
TOTAL 266 100%

Un porcentaje del 77,7% responde correctamente con lo que el conocimiento sobre este
tema es alto en la poblacion universitaria, aunque hay un 14 % que responden que no lo
saben. Este ultimo dato sigue siendo también alto para el tipo de muestra que estamos
analizando.

TABLA 56. Pregunta N2 11 Por lo que usted conoce, ¢Espafia se ha adherido al Protocolo de
Kioto?

En estas respuestas bajan los porcentajes de respuesta correcta. Un 59,6% conocen que
Espaiia ratifico el protocolo de Kioto, pero un 28,3 % no lo sabe y un 8,7 % desconoce lo que
es el Protocolo de Kioto, siendo el tratado principal relacionado con el cambio climatico.

PROTOCOLO DE KIOTO / ESPANA FRECUENCIA PORCENTAIE

Si 158 59,6

No 9 3,4

No lo sé 75 28,3

No sé qué es el Protocolo de Kioto. 23 8,7
Total 265 100 %
Respuestas invélidas 1

TOTAL 266 100%
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TABLA 57. Pregunta N2 12 Desde su punto de vista, la Cumbre sobre desarrollo sostenible
celebrado en Rio de Janeiro en junio de 2012 fue:

En estas respuestas destaca un 39,6% que piensa que las expectativas generadas fueron mas
altas que los resultados obtenidos.

CUMBRE RiO DE JANEIRO FRECUENCIA | PORCENTAIE
Un gran éxito por la alta presencia internacional. 14 5,4 %
Las expectativas generadas fueron mas altas que los 103 39,6 %

resultados obtenidos.

Se perdid una gran oportunidad de firmar un nuevo 68 26,2 %
compromiso para reducir el CO2.

No he oido hablar de la Cumbre de Rio. 75 28,8 %
Total 260 100 %
Respuestas invalidas 6

TOTAL 266 100%

TABLA 58. Pregunta N2 44 El Grupo Intergubernamental de Expertos sobre el Cambio
climatico (IPCC) estd formado por mas de 2.500 cientificos expertos en cambio climatico.
¢Qué opinidn le merecen sus informes?

Con tan sélo un 16% de las respuestas correctas se puede indicar que estos universitarios
carecen de la perspectiva mas internacional e institucional del cambio climatico a nivel
internacional. Concretamente un 62% respondié directamente que no los conocia, siendo
estos informes los documentos en los que se basan los tratados sobre cambio climatico y
reflejando el conocimiento de la comunidad cientifica. Un 15,5 % ( 9,7 +5,8) piensan que
estos informes carecen de validez. Es una respuesta en sintonia con unas recientes
informaciones sobre el montaje de la filtracién de datos del Ultimo informe del IPCC antes de su
publicacién.

INFORMES IPCC FRECUENCIA | PORCENTAIJE

No tienen validez puesto que, aunque el primer borrador lo 15 5,8
redactan los cientificos, estan revisados por politicos.

Sus conclusiones son muy interesantes ya que 41 16,0
posteriormente forman parte de la agenda politica.

Hay mucha manipulacién. 25 9,7
Es un grupo de poder de la industria del petréleo y del 16 6,2
carbdn para negar la existencia del Cambio climético.

No los conozco. 160 62,3
Total 257 100 %
Respuestas invalidas 9

TOTAL 266 100%
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TABLA 59. Pregunta N2 45. ¢Cuales cree usted que son las causas por los que parte de la
sociedad niega la existencia del cambio climatico?

Un 30,5 % piensa que la sociedad niega la existencia del cambio climdtico porque amenaza a
su estilo habitual de vida. Los intereses econdmicos también son otra de las causas que
eligen (16,9%) frente a otras respuestas como el autoengafio (13,6 %), la aversion al tema
(5,5%), la desesperanza (3%).

INFORMES IPCC FRECUENCIA PORCENTAIJE

Aversion al tema. 13 5,5%
Autoengafio. 32 13,6%
Convencimiento. 16 6,8%
Desesperanza. 7 3,0%
Intereses econémicos. 40 16,9%
Amenaza a su estilo de vida 72 30,5%
Desinterés. 55 23,4%
Total 235 100 %
Respuestas invalidas 30

TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 3.1: No lo estudian en la Universidad como una asignatura de peso
(P15).

TABLA 59. Pregunta N2 15. ¢En sus estudios universitarios se aborda el tema del Cambio
climatico y sus efectos?

La respuesta positiva seria de un 55,2%, de la muestra, de los cuales un 41,1 % tratan el tema
de modo superficial. Estos datos encajan bastante con el resto de respuestas obtenidas.
Desde el punto de vista cualitativo, los encuestados responden correctamente a las
cuestiones mas basicas, en relacidn a las causas y a las consecuencias, pero se pierden en
cuestiones mds complejas en relacién a la urgencia, visién internacional, instituciones
implicadas, tratados firmados, grado de compromiso de Espafa..todo esto puede estar
motivado por una formacidn un tanto superficial en relacion al cambio climatico.

ESTUDIOS UNIVERSITARIOS/ CAMBIO

FRECUENCIA PORCENTAIJE
CLIMATICO
Si, de manera profunda. 37 14,1 %
No. 118 44,9 %
Superficialmente. 108 41,1 %
Total 263 100 %
Respuestas invélidas 3
TOTAL 266 100%
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SUBHIPOTESIS 3.2: No conocen que la causa principal del calentamiento del Planeta
es la accién humana. (P3, 4)

TABLA 60. PREGUNTA N2 3 ¢(Desde su punto de vista, cual es la causa principal del
calentamiento del Planeta?

Estas respuestas corroboran lo anterior, conocen las nociones basicas del calentamiento
global. Las tres opciones mds sefialadas podrian considerarse como validas (aunque unas

mas correctas que otras), frente a un 1,6% que sefiala como causa el sol y un 1,2% que
sefiala los volcanes.

CAUSA CALENTAMIENTO DEL PLANETA FRECUENCIA PORCENTAIJE

El uso de energias fosiles: carbdn, petrdleo, gas. 84 33,6

La emision de gases de efecto invernadero. 131 52,4

El agujero de la capa de ozono. 28 11,2

El sol. 4 1,6

Los volcanes. 3 1,2
Total 250 100%
Respuestas invélidas 16

TOTAL 266 100%

TABLA 61. PREGUNTA N2 4. Seiale de la siguiente lista cudles cree que son los tres
principales gases que mds influyen en el incremento del efecto invernadero:

De la informacidn de estas tablas sobre las causas del efecto invernadero sorprende que aun
exista un porcentaje de un 22,6% entre los jovenes universitarios que opine que el diéxido
de carbono no es una de las causas que influyen. El resto de respuesta coincide en lineas
generales con una correcta informacidn sobre estos gases.

TABLA 62.1
’ VAPOR DE AGUA FRECUENCIA PORCENTAJE
\ No 239 89,8 % ‘
\ Si 27 10,2% ‘
‘ TOTAL 266 100% ‘
TABLA 62.2
0ZONO FRECUENCIA PORCENTAJE
No 240 90,2%
Si 26 9,8%
TOTAL 266 100%
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TABLA 62.3

NITROGENO FRECUENCIA PORCENTAIE
No 230 86,5%
si 36 13,5%
TOTAL 266 100%
TABLA 62.4
OXIDO NITROSO FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 176 66,2%
Si 90 33,8%
TOTAL 266 100%
TABLA 62.5
METANO FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 118 44,4%
Si 148 55,6%
TOTAL 266 100%
TABLA 62.6
DIOXIDO DE CARBONO FRECUENCIA PORCENTAJE
No 60 22,6%
Si 206 77,4%
TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 3.3: Pocos conocen documentales o libros especializados en cambio climatico

(P33)

TABLA 63. Pregunta 33. {Conoce, ha visto, leido o recuerda algtin libro, pelicula, campaiia,

0 exposicion relacionada con el Cambio climatico?

De todas las actividades planteadas es la del documental de Al Gore la que mas individuos
conocen (35%). A continuacién las peliculas de ficcion con mensaje medioambiental, con un
31,6% también tienen buena acogida. Un 23,7% recuerda haber visto campafias publicitarias,
mientras que actividades como consultar webs especificas (19,9%), ir a exposiciones (19,5%),
ver documentales en National Geographic (19,2%), o leer un libro son menos realizadas

(7,9%).
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TABLA 63.1

DOCUMENTAL AL GORE FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 173 65%
Si 93 35%
TOTAL 266 100%
TABLA 63.2
DOCUMENTAL DE NATIONAL
GEOGRAPHIC FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 215 80,8
Si 51 19,2
TOTAL 266 100%
TABLA 63.3
PELICULAS DE FICCION FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 182 68,4
Si 84 31,6
TOTAL 266 100%
TABLA 63.4
CAMPANAS PUBLICITARIAS FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 203 76,3
Si 63 23,7
TOTAL 266 100%
TABLA 63.5
LIBROS ESPECIFICOS FRECUENCIA PORCENTAIJE
No 245 92,1
Si 21 7,9
TOTAL 266 100%
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TABLA 63.6

PAGINAS WEBS FRECUENCIA PORCENTAJE
No 213 80,1%
si 53 19,9 %
TOTAL 266 100%
TABLA 63.7
EXPOSICIONES FRECUENCIA PORCENTAJE
No 214 80,5
Si 52 19,5
TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 3.4: No conocen las energias més sostenibles (P58, 59, 60, 61)

TABLA 64. Pregunta N2 58. En su opinion, écual cree que es la energia menos perjudicial

para el medio Ambiente?

Con una respuesta del 55,8% la energia solar es la menos perjudicial para el medio ambiente.
Sorprende el 1,2 % que respondio el carbén y el 0,4 que respondié el petréleo. Tal vez puede
deberse a que entendieron al contrario la pregunta.

ENERGIA / MEDIO AMBIENTE FRECUENCIA PORCENTAIE

Solar 135 55,8 %
Edlica 60 24,8 %
Hidraulica 28 11,6 %
Nuclear 10 4,1%
Gas natural 5 2,1%
Carbdn 3 1,2%
Petréleo 1 0,4 %
Total 242 100 %
Respuestas invalidas 24

TOTAL 266 100%
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TABLA 65. Pregunta N2 59. En su opinidn, écuadl cree que es la energia que plantea menos

riesgos para la salud humana?

La respuesta mas elegida por los jévenes ha sido la energia solar como aquella menos
perjudicial para la salud humana Con un porcentaje algo inferior a la pregunta respecto al
medioambiente un 44,8% frente a 55,8%. Los votos en este caso se decantaron algo mas por

la opcidn de la energia edlica (36,3 %).

ENERGIA / SALUD HUMANA
Solar
Edlica
Hidraulica
Nuclear
Carbon
Petréleo
Total
Respuestas invalidas
TOTAL

FRECUENCIA
111
90
34
10
1
2
248
18

266

PORCENTAIJE
44,8
36,3
13,7

4,0

TABLA 66. Pregunta N2 60. Desde su punto de vista, é¢cuales son las energias renovables?

La respuesta mas elegida ha sido la de la energia solar, edlica y geotérmica con un 83,1%.

ENERGIAS RENOVABLES

FRECUENCIA PORCENTAIJE

Solar, edlica y nuclear. 34 13,1
Solar, edlica y geotérmica. 216 83,1
Carbon. 4 1,5
Nuevos yacimientos de petréleo. 6 2,3
Total 260 100%
Respuestas invélidas 6

TOTAL 266 100%
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TABLA 67. Pregunta N2 61. {Por qué cree que las energias renovables estan tan poco
desarrolladas e implantadas en Espaia?

La respuesta mas elegida por los jovenes ha sido porque son muy caras (50,8 %).

DESARROLLO EN ESPANA DE RENOVABLES FRECUENCIA | PORCENTAIJE
Porque son muy caras. 127 50,8 %
Porque producen poca energia. 36 14,4%
Porque las investigaciones estdn poco avanzadas. 24 9,6%
Porque se desconocen las consecuencias de su uso a 13 5,2%
largo plazo.

Porque tienen problemas de continuidad y de 21 8,4%
almacenamiento.

Porque los paises mas desarrollados no las estan 29 11,6%
implantando.

Total 250 100%
Respuestas invélidas 16

TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 3.5: No conocen cudles seran las repercusiones del efecto del calentamiento
del Planeta en su dia a dia ni para las generaciones futuras (P9).

TABLA 68. Pregunta N2 9. Respecto al cambio climatico, équé posibilidades tienen las
futuras generaciones de disfrutar de una vida digna?

La respuesta mas elegida, con un 61% ha sido la de la urgencia de reaccionar para evitar que
afecte dramaticamente a las generaciones futuras. Como en otras preguntas siempre hay un
porcentaje de respuestas alineadas hacia la idea de que es una moda pasajera o a las escasas

consecuencias del cambio climatico.

ENERGIAS RENOVABLES FRECUENCIA PORCENTAIJE
Las mismas que si no existiera el cambio climatico. 20 7,6
Muchas posibilidades porque el cambio climético es una moda que 7 2,7
pasara.
Las futuras generaciones tendran que resolver un gran reto. Nada 76 28,8
seraigual.
Si no se reacciona a tiempo, el cambio climatico afectard 161 61,0
dramaticamente las vidas de las generaciones futuras.
Total 264 100%
Respuestas invalidas 2
TOTAL 266 100%

HIPOTESIS 4: Como consecuencia de esa falta de informacién sobre el cambio climético en
los jovenes universitarios, su implicacion en la busqueda de soluciones y en los cambios de

actitud es minima. (P. 73).
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TABLA 69. Pregunta N2 73. (Estaria usted dispuesto a realizar cambios en su vida para
adaptarse a esta situacion de ahorro energético?

Es bastante alentador observar que un 84,4 % estd dispuesto a hacer cambios en su vida
para adaptarse al ahorro energético. Si el 11,4 % que ha contestado que ahora no haria
cambios, pero mas adelante igual, tuviera una percepciéon mas adecuada a la realidad de la
urgencia en hacer cambios y ahorrar energia posiblemente hubieran estado conforme con la
opcion de hacer una adaptacion inmediata.

CAMBIOS EN HABITOS FRECUENCIA PORCENTAIJE
Si. 222 84,4
No. 11 4,2
Ahora mismo no, mas adelante igual. 30 11,4
Total 263 100 %
Respuestas invalidas 3
TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 4.1: Las mujeres estan mas informadas, son mas conscientes de la gravedad
del problema y su implicacion suele ser mayor.

TABLA 70. (Tabla de contingencia). Pregunta N2 73. ¢Estaria usted dispuesto a realizar
cambios en su vida para adaptarse a esta situacion de ahorro energético?

Se trata de analizar la misma pregunta de nuevo pero incidiendo en las diferencias de sexo.
Una vez que se utiliza el estadistico propio de las proporciones, prueba x> de Pearson (la Chi
cuadrado) se obtiene un valor de 0,434, es decir superior a 0,05 (criterio de corte universal),
por lo que la variable aqui estudiada (sexo) no es significativa. La diferencia de respuesta se
debe al azar. En esta pregunta tanto los hombres como las mujeres piensan lo mismo.

. SEXO
CAMBIOS EN HABITOS TOTAL
Hombre Mujer
Recuento 70 151 221
Si
% dentro de sexo 80,5% 86,3% 84,4%
Recuento 4 7 11
No
% dentro de sexo 4,6% 4,0% 4,2%
Recuento 13 17 30
Ahora mismo no,
mas adelante igual. % dentro de sexo 14,9% 9,7% 11,5%
87 175 262
Total Recuento
% dentro de sexo 100% 100% 100%
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TABLA 71. (Tabla de contingencia). Pregunta N2 67. {Qué medidas emplea usted para
reducir la contaminacion?

Una vez que se utiliza el estadistico propio de las proporciones, prueba x> de Pearson ( la Chi
cuadrado) se obtiene un valor de 0,650, es decir superior a 0,05 (criterio de corte universal),
por lo que la variable aqui estudiada (sexo) no es significativa.

La diferencia de respuesta se debe al azar. En esta pregunta tanto los hombres como las

mujeres piensan lo mismo.

MEDIDAS QUE USA PARA REDUCIR SEXO
LA CONTAMINACION TOTAL
Hombre | Mujer
Recuento
Ahorro de aguay 22 53 75
electricidad % dentro de sexo
28,9% 34,2% 32,5%
Recuento
Reutilizacion de 14 20 34
objetos % dentro de sexo
18,4% 12,9% 14,7%
Recuento
Reciclaje de objetos 6 14 20
% dentro de sexo
7,9% 9,0% 8,7%
Recuento
Transporte publico y 6 6 12
bicicleta
% dentro de sexo 7,9% 3,9% 5,2%
Todo lo anterior Recuento 23 52 75
% dentro de sexo | 30,3% 33,5% 32,5%
Ninguno de lo anterior Recuento 5 10 15
% dentro de sexo 6,6% 6,5% 6,5%
Total Recuento 76 155 231
% dentro de sexo 100% 100,0% 100,0%
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TABLA 72 (Tabla de contingencia). Pregunta N2 74. ¢Cual es el cambio mas importante que
usted ha realizado en relacion a la lucha contra el cambio climatico en los ultimos afios?

Una vez que se utiliza el estadistico propio de las proporciones, prueba x? de Pearson ( la Chi
cuadrado) se obtiene un valor de P= 0,721, superior a 0,05 (criterio de corte universal), por lo
que la variable aqui estudiada (sexo) no es significativa. La diferencia de respuesta se debe
al azar. En esta pregunta tanto los hombres como las mujeres piensan lo mismo.

SEXO
CAMBIO MAS IMPORTANTE HECHO TOTAL
PARA REDUCIR LA CONTAMINACION
Hombre Mujer
Recuento 45 97 142
Reciclaje / separacién
de basuras. % dentro de 52,3% 57,4% 55,7%
sexo
Recuento 23 43 66
Menor consumo de
energia en el hogar. % dentro de 26,7% 25,4% 25,9%
sexo
Recuento 5 6 11
Mayor uso de la
bicicleta. % dentro de 5,8% 3,6% 4,3%
sexo
Recuento 8 17 25
Mayor uso de
transporte publico. % dentro de 9,3% 10,1% 9,8%
sexo
Mejores sistemas de 1 3 4
aislamiento de las Recuento
viviendas evitando 1,2% 1,8% 1,6%
pérdidas de frio o % dentro de
calor. sexo
4 3 7
Recuento
Instalacidn de placas
solares. 4,7% 1,8% 2,7%
% dentro de
sexo
86 169 255
Total Recuento
% dentro de 100% 100% 100%
sexo
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TABLA 73 (Tabla de contingencia). Pregunta N275. ¢De las siguientes medidas planteadas
por algunos gobiernos, écon cudl estda mas de acuerdo?

Al realizar el estadistico propio de las proporciones, se obtiene un valor de P = 0,044 por lo
que la variable aqui estudiada (sexo) es significativa. La diferencia de respuesta no se debe
al azar. Ser hombre o mujer explica las diferencias que hay. En esta pregunta las mujeres
(60,4%) se decantan por fomentar el acceso en transporte publico, frente a los hombres
(41,6%).

MEDIDAS PLANTEADAS POR EL GOBIERNO CON SEXO
MAYOR ACEPTACION TOTAL
Hombre Mujer
Fomentar el acceso en Recuento 32 99 131
transporte colectivo a los
centros de actividad (Hospitales, % dentro de sexo 41,6% 60,4% 54,4%
universidades, centros de
ocio...).
Establecer carriles verdes para Recuento 18 31 49
bicis.
% dentro de sexo 23,4% 18,9% 20,3%
Restringir el uso del coche Recuento 15 20 35
privado por el centro de las
ciudades % dentro de sexo 19,5% 12,2% 14,5%
Poner un impuesto por el uso de | Recuento 4 2 6
vehiculos para acceder al centro
de las ciudades % dentro de sexo 5,2% 1,2% 2,5%
Establecer en zonas urbanas un 0 1 1
limite de velocidad de 30 km Recuento
/hora. 0,0% 0,6% 0,4%
% dentro de sexo
Prohibir nuevas urbanizaciones 4 2 6
alejadas de los centros urbanos Recuento
5,2% 1,2% 2,5%
% dentro de sexo
4 9 13
Prohibir nuevas construcciones Recuento
en zonas urbanas muy
aglomeradas de residentes 5,2% 5,5% 5,4%
% dentro de sexo
77 164 241
Total Recuento
% dentro de sexo 100% 100% 100%

-271-




TABLA 74 (Tabla de contingencia). Pregunta N270. Piensa que las acciones individuales
para reducir el calentamiento del Planeta son...

En esta cuestion, la diferencia de respuesta entre hombres y mujeres no se debe al azar. Al
realizar el estadistico propio de las proporciones, prueba x> de Pearson (Chi cuadrado) se
obtiene un valor de P= 0,048 inferior a 0,05 (criterio de corte universal), por lo que la
variable aqui estudiada (sexo) es significativa. Ser hombre o mujer explica las diferencias que
hay.

ACCIONES INDIVIDUAES SEXO TOTAL
Hombre Mujer
Recuento 43 83 126
Tienen un efecto significativo
en la reduccién de emisiones. % dentro de 50,6% 47,4% 48,5%
sexo
Recuento 19 57 76

Su efecto es muy pequeiio

comparado con el que pueden

% dentro de 22,4% 32,6% 29,2%
conseguir las empresas.

sexo

Recuento 21 24 45

Su eficacia se mide mas a titulo

simbdlico y representativo, % dentro de 24,7% 13,7% 17,3%
pero dan un buen ejemplo.

sexo
No sirven para casi nada, Recuento 2 11 13
estamos hablando de un
problema con dimensiones % dentro de 2,4% 6,3% 5,0%
globales. sexo

85 175 260

Total Recuento

% dentro de 100% 100% 100%

sexo
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TABLA 75 (Tabla de contingencia). Pregunta N29. Respecto al cambio climatico, équé
posibilidades tienen las futuras generaciones de disfrutar de una vida digna?

En esta cuestion, la diferencia de respuesta entre hombres y mujeres se debe al azar. Al
realizar el estadistico propio de las proporciones, prueba x> de Pearson (Chi cuadrado) se
obtiene un valor de P = 0,437 superior a 0,05 (criterio de corte universal), por lo que la
variable aqui estudiada (sexo) no es significativa. Ser hombre o mujer no explica las
diferencias que hay.

IMPLICACION EN GENERACIONES FUTURAS SEXO TOTAL
Hombre Mujer
Recuento 10 10 20
Las mismas que si no existiera
el cambio climatico. % dentro de 11,4% 5,7% 7,6%
sexo
Muchas posibilidades porque Recuento 2 > /
el cambio climatico es una % dentro de 23% 2.9% 27%
moda que pasara. cexo
Las futuras generaciones Recuento 24 >2 /6
tendran que resolver un gran % dentro de 27.3% 29.7% 28.9%
reto. Nada sera igual. coxo
Si no se reacciona a tiempo, el Recuento 52 108 160
cambio climatico afectara
dramaticamente las vidas de % dentro de 59,1% 61,7% 60,8%
las generaciones futuras. sexo
88 175 263
Total Recuento
% dentro de 100% 100% 100%
sexo
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TABLA 76 (Tabla de contingencia). Pregunta N245. ¢ Cudles cree usted que son las causas
por los que parte de la sociedad niega la existencia del cambio climatico?

Al realizar el estadistico propio de las proporciones, prueba x? de Pearson (Chi cuadrado) se
obtiene un valor de P = 0,796 superior a 0,05 (criterio de corte universal), por lo que la
variable aqui estudiada (sexo) no es significativa. Ser hombre o mujer no explica las
diferencias que hay.

CAUSAS DE NEGACION SEXO TOTAL
Hombre Mujer
Recuento 7 6 13
Aversion al tema % dentro de 8,9% 3,9% 5,6%
sexo
Recuento 10 22 32
Autoengafio % dentro de 12,7% 14,2% 13,7%
sexo
Recuento 5 11 16
Convencimiento % dentro de 6,3% 7,1% 6,8%
sexo
Recuento 2 5 7
Desesperanza
% dentro de 2,5% 3,2% 3,0%
sexo
12 27 39
Recuento
Intereses econémicos
% dentro de 15,2% 17,4% 16,7%
sexo
Recuento 26 46 72
Amenaza a su estilo de vida
% dentro de 32,9% 29,7% 30,8%
sexo
Recuento 17 38 55
Desinterés
% dentro de 21,5% 4,5% 23,5%
sexo
79 155 234
Total Recuento
% dentro de 100% 100% 100%
sexo
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TABLA 77 (Tabla de contingencia). Pregunta N214. {Como obtiene informacion del cambio
climatico?

Al interrelacionar la variable sexo con el grado de informaciéon obtenemos que en relacion a
las fuentes existe una diferencia significativa entre hombre y mujeres. Las mujeres usan mas
los medios de comunicacidn (prensa, radio y tv) que los hombre. Un 67% ellas frente a un
53,9% ellos.

Sin embargo las diferencias en el uso de internet, la informacidn obtenida de la Universidad,
del entorno familiar, del cine o de los grupos ecologistas no son significativas.Respecto a la
objetividad de los medios de comunicacion no se producen tampoco diferencias
significativas.

TABLA 77.1 FUENTES DE INFORMACION / UNIVERSIDAD

FUENTES DE INFORMACION SEXO
TOTAL
Hombre Mujer
Recuento 68 145 213
No
% dentro de sexo 76,4 82,4 80,4
Universidad
Recuento 21 31 52
Si
% dentro de sexo 23,6 17,6 19,6
Total Recuento 89 176 265
% dentro de sexo 100% 100% 100%

Chi cuadrado: P = 0,24. La variable aqui estudiada (sexo) no es significativa.
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TABLA 77.2 FUENTES DE INFORMACION / MEDIOS DE COMUNICACION (PRENSA-RADIO-TV)

. SEXO
FUENTES DE INFORMACION
TOTAL
Hombre Mujer
Recuento 41 58 99
No
% dentro de sexo 46,1 33 37,4
Medios de
comunicacion
Recuento 48 118 166
Si
% dentro de sexo 53,9 67 62,6
Recuento 89 176 265
Total
% dentro de sexo 100% 100% 100%
Chi cuadrado: P = 0,037. La variable aqui estudiada (sexo) es significativa.
TABLA 77.3 FUENTES DE INFORMACION /INTERNET
FUENTES DE INFORMACION SEXO TOTAL
Hombre Mujer
54 117 171
Recuento
No
60,7 66.5 64,5
% dentro de sexo
Internet
35 59 94
) Recuento
Si
39,3 33,5 35,5
% dentro de sexo
89 176 265
Total Recuento
100% 100% 100%
% dentro de sexo

Chi cuadrado: P = 0,35. La variable sexo, aqui no es significativa.
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TABLA 77.4 FUENTES DE INFORMACION / CINE

. SEXO
FUENTES DE INFORMACION TOTAL
Hombre Mujer
84 173 257
Recuento
No
94,4 98,3 97
X % dentro de sexo
Cine
5 3 8
Recuento
Si
5,6 1,7 3
% dentro de sexo
89 176 265
Total Recuento
100% 100% 100%
% dentro de sexo
Chi cuadrado: P = 0,79. La variable sexo, aqui no es significativa.
TABLA 77.5 FUENTES DE INFORMACION / ENTORNO FAMILIAR
SEXO
FUENTES DE INFORMACION TOTAL
Hombre Mujer
81 163 244
Recuento
No
91 92,6 92,1
- % dentro de sexo
Familia
8 13 21
. Recuento
Si
9 7,4 7,9
% dentro de sexo
Recuento 89 176 265
Total
% dentro de sexo 100% 100% 100%

Chi cuadrado: P = 0,64. La variable sexo, aqui no es significativa.
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TABLA 77.6 FUENTES DE INFORMACION / GRUPOS ECOLOGISTAS

Chi cuadrado: P = 0,67. La variable sexo, aqui no es significativa.

SEXO
FUENTES DE INFORMACION TOTAL
Hombre | Mujer
78 151 229
Recuento
No
87,6 85,8 86,4
Grupos % dentro de sexo
ecologistas
11 25 36
. Recuento
Si
12,4 14,2 13,6
% dentro de sexo
89 176 265
Total Recuento
% dentro de sexo 100% 100% 100%
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TABLA 78 (Tabla de contingencia). Pregunta N27. La aplicacion inmediata de unas medidas
que consigan frenar las consecuencias del calentamiento del planeta ...

Al realizar el analisis vemos que la diferencia entre sexo es significativa en relacién a las
medidas para frenar el calentamiento del planeta. El 16,2% de los hombres opina que es
mejor seguir investigando y que las medidas son negativas para la sociedad (3,4%) frente a
un 6,4% de las mujeres que proponen continuar con la investigacién y a un 2,9 piensa que
son negativas para la sociedad.

Por otro lado, un 7 % de las mujeres piensa que las medidas pueden limitar la libertad
individual, sin embargo ningin hombre estd de acuerdo.

En relacién a la existencia o no de consenso en la comunidad cientifica no se produce
ninguna diferencia significativa entre hombre y mujeres (p=0,71).

MEDIDAS PARA FRENAR EL SEXO
CALENTAMIENTO DEL PLANETA TOTAL
Hombre Mujer
Seria negativo. Mejor Recuento 1 1 22
seguir investigando % dentro de sexo 16,2 6,4
Seria positivo. Cuanto Recuento 73 144 217
antes se reacclone. % dentro de sexo | 83,9 83,7 83,8
menos costoso sera
Supone limitar las Recuento 0 12 12
libertades de los
i % dentro de sexo 0 7 4,6
ciudadanos
) Recuento 3 5 8
Es negativo para la
sociedad
% dentro de sexo 3,4 2,9 3,1
87 172 259
Total Recuento
% dentro de sexo 100% 100% 100%

Chi cuadrado: P = 0,03. La variable sexo, aqui es significativa.
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TABLA 79 (Tabla de contingencia). Pregunta N2 32. {Ha realizado usted alguna actividad de
estas?

En relacién a las actividades realizadas sobre el cambio climatico, los hombres (18%) leen
mas libros que las mujeres (6,8%). En este caso la diferencia de sexos es significativa
(p=0,005).

Pero en otras actividades como ir a conferencias (p=0,59), participar en algin programa
(p=0,75), o colaborar en alguna campania (p=0,48), consultar alguna guia (p= 0,96), o ver un
documental (p=0,20), las diferencias entre sexos no son significativas.

ACTIVIDAD REALIZADA ALGUNA VEZ SEXO
TOTAL
Hombre Mujer
73 164 237
Recuento
No
. % dentro de sexo 82 93,2 89,4
Leer libro
de cambio
climatico 16 12 28
Recuento
Si
% dentro de sexo 18 6,8 10,6
89 176 265
Total Recuento
100% 100% 100%
% dentro de sexo

Chi cuadrado: P = 0,67. La variable sexo, aqui es significativa.

TABLA 80 (Tabla de contingencia). Pregunta N21. Usted cree que el cambio climatico es...

Al realizar el analisis vemos que la diferencia entre sexo es significativa en relacidn al
conocimiento. Un 77,9% de las mujeres piensan que el cambio climatico es una realidad de la
qgue el hombre es el responsable por el mal uso de los recursos naturales, frente al 65,9%.
Ellas son menos tendentes a elegir afirmaciones cercanas a los movimientos negacionistas.
Ninguna mujer piensa que el cambio climatico sea una falsa teoria inventada por los
cientificos, mientras que un 2,3 % de los hombre si lo cree. Un 4,5 % de los hombres piensa
que esta ideado por los ambientalistas para enriquecerse frente a un 1,7% de mujeres que lo
cree también. Un 27,3% de los hombres piensan que es algo natural consecuencia de los
cambios de ciclos del planeta frente a un 20,3% de las mujeres.
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EL CAMBIO CLIMATICO ES SEXO TOTAL
Hombre Mujer
Algo natural, consecuencia de | Recuento 24 25 59
los cambios de ciclos del
Planeta % dentro de sexo 27,3 20,3 22,7
Ideado por ambientalistas Recuento 4 3 /
para enriquecerse % dentro de sexo 4,5 1,7 2,7
Es una falsa teoria de los Recuento 2 0 2
cientificos para conseguir 0.8
mas fondos para sus % dentro de sexo 2,3 0
investigaciones
Es una realidad de la que el Recuento 58 134 192
hombre es el responsable por 65,9 77,9
el mal uso de los recursos % dentro de sexo
naturales
Recuento 88 172 260
Total
% dentro de sexo 100% 100% 100%

Chi cuadrado: P = 0,047. La variable sexo, aqui es significativa.

TABLA 81. (Tabla de contingencia). Pregunta N24. Seiale los tres principales gases que mas
influyen en el incremento del efecto invernadero:

Al realizar el analisis vemos que la diferencia entre sexo es significativa en relacién a los
gases mas perjudiciales para el efecto invernadero. Un 16,9 % de los hombres sefialaron el
vapor de agua como uno de los gases que mas incrementan el efecto invernadero. La cifra en
las mujeres fue menor: 6,8 %. Hay una diferencia significativa. Lo mismo pasa con el ozono:
un 12,5% de mujeres quien lo eligié frente a un 4,5 % de los hombres. En el resto de los
gases no hay diferencia significativa entre los sexos: nitrégeno p=0,12, dxido nitroso p=0,76,

metano p=0,92, diéxido de carbono p=0,056.
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TABLA 81.1 GASES EFECTO INVERNADERO / VAPOR DE AGUA

GASES / EFECTO INVERNADERO SEXO
TOTAL
Hombre Mujer
74 164 238
Recuento
No
83,1 93,2 89,8
VAPOR DE % dentro de sexo
AGUA
15 12 27
i Recuento
Si
16,9 6,8 10,2
% dentro de sexo
89 176 265
Total Recuento
% dentro de sexo 100% 100% 100%
Chi cuadrado: P = 0,011. La variable sexo, aqui es significativa.
TABLA 81.2
SEXO
GASES / EFECTO INVERNADERO
TOTAL
Hombre Mujer
Recuento 85 154 239
No
% dentro de sexo 95,5 87,5 90,2
OZONO
Recuento 4 22 16
Si
% dentro de sexo 4,5 12,5
Total Recuento 89 176 265
% dentro de sexo 100% 100% 100%

Chi cuadrado: P = 0,039. La variable sexo, aqui es significativa.
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TABLA 82 (Tabla de contingencia). Pregunta N214. {Como obtiene informacion del cambio
climatico?

Al interrelacionar la variable formacion con el grado de informacion obtenemos que en
relacion a las fuentes de informacidn, existe una diferencia significativa entre individuos que
han recibido formacion especifica de cambio climatico en sus estudios universitarios y los
que no. Para hacer este cruce se ha diferenciado un grupo “Con formacion especifica”
formado por estudiantes de Geografia, Arquitectura, Educacion Social, Ciencias del Mar,
Magisterio y otro “Sin formacién especifica” formado por estudiantes de Enfermeria,
Psicopedagogia, Historia, Economia, Veterinaria, Derecho, Educacién Fisica.

Un 30,3% de los estudiantes que reciben formacién especifica sobre cambio climatico tienen
a la universidad como principal fuente de informacién, frente a un 15,3% de los que no
reciben estudios especificos. El hecho de haber recibido formacidén concreta hace que se
seleccione la Universidad como primera fuente de informacién. Es significativo, del mismo
modo que en el uso de Internet. Un 50% de los que recibieron formacion especifica sefiald
Internet frente a un 30% que no recibié formacidn sobre cambio climatico.

El entorno familiar como fuente de informacién relacionado con la formacién recibida
también es significativo. Un 13,2% con formacién afirmaron haber recibido informacion en
su entorno familiar frente a un 5,8%. Sin embargo, el uso de los medios de comunicacién
(p=0,118) no es significativo, al igual que en el cine (p = 0,173), o en los grupos ecologistas
(p=0,282).Respecto a la objetividad de los medios de comunicacién no se producen tampoco
diferencias significativas (p=0,533), ni a la opinidn sobre aplicar inmediatamente medidas
contra el cambio climatico (p=0,527).

TABLA 82.1 FUENTES DE INFORMACION / UNIVERSIDAD

FUENTES DE INFORMACION FORMACION ESPECIFICA
TOTAL
No Si
Recuento 161 53 214
No
% dentro de 84,7 69,7 80,5
. . formacion
Universidad
Recuento 29 23 52
Si
% dentro de 15,3 30,3 19,5
formacion
Recuento 190 76 266
Total
% dentro de
100% 100% 100%

formacion

Chi cuadrado: P = 0,005. La variable aqui estudiada (formacion especifica) es significativa.
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TABLA 82.2 FUENTES DE INFORMACION / MEDIOS DE COMUNICACION (PRENSA-RADIO-TV)

FUENTES DE INFORMACION FORMACION ESPECIFICA
; TOTAL
No Si
77 23 100
Recuento
No
% dentro de 40,5 30,3 37,6
Medios de formacion
comunicacion
113 53 166
Recuento
Si
% dentro de 59,5 69,7 62,4
formacion
190 76 266
Total Recuento
% dentro de
100% 100% 100%
sexo
Chi cuadrado: P = 0,118. La variable aqui estudiada no es significativa.
TABLA 82.3 FUENTES DE INFORMACION /INTERNET
. ON ESPECI
FUENTES DE INFORMACION FORMACION ESPECIFICA
TOTAL
No Si
Recuento 133 38 171
No
% dentro de 70 50 64,3
formacién
Internet
Recuento 57 38 95
Si
% dentro de 30 50 35,7
formacién
Recuento 190 76 266
Total
9 t
7% dentro de 100% 100% 100%
formacién

Chi cuadrado: P = 0,02. La variable es significativa.
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TABLA 82.4 FUENTES DE INFORMACION / CINE

FUENTES DE INFORMACION FORMACION ESPECIFICA
TOTAL
No Si
Recuento 186 72 258
No
% dentro de 97,9 94,7 97
. formacién
Cine
Recuento 4 4 8
Si
% dentro de 2,1 5,3 3
formacién
Recuento 190 76 266
Total
0,
v dentro de 100% 100% 100%
formacién
Chi cuadrado: P = 0,173. La variable sexo, aqui no es significativa.
TABLA 82.5 FUENTES DE INFORMACION / ENTORNO FAMILIAR
FORMACION ESPECIFICA
FUENTES DE INFORMACION TOTAL
No Si
Recuento 179 66 245
No
% dentro de 94,2 86,8 92,1
. formacién
Familia
Recuento 11 10 21
Si
% dentro de 5,8 13,2 7,9
formacién
Recuento 190 76 266
Total
% dentro de
» 100% 100% 100%
formacién

Chi cuadrado: P = 0,044. La variable es significativa.
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TABLA 82.6 FUENTES DE INFORMACION / GRUPOS ECOLOGISTAS

FUENTES DE INFORMACION

FORMACION ESPECIFICA

formacién

TOTAL
No Si
Recuento 167 63 230
No
% dentro de 87,9 82,9 86,5
Grupos a2
. formacién
ecologistas
Recuento 23 13 36
Si
% dentro de
formacién Lot Rt b
Recuento 190 76 266
Total
0,
7 dentro de 100% 100% 100%

Chi cuadrado: P = 0,282. La variable no es significativa.
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TABLA 83. (Tabla de contingencia). Pregunta N239. {Cree usted que existe consenso entre

la comunidad cientifica sobre el cambio climatico?

Resulta significativo la relacion entre la formacion recibida en la carrera sobre cambio

climatico y la opinidn que tienen los estudiantes sobre si existe consenso.

CONSENSO EN LA COMUNIDAD CIENTIFICA

FORMACION ESPECIFICA

TOTAL
No Si
Recuento 34 13 47
No existe consenso en la
. e % dentro de 18,4 17,6 18,1
comunidad cientifica -
formacién
) Recuento 107 31 138
Si existe consenso cientifico y
adfemas‘hay un consenso de % dentro de 57.8 41,9 533
evidencias -
formacién
No existe consenso. Sobre el Recuento 22 14 36
climay la temperatura de la
Tierra existen muchas % dentro de 11,9 18,9 13,9
incertidumbres formacién
. Recuento 22 16 38
No existe consenso porque
las petroleras compran
P L Ap % dentro de 11,9 21,6 14,7
voluntades cientificas .,
formacién
185 74 259
Total Recuento
% dentro de 100% 100% 100%
formacién

Chi cuadrado: P = 0,05 La variable es significativa.

TABLA 84 (Tabla de contingencia). Pregunta N232. {Cual de las siguientes actividades ha

realizado en alguna ocasion?

Al interrelacionar la variable formacién con la informacién que poseen, vemos que un 80,3%
que ha recibido formacidn ha visto un documental sobre cambio climatico frente a un 61,6%

que no recibieron. Es significativo también que un 32,9 % de los formados consultaron una

guia de ahorro energético frente al 20,5 % de los no formados.

Del mismo modo un 38,2% de los estudiantes con formacion asistieron a una conferencia

frente a los 24,2% que sin recibir formacion especifica lo hicieron.

El cruce con el resto de actividades no resultaron significativas: lectura de libro sobre cc
(p=0,658), participar en un programa de ahorro de energia (p=0,201), participar en una

campana de una ONG para reducir las emisiones (p= 0,508)

-287-



TABLA 84.1 ACTIVIDADES REALIZADAS / VER DOCUMENTAL

FORMACION
ACTIVIDADES REALIZADAS ESPECIFICA TOTAL
No Si
Recuento 73 15 88
No
% dentro de 38,4 19,7 33,1
Ver formacién
Documental
Recuento 117 61 178
Si
% dentro de 61,6 80,3 66,9
formacién
Recuento 190 76 266
Total
0,
7% dentro de 100% | 100% 100%
formacién

Chi cuadrado: P = 0,003. La variable aqui estudiada (formacién especifica) es significativa.

TABLA 84.2 ACTIVIDADES REALIZADAS / CONSULTA GUIA DE AHORRO ENERGETICO

ACTIVIDADES REALIZADAS FORMACION ESPECIFICA TOTAL
No Si
Recuento 151 51 202
No
Consulta de % dentro de 79,5% 67,1% 75,9%
Guia de formacién
ahorro
energético Recuento 39 25 64
Si
% dentro de 20,5 32,9 24,1
formacién
Recuento 190 76 266
Total
0
LG 100% 100% 100%
formacién

Chi cuadrado: P = 0,033. La variable aqui estudiada (formacidn especifica) es significativa.
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TABLA 84.3 ACTIVIDADES REALIZADAS / LECTURA DE LIBRO

ACTIVIDA ALIZADA FORMACION ESPECIFICA
CTIVIDADES REALIZADAS TOTAL
No Si
Recuento 171 67 238
No
% dentro de 90 88,2 89,5
Lectura formacion
de libro
Recuento 19 9 28
Si
% dentro de 10 11,8 10,5
formacion
Recuento 190 76 266
Total
0,
%dentrode | 500 100% 100%
formacién

Chi cuadrado: P = 0,658. La variable aqui estudiada no es significativa.

TABLA 84.4 ACTIVIDADES REALIZADAS / CONFERENCIA SOBRE CAMBIO CLIMATICO

ACTIVIDADES REALIZADAS FORMACION ESPECIFICA
TOTAL
No Si
Recuento 144 47 191
No
% dentro de 75,8 61,8 71,8
Conferencia formacién
sobre CC
Recuento 46 29 75
Si
% dentro de 24,2 38,2 28,2
formacién
Recuento 190 76 266
Total
9 ig
%dentrode | o0 100% 100%
formacién

Chi cuadrado: P = 0,022. La variable aqui estudiada es significativa.
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TABLA 84.5 ACTIVIDADES REALIZADAS / PARTICIPAR EN PROGRAMA DE AHORRO
ENERGETICO

ACTIVIDADES REALIZADA FORMACION ESPECIFICA
¢ s S TOTAL
No Si
Recuento 174 73 247
No
Participacion 916 96.1 929
en programa % dentro de formacion ! ! !
de ahorro
energético Recuento 16 3 19
Si
% dentro de formacién 8,4 39 71
Total Recuento 190 76 266
% dentro de formacion 100% 100% 100%

Chi cuadrado: P = 0,201. La variable aqui estudiada no es significativa.

TABLA 84.6 ACTIVIDADES REALIZADAS / COLABORACION EN CAMPANA DE ONG
AMBIENTAL

ACTIVIDADES REALIZADAS FORMACION ESPECIFICA
- TOTAL
No Si
Recuento 177 69 246
No
Participacion 93,2 90,8 92,5
P N % dentro de formacion
en Campafa
de ONG
Recuento 13 7 20
Si
. 6,8 9,2 7,5
% dentro de formacion
Total Recuento 190 76 266
% dentro de formacién 100% 100% 100%

Chi cuadrado: P = 0,508. La variable aqui estudiada no es significativa.
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TABLA 85. (Tabla de contingencia). Pregunta N231. ¢Durante el tGltimo mes ha escuchado o
leido algo sobre el CC a algunas de las siguientes personas?

Si se ha encontrado significacidon en esta pregunta. El haber recibido formacidon especifica de
cambio climatico influye en la persona que mencionan haber oido hablar sobre el cambio
climatico Es curioso como los estudiantes que no han recibido formacién en sus estudios
citan al periodista a diferencia de los que la han recibido cuya respuesta estd mas repartida
entre familiares, amigos y profesores.

FORMACION ESPECIFICA
ESCUCHAR INFO SOBRE CCA .... TOTAL
No Si
Recuento 79 15 94
Periodista % dentro de 43,6 242 38,7
formacion
Recuento 6 2 8
Empresario % dentro de 3,3 3,2 33
formacion
Recuento 30 10 40
Familiar % dentro de 16,6 16,1 16,5
formacion
Recuento 12 15 27
Amigo
% dentro de 6,6 24,2 11,1
formacion
Recuento 4 3 7
Politico
% dentro de 2,2 4,8 2,9
formacion
Recuento 50 17 67
Profesor
% dentro de 27,6 27,4 27,6
formacion
181 62 243
Total Recuento
% dentro de sexo 100% 100% 100%

Chi cuadrado: P = 0,002 La variable es significativa.
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TABLA 86. Pregunta N2 39. {Cree que existe consenso entre la comunidad cientifica sobre

la existencia de cambio climatico?

CARRERA

Enfermeria

Arquitectura

Geografia

Educacion
Social

Psicopedagogia

Historia

Magisterio

Economia

Ciencias del
Mar

Veterinaria

Derecho

Educacion
Fisica

TOTAL

CONSENSO EN LA COMUNIDAD CIENTIFICA

No existe
consenso
entre la
comunidad
cientifica

(15%)

(40 %)

(16,7 %)

3
(14,3 %)

(33,3%)

0
(0%)

2
(10 %)

6
(22,2%)

(25 %)

(0%)

16
(24,6 %)

6
(30%)

47
(18,1 %)

Si existe un
consenso
cientifico y un
consenso de
evidencias

12

(60%)

1
(20 %)

(41,7 %)

6
(28,6 %)

(44,4 %)

4
(57,1%)

11
(55 %)

12
(44,4%)

(50 %)

35
(94,6 %)

30
(46,2 %)

10
(50 %)

138
(53,3 %)

No existe
consenso sobre el
climayla
temperatura de la
Tierra hay muchas
incertidumbres

2
(10%)

1
(20 %)

(16,7%)

5
(23,8%)

1
(11,1 %)

1
(14,3%)

3
(15 %)

4
(14,8 %)

(18,8 %)

2
(5,4%)

9
(13,8 %)

8
(15%)

36
(13,9%)

No existe
consenso en la
comunidad
cientifica porque
las petroleras
compran
voluntades
cientificas

3
(15%)

1
(20 %)

(25 %)

7
(33,3%)

1
(11,1 %)

2
(28,6%)

4
(20%)

5
(18,5 %)

1

(6,3%)

(0%)

10

(15,4 %)

(5 %)

38
(14,7 %)

TOTAL

20
(100%)

5
(100%)

12
(100%)

21
(100%)

9
(100%)

7
(100%)
20
(100%)

27
(100%)

16
(100%)

37
(100%)

65
(100%)

20
(100%)

259
(100%)
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Los estudiantes de Veterinaria son los que, con un 94,6%, tienen mas claro la existencia de
consenso entre la comunidad cientifica. De este grupo, ningln estudiante piensa que no
existe consenso, lo cual significa que parten de una buena base para generar una opinién
sobre este problema. Los estudiantes de Enfermeria son el colectivo que le sigue en
reconocimiento de esta afirmacién, con un 60 %, ademas, siendo una carrera en la que no se
imparte especificamente el tema del cambio climatico es un dato bastante bueno. Lo mismo
ocurre con los estudios de Historia, siendo un 57,1 % de sus estudiantes los que reconocen el
consenso cientifico.

Por el contrario, el porcentaje mas bajo a esta respuesta de la existencia de consenso se
atribuye a una carrera donde hay algun tipo de formacion especifica: Arquitectura (20%).

Los grupos que responden con un mayor porcentaje a las opciones de tinte negacionista son
de nuevo tres titulaciones donde se imparte formacién especifica sobre cambio climatico:
Educacidn Social (23,8%), Arquitectura (20%) y Ciencias del Mar (18,8%). Estos estudiantes
defienden que hay muchas incertidumbres sobre la temperatura del Planeta como para que
exista unanimidad en la comunidad cientifica. Tal vez, en estas carreras al dar asignaturas
relacionadas con el cambio climatico no se estd teniendo en cuenta los contenidos sobre
negacionistas, o bien que son estudiantes que aun no los han recibido, o son asignaturas
optativas.

A los estudiantes a los que se podria decir que les falta informacién para responder
correctamente a esta pregunta son a los de Arquitectura (40%), Psicopedagogia (33,3%) y
Educacion fisica (30%), porque son los que en un mayor porcentaje piensan que “no existe
consenso”. Sorprende de nuevo el elevado dato de los alumnos de Arquitectura, aun siendo
muy bajo su nimero como para sacar alguna conclusion al respecto.
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TABLA 87. Pregunta N2: 1 Usted cree que el cambio climatico es...

USTED CREE QUE EL CAMBIO CLIMATICO ES...

Algo natural, Ideado por los Falsa teoria de los
consecuencia ambientalistas ientofi Una realidad de la
CARRERA de los cambios Enriquecerse clentoricos pafa que el hombre es el
de ciclo del usando energias con::ﬁ:l;smas principal responsable
Planeta altenativas
Enfermeria 3 0 0 16
(15,8%) (0%) (0%) (84,2%)
Arquitectura ! 0 o N
< (20%) (0%) (0%) (80%)
Geografia 3 o o 8
¢ (%) (0%) (0%) (72,7 %)
Educacién 0 2 0 19
Social (0%) (9,5%) (0%) (90,5%)
Psicopedagogia ° o o ’
pedagog (41,7%) (0%) (0%) (58,3%)
Historia 2 0 0 °
A o 6 71,4%
(28,6%) (0%) (0 %) ( %)
Magisterio ! ! ! 8
8 (4,8%) (4,8%) (4,8 %) (85,7%)
Economia 1 1 g &
(3,7%) (3,7%) (0%) (85,2%)
Ciencias del 12 1 0 4
Mar (70,6 %) (5,9%) (0 %) (23,5%)
Veterinaria 8 0 0 29
7o 2 o o ,4%
(21,6 %) (0 %) (0 %) (78,4%)
Derecho 10 ! ! >3
(15,4%) (1,5%) (1,5%) (81,5%)
Educacion 13 1 0 7
Fisica (61,9%) (4,8%) (0%) (33,3%)
7 2 193
TOTAL (225,3%) (2,7%) (0,8%) (73,4%)
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Respecto al conocimiento sobre el concepto de cambio climatico, son los alumnos de
Educacidn Social (90,5%) los que mejor respuesta ofrecen a esta cuestion “Es una realidad
de la que el hombre es el principal responsable por el mal uso de los recursos naturales”,
seguido de los estudiantes de Magisterio (85,7%) y de Economia (85,2%).

Un dato curioso es que un 70,6% de los estudiantes de Ciencias del Mar piensen que el
cambio climatico es algo natural consecuencia de los cambios de ciclo del Planeta. Este
porcentaje resulta demasiado elevado para tratarse de estudiantes que conviven con este
temay que tienen asignaturas especificas sobre esto.

La opcién de que el cambio climatico es una “Falsa teoria de los cientificos para conseguir
mas fondos para sus investigaciones” sélo la eligen 4 estudiantes: 1 de Magisterio, 1 de
Derecho y 2 de Educacidn Fisica. Es un dato bastante bueno.

De nuevo entre los estudiantes de Ciencias del Mar (5,9 %) se encuentra uno de los
porcentajes mas altos en relacién a la respuesta de “El cambio climatico estd ideado por los
ambientalistas para enriquecerse a través del uso de energias alternativas”, sélo superado
por los estudiantes de Educacidn Social (9,5%).
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TABLA 88. Pregunta N2: 73 ¢Estaria usted dispuesto a realizar cambios en su vida para
adaptarse a esta situacion de ahorro energético?

REALIZARIA CAMBIO DE HABITOS PARA ADPATARSE
Ahora mismono,
CARRERA si No maés adelante Total
igual
Enfermeria 8 2 ! 21
(85,7%) (9,5%) (4,8%) (100%)
Arquitectura ° 0 0 °
q (100%) (0%) (0 %) (100%)
Geografia 2 0 0 2
g (100%) (0%) (0%) (100%)
Educacion 21 0 0 21
Social (100%) (0%) (0%) (100%)
Psicopedagogia ? o 3 12
pedagog (75%) (0%) (25%) (100%)
Historia / o 0 ’
(100%) (0%) (0%) (100%)
Magisterio 20 1 0 (153%
(95,2%) (4,8%) (0%) ’
Economia & 1 2 2
(85,2%) (3,7%) (11,1 %) (100%)
Ciencias del 16 0 1 17
Mar (94,1%) (0%) (5,9%) (100%)
Veterinaria 20 1 16 37
(54,1 %) (2,7 %) (43,2%) (100%)
Derecho o1 6 > 62
(82,3%) (9,7%) (81%) (100%)
Educacién 20 0 1 21
Fisica (95,2%) (0%) (4,8 %) (100%)
TOTAL 222 11 30 263
(84,4%) (4,2%) (11,4%) (100%)
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El grado de implicacion de los estudiantes de la muestra es bastante alto. En
términos globales, un 84,4 % estd dispuesto a realizar cambios en su vida para
adaptarse a una situacién de ahorro energético.

Por carreras, el 100% de los estudiantes de Arquitectura, de Geografia, de Educacién Social e
Historia se muestran dispuestos a cambiar sus hdbitos para adaptarse. Estudiantes de
Educacidn Fisica (95,2%), de Magisterio (95,2%), de Ciencias del Mar (94,1%) les siguen con
un alto indice de implicacidn. En Ciencias del Mar, no hay ningun estudiante que indique que
no esta dispuesto a hacer cambios, el 5,9% restante piensa hacerlos, tal vez, mas adelante.

Aqui el dato llamativo es el de los estudiantes de Veterinaria (54,1%), éste resulta ser el
porcentaje mas bajo de implicacién de todos los estudiantes, cosa que no deja de ser curiosa
porque, en otras respuestas, habian demostrado tener el mayor grado de informacidn
correcta.

Las carreras donde hay estudiantes que se niegan a hacer cambios son Derecho (9,7%),
Enfermeria (9,5%) y Magisterio (4,8%). Este dato de Magisterio no es muy positivo porque
teniendo en cuenta de que seran futuros maestros deberian dar ejemplo con una actitud
mucho mas implicada.

Respecto a “tal vez, mas adelante hacer cambios para adaptarse”, son los estudiantes de
Veterinaria (43,2%), Psicopedagogia (25%) y Economia (11,1%) quienes siguen esta tendencia
en un mayor porcentaje. Este grupo, aunque percibe el riesgo, no es consciente de la
urgencia de reaccionar para enfrentarse al problema.

TABLA 89. Pregunta N2 66. ¢Cree que es posible otro modelo de consumo y produccion?

Sobre la pregunta de si es posible otro modelo de produccidn que respete los limites de la
Tierra son los estudiantes de Ciencias del Mar los que piensan con un mayor porcentaje
(20%) que “Si es posible otro modelo, porque sélo asi conseguiremos que la temperatura no
se eleve 2 grados”. Con un 19 % los estudiantes de Educacién Social y con un 15% los
estudiantes de Educacion Fisica también avalan esta afirmacién.

Respecto a la respuesta de “Si seria deseable”, tenemos a los que se decantan por
manifestar los problemas tecnoldgicos (Psicopedagogia: 45,5%. Arquitectura: 40%,
Veterinaria: 29,7%), la falta de voluntad politica (Geografia: 66,7%, Ciencias del Mar: 60%,
Enfermeria: 57%), o el alto coste que supone eliminar los combustibles fésiles (Historia: 42,9
%, Economia: 33,3 %, Veterinaria: 32,4 %).

De las respuestas negativas, unos lo justifican porque eso haria desaparecer a las grandes
compaiiias de energia (Arquitectura: 20% , Magisterio: 11,1%, Derecho: 11,1%) y otros a que
no seria positivo porque el desempleo aumentaria (Historia:14,3%, Educacién Social:4,8% y
Derecho: 6,3%).
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CARRERA

Enfermeria

Arquitectura

Geografia

Educaciéon
Social

Psicopedagogia

Historia

Magisterio

Economia

Ciencias del
Mar

Veterinaria

Derecho

Educacién
Fisica

TOTAL

ES POSIBLE OTRO MODELO DE CONSUMO Y PRODUCCION

Seria
deseable,
pero no
disponemos
tecnologia

2
(9,5%)

2
(40%)

0
(0%)

(4,8%)

5
(45,5%)

0
(0%)

3
(16,7%)

6
(22,2%)

(20 %)

11

(29,7 %)

13
(20,6 %)

5

(20,5 %)

51
(19,8%)

Tecnolégicamente

si es posible, pero

no existe interés
politico

12
(57,1%)

2
(40%)

8
(66,7%)

8
(38,1%)

4
(36,4%)

3
(42,9%)

9
(50%)

8
(29,6%)

9
(60%)

14

37,8 (%)

28
(44,4%)

11

(55%)

116
(45,1%)

No, eso
haria

desaparecer

alas

energéticas

2
(9,5%)

1
(20%)

0
(0%)

1
(4,8%)

1
(9,1%)

0
(0%)

2
(11,1%)

2
(7,4%)

(0%)

(0%)

(11,1%)

(0%)

16
(6,2%)

No, porque
aumenta el
desempleo

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

1
(4,8%)

0
(0%)

1
(14,3%)

0
(0%)

0
(0%)

(0%)

0

(0%)

4
6,3(%)

0
(0%)

(2,3%)

Sies
posible.
Sélo asi

podremos
no superar
2 grados

3
(14,3%)

0
(0%)

1
(0%)

4
(19%)

(0%)

(0%)

(0%)

(7,4%)

(20%)

0

(0%)

6
(9,5%)

3

(15 %)

22
(8,6 %)

Si, deberiamos
eliminar el uso
de energias
fésiles, pero es
imposible, es
muy costoso
2
(9,5%)

0
(0%)

3
(25%)

6
(28,6%)

1
(9,1%)

3
(42,9%)

4
(22,2%)

9
(33,3%)

(0%)

12

(32,4%)

5
(7,9%)

1

(5%)

46
(17,9%)
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TABLA 90. Pregunta N245.¢Por qué que parte de la sociedad niega el Cambio Climatico?

CAUSAS POR LAS QUE LA SOCIEDAD NIEGA EL CAMBIO CLIMATICO
Aversion Auto- c it D Intereses Amena.za . .
CARRERA it u fi onvencimiento esesperanza P su estilo Desinterés
altema engafio economicos devith
Enfermeria 0 ° ! ! ! 1 2
(0%) (23,8%) (4,8%) (4,8%) (4,8%) (52,4%) (9,5%)
Arquitectura g g 8 g 8 2 g
< (0%) (0%) (25%) (0%) 25%) (50%) (0%)
Geografia 0 ! 0 0 ! 4 4
8 (0%) (10%) (0%) (0%) (10%) (40%) (40%)
Educacion 2 0 0 3 6 6
0 0
Social 2(eH) (1055" (0%) (0%) (158%)  (3L,6%)  (31,6%)
Psicopedagogia 1 1 2 0 0 1 7
pedagos (83%)  (8,3%) (16,7%) (0%) (0%) (8,3%) (58,3%)
0 2 0 0 0 3 3
Ristess (0%) (1453" (0%) (0%) (0%) (42,9%)  (42,9%)
Magisterio 0 0 2 0 2 7 3
g (0%) (0%) (14,3%) (0%) (14,3%) (50%) (21,4%)
1 2 2 1 3 14 3
1 [
Ecenomis (3,7%) (11;”’ (7,4%) (3,7%) (111%)  (51,9%)  (11,1%)
N . 1
Ciencias del 0 (16,7% 1 0 2 1 1
Mar (0%) ) ° 16,7(%) (0%) (33,3%) (16,7%) (16,7%)
P 4
Veterinaria 0 (10,8% 2 1 10 11 9
(0%) ; ° (5,4%) (2,7%) (27 %) (29,7%) (24,3%)
10
8 § 2 4 15 10 15
berecho (12,5%) (15;6" (3,1%) (6,3%) (234%)  (156%)  (23,4%)
. 4
Educacion 1 (28,6% 3 0 2 2 2
Fisica (7,1%) ) ° (21,4%) (0%) (14,3%)  (14,3%) (14,3%)
32
13 5 16 7 40 72 55
TOTAL (5,5%) (1356" (6,8%) (3%) (17%) (30,6%)  (23,4%)
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Un 52,4% de los estudiantes de Enfermeria piensa que parte de la sociedad niega el cambio
climatico porque resulta una amenaza para su estilo de vida. Esta opcidon es la mas seguida
también por estudiantes de Economia (51,9%) y de Magisterio (50%).

Los que indican que la causa es por “aversién al tema” son los de las carreras de Derecho
(12,5%), Educacidon Social (10,5%) y Psicopedagogia (8,3%). Los que se refieren al
“autoengafio” de la sociedad son Educacién Fisica (28,6%), Enfermeria (23,8%) y Derecho
(15,6%). Las carreras que se decantan por el “convencimiento” son Arquitectura (25%),
Educacion Fisica (21,4%) y Ciencias del Mar (16,7%).

En lineas generales se puede decir que los jovenes de esta muestra confian en la capacidad
de la sociedad, pues la opcidén de “desesperanza” es la menos seleccionada, aunque los
estudiantes que lo hicieron eran de las carreras de Derecho (6,3%) , Enfermeria (4,8%) y
Econdmicas (3,7%).

Los estudiantes que eligieron los “intereses econdmicos” son de Ciencias del Mar (33,3%),
Veterinaria (27%) y Arquitectura (25%).

El “desinterés” es la opcién preferida para los estudiantes de Psicopedagogia (58,3%),
Historia (42,9%) y Geografia (40%).
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SUBHIPOTESIS 4.2: Piensan que es necesario que ocurra una catastrofe para que la sociedad

reaccione. (P 56).

TABLA 91. Pregunta N2 56. ¢ Qué cree que es necesario para que la sociedad reaccione y se

involucre en el problema del cambio climatico?

Resulta bastante curioso que el dato mas alto es el de la necesidad de un cambio de
conciencia ( 46,7 % ) frente al que se podria suponer a primera vista mas necesario de
ofrecer una mejor informacién (29,3 %).

Este resultado abre un camino e indica por donde va el problema. De nuevo es un problema
de percepcién y de sensibilizacion para lograr una implicacidn. La informacién nunca sobra,
aporta argumentos racionales, pero la solucién del cambio climatico es una cuestion que se

mueve mas en parametros emocionales.

CATASTROFES PARA QUE LA
SOCIEDAD REACCIONE FRECUENCIA PORCENTAIJE

Una buena informacién. 72 29,3%
Un cambio de conciencia. 115 46,7 %
Que ocurra una tragedia para que la

poblacion se sensibilice. 33 13,4 %
La sociedad estd involucrada ya. 6 2,4%
Implicacion real de los politicos. 16 6,5 %
Creacién de movimientos civiles. 4 1,6 %
Total 246 100%
Respuestas invélidas 20

TOTAL 266 100%

SUBHIPOTESIS 4.3: Usa el transporte publico para reducir contaminacién ( P67, 74, 75).
TABLA 92. Pregunta N2 67. {Qué medidas emplea usted para reducir la contaminaciéon?

Menos un 6,5% de los jovenes encuestados, el resto de la muestra realiza alguna actividad
para reducir la contaminacion. Sorprende que un 32,3% realice mas de una sola actividad
combinando el ahorro de agua y electricidad (32,2%) con la reutilizacidén (35%), el reciclaje
(8,6%), y el uso del transporte publico y bicicleta (5,2%).

MEDIDAS PARA REDUCIR LA CONTAMINACION  FRECUENCIA PORCENTAIJE
Ahorro de agua y electricidad. 75 32,3
Reutilizacion de objetos. 35 15,1
Reciclaje de objetos usados. 20 8,6

Uso de transporte publico y bicicleta. 12 5,2
Todo lo anterior. 75 32,3
Ninguna de las anteriores 15 6,5
Total 232 100%
Respuestas invalidas 34

TOTAL 266 100%
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TABLA 93. Pregunta N2 74. ¢{Cual es el cambio mas importante que usted ha realizado en
relacion a la lucha contra el cambio climatico en los ultimos afios?

Un 55,5% indica que el cambio mas significativo que ha realizado ha sido el de separar los
residuos en la basura para ayudar al reciclaje. Esto puede deberse a las campafias realizadas

para concienciar de esto.

CAMBIO MAS SIGNIFICATIVO FRECUENCIA PORCENTAIJE
Reciclaje / separacién de basuras. 142 55,5
Menor consumo de energia en el hogar. 66 25,8
Mayor uso de la bicicleta. 11 4,3
Mayor uso de transporte publico. 26 10,2
Mejores sistemas de aislamiento de las 4 1,6
viviendas evitando pérdidas de frio o calor.

Instalacién de placas solares. 7 2,7
Total 256 100%
Respuestas invalidas 10

TOTAL 266 100%

TABLA 94. Pregunta N2 75. De las siguientes medidas planteadas por algunos gobiernos,
écon cual esta mas de acuerdo?

Un 54,1 % de los estudiantes esta a favor de fomentar el transporte colectivo. La segunda
opcidn es la instalacién de carriles para la bicicletas (20,7%). Ambas son opciones que
“eliminan” el uso intensivo que la sociedad hace del coche.

MEDIDAS PLANTEADAS POR GOBIERNOS FRECUENCIA PORCENTAIJE

Fomentar el acceso en transporte colectivo a los centros de 131 54,1 %

actividad (Hospitales, universidades, centros de ocio...).

Establecer carriles verdes para bicis. 50 20,7 %
Restringir el uso del coche privado por el centro de las 35 14,5 %
ciudades

Poner un impuesto por el uso de vehiculos para acceder al 6 2,5%
centro de las ciudades

Establecer en zonas urbanas un limite de velocidad de 30 1 0,4 %
km /hora.

Prohibir nuevas urbanizaciones alejadas de los centros 6 2,5%
urbanos

Prohibir nuevas construcciones en zonas urbanas muy 13 5,4%
aglomeradas de residentes

Total 242 100%
Respuestas invalidas 24

TOTAL 266 100%
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SUBHIPOTESIS 4.4. Piensan que las acciones individuales no sirven para nada ante un
problema tan global. (P70).

TABLA 95. Pregunta N2 70. Piensa que las acciones individuales para reducir el
calentamiento del Planeta...

Un 48,7 % piensa que tienen un efecto significativo en la reduccidon de emisiones. Si bien
esto es cierto, su efecto si se compara con la capacidad de las grandes empresas energéticas
para reducir las emisiones el efecto individual es mucho menor. Tal vez esta percepcion
pueda deberse a las campafias ecoldgicas que piden la implicacion de todos los ciudadanos y
por otro lado la accion de grupos de presidn para que el foco se centre en los individuos y no
en las grandes compaiiias.

ACCIONES INDIVIDUALES FRECUENCIA PORCENTAJE
Tienen un efecto significativo en la reduccién de 127 48,7
emisiones.
Su efecto es muy pequefio comparado con el que 76 29,1

pueden conseguir las empresas.
Su eficacia se mide mas a titulo simbdlico y 45 17,2
representativo, pero dan un buen ejemplo.

No sirven para casi nada, estamos hablando de un 13 5,0
problema con dimensiones globales.

Total 261 100%

Respuestas invalidas

TOTAL 266 100%

2.- COMENTARIOS Y RESUMEN DE LOS RESULTADOS
2.1.- PERCEPCION DEL CAMBIO CLIMATICO

El 60,7% de los estudiantes universitarios de nuestra investigacion percibe el cambio
climatico como uno de los problema principales del siglo XXI al que hay que darle una
solucion. Las consecuencias las valoran como inmediatas ya que las aprecian en su vida
diaria. “Es un problema actual” opina un 57,5%, pero son menos conscientes de la urgencia
de encontrar una solucion, lo entienden como un tema mas a medio plazo. La percepcidon del
peligro existe. Tan sélo 2 individuos discrepan, aunque se ha encontrado un 5,1% que
identifican el problema con un estado de alarmismo.

El 73,9 % de los encuestados han afirmado que el cambio climdtico es “una realidad de la
qgue el hombre es el responsable por el mal uso de los recursos naturales” mostrando una
correcta percepcion del problema. Sin embargo, un 26,1 % se decanta por respuestas de
tinte negacionista. Si diferenciamos por titulaciones, el 90,5% de los alumnos de Educacién
Social son los que mds convencidos estan del origen humano del problema, seguidos por los
estudiantes de Magisterio (85,7%) y de Economia (85,2%).
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Un dato curioso es que un 70,6% de los estudiantes de Ciencias del Mar piensan que el
cambio climatico es algo natural consecuencia de los cambios de ciclo del Planeta. Este
porcentaje resulta demasiado elevado para tratarse de estudiantes que conviven con este
tema y que tienen asignaturas especificas sobre esto en su carrera. De nuevo entre los
estudiantes de Ciencias del Mar (5,9 %) se encuentra uno de los porcentajes mas altos en
relacion pensar que “El cambio climdtico esta ideado por los ambientalistas para
enriquecerse a través del uso de energias alternativas”, sélo superado por los estudiantes de
Educacidn Social (9,5%).

Que el cambio climatico es una “Falsa teoria de los cientificos para conseguir mas fondos
para sus investigaciones” sélo o defienden 4 estudiantes: 1 de Magisterio, 1 de Derecho y 2
de Educacidn Fisica, lo que constituye un dato bastante bueno respecto a la percepcién de
los estudiantes.

El 84,4% de los jévenes opina que la contaminacién es “reducible”, transmite una percepcion
optimista sobre el cambio climatico y una voluntad de querer resolver el problema. Al menos
en su intencidén estd el propdsito de limitar la contaminacidén. Preocupa, aunque sea un
porcentaje de un 7,3% que universitarios asocien el concepto de contaminaciéon como algo
necesario para el progreso.

Al tratarse de una poblacidn que reside en una isla (Gran Canaria) no es de extrafiar que lo
que mas le preocupe a la mayoria de los encuestados (32,8%) sea “la subida del nivel del
agua en los océanos” ya que el riesgo a las inundaciones puede ser mayor que en otras zonas
de Espaiia.

Desde el punto de vista de la percepcion, un 38 % afirma que la temperatura se esta
incrementando. El grupo que estamos analizando percibe de algin modo que el clima esta
sufriendo variaciones que no son normales. Este dato es llamativo y mas aun en una
poblacién que reside en Gran Canaria, caracterizada por tener una temperatura bastante
estable durante todo el afio (entre 17 y 28 grados) y donde los extremos son infrecuentes.

Dado el escenario particular de Espafia (crisis econdmica, con un paro de 6,2 millones de
personas), es sugerente que los jévenes perciban como problema mas urgente de resolver el
de la “emisiéon de CO, y la contaminacion” (31,2 %) después del “hambre” (56 %), pero
incluso por delante del desempleo (28,2%) y de la corrupcién (28,2%). La salud aparece
como tercera opcidn elegida (28,9%), mientras que al final se muestran las cuestiones de
“diferencia de género” (12,8%) y el “terrorismo” (10,9%).

El 38,5% de los jovenes piensan que “aln estamos a tiempo de evitar las consecuencias del
cambio climatico”. Realmente es un panorama muy optimista. Una vez mas, los jovenes que
mas se aproximan a la realidad, perciben el riesgo pero no la inmediatez de sus efectos sobre
el Planeta. Sin embargo, la opcién de que “es una moda que pasard” es la menos sefialada
(4,3 %), lo que coincide con una escasa percepcidn erréonea.

De cara al futuro, piensan que el cambio climatico traera una mayor complicacién de los
problemas existentes en la actualidad relacionados con las migraciones (69,2%), las guerras
(un 46,2% ), y el terrorismo (31,2%), agravandose la situacién en mas de un 80%. Sobre el
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impacto que tendrd el cambio climatico en su salud un 28,1% opina que apareceran nuevas
enfermedades, habrd mas probabilidad de padecer asma (26%) y mas problemas
relacionados con el cancer de piel (22,1%). Esta ultima percepcién distorsionada puede estar
relacionada con las interferencias entre la representacion social del concepto de “capa de
ozono” (mayor exposicién a rayos UVA mas posibilidad de padecer cancer) y la problematica
del cambio climatico.

El 47,1% piensa que los principales afectados por los efectos del cambio climatico seran
tanto la generacidén actual como la futura, pero un 46 % aprecia riesgo sélo para las
generaciones futuras. Su percepcion del cambio climatico es el un problema con
consecuencias mas a largo plazo.

Un 51% piensa que existe un mayor riesgo de sufrir una “ola de calor extremo” frente a otras
catastrofes como un accidente de trafico, o un incendio. Un 68,3% opina que la energia es
necesaria para el desarrollo de los paises emergentes, pero que hay que implantar medidas
para contrarrestar.

Un 45,1% piensan que tecnoldgicamente es posible construir otro modelo de produccién y
consumo que respete los limites de la tierra y la equidad actual, pero no existe interés
politico. Respecto a la segmentacidn por carreras, los estudiantes de Ciencias del Mar los
gue piensan con un mayor porcentaje (20%) que “Si es posible otro modelo, porque sélo asi
conseguiremos que la temperatura no se eleve 2 grados”. Con un 19 % los estudiantes de
Educacidn Social y con un 15% los estudiantes de Educacidn Fisica también avalan esta
afirmacion. Los estudiantes que ven problemas tecnoldgicos a la hora de implantar un
modelo alternativo son los de Psicopedagogia (45,5%), Arquitectura (40%), y Veterinaria
(29,7%). Por otro lado, los que sefialan la falta de voluntad politica son de Geografia (66,7%),
Ciencias del Mar (60%) y Enfermeria (57%). Por ultimo hay otros estudiantes para los que es
imposible el cambio de modelo de produccidn por el alto coste que supone eliminar los
combustibles fosiles: Historia (42,9 %), Economia (33,3 %), Veterinaria (32,4 %).

Aquellos que opinan que es mejor no cambiar de modelo de produccidn lo justifican porque
eso haria desaparecer a las grandes compaiiias de energia (Arquitectura: 20% , Magisterio:
11,1%, Derecho: 11,1%) y otros a que el desempleo aumentaria (Historia:14,3%, Educacion
Social: 4,8% y Derecho: 6,3%).

Un 72,2% opina que imponer a la sociedad un estilo de “vida verde” no es limitar su libertad
de eleccidon porque son medidas necesarias para luchar por un bien mayor.

2.2. INFORMACION

Los medios de comunicacion (prensa, radio y tv) siguen siendo la ventana principal de acceso
a la informacidn sobre el cambio climatico para la mayoria de los estudiantes universitarios,
aunque cada vez despunta mas el uso de internet. Un 62,4% obtiene informacidn sobre el
cambio climatico a través de los medios de comunicacidn tradicionales: tv, prensa, radio,
aunque un 31,7%, piensa que la objetividad es imposible porque todos los medios estan
manipulados.

-305-



Al interrelacionar la variable formacion con el grado de informacidon obtenemos que en
relacidn a las fuentes de informacidn, existe una diferencia significativa entre los individuos
que han recibido formacién especifica de cambio climatico en sus estudios universitarios y
los que no. Para hacer este cruce se ha diferenciado un grupo “Con formacién especifica”
formado por estudiantes de Geografia, Arquitectura, Educacién Social, Ciencias del Mar,
Magisterio y otro “Sin formacién especifica” formado por estudiantes de Enfermeria,
Psicopedagogia, Historia, Economia, Veterinaria, Derecho, Educacién Fisica.

Un 30,3% de los estudiantes que reciben formacidn especifica sobre cambio climatico tienen
a la universidad como principal fuente de informacién, frente a un 15,3% de los que no
reciben estudios especificos. El hecho de haber recibido formacién concreta hace que se
seleccione la Universidad como primera fuente de informacion. Es significativo, del mismo
modo que en el uso de Internet. Un 50% de los que recibieron formacion especifica sefiald
Internet frente a un 30% que no recibié formacién sobre cambio climatico.

El entorno familiar como fuente de informacién relacionado con la formacién recibida
también es significativo. Un 13,2% de estudiantes con formaciéon afirmaron haber recibido
informacion en su entorno familiar frente a un 5,8% de estudiantes sin formacion especifica.
Sin embargo, el uso de los medios de comunicacién (p=0,118) no es significativo, al igual que
en el cine (p = 0,173), o en los grupos ecologistas (p=0,282).

Respecto a la objetividad de los medios de comunicacién no se producen tampoco
diferencias significativas (p = 0,533). Con un 34,6 % el periédico que mas dicen leer los
universitarios es El Pais y por el contrario, La Razon se convierte en el peridédico menos
consultado (0,8%).

En relacién a la credibilidad, son los contenidos de los medios locales (29,9%) los que mas
confianza dan al universitario (credibilidad media: entre 50-70). A nivel nacional, E/ Mundo
(27,7%), es la cabecera de informacion mas fiable (credibilidad media: entre 50-70) seguido
por El Pais (23,6%). Un 44,6% otorgan a los medios de comunicacidén una confianza media de
entre 50 y 70% de fiabilidad.

Respecto a las emisoras de radio, Radio Nacional de Espaiia (17,7%) es un la emisora mas
consultada por los universitarios para escuchar noticias sobre cambio climatico, seguida por
La Ser con un porcentaje de 17,3%. Un 9% que se informan por radio en internet.

Las cadenas televisivas mas utilizadas por los estudiantes universitarios para informarse
sobre el cambio climatico son Discovery Channel y National Geographic. Es curioso como un
30,5% escoge estos canales tematicos de pago. A continuacidn le sigue Antena 3 con un
23,7%. La cadena menos utilizada es Intereconomia con un 5,6%.

El 91% usa internet. Para consultar informacidn sobre el cambio climdtico acceden a las
paginas web de los medios de comunicacion (35,7%) y, pese a que un 70,5% no estd suscrito
a boletines electrénicos, a un 18,6% le gustaria.

Un 36,2% de los jovenes sigue en redes sociales informacidn sobre el cambio climatico. Con
el progresivo desarrollo que estan teniendo cabria pensar que probablemente la cifra
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aumentaria los préximos afios, por lo que este canal de comunicacion deberia tenerse muy
presente.

Otro modo por el que los jévenes obtienen informacidn es la universidad (19,5 %). Este no es
un dato demasiado elevado, pero cualitativamente esta mejor valorado: el 28,1% piensa que
la universidad y los congresos cientificos son el medio mas objetivo.

Al interrelacionar la variable sexo con el grado de informacion obtenemos que en relacién a
las fuentes existe una diferencia significativa entre hombre y mujeres. Las mujeres usan mas
los medios de comunicacidn (prensa, radio y tv) que los hombres. Un 67% ellas frente a un
53,9% ellos. Sin embargo las diferencias en el uso de internet, la informacién obtenida de la
Universidad, del entorno familiar, del cine o de los grupos ecologistas no son significativas.
Respecto a la objetividad de los medios de comunicacién no se producen tampoco
diferencias significativas entre sexo.

En relacién a la aplicacion de medidas para resolver la situacién un 26,2 % no lo ve positivo:
hay que investigar mas (8,5%), limita las libertades de los ciudadanos (4,6%) o porque es
negativo para la sociedad (3,1%). La diferencia entre sexos es significativa en relacidén a las
medidas para frenar el calentamiento del planeta. El 16,2% de los hombres opina que es
mejor seguir investigando y que las medidas son negativas para la sociedad (3,4%) frente a
un 6,4% de las mujeres que proponen continuar con la investigacién y a un 2,9 piensa que
son negativas para la sociedad. Por otro lado, un 7 % de las mujeres piensa que las medidas
pueden limitar la libertad individual, sin embargo ningliin hombre esta de acuerdo.

En relacién a la existencia o no de consenso en la comunidad cientifica no se produce
ninguna diferencia significativa entre hombre y mujeres (p=0,71).

Aunque un 53,3 % opina que existe consenso cientifico al respecto de la evidencia del
cambio climatico y de su causa humana, el 46,7 % opina que no, justificdndose en diferentes
causas (incertidumbre 13,9%, chantaje de la industria comprando voluntades 14,7%, o
directamente no 18,1%). Resulta significativo la relacién entre la formacién recibida en la
carrera sobre cambio climatico y la opinién que tienen los estudiantes sobre la existencia de
consenso.

Si desglosamos la cuestion del consenso cientifico por carreras obtenemos que los
estudiantes de Veterinaria son los que, con un 94,6%, tienen mas claro la existencia de
consenso entre la comunidad cientifica. De este grupo, ningln estudiante piensa que no
existe consenso, lo cual significa que parten de una buena base para generar una opinion
sobre este problema. Los estudiantes de Enfermeria son el colectivo que le sigue en
reconocimiento de esta afirmacién, con un 60 %, ademas, siendo una carrera en la que no se
imparte especificamente el tema del cambio climatico es un dato bastante ilustrativo. Lo
mismo ocurre con los estudios de Historia, siendo un 57,1 % de sus estudiantes los que
reconocen el consenso cientifico.

Por el contrario, los porcentajes mas bajos a esta respuesta de la existencia de consenso se
atribuyen a carreras donde si hay formacion especifica: Arquitectura (20%) y Educacion
social (28,6%).
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Los grupos que responden con un mayor porcentaje a las opciones de tinte negacionista son
de nuevo tres titulaciones donde se imparte formacidn especifica sobre cambio climatico:
Educacion Social (23,8%), Arquitectura (20%) y Ciencias del Mar (18,8%). Estos estudiantes
defienden que hay muchas incertidumbres sobre la temperatura del Planeta como para que
exista unanimidad en la comunidad cientifica. Tal vez, en estas carreras al impartir
asignaturas relacionadas con el cambio climatico no se esta profundizando en los contenidos
negacionistas.

A los estudiantes a los que les falta informacién para responder correctamente sobre la
existencia de consenso son los de Arquitectura (40%), Psicopedagogia (33,3%) y Educacidn
fisica (30%), porque son los que en un mayor porcentaje piensan que “no existe consenso”.
Sorprende de nuevo el elevado dato de los alumnos de Arquitectura.

El cine es una buena manera de informar / concienciar a los jévenes porque es un medio en
el que ellos confian. Son conscientes de que la realidad se puede mezclar con la ficciéon de un
modo fantastico pero, los mensajes implicitos en las peliculas y en los documentales se
recuerdan. Un 66,9% afirma haber visto un largometraje sobre el cambio climatico y
concretamente un 35% conoce el documental de Al Gore.

En un entorno universitario que sélo un 10,5 % haya leido un libro sobre cambio climatico
muestra la preferencia del universitario por informarse a partir de otros soportes como el
cine (66,9%), o los congresos (28,2%) antes que implicarse en una lectura de un libro que
probablemente le llevaria mas tiempo, aunque los hombres (18%) leen mas libros que las
mujeres (6,8%). En este caso la diferencia de sexos es significativa. En relacién a otras
actividades realizadas sobre el cambio climatico, como ir a conferencias (p=0,59), participar
en algun programa (p=0,75), o colaborar en alguna campafia (p=0,48), consultar alguna guia
(p=0,96), o ver un documental (p=0,20), las diferencias entre sexos no son significativas.

Un 59,9 % nunca ha participado en una manifestacién en defensa del cambio climatico, pero
afirman que les gustaria hacerlo, mientras sélo un 3,4 % participaron y lo consideraron
negativo.

Al interrelacionar la variable formacién con la informacidn que poseen, vemos que un 80,3%
gue ha recibido formacidon ha visto un documental sobre cambio climatico frente a un 61,6%
que no recibieron. Es significativo también que un 32,9 % de los formados consultaron una
guia de ahorro energético frente al 20,5 % de los no formados. Del mismo modo un 38,2% de
los estudiantes con formacion asistieron a una conferencia frente a los 24,2% que sin recibir
formacion especifica lo hicieron.

Cuando se pregunta a quién han oido hablar sobre el cambio climatico, la fuente de
informacién de nuevo estd asociada a los medios de comunicacién. Un 39,2 % recuerda
haber escuchado a un periodista, frente al 27,3 % que recuerda a un profesor. El haber
recibido formacion especifica de cambio climatico influye en la persona que mencionan
haber oido hablar sobre el cambio climatico Es curioso como los estudiantes que no han
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recibido formacion en sus estudios citan al periodista a diferencia de los que la han recibido
cuya respuesta estd mas repartida entre familiares, amigos y profesores.

Es curioso que los politicos tengan un porcentaje de sélo 2,9 % puesto que este grupo suele
usar mensajes medioambientales para ser mas aceptados entre los ciudadanos. Tal vez esto
se explique bien porque los universitarios no confian en la actuacidn de los politicos frente al
cambio climatico (23,7 % piensa que les engafian, 23,3% que es una actuacion contradictoria
y un 17,9 % que se trata de maquillaje verde) o porque en la situacion de crisis econémica
hace que el discurso politico cobre tintes mas econémicos.

Un 33,1% percibe positivo la implicacién de personajes populares (actor famoso, o cantante
de éxito) en causas relacionadas con el cambio climatico. Este puede ser el motivo de que las
campafias ecologistas, o contra la pobreza cada vez los usan mas como reclamo y como
embajadores de su causa.

El 46,3% desconoce porqué se concedié el Premio Nobel a Al Gore. Aqui se refleja cierta falta
de informacién y mas, cuando el 20,6% piensa que fue una operacién propagandistica y
publicitaria (tal y como manipularon algunos medios).

Un 51,1% no ha oido nunca hablar del negacionismo. Un 12,2% que opina que se trata de
una corriente cientifica alternativa. Pese a esto, los jévenes pueden deducir su significado,
aungue no conocen sus estrategias. Saben que existe manipulacion pero no reconocen sus
tacticas. De ahi que un 23,4% piense que el cambio climatico es un argumento inventado por
los movimientos ecologistas.

Un 66,1 % de los estudiantes universitarios son conscientes de la desinformacidn del cambio
climatico, del desconocimiento y de la preferencia de la gente por seguir con el mismo modo
de vida.

Los estudiantes universitarios perciben a los politicos de derecha como defensores de los
intereses de las empresas de petréleo (43,3%), negacionistas (25,3%) o escépticos (21,2%).
Mientras, la percepcién de los politicos de izquierda es mas cercana a tomar medidas para
combatir el cambio climatico (59,2%) y a implantar empresas ecoldgicas (15%).

En relaciéon al funcionamiento de los lobbys de las industrias energéticas un 26,7% piensa
que emplean técnicas de manipulacién a través de los medios de comunicacién
tradicionales, o virtuales (23,5%). Son menos conocidas otras férmulas, tal vez mas
frecuentes en el continente americano, relacionadas con la publicacion de contenidos
subjetivos e intencionados en los libros de texto escolar.

Un 13,2 % que piensa que no hay ninguna conexién entre el negacionismo en el cambio
climatico y el de la industria tabaquera, pese a ser publico que tanto los lobbys como las
estrategias son las mismas.
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2.3. CONOCIMIENTO

Al tratarse de una poblacién de estudiantes universitarios se esperaria que su conocimiento
sobre el cambio climatico destacado. El 77,7% conoce el Protocolo de Kioto, pero un 28,3 %
desconoce si Espafia lo ratificd. Es bastante significativo que el 62% no conozca los informes
del Panel Intergubernamental de Expertos sobre el Cambio climatico (IPCC) y aiin mas que
un 15,5 % piensa que carecen de validez.

Por otro lado, el 39,6% piensa que las expectativas generadas en la Cumbre de Rio fueron
mas altas que los resultados obtenidos.

La diferencia entre sexo es significativa en relacién a los gases mas perjudiciales para el
efecto invernadero. Un 16,9 % de los hombre sefialaron el vapor de agua como uno de los
gases que mds incrementan el efecto invernadero. La cifra en las mujeres fue menor: 6,8 %.
Hay una diferencia significativa. Lo mismo pasa con el ozono, aunque en este caso fue un
12,5% de mujeres quien lo eligié frente a un 4,5 % de los hombres. En el resto de los gases
no hay diferencia significativa entre los sexos: nitréogeno p=0,12, 6xido nitroso p=0,76,
metano p=0,92, diéxido de carbono p=0,056.

Ante la negacidn del cambio climatico antropogénico, un 30,5 % piensa que la sociedad lo
niega la existencia porque amenaza a su habitual estilo de vida. Los intereses econémicos
también son otra de las causas que eligen (16,9%) frente a otras respuestas como el
autoengafo (13,6 %), la aversion al tema (5,5%), la desesperanza (3%).

Diferenciando por carreras, un 52,4% de los estudiantes de Enfermeria piensa que se niega el
cambio climdtico porque resulta una amenaza para el estilo de vida de la gente. Esta opcion
es la mas seguida también por estudiantes de Economia (51,9%) y de Magisterio (50%). Los
que indican que la causa es “aversion al tema” son los de las carreras de Derecho (12,5%),
Educacidn Social (10,5%) y Psicopedagogia (8,3%). Los que se refieren al autoengafio de la
sociedad son Educacidn Fisica (28,6%), Enfermeria (23,8%) y Derecho (15,6%). Las carreras
que se decantan por el “convencimiento” son Arquitectura (25%), Educacidn Fisica (21,4%) y
Ciencias del Mar (16,7%).

En lineas generales se puede decir que los jovenes de esta muestra confian en la capacidad
de la sociedad, pues la opcidon de “desesperanza” es la menos seleccionada, aunque los
estudiantes que lo hicieron eran de las carreras de Derecho (6,3%) , Enfermeria (4,8%) y
Econdmicas (3,7%). Los estudiantes que eligieron los intereses econdémicos son de Ciencias
del Mar (33,3%), Veterinaria (27%) y Arquitectura (25%).

El desinterés es la opcion preferida para los estudiantes de Psicopedagogia (58,3%), Historia
(42,9%) y Geografia (40%).

La diferencia entre sexo es significativa en relacion a algunas cuestiones sobre el
conocimiento del cambio climatico. Un 77,9% de las mujeres piensan que el cambio climatico
es una realidad de la que el hombre es el responsable por el mal uso de los recursos
naturales, frente al 65,9%. Ellas son menos tendentes a elegir afirmaciones cercanas a los
movimientos negacionistas. Ninguna mujer piensa que el cambio climatico sea una falsa
teoria inventada por los cientificos, mientras que un 2,3 % de los hombre si lo cree. Un 4,5 %
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de los hombres piensa que estd ideado por los ambientalistas para enriquecerse frente a un
1,7% de mujeres que lo cree también. Un 27,3% de los hombres piensan que es algo natural
consecuencia de los cambios de ciclos del planeta frente a un 20,3% de las mujeres.

Un 55,2% afirma que en sus estudios universitarios se aborda el tema del cambio climatico y
sus efectos, pero, de estos un 41,1 % indica que se trata el tema de modo superficial. Desde
el punto de vista cualitativo, los encuestados responden correctamente a las cuestiones mas
basicas, en relacién a las causas y a las consecuencias, pero se pierden en cuestiones mas
complejas en relacién a la urgencia, vision internacional, instituciones implicadas, tratados
firmados, grado de compromiso de Espafia..todo esto puede estar motivado por una
formacion un tanto superficial en relaciéon al cambio climatico. Ademas de comprender
cientificamente el fendmeno hay que saberlo enmarcar en el contexto actual para entender
y asimilar mejor la informacion.

Sobre las energias renovables, un 83,1% las conoce y un 50,8% piensa que como son caras
no tienen una mayor implantacién en Espafia aunque se muestran partidarios de la energia
solar: un 55,8% piensa que es la menos perjudicial para el medio ambiente y un 44,8 % la
menos perjudicial para la salud.

2.4. IMPLICACION

El grado de implicacién de los estudiantes de la muestra es bastante alto. En términos
globales, un 84,4 % estd dispuesto a realizar cambios en su vida para adaptarse a una
situacién de ahorro energético.

Por carreras, el 100% de los estudiantes de Arquitectura, de Geografia, de Educacion Social e
Historia se muestran dispuestos a cambiar sus hdabitos para adaptarse. Estudiantes de
Educacion Fisica (95,2%), de Magisterio (95,2%), de Ciencias del Mar (94,1%) les siguen con
un alto indice de implicacion. En Ciencias del Mar, no hay ningun estudiante que indique que
no estd dispuesto a hacer cambios, el 5,9% restante piensa hacerlos, tal vez, mas adelante.

Aqui el dato llamativo es el de los estudiantes de Veterinaria (54,1%), éste resulta ser el
porcentaje mas bajo de implicacién de todos los estudiantes, detalle que no deja de ser
curioso porque habian demostrado tener el mayor grado de informacion.

Las carreras donde hay estudiantes que se niegan a hacer cambios en sus habitos son
Derecho (9,7%), Enfermeria (9,5%) y Magisterio (4,8%). Este dato de Magisterio no es muy
positivo porque teniendo en cuenta de que seran futuros maestros deberian dar ejemplo
con una actitud mucho més implicada.

Los estudiantes de Veterinaria (43,2%), Psicopedagogia (25%) y Economia (11,1%) son
quienes “tal vez, mas adelante pueden hacer cambios para adaptarse”. Este grupo, aunque
percibe el riesgo, no es consciente de la urgencia de reaccionar para enfrentarse al
problema.
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No hay diferencias significativas de sexo a la hora de realizar cambios en sus vidas para
adaptarse, ni en las medidas que emplean para reducir la contaminacién, ni en los cambios
mas importantes realizados , ni en las implicaciones en generaciones futuras, ni en las causas
de negacién del cambio climatico.

Sin embargo un 60,4% de las mujeres estan a favor de medidas para fomentar el acceso en
transporte publico, mientras un 23,4 % de los hombres prefieren que se promuevan vias
verdes para la bicicleta. Respecto a las acciones individuales para reducir emisiones, un 50,6
% de los hombres piensan que tienen un efecto significativo, mientras que un 32,6% de las
mujeres piensan que su efecto es pequefio comparado con lo que podrian hacer las
empresas energéticas.

Un 46,7 % cree que para que la sociedad reaccione es necesario que ocurra un cambio de
conciencia frente al 29,3 % que reclama una mejor informacidn. Estos datos indican que
estamos ante un problema de percepcién y de sensibilizacidn para lograr una implicacion. La
informacion nunca sobra, aporta argumentos racionales, pero la solucion del cambio
climatico es una cuestion que se mueve mas en parametros emocionales.

Sélo un 6,5% de los jévenes encuestados no realiza alguna actividad para reducir la
contaminacién. Sorprende que un 32,3% realice mas de una actividad combinando el ahorro
de agua y electricidad (32,2%) con la reutilizacién (35%), el reciclaje (8,6%), y el uso del
transporte publico y bicicleta (5,2%). Un 55,5% indica que el cambio mas significativo que ha
realizado ha sido el de separar los residuos en la basura para ayudar al reciclaje.

Las respuestas de los jovenes optan por medidas que “eliminan” el uso intensivo que la
sociedad hace del coche. Un 54,1 % de los estudiantes estd a favor de fomentar el
transporte colectivo y un 20,7% por la instalacion de carriles para la bicicletas.

-312-



VI. DISCUSION







Una limitacién importante para poder realizar una discusion en relacidn a este trabajo es la
carencia de estudios similares que analicen la percepcidn, la informacidn y el conocimiento
de los estudiantes universitarios sobre el cambio climatico.

Es complicado incluso sondear incluso la cultura comun que sobre el cambio climatico se ha
ido conformando en la sociedad espafiola durante las dos ultimas décadas debido a que no
se encuentran estudios especificos. Desde principios de la década de los 90, otros paises de
nuestro entorno (Francia, Alemania, Reino Unido, Suecia, Estados Unidos) han venido
haciendo una serie de estudios descriptivos y otras investigaciones de corte cualitativo con la
finalidad de captar cdmo la poblacién en general, interioriza y elabora socialmente el cambio
climatico y las politicas relacionadas. En los ecobarémetros®? realizados por la Comisién
Europeam, 244 , 245 , %6 5a alude al cambio climético entre los problemas que los ciudadanos
valoran como “muy” o “bastante” preocupantes: asi lo califica el 89% en 1992 y el 84 % en
1995.

Hasta hace pocos afios, en los estudios espafioles el cambio climatico sélo aparecia
puntualmente, como un tdpico mas, integrado en los barémetros ambientales para estudiar
la percepcidn publica del ambiente y no especificamente el problema del cambio climatico.
Conciencia y Conducta Medioambiental en Espafia®’, estudio realizado por la Fundacion
BBVA, en 2006, es un ejemplo de este escenario donde el cambio climatico aparece
integrado como uno de los problemas medioambientales que detectan los ciudadanos junto
con los incendios forestales, la contaminacion, la escasez de agua dulce, el cambio climatico
y las centrales nucleares.

En Espafia, la labor sistematica de evaluacion y seguimiento de la representacion social del
cambio climdtico se ha empezado a realizar recientemente, y existen hoy estudios
representativos cuyas tematicas se asemejan a nuestro trabajo, pero la poblacién estudiada,
por razén de edad, formacidn, afio y residencia difiere. Si bien detectadas estas diferencias
es posible acudir a la informacion de estos estudios para intentar hacer algunas
comparaciones, aceptando las limitaciones para cualquier generalizacién o transferencia.

Consenso en la comunidad cientifica

La comunidad cientifica ha tardado tres décadas en establecer la existencia de un alto grado
de consenso sobre el cambio climatico y su origen antropogénico. Un 73,9 % de nuestros
estudiantes lo apoyan frente al 58,9 % de universitarios del informe La sociedad ante el
cambio climdtico. Conocimiento, valoraciones y comportamiento en la poblacion espafiola®,
realizado por la Fundaciéon Mapfre junto con la Universidad de Santiago de Compostela en
2009. Este estudio incluye a los universitarios, pero lo restringe sélo a la peninsula,
excluyendo Canarias y curiosamente la cifra se incrementa a 77,5% en estudiantes de ESO.
Parece ser que en este caso, el nivel de estudios ofrece unos resultados hasta cierto punto
paraddjicos, tal vez por el exceso de informacion o por la influencia de los movimientos
negacionistas en un entorno universitario. En el informe La representacion del cambio
climdtico por los estudiantes de la Universidad de Santiago de Compostela®®
Meira en 2004, esta cifra llega hasta un 87,5 % de la poblacién. En el 2008, la Fundacién

realizado por
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BBVA publica Percepciones y actitudes de los espafioles hacia el calentamiento global**®

donde el porcentaje que apoya el consenso sobre la causa humana del cambio climatico es
del 81,5%.

El estudio Cambio climdtico y el Agua: lo que piensan los universitarios, sobre estudiantes de
la Universidad de Granada (2009) muestra que los estudiantes universitarios en su mayoria,
coinciden en la aceptacion del origen antropogénico del cambio climatico. Un 74,3 % de los
estudiantes de Granada frente a un 73,9 % de estudiantes de Gran Canaria. Es curioso ver
como en el citado estudio hay una significacion entre los que rechazan el cambio climatico
antropogénico y los estudiantes de Geoldgicas, quiza asociado a su vision a una escala
temporal mayor que han podido estudiar en los contenidos de Geologia Histérica.

Uno de los problemas principales del siglo XXI

Conforme mas recientes son los estudios, mas importante es el dato que considera el cambio
climatico como uno de los principales problemas de este siglo. El 60,7% de nuestros
estudiantes opinan asi. Si acudimos al informe Cambio climdtico y el Agua: lo que piensan los
universitarios®°, sobre estudiantes de la Universidad de Granada (2009), vemos que el dato
es de un 73,9%.

A diferencia de estudios anteriores existe una tendencia en la que se aprecia la inmediatez
del problema, aunque su amenaza potencial sigue estando localizada en el futuro. Por
ejemplo, un 70 % en el estudio de la Fundacién Mapfre23 (2009) lo considera como problema
de futuro, mientras que en nuestro estudio (2013) es un 22,4%.

El informe Representacion del cambio climdtico por los estudiantes de la Universidad de
Santiago de Compostela248 indica que los estudiantes universitarios perciben el cambio
climatico como una amenaza aplazada en el tiempo, a medio y largo plazo, y deslocalizada
en el espacio.

EL CAMBIO CLIMATICO CIS 1996  CIS2005  CIS 2006 PIC-ULPG 2013
57,5 60,5 50,3 57,5
INMEDIATO
30 31,3 39,1 22,4
DE FUTURO
3 2 2,8
NO ES PROBLEMA 0,8
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Conocimiento sobre el cambio climatico

Respecto al conocimiento concreto que los estudiantes universitarios tienen sobre el
Protocolo de Kioto, el principal acuerdo internacional sobre la regulacién de emisiones, el
77,7% de nuestros estudiantes lo conocen. La cifra es del 85,4% en el estudio de la
Fundacién Mapfre® y se reduce al 61 % en el informe de la Fundacién BBVA**® (2008). (*Del
61%, un 86% son universitarios.)

GRADO DE CONOCIMIENTO DEL P. KIOTO

PIC-ULPG FUNDACION BBVA F. MAPFRE-USC
2013 2008 2009
77,7 61 (%) 85,4

Negacionismo

En nuestro estudio, como novedad, se ha introducido el concepto de negacionismo de un
modo explicito para analizar la percepcion, la informacién y el conocimiento desde un nuevo
enfoque. Los resultados obtenidos muestran que el 51,1% nunca han oido hablar del
negacionismo y un 12,2 % lo identifica con una corriente cientifica, lo que puede indicar
cierta vulnerabilidad en parte de esta poblacion. Nuestras conclusiones coinciden con las del
informe de la Fundacién Mapfre que manifiesta que Espafia no es una sociedad ni
“escéptica” ni “negacionista”, aunque si circulan argumentos que alimentan estas actitudes y
que tienen cierta repercusién: el 34,2 % de la poblaciéon (Fundacion Mapfre), sostiene que
siempre hubo cambios en el clima y que los seres humanos terminaran adaptandose. En
nuestro estudio un 22,6% opina también de este modo. Si se tiene en cuenta que son
jovenes estudiantes universitarios, esta cifra se considera elevada. Sus causas pueden
encontrarse en la cada vez mayor influencia de las corrientes negacionistas en los medios de

comunicacion.
Fuentes de informacion

Los medios de comunicacion son las plataformas que se hacen eco de actuaciones, y puntos
de vista de politicos, instituciones, cientificos, catastrofes relacionadas con el cambio
climatico.

Un 62,4% de nuestros estudiantes reconocen consultar los medios tradicionales de
comunicacion (prensa, radio y tv). Esto mismo se deduce del informe realizado por el CIS*%
la principal fuente de informacién son los medios de comunicacion 85,3% de la poblacién
espafiola, un 13,8% usa las publicaciones cientificas y un 5,9 % se informa a través de los

profesores.
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En relacién a internet, el 35,7% de los jévenes de nuestro informe lo emplean para obtener
informacion frente al 20,9% de los universitarios reflejados en el estudio de la Fundacion
Mapfre. Respecto a otros soportes, en nuestro estudio un 35% afirma conocer el documental
de Al Gore y un 31,6% ve peliculas de ficcion con mensaje medioambiental. En el estudio de
la Fundacion Mapfre estas cifras se reducen un poco pero al tratarse de una poblacidn
general (que incluye la universitaria) también son significativas. Un 13,7% conoce el
documental de Al Gore y 5,2 % ve peliculas de ficcion. La lectura de libros relacionados con el
cambio climatico es bastante poco significativa pues los datos estan entre el 10,5 % en
nuestro informe y un 1,4% en el estudio de la Fundacion Mapfre (poblacién espafiola en
general que incluye universitarios).

USO DE INTERNET

PIC DiEZ
cis P. VASCO EUROBAR. EUROBAR. F. MAPFRE-USC
ULPG NICOLAS 2009
2005 2006 2007 2008
2013 2004
35,7% 6% 8,8% 10% 18% 24% 20,9%

Un 39,2% de nuestros estudiantes recuerdan al periodista como la persona que mas han
oido hablar sobre cambio climdtico, frente a los 74,7% del estudio de la Fundacién Mapfre.
Estos estudios contrastan con un trabajo realizado sobre el cambio climéatico en la poblacion
de Reino Unido®* donde un 68% recuerda al politico antes que al periodista.

La figura de los profesores hablando sobre cambio climatico es recordada por un 27% de los
universitarios canarios los frente a los 35,4% del estudio de la Fundacion Mapfre. Los datos
aportados por la investigacion Proyecto Fénix, realizada en 2008 por Meira coinciden con los
de nuestro estudio: la informacidn que mayor grado de confianza les merece es la de las
universidades y centros de investigacion (70%).
Estudio del CIS se aprecia una tendencia a considerar este tema como un problema de
futuro.

El estudio Cambio climdtico: Percepciones y Discursos Politicos® realizado por el CIEMAT en
2009 percibe el cambio climdtico como una amenaza aunque todavia permanece como un
riesgo psicoldgica, temporal y espacialmente distante. Conforme a los resultados del estudio,
el cambio climatico resulta ser un fendmeno complejo y lejano, que la mayoria de los
miembros de los diferentes grupos de discusidén que participaron relaciona y confunde con el
agujero de la capa de ozono. La televisién ha convertido la imagen de los hielos polares
derritiéndose, en un icono del cambio climatico, cuyo riesgo es percibido como algo lejano y
poco tangible para la mayoria.
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CUADRO COMPARATIVO. Fuente Propia (En porcentajes)

EL CAMBIO PIC REPRESENTAC. FUNDACION F.MAPFRE AGUA
CLIMATICO ULPGC usc BBVA usc
UGR
2012-2013 2004 2008 2009 200

Existe consenso
cientifico: cc
ocasionado por 73,9 87,5 81,5 58,9 74,3
la actividad
humana

Uno de los
principales
problemas del - 73,9
siglo XXI

Provocara un
aumento del 8,4 85,3 10,7
nivel del mar - 10,4

Problema futuro 22,4 - 19,1

Esta dispuesto a

cambiar sus
84,4 - 71,7 37,3

(yalo han
hecho)

habitos para
adaptarse

La reduccion del -
consumo de

combustibles
fosiles es una
buena medida 46,2

para mitigarlo

Por ultimo afiadir algunos comentarios respecto a las hipotesis principales establecidas en
este trabajo.

En cuanto a la primera suposicién planteada “Los estudiantes universitarios tienen una
percepcion muy limitada del cambio climdtico” no se puee decir que sea correcta porque los
universitarios encuestados lo conciben como uno de los problemas principales del siglo XXI,
aunque no aprecian demasiado el caracter urgente del tema.

En relacién con la segunda suposicion planteada “Los estudiantes universitarios no tienen la
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informacion adecuada sobre la realidad del cambio climatico” se podria decir que aunque
usan mucho internet, donde hay mas “informacion toéxica” y los medios tradicionales de
comunicacion, gracias a la formacion impartida por la Universidad si disponen de
informacion adecuada para entender la gravedad del tema del cambio climatico y sus causas.
Ademas, este tipo de formacidn resulta ser la que mas confianza genera en los estudiantes.

Sobre la tercera hipdtesis, “El grado de conocimiento que los estudiantes universitarios
tienen sobre el cambio climatico es muy poca”, se podria decir que hay diferencia entre los
jovenes que lo estudian como parte de su carrera y los que no. En su conocimiento existen
lagunas sobre el entorno internacional y politico del cambio climatico, también sobre las
corrientes de pensamiento negacionista. Aunque siempre podria mejorarse, su
conocimiento se podria considerar aceptable.

Respecto a nuestra ultima hipdtesis “Como consecuencia de esa falta de informacién sobre
el cambio climatico en los jovenes universitarios, su implicacion en la busqueda de
soluciones y en los cambios de actitud es minima”, podemos afiadir que tanto los hombres
como las mujeres de nuestra muestra estan bastante concienciados de la importancia de las
acciones individuales contra el cambio climatico, ambos estan dispuestos a generar nuevos
habitos para respetar la Naturaleza.
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VIl. CONCLUSIONES







Las conclusiones del presente estudio son:

1. Los estudiantes universitarios de Las Palmas de Gran Canaria conocen la realidad del
cambio climatico y lo valoran como uno de los problemas mas importantes del siglo
XXI (detras del hambre y delante del desempleo, la corrupcién o el terrorismo).

2. Los estudiantes universitarios, pese a entender el fendmeno del cambio climatico, y
mayoritariamente reconocer la actividad humana como su causa principal, no
perciben su amenaza como inmediata. Su percepcion del peligro es a medio plazo
por lo que seria recomendable realizar alglin seminario formativo enfocado en las
consecuencias de no reaccionar a tiempo.

3. Los universitarios conocen las causas, las consecuencias y los efectos del cambio
climatico pero carecen de informacion sobre el marco politico, social e internacional
que lo sustenta.

4. Aunque los medios de comunicacién tradicionales son la ventana principal de acceso
a la informacién sobre cambio climatico Internet, pese a ser el lugar, segun los
cientificos donde se concentra mas informacién téxica, desempefia un papel cada
vez mas importante y las Redes Sociales son mas empleadas que los motores de
bdsqueda. Seria aconsejable que Internet se usara frecuentemente como
herramienta diddctica para transmitir informacidn sobre el cambio climatico dirigida
a estudiantes universitarios lo cual también es positivo para contrarrestar la
informacion toxica.

5. Como el cine a través de peliculas de ficcion o de documentales es un canal mas
apreciado que el libro por los estudiantes y con un alto impacto en el recuerdo, seria
muy recomendable fomentar por parte de quien corresponda la creacién de material
divulgativo en ese formato, desde una perspectiva didactica.

6. Si los universitarios tuvieran una formacion de calidad a modo de asignatura
trasversal en todas las titulacines que se imparten, estarian mas concienciados,
informados y dispuestos a generar cambios de comportamiento en su vida diaria
acordes con el desarrollo de un planeta mas sostenible.

7. Como la mayoria de los universitarios no ha oido hablar del negacionismo, no
identifican sus estrategias ni conocen sus tacticas. Esto hace que sean mas
influenciables a la manipulacion. Seria por tanto deseable una mayor profundizacién
en este fendmeno relacionado con el cambio climatico en la formaciéon que se
imparte en la Universidad, a través de aulas, seminarios o actividades similares.

8. Es estudio demuestra que la informacién sobre el cambio climatico es importante
para conseguir el compromiso en la lucha contra el cambio climdtico, pero ésta, sélo
es uno de los factores que intervienen en el proceso de comunicacion social. Ademas
de criterios racionales hay que tener en cuenta también otros criterios mas
emocionales vinculados con la sensibilidad que consiguen captar mas directamente a
la audiencia. Seria deseable organizar algunas jornadas universitarias donde se
cuenten experiencias y testimonios de personas que han sufrido los efectos del
cambio climatico.

-323-



10.

Los estudiantes universitarios son jovenes implicados a la hora de cambiar de
habitos de vida para adaptarse a un nuevo entorno y tienen una percepcion
optimista respecto a la capacidad de involucracién de la sociedad para resolver el
problema.

El enfoque que se le da a la informacién sobre el cambio climético afecta a la
implicacién de los estudiantes universitarios. Se recomienda un enfoque positivo
basado en términos de “lgualdad”, “Justicia” frente a uno catastrofista que debilita a
los jovenes y les provoca una actitud mas reaccionaria y menos comprometida.
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IX. ANEXO







1.- ENCUESTA A ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS

1. Usted cree que el cambio climatico es...
a. Algo natural, consecuencia de los cambios de ciclo del Planeta.
b. Esta ideado por los ambientalistas para enriquecerse a través del uso de
energias alternativas.
c. Es una falsa teoria de los cientificos para conseguir mas fondos para sus investigaciones.
d. Una realidad de la que el hombre es el responsable por el mal uso de los recursos naturales.

2. ¢ Cree que la contaminacion es...
a. Necesaria para el progreso.
b. Reducible.
c. No influye en el clima.
d. Algo que siempre ha existido.

3. ¢ Desde su punto de vista, cual es la causa principal del calentamiento del Planeta?
a. El uso de energias fésiles: carbén, petréleo, gas.
b. La emision de gases de efecto invernadero.
c. El agujero de la capa de ozono.
d. El sol.
e. Los volcanes.

4. Seiale de la siguiente lista cuales cree que son los tres principales gases que mas
influyen en el incremento del efecto invernadero:

a. Vapor de agua (H20).
b. Ozono (O3).
c. Nitrogeno (Ny).
d. Oxido nitroso (N,O).
e. Metano (CHy).
f. Diéxido de carbono (COy).

5. De los siguientes fen6menos relacionados con el cambio climéatico ¢ cual cree usted
que es mas peligroso?
a. Incendios.
b. Subida del nivel de agua en los océanos.
¢. Huracanes, tifones y ciclones.
d. Desaparicion de especies (flora y fauna).
e. Migraciones (movimientos de poblacion humana).
f. Ninguno especialmente.

6. Amenazas como la escasez de agua, el calentamiento de la superficie terrestre, la
desaparicion de especies, o el derretimiento de los glaciares constituyen un problema:
a. Totalmente actual (afecta a este afio).
b. De alcance mas a medio plazo (afectara en 20 afos).
c. A futuro (afectara en 50 afos).
d. No considero amenaza a ninguno de los anteriores.

7. La aplicaciéon inmediata de unas medidas que consigan frenar las consecuencias del
calentamiento del planeta...
a. Seria negativo. Es mejor seguir investigando mas para disponer de informaciéon mas
completa.
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b. Seria positivo. Cuanto antes se reaccione menos costoso sera hacer frente a la crisis.
c. Adoptar medidas en este ambito supone limitar las libertades de los ciudadanos.
d. Es negativo para la sociedad.

El crecimiento econémico de China e India hace que juntos sumen més de la mitad del
incremento de la demanda mundial de energia. ¢ Qué opinién le merece?

a. Es justo que estos paises crezcan porque EEUU y Europa ya lo han hecho consumiendo
mucha energia.

b. La energia es necesaria para su desarrollo, pero deben implantar medidas para
contrarrestar.

c. Un mal menor.

d. Hay que tener en cuenta que los paises industrializados han deslocalizado su produccién y
por lo tanto sus emisiones.

Respecto al cambio climatico, ; qué posibilidades tienen las futuras generaciones de
disfrutar de una vida digna?

a. Las mismas que si no existiera el cambio climatico.

b. Muchas posibilidades porque el cambio climatico es una moda que pasara.

c. Las futuras generaciones tendran que resolver un gran reto. Nada sera igual.

d. Si no se reacciona a tiempo, el cambio climatico afectara dramaticamente las vidas de
las generaciones futuras.

El protocolo de Kioto es un acuerdo internacional que...

a. Aboga por la reduccién de emisiones de didxido de carbono (CO2).

b. Aboga por la reduccion de energia nuclear.

c. Aboga por la creacion de una comision internacional para prevenir catastrofes naturales.
d. No lo sé

. Por lo que usted conoce,  Espafia se ha adherido al Protocolo de Kioto?

a. Si

b. No

c.Nolo sé

d. No sé qué es el Protocolo de Kioto.

. Desde su punto de vista, la Cumbre sobre desarrollo sostenible celebrado en Rio de

Janeiro en junio de 2012 fue:

a. Un gran éxito por la alta presencia internacional.

b. Las expectativas generadas fueron mas altas que los resultados obtenidos.

c. Se perdi6 una gran oportunidad de firmar un nuevo compromiso para reducir el CO2.
d. No he oido hablar de la Cumbre de Rio.

. Con cual de las siguientes afirmaciones sobre el cambio climatico se siente mas

identificado:

a. El cambio climatico es uno de los principales problemas de nuestro siglo.

b. La lucha contra el cambio climatico representa un aumento innecesario del gasto publico.

c. Las subvenciones publicas van para unos pocos que se dedican a esto para ganarse la vida.
d. El 97% de los cientificos de todo el mundo piensa que el hombre ha causado el cambio
climatico y que sus consecuencias seran muy graves.

. ¢{ Como obtiene informacién sobre el cambio climatico?

a. En la Universidad.
b. Medios de comunicacion tradicionales (Tv, radio, prensa)
c. Por Internet.
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17.

19.

20.

21.

d. Cine.
e. En mi entorno familiar.
f. Campafas realizadas por grupos ecologistas.

. ¢{En sus estudios universitarios se aborda el tema del Cambio climatico y sus efectos?

a. Si, de manera profunda.
b. No.
c. Superficialmente.

. ¢ Cudl cree que es el medio més objetivo para informarse sobre el cambio climético?

a. La objetividad es imposible, hoy todos los medios estan manipulados.
b. Internet.

c. Tv.

d. Radio.

e. Presa general.

f. Prensa especializada.

g. Congresos cientificos y seminarios universitarios.

¢ Qué grado de rigor le ofrece la informacién que ofrecen los medios de comunicacién
sobre cambio climéatico?

a. Alto (entre 70y 100% de fiabilidad)

b. Medio (entre 70 y 50 % de fiabilidad)

c. Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad)

d. Muy bajo (entre 20 y el 10 %)

e. Ninguno (menos del 10%)

. En caso de que se informe a través de prensa escrita qué periédicos consulta mas:

a. Abc

b. El Mundo
c. El Pais
d. La Razén

e. La Vanguardia
f. Diarios locales
g. Prensa gratuita.

¢ Qué grado de rigor le ofrece la informacién que publica ABC sobre cambio climatico?
a. Alto (entre 70y 100% de fiabilidad).

b. Medio (entre 70 y 50 % de fiabilidad).

c. Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad).

d. Muy bajo (entre 20 y el 10 %).

e. Ninguno (menos del 10%).

f. No sabe/ no contesta

¢ Qué grado de rigor le ofrece la informacién que publica EL MUNDO sobre cambio
climatico?

a. Alto (entre 70y 100% de fiabilidad).

b. Medio (entre 70 y 50 % de fiabilidad).

c. Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad).

d. Muy bajo (entre 20 y el 10 %).

e. Ninguno (menos del 10%).

f. No sabe/ no contesta

¢ Qué grado de rigor le ofrece la informacién que publica EL PAIS sobre cambio
climatico?
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22.

23.

24,

25.

26.

27.

a. Alto (entre 70y 100% de fiabilidad).
b. Medio (entre 70 y 50 % de fiabilidad).
c. Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad).

d. Muy bajo (entre 20 y el 10 %).

e. Ninguno (menos del 10%).

f. No sabe/ no contesta

¢ Qué grado de rigor le ofrece la informacién que publica LA RAZON sobre cambio
climatico?

a. Alto (entre 70y 100% de fiabilidad).

b. Medio (entre 70y 50 % de fiabilidad).

c. Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad).

d. Muy bajo (entre 20 y el 10 %).

e. Ninguno (menos del 10%).

f. No sabe/ no contesta

¢ Qué grado de rigor le ofrece la informacién que publica LA VANGUARDIA sobre
cambio climatico?

a. Alto (entre 70 y 100% de fiabilidad).

b. Medio (entre 70 y 50 % de fiabilidad).

c. Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad).

d. Muy bajo (entre 20 y el 10 %).

e. Ninguno (menos del 10%).

f. No sabe/ no contesta

¢ Qué grado de rigor le ofrece la informacién que publica los diarios locales sobre
cambio climatico?

a. Alto (entre 70 y 100% de fiabilidad).

b. Medio (entre 70 y 50 % de fiabilidad).

c. Bajo (entre 50 y 20% de fiabilidad).

d. Muy bajo (entre 20 y el 10 %).

e. Ninguno (menos del 10%).

f. No sabe/ no contesta.

En caso de que se informe a través de radio, ; qué emisoras consulta mas?
a. Radio Nacional.

b. Onda Cero.

c. Cope.

d. La Ser.

e. Emisoras locales.

f. Radio en Internet.

g. No escucho radio.

En caso de que se informe a través de Tv, j qué cadenas consulta mas?
a. TVE

b. Antena 3

c.Tele5

d. La Cuatro / La Sexta

e. Intereconomia.

f. National Geographic / Discovery Channel / Odissea

g. No veo la television.

En caso de que se informe a través de Internet,  qué paginas consulta mas?

a. Redes sociales.
b. Paginas web de medios de comunicacion.
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28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

c. Paginas web / blogs especializadas.
d. No me informo a través de Internet.

¢ Esta suscrito a boletines o a alertas de noticias sobre cambio climatico?
a. Si.

b. No.

c. No sé qué es eso.

d. No, pero me gustaria.

¢ En redes sociales (Facebook, twitter...) sigue alguna fuente de informacién sobre
cambio climatico?

a. Si.

b. No.

c. No uso las redes sociales.

¢ Valore quién le merece mas crédito en sus comentarios sobre cambio climatico?
a. Un cientifico especializado en cambio climatico.

b. Un miembro de un grupo ecologista.

c. Un familiar cercano y de confianza.

d. Un politico del area medioambiental.

e. Un empresario de industria petroleo.

f. Un profesor universitario.

g. Un periodista.

¢ Durante el (iltimo mes ha escuchado o leido algo sobre el cambio climatico a alguna
de las siguientes personas?

a. Periodista.

b. Empresario.

c. Familiar.

d. Amigo.

e. Politico.

f. Profesor.

¢ Cual de las siguientes actividades ha realizado usted en alguna ocasién?
a. He visto alguna pelicula o documental sobre calentamiento de la Tierra.

b. He consultado alguna guia de ahorro de energia.

c. He leido algun libro sobre cambio climatico.

d. He asistido a alguna conferencia sobre cambio climatico.

e. He participado en algun programa de ahorro energético.

f. He colaborado en alguna campafia de alguna ONG ambiental.

¢ Conoce, ha visto, leido o recuerda algun libro, pelicula, campafia, o exposicién
relacionada con el Cambio climatico?

a. Documental realizado por Al Gore: “Una verdad Incomoda”.

b. Documental de National Geographic: “6 grados que podrian cambiar el mundo”.

c. Peliculas de ficcion: “El dia después de mafnana”, “Estado de Miedo”.

d. Campanas publicitarias en TV de sensibilizacion ambiental hechas por ONG's.

e. Libros especificos sobre cambio climatico.

f. Paginas webs / Blogs especificos sobre Cambio climatico.

g. Exposiciones sobre el Clima o sobre el Cambio climatico.

Cuando un famoso cantante o actor de cine se implica con una organizacién ecolgica
y promueve su activismo, usted qué opina...
a. Me parece muy bien su ejemplo.
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35.

36.

37.

38.

39.

40.

b. Con estos personajes el mensaje ecoldgico puede llegar mas lejos.

c. Es un modo de hacerse publicidad mutua.

d. Le han pagado para ello y la actitud es algo superficial porque luego viajan en sus aviones
privados que consumen mas combustible.

¢ Usted piensa que las medidas para reducir la emisién de CO2 limitan la libertad
individual del hombre?

a. Si limitan mi libertad. Nadie debe obligar a la gente a usar menos el coche.

b. Si limitan mi libertad y esto es lo mas importante que tiene el ser humano.

c. Es indiferente porque son medidas necesarias que contribuyen al bienestar de la humanidad
y de las futuras generaciones.

d. Si limitan mi libertad y no evitaran los efectos del incremento de temperatura.

e. Si limitan mi libertad y ademas retrasan el desarrollo y la evolucion de la sociedad.

f. No lo sé.

Piensa que la concesion del premio Nobel a Al Gore ...

a. Fue una operacion propagandistica y publicitaria.

b. Fue exagerado y sin justificacion.

c. Fue muy adecuado, en reconocimiento a su lucha contra el cambio climatico.
d. Fue una operacion de las elites europeas contra Bush.

e. No lo sé.

¢ Ha oido hablar del negacionismo respecto al cambio climatico?

a. Si, es una corriente de opinién formada por grupos que niegan la existencia de cambio
climatico.

b. Si, es una corriente de personas que niegan que el hombre haya originado el cambio
climatico.

c. Nunca.

d. No me interesa ese tema.

La idea de que existe el cambio climatico...

a. Esta introducida en la sociedad por los politicos.

b. Es una invencion de los medios de comunicacion.

c. Es un argumento de los movimientos ecologistas.

d. Esta consensuada dentro de la comunidad cientifica.

e. Es absurda. Me recuerda a la teoria del “Efecto del afio 2000” que produciria el caos
informatico al cambiar de siglo y al final no pasé nada.

¢ Cree usted que existe consenso entre la comunidad cientifica sobre la existencia del
cambio climatico?

a. No existe consenso entre la comunidad cientifica.

b. Si existe consenso cientifico y ademas hay un consenso de evidencias.

c. No existe consenso, porque sobre el clima y la temperatura de la Tierra existen muchas
incertidumbres.

d. No existe consenso en la comunidad cientifica porque las industrias petroleras estan
comprando voluntades cientificas para que difieran.

¢ Por qué cree que algunos cientificos cuestionan el cambio climatico?
a. Son negacionistas y no aceptan los argumentos del resto de sus colegas.
b. Son escépticos porque el tema no esta nada claro aun.

d. Por intereses econémicos o de otro tipo.

e. No lo sé.
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41,

42.

43.

44,

45.

46.

Esté usted de acuerdo con que existe un gran desconocimiento y una negacién a priori
sobre el cambio climéatico por parte de la mayoria de los ciudadanos...

a. Si existe desconocimiento.

b. Si existe desconocimiento provocado por la polémica que crean los medios de
comunicacion.

c. Si existe desconocimiento debido a que los politicos y los organismos internacionales crean
confusién.

d. No existe desconocimiento, creo que, en lineas generales, la gente esta bien informada.

e. No existe desconocimiento, lo que ocurre es que la gente prefiere seguir con el mismo modo
de vida.

Cree que un politico de un partido de derechas estara més afin a un planteamiento...
a. Negacionista del cambio climatico.

b. Escéptico del cambio climatico.

c. A favor de emplear medidas para reducir el cambio climatico.

d. A favor de las empresas de petréleo, acero y automoviles.

e. A favor de empresas ecoldgicas.

Cree que un politico de un partido de izquierdas estara mas afin a un planteamiento...
a. Negacionista del cambio climatico.

b. Escéptico del cambio climatico.

c. A favor de emplear medidas para reducir el cambio climatico.

d. A favor de las empresas de petroleo, acero y automoviles.

e. A favor de empresas ecoldgicas.

El Grupo Intergubernamental de Expertos sobre el Cambio climatico (IPCC) esta
formado por mas de 2.500 cientificos expertos en cambio climatico. { Qué opinién le
merecen sus informes?

a. No tienen validez puesto que, aunque el primer borrador lo redactan los cientificos, estan
revisados por politicos.

b. Sus conclusiones son muy interesantes ya que posteriormente forman parte de la agenda
politica.

c. Hay mucha manipulacion.

d. Es un grupo de poder de la industria del petréleo y del carbén para negar la existencia del
Cambio climatico.

e. No los conozco.

¢ Cuales cree usted que son las causas por los que parte de la sociedad niega la
existencia del cambio climatico?

a. Aversion al tema.

b. Autoengario.

c. Convencimiento.

d. Desesperanza.

e. Intereses econémicos.

f. Amenaza a su estilo de vida

g. Desinterés.

En su opinién qué hay tras el negacionismo?

a. Un esfuerzo de las industrias energéticas tradicionales para no perder sus negocios.
b. Una corriente cientifica alternativa.

c. Una campafia mediatica para aumentar la audiencia.

d. Intereses economicos.

-359-



47.

48.

49.

50.

51.

52.

e. Grupos de presién formados por el sector automovilistico, del carbon y del petréleo que usan
camparias de imagen para sembrar la duda en la sociedad.

¢ Como cree usted que funcionan los lobbys negacionistas para transmitir sus
mensajes a la sociedad?

a. Destinan grandes sumas de dinero para contratar a empresas de publicidad y de relaciones
publicas reproduciendo la experiencia de la industria tabacalera.

b. Manipulan a periodistas y a medios de comunicacion.

c. Introducen sus teorias negacionistas en los libros de texto escolares.

d. Usan las tecnologias de la informacion: internet y las redes sociales.

e. Financian partidos politicos para que apoyen sus ideas negacionistas.

¢ Le parece que cuando las empresas tabacaleras negaban que el tabaco fuera malo
para la salud, estaban actuando con las mismas estrategias que las actuales empresas
que causan contaminacién?

a. No recuerdo el caso de las empresas tabacaleras.

b. Si, y también actué asi la industria quimica (fertilizantes).

c. Si, ocultan la verdad. Niegan la evidencia a través de manipular datos y de ofrecer otra
version de la realidad.

d. Si, porque ya se demostré que los lobbys creados por las tabacaleras fueron muy eficaces
para sembrar la duda en la sociedad.

e. No lo sé. La situacion es compleja y no creo que haya parecido entre ambas.

¢ Cudl es el primer pensamiento que le viene a la cabeza cuando escucha hablar de
cambio climatico?

a. Problemas para las generaciones futuras.

b. Extincion de especies.

c. Catastrofes.

d. Inundaciones.

e. Aumento de temperatura, olas de calor y frio.

f. Falta de conciencia de las autoridades y de la ciudadania

g. Alarmismo.

¢ Cual de las siguientes afirmaciones le resulta a usted mas familiar?
a. Antes hacia mas frio que ahora.

b. Este verano ha sido el mas caluroso que recuerdo.

c. Cada vez llueve menos aqui.

d. Se notan menos las estaciones.

e. Las tormentas y los temporales son mas frecuentes.

f. Las plantas florecen antes de tiempo.

¢ Cuales considera que son los problemas de alcance mundial mas urgentes de
resolver del siglo XXI?

a. El hambre.

b. La salud.

c. La emision de CO2, y la contaminacién.

d. La desigualdad de género.

e. El terrorismo.

f. Corrupcion.

g. Desempleo.

¢ En qué medida piensa que el cambio climético puede agravar el hambre mundial?
a. Mucho (mas de 80%).
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54.

55.

56.

57.

58.

59.

b. Algo (mas de 40 %).
c. Muy poco (mas de 10%).
d. No afectara (0%).

¢ En qué medida piensa que el cambio climatico puede agravar las guerras?
a. Mucho (mas de 80%).

b. Algo (mas de 40 %).

c. Muy poco (mas de 10%).

d. No afectara (0%).

¢ En qué medida piensa que el cambio climatico puede agravar el terrorismo?
a. Mucho (mas de 80%).

b. Algo (mas de 40 %).

c. Muy poco (mas de 10%).

d. No afectara (0%).

¢ En qué medida piensa que el cambio climatico puede agravar los movimientos
migratorios?

a. Mucho (mas de 80%).

b. Algo (mas de 40 %).

c. Muy poco (mas de 10%).

d. No afectara (0%).

¢ Qué cree que es necesario para que la sociedad reaccione y se involucre en el
problema del cambio climatico?

a. Una buena informacion.

b. Un cambio de conciencia.

c. Que ocurra una tragedia para que la poblacion se sensibilice.

d. La sociedad esta involucrada ya.

e. Implicacion real de los politicos.

f. Creacion de movimientos civiles.

Desde su punto de vista, ¢, como es la actuacién de los politicos frente al cambio
climatico?

a. Sus propuestas son cautelosas con el tema.

b. Nos estan engafiando a nosotros y a si mismos.

c. Estan haciendo un magquillaje verde.

d. No estan bien informados ni concienciados.

e. Fingen una seguridad inexistente.

f. Existe una gran contradiccion entre lo que dicen en los foros internacionales y lo que hacen

localmente (nuevas autopistas, nuevos aeropuertos que aumentaran las emisiones).

En su opinién, ¢ cual cree que es la energia menos perjudicial para el medio Ambiente?

a. Solar

b. Edlica

c. Hidraulica
d. Nuclear

e. Gas natural
f. Carbon

g. Petréleo

En su opinién, ¢ cual cree que es la energia que plantea menos riesgos para la salud

humana?
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61.

62.

63.

64.

65.

a. Solar

b. Edlica

c. Hidraulica
d. Nuclear

e. Gas natural
f. Carbon

g. Petréleo

Desde su punto de vista, ¢ cudles son las energias renovables?
a. Solar, edlica y nuclear.

b. Solar, edlica y geotérmica.

c. Carbon.

d. Nuevos yacimientos de petroleo.

¢ Por qué cree que las energias renovables estan tan poco desarrolladas e implantadas
en Espaia?

a. Porque son muy caras.

b. Porque producen poca energia.

c. Porque las investigaciones estan poco avanzadas.

d. Porgque se desconocen las consecuencias de su uso a largo plazo.

e. Porque tienen problemas de continuidad y de almacenamiento.

f. Porque los paises mas desarrollados no las estan implantando.

¢ De las siguientes frases sobre el cambio climatico con cual se siente méas
identificado?

a. La preocupacion sobre el cambio climatico es una moda que pasara.

b. El cambio climatico no me afecta personalmente.

c. No todos los efectos del cambio climatico seran perjudiciales para mi ciudad.
d. Es un problema de cara al futuro, no de ahora.

e. Aun estamos a tiempo de evitar el cambio climatico

f. Entiendo el cambio climatico y sus causas.

¢ Qué impacto cree que tendra el cambio climatico en su salud?

a. Mas problemas relacionados con cancer de piel.

b. Mas probabilidades para padecer asma o enfermedades respiratorias.

c. Mas probabilidades para sufrir infecciones por la calidad del agua y de los alimentos.
d. Mas probabilidades de padecer enfermedades tropicales.

e. Ninguna porque el organismo se adaptara.

f. Apareceran nuevas enfermedades

¢ Quiénes seran los principales afectados por las consecuencias del Cambio climatico?
a. La generacién actual.

b. Las generaciones futuras.

c. Ambas.

d. Ninguna.

De las siguientes situaciones de riesgo, ¢ cual cree que es mas probable que suceda en
su entorno?

a. Accidente de trafico.

b. Ola de calor extremo.

c. Accidente laboral.

d. Acto terrorista.
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68.
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e. Inundacion.
f. Incendio.

¢ Usted cree que es posible construir otro modelo de produccién y consumo que
respete los limites de la tierra y la equidad actual?

a. Seria deseable, pero no disponemos de la tecnologia necesaria.

b. Tecnolégicamente si es posible pero no existe interés politico.

c. No, porque eso haria desaparecer a las grandes compafias de energia (carbén, petréleo,
gas).

d. No seria recomendable porque se eliminarian muchos puestos de trabajo y el desempleo
ascenderia.

e. Si. Solo asi podremos conseguir el objetivo de no superar este siglo los dos grados de
elevacion de la temperatura.

f. Si, deberiamos eliminar el uso de combustibles fésiles de nuestra economia, pero es muy
costoso y es algo imposible de hacer a dia de hoy.

¢ Qué medidas emplea usted para reducir la contaminacién?
a. Ahorro de agua y electricidad.

b. Reutilizacion de objetos.

c. Reciclaje de objetos usados.

d. Uso de transporte publico y bicicleta.

e. Todo lo anterior.

f. Ninguna de las anteriores

¢ Recicla usted los productos consumidos?

a. Si, considero que es importante.

b. No, pero conozco a gente de mi entorno que lo hace.
c. No y no conozco a nadie que lo haga realmente.

d. En alguna ocasién, cuando me acuerdo.

¢ Como se transporta habitualmente en distancias cortas?
a. Andando.

b. En coche.

c. Comparto coche.

d. En bici.

e. En transporte publico.

Piensa que las acciones individuales para reducir el calentamiento del Planeta...

a. Tienen un efecto significativo en la reducciéon de emisiones.

b. Su efecto es muy pequeiio comparado con el que pueden conseguir las empresas.

c. Su eficacia se mide mas a titulo simbodlico y representativo, pero dan un buen ejemplo.
d. No sirven para casi nada, estamos hablando de un problema con dimensiones globales.

Ha participado en algtin acto o manifestacion en defensa del medio ambiente:
a. No, nunca pero me gustaria.

b. No, nunca lo haria.

c. Si 'y no fue positivo.

d. Siy volveria a hacerlo.

e. Si, y formé parte de la organizacion.

¢ Con qué politicas medioambientales para reducir emisiones de CO2 estaria mas de
acuerdo?

a. Subir los impuestos sobre los combustibles para reducir el consumo de la gasolina y del
petréleo.
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74.

75.

b. Limitar la cantidad anual de consumo individual.

c. Limitar la cantidad anual de consumo de empresas.

d. Invertir mas fondos para la investigacion sobre ahorro energético.

e. Subvencionar el aislamiento en los hogares.

f. Financiar la construccion de viviendas ecoldgicas.

g. Desarrollar mas campafas de sensibilizacién ciudadana para el ahorro energético.

¢ Estaria usted dispuesto a realizar cambios en su vida para adaptarse a esta situacién
de ahorro energético?

a. Si.

b. No.

c. Ahora mismo no, mas adelante igual.

¢ Cual es el cambio mas importante que usted ha realizado en relacién a la lucha contra
el cambio climatico en los Ultimos afios?

a. Reciclaje / separacioén de basuras.

b. Menor consumo de energia en el hogar.

c. Mayor uso de la bicicleta.

d. Mayor uso de transporte publico.

e. Mejores sistemas de aislamiento de las viviendas evitando pérdidas de frio o calor.

f. Instalacién de placas solares.

De las siguientes medidas planteadas por algunos gobiernos, ¢ con cual estd méas de
acuerdo?
a. Fomentar el acceso en transporte colectivo a los centros de actividad (Hospitales,
universidades, centros de ocio...).
b. Establecer carriles verdes para bicis.
c. Restringir el uso del coche privado por el centro de las ciudades

. Poner un impuesto por el uso de vehiculos para acceder al centro de las ciudades

. Prohibir nuevas urbanizaciones alejadas de los centros urbanos

d

e. Establecer en zonas urbanas un limite de velocidad de 30 km /hora.

f

g. Prohibir nuevas construcciones en zonas urbanas muy aglomeradas de residentes
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